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Aus Griinden der Orthographie (GroBbuchstabe ,,I* im Wortinneren) und der besseren
Lesbarkeit (permanente Verwendung der kumulativen Form) wird in der folgenden Ar-
beit auf geschlechtsspezifische Trennungen von Begriffen (wie Beispielsweise ,,Redak-
teurln®) verzichtet und nur die ménnliche Form verwendet. Dies impliziert selbstver-

standlich auch die weibliche Form.



Einleitung

Thema der vorliegenden Arbeit ist die Entwicklung und Anwendung von Qualitétskriterien fiir
Kindernachrichten in Zeitungen und Internet als Beitrag zur Bildung und Information fiir Kin-
der und Jugendliche. Dabei stellt sich die Frage, welche Qualititskriterien miissen Kindernach-
richten in Zeitungen und im Internet unterliegen, damit Kindern und Jugendlichen ermdglicht
wir am Weltgeschehen teilzunehmen und schwierige Sachverhalte verstehen zu kénnen? An
Kinder gerichtete Nachrichten unterliegen anderen Bediirfnissen als Nachrichten fiir Erwach-
sene, ersichtlich werden die unterschiedlichen Bediirfnisse in der Detailliertheit der einzelnen
Qualitétskriterien, die in dieser Arbeit formuliert werden.

In Deutschland ist das Angebot an Kindernachrichten in Print und Internet umfassend.
Es entwickeln sich eigensténdige Kinderzeitungen, Kinderseiten in Erwachsenenzeitungen und
Onlinekindernachrichten. Zu beobachten ist ein wachsender Markt an digitalen Kinderangebo-
ten der sich vermutlich durch den steigenden Medienkonsum von Kindern zu begriinden ist.
Auch hat sich das Angebot an Kindernachrichten aufgrund einer Spezialisierung der Themen
ausgeweitet. Neue Kindernachrichtenprodukte kommen hinzu und éltere verschwinden — sei es
aus Kostengriinden oder aufgrund zu grofler Konkurrenz. Kindernachrichtenprodukte sind ent-
sprechend nicht mehr nur im Print zu lesen, sondern ebenfalls oder zum Teil ausschlieBlich im
Internet.

Doch das Interesse von Kindern und Jugendlichen an Printzeitungen gerét offenbar in
den Hintergrund, ob das grundsétzlich an der Digitalisierung liegt, bleibt offen. Offensichtlich
ist, dass immer weniger Jugendliche Zeitung lesen, darauf verweist die JIM Studie vom Medi-
enpaddagogischen Forschungsverbund Siidwest 2018. Bereits schon vor Bekanntmachung die-
ser Studie haben viele Zeitungsverlage erkannt, dass sie sich auch um eine junge Leserschaft
bemiihen miissen, um weiterhin einen gesicherten Absatz zu erzielen. Deshalb soll die Einbin-
dung von Kinder- und Jugendinteressen mehr beriicksichtigt werden. Dies geschieht nun in
unterschiedlichster Form, ob nun als Beilage in der Erwachsenenzeitung, als eigenstandige Kin-
derzeitung oder crossmediales Produkt! im Internet. Kinder sollen vornehmlich an Nachrichten,
zugleich aber auch an das Produkt Zeitung in unterschiedlichen Medien herangefiihrt werden.
Aus der Sicht der Produzenten soll der junge Leser sich bilden, dabei Spal haben und spéter
einmal Abonnent werden.

Nicht nur aus der Perspektive der friihzeitigen Kundenbindung sind Kinder und Jugend-
liche fiir Zeitungsverlage eine interessante Zielgruppe?, auch zeigen Verlage mit der Einbin-
dung von Kindernachrichten in Tages-, Wochenend- und Lokalzeitungen ihren Beitrag zu

! Nach Maier handelt es sich bei dem Begriff ,,crossmedial® um das Kreuzen von Medien. In dieser Arbeit tritt
der Begriff crossmedial vorwiegend im Zusammenhang von Kindernachrichten in Printmedien und Kindernach-
richten in Onlinemedien auf. Dabei handelt es sich um denselben Anbieter der Kindernachrichten, deren Inhalt
in unterschiedlichen Medien publiziert ist z. B. Siiddeutsche Zeitung und Siiddeutsche Zeitung Online. Maier, K.
(2016) Crossmedialitit. In: Otto, Kim/Kohler Andreas (2018): Crossmedialitéit im Journalismus und in der Un-
ternehmenskommunikation. Wiesbaden: Springer VS. S. 44.

2 Vorliegend sind Kinder und Jugendliche ab einem Alter von ca. 8 Jahren unter dem Begriff der Zielgruppe zu
verstehen. Eine Verwendung des Begriffs, wie sie in der Lasswell-Formel Verwendung findet, trifft hier nur in
gewissen Teilen zu. Denn es gibt nicht die eine richtige Zielgruppe (Empfianger). Aufgrund von unterschiedli-
chen Erwartungen und Voraussetzungen miissen die Produkte marketingtechnisch iiber verschiedene Medien
ihren Empféanger erreichen. Eine Auseinandersetzung mit dem Thema Zielgruppe, ist im weiteren Verlauf der
Arbeit zu lesen.
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Initiativen zur Férderung der Lesefdhigkeit und der Allgemeinbildung: Seit 2003 und bis heute?
gibt es das Leseforderungsprojekt Zeitschriften in die Schule, ein Projekt des Verbandes Deut-
scher Zeitschriftenverleger, der Stiftung Lesen und des Presse-Grosso, des Bundesverbands
Deutsche Buch-, Zeitungs- und Zeitschriften Grossisten e.V. Am 17. April 2007 wurde die
Nationale Initiative Printmedien — Zeitungen und Zeitschriften in der Demokratie im Bundes-
kanzleramt vom Bundesbeauftragen fiir Kultur und Medien, Bernd Neumann, gestartet. Damit
sollte das Interesse junger Menschen am Zeitungslesen gefordert, iiber die Bedeutung von Me-
dien- und Meinungsvielfalt aufgeklart und an einen miindigen Umgang mit diesen herangefiihrt
werden.*

Kooperationen mit Kindergirten und Schulen werden von Verlagsseite gerne genutzt, da sie
auf diese Weise an ihrem Bildungsappell festhalten bzw. an ihn erinnern kénnen. So stellen
Zeitungsverlage fiir einen festgelegten Zeitraum Schulklassen und Kindern einer Kindertages-
statte ihre Zeitung zur Verfligung. Damit soll der tigliche Umgang mit Zeitungen und Nach-
richten sowie das Vertrauen in Zeitungen und Nachrichten bereits frithzeitig geschaffen wer-
den. Damit Printprodukte fiir Kinder an Attraktivitit gewinnen, initiieren Zeitungsverlage Pro-
jekte wie ,,Mini-Reporter* und ,,Schiiler Artikel*, um nicht nur die Neugierde der jungen Leser
zu steigern, sondern um ebenfalls Selbstbewusstsein und Stolz der Kinder zu stirken. Denn mit
einem eigenen Artikel und Foto z. B. in einer Printzeitung zu erscheinen, ist ein besonderer
Anreiz, der in die Familie und den Freundeskreis der jeweiligen Kinder ausstrahlt.

Mit der Digitalisierung liegt in vielen Familien jedoch nicht mehr die Tageszeitung auf dem
Tisch, sondern hat sich auf Tablet, Computer und Smartphone verschoben und ist damit fiir
Kinderaugen aus dem Blickfeld verschwunden. Aus der Perspektive von Erwachsenen bietet
die Verschiebung des Nachrichtenlesens von Zeitungen in ein anderes Medium einige Vorteile:
auf die Minute aktuelle Nachrichten, schnelles Hin- und Herwechseln zwischen unterschiedli-
chen Zeitungen, ohne mehrere Zeitungen am Kiosk kaufen zu miissen, platzsparendes Lesen in
offentlichen Verkehrsmitteln. Ein Grofteil der heutigen Eltern ist vermutlich jedoch noch mit
der Zeitung auf dem Tisch groBgeworden, daher ist es nicht verwunderlich, dass es vorwiegend
Erwachsene, Eltern aber auch GrofBeltern sind, die Zeitungen mit darin befindlichen Kinder-
nachrichten fiir die junge Zielgruppe kaufen.> Welches Produkt fiir die jungen Leser am besten
zu sein scheint, entscheiden die Erwachsenen, denn auch sie wollen, dass kontinuierliche Zei-
tungslektiire die Bildung ihrer Kinder fordert. Nicht selten zeigt sich dabei von elterlicher Seite
ein stolzer Unterton: z. B. ,,unser Kind liest Zeitung/Kindernachrichten®. Dabei lesen nicht nur
Kinder und Jugendliche die Kindernachrichten, sondern oftmals auch Erwachsene. Viele Er-
wachsene, die mit Tageszeitungen tliberfordert sind, da Themen zu kompliziert dargestellt wer-
den, oder Erwachsene, die den Anschluss an z. B. politische Themen versdumt haben, erhoffen
entsprechende Erkldrungen in Kindernachrichten zu finden. Denn dort werden Themen auf ein-
fache Weise dargestellt, die auch vielen Erwachsenen entgegenkommt. Dies verdeutlicht umso
mehr, dass die Festlegung von Zielgruppen nicht einfach zu bestimmen ist. Auf der einen Seite
ist sie abhédngig von unterschiedlichen Bildungsschichten, dem sozialen Milieu und auf der

3 Stand Juni 2020.
4 Bundesverband Deutsche Buch-, Zeitungs- und Zeitschriften Grossisten €.V .: https://www.pressegrosso.de/en-
gagement/lesefoerderung.html (aufgerufen am 12.7.2019).

5> Nach Angaben der Redaktion der Berliner Morgenpost, Berliner Kinderpost (Frau Fricke). Telefonat am
14.06.2019.



anderen Seite lassen sich Zielgruppen anhand von anderen Kriterien, wie z. B. Alter, Geschlecht
und kognitiver Reife bestimmen. Ein Problem auf das bereits Pierre Bourdieu in den 80er Jah-
ren hinweist.® Seitdem hat sich jedoch die Gesellschaft verdndert, so dass eine Einteilung in
Arbeiterschicht, Mittelstand und Bildungsschicht kaum noch standhalten kann. Dies zeigt nur
wie komplex die Zielgruppenbestimmung an sich ist und eine genaue Grenze weder zwischen
Kinder und Jugendlichen noch zwischen Jugendlichen und Erwachsenen vorgenommen werden
kann. Dennoch bleibt fiir diese Arbeit festzuhalten, dass fiir die Bestimmung der Zielgruppe
die kognitive Reife und Erkenntnisse aus der Entwicklungspsychologie wesentlich sind. Das
soziale Milieu, sowie das Elternhaus sind wichtig, konnen jedoch nicht im Vordergrund dieser
Studie stehen.

Fiir Kinder, Jugendliche und Erwachsene haben in den letzten Jahren digitalen Medien, vor
allem das Internet immer mehr an Wichtigkeit und Einfluss auf das Alltagsleben genommen.
Im Internet treffen und {iberschneiden sich unterschiedliche Medien. Ruf3-Mohl bezeichnet On-
linenachrichten als eine Art ,,multimediales Storytelling, dass eine Mischung aus journalisti-
schen Grundtypen darstellt.” Bildlich gesprochen funktioniert das Internet wie ein Spinnen-
netz, es schafft Verbindungen zu unterschiedlichen Medien — so auch im Bereich Kindernach-
richten. Aufgrund der Digitalisierung und des erweiterten Mediennutzungsverhaltens von Kin-
dern ist das Internet ein Medium, in dem sich Kinder immer mehr bewegen, dies belegen u. a.
die KIM-Studie Kindheit, Internet, Medien Studie und die JIM-Studie Jugend, Internet, Medien
Studie®. Wegen des Fortschreitens der Technik und bedingt durch verdnderte wirtschaftliche
Zwinge reagieren Zeitungsverlage auf die mediale Konkurrenz und produzieren nicht nur Kin-
dernachrichten in Printprodukten, sondern auch fiir verschiedene digitale Kanile. Aber auch
andere Institutionen und Firmen, die nicht an ein etabliertes Printprodukt oder anderes Medium,
z. B. Radio und TV gebunden sind, zeigen Interesse an Kindernachrichten und stellen speziell
fiir Kinder aufbereitete Nachrichten im Internet zur Verfiigung. Der Markt fiir Kindernachrich-
ten und -webseiten wichst stetig und dadurch auch die Konkurrenz untereinander. Dies fiihrt
dazu, dass immer mehr thematisch spezialisierte Nischenprodukte fiir die Zielgruppe entstehen,
um sich auf dem Markt behaupten zu konnen: Viele Anbieter von Kindernachrichten, -websei-
ten haben sich mittlerweile auf bestimmte Themengebiete spezialisiert, wie z. B. Natur, Expe-
rimente, Wissenschaft und Politik, die zielgruppenspezifisch aufbereitet werden. Internetseiten,
deren Schwerpunkt ausschlielich auf allgemeinen Kindernachrichten liegt, sind mittlerweile
eine Seltenheit. Hinter derartigen Seiten stehen oftmals groBere Institutionen.’

¢ Bourdieu, Pierre (1993): Soziologische Fragen. Deutsche Erstausgabe. Frankfurt am Main: Suhrkamp Verlag.

7 RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. Aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 49.

8 Medienp#dagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf (aufgerufen am 12.07.2019). Die neue JIM-Studie von 2019 wurde
am 31.3.2020 veroffentlicht und kann daher nicht im Detail beriicksichtigt werden. Es ist lediglich anzumerken,
dass ein Riickgang von Tageszeitungsabonnements zum Vorjahr zu verzeichnen ist (2018 hatte 48 % der Befrag-
ten ein Abonnement und 2019 noch 46 %). Auch die Nutzung der Onlinezeitungsnachrichtenportale sind 2019
deutlich geringer (22 % im Jahr 2018 und 17 % im Jahr 2019). Fraglich ist, ob bei den jungen Menschen eine
Verschiebung des Nachrichtenlesens in die sozialen Medien stattgefunden hat oder ob das Lesen von Zeitungen
und Nachrichten pauschal abnimmt und nicht durch andere Medien und Inhalte ersetzt wird.

% Als Beispiel sei hier die Kindernachrichteninternetseite von logo genannt: www.logo.de gehért zum offentlich-
rechtlichen Fernsehen ZDF.
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Ein Beispiel dafiir ist die Kindernachrichtenseite sowieso!?, die Anfang 2018 nach 20 Jahren
beendet wurde. Dies geschah aufgrund der Entwicklung im Mediennutzungsverhalten von Kin-
dern und Jugendlichen. Die Macherinnen der Seite sahen sich auBerstande, den heutigen tech-
nischen Anspriichen zu geniigen. Zusitzlich fiihrte der Anspruch, eine werbefreie Nachrichten-
seite fiir Kinder zu gewéhrleisten, zu finanziellen Problemen.!! Damit setzt sich der Schrump-
fungsprozess des Angebots an freien und unabhéngigen Kindernachrichtenseiten im Internet
fort. Die Webseite sowieso war eine der wenigen freien und unabhingigen Kindernachrichten-
seiten im Internet, wurde jedoch deaktiviert, sodass sie vorliegend nicht weiter beriicksichtigt
werden kann.

Ein Blick in die Vergangenheit zeigt, dass Kinder nicht zwangsldufig eine neue Ziel-
gruppe darstellen. In Deutschland sind an Kinder gerichtete Inhalte z. B. in Zeitungen schon
recht lange vorhanden und in Anlehnung an die Digitalisierung mittlerweile auch im Internet:
1772 erschien erstmals in Deutschland das Leipziger Wochenblatt fiir Kinder, herausgegeben
von J. C. Adelung mit Mérchen, Réitseln und Lehrgedichten.!? Dies war noch vor der Einfiih-
rung der Schulpflicht, entsprechend bestand die Zielgruppe aus Kindern der hoheren Gesell-
schaftsschichten. Zwei Jahre nach Erscheinen wurde das Wochenblatt wieder eingestellt. Das
Konzept Kinderzeitung wurde vom Padagogen C. F. Weille aufgegriffen, der die erste Kinder-
zeitschrift, den Kinderfreund, mit naturkundlichen Inhalten, Gedichten, Liedern, Kinderschau-
spielen, Erzdhlungen und Illustrationen herausgab. Weille trat in der Zeitschrift als fiktiver Fa-
milienvater auf, der Kinder durch didaktische Erzédhlungen beispielhaft belehrte. Die Mischung
aus unterschiedlichen Textsorten findet bei Kindern Begeisterung. Der Kinderfreund wird zum
MaBstab fiir die deutsche Kinderzeitung.!> Somit entstehen nach und nach immer mehr Wo-
chenblitter, Almanache und Kinderzeitschriften. Die Textsortenmischung setzt sich als Format
fiir Kindermedien in der Folge durch, was natiirlich auch an der Bildungssituation und Ziel-
gruppe in der Zeit liegt — das Biirgertum fordert seine Kinder, die armen unteren Schichten sind
als Zielgruppe nicht interessant. Ab Mitte des 19. Jahrhunderts verfestigen sich die inhaltlichen
Merkmale: Themen aus Naturwissenschaft, Technik, Abenteuer, Gedichte, Spriiche, Spiele,
Experimente, Anekdoten und Witze, Ritsel und Preisausschreiben sind Bestandteil.

Heute gibt es eine Vielzahl an unterschiedlichen Angeboten speziell fiir Kinder in unter-
schiedlichen Altersstufen. Es sind kostenlose Werbezeitschriften wie z. B. Stadtteilzeitungen
und Apothekenzeitungen auf den Markt gekommen. Diese bilden eine Konkurrenz zu den kos-
tenpflichtigen Bléttern, da sie ebenfalls Kinder informieren und deren Leselust und Spal3 for-
dern, aber auch eine Kundenbindung anstreben. Mittlerweile gibt es zahlreiche Kinderzeitun-
gen, die sich auf spezielle Themen konzentrieren, wie die KUZ — Kinder Umwelt Zeitung aus
Essen, die sich auf Natur und Umwelt spezialisiert hat, die Apothekenrundschau Medizini, de-
ren Fokus auf Gesundheit liegt, und Die Stadtteilzeitung Berlin Schoneberg, Friedenau und
Steglitz, die eine Kinder- und Jugendseite in ihrem Blatt anbietet. Dariiber hinaus haben sich
weitere  kostenpflichtige  Kinderzeitungen und Magazine mit unterschiedlichen

10 Kindernachrichtenseite sowieso: www.sowieso.de (aufgerufen am 10.08.2019).

' BiBler, Annette, eine der Griinderinnen der Website sowieso: https://sowieso.de/die-sowiesos/20-jahre-kinder-
website-sowiesode-und-nun-ist-schluss.html (aufgerufen am 10.08.2019).

12 Heidtmann, Horst (1992): Kindermedien. Stuttgart: Metzlersche Verlagsbuchhandlung und Carl Ernst Po-
eschel Verlag GmbH. S. 2.

13 Heidtmann, Horst a. a. O., S. 2.



Schwerpunktthemen entwickelt. Zwei Beispiele aus jiingster Vergangenheit sollen der Verdeut-
lichung der Entwicklung dienen: Seit 2000 gibt es Die Berliner Kinderzeitung im DIN-A4-
Format, die im Internet unter kiekmal-online'* zu finden ist. Im Handel ist die gedruckte Ver-
sion fiir 0,95 Euro zu erwerben. Die Zeitung bietet eine Ubersicht an Freizeitangeboten fiir
Kinder und Familien in der Hauptstadt sowie Informationen aus dem Bereich Politik, Natur und
Geschichte. Dabei richtet sich die Zeitung an fiinf- bis zwolfjédhrige Leser. Auf der Onlineseite
bieten Ressorts, darunter sind Themengebiete wie z. B. Politik, Kultur usw. zu versstehen, den-
selben Inhalt wie die Printversion, es besteht dabei die Moglichkeit, die Zeitung herunterzula-
den und auszudrucken.

Seit 2008 ist die, wochentlich im DIN-A4-Format erscheinende Die kunterbunte Kinderzeitung
zum Preis von 1,25 Euro pro Ausgabe im Handel zu erhalten, deren Zielgruppe Grundschul-
kinder im ersten und zweiten Grundschuljahr sind. Auf der entsprechenden Internetseite!> wer-
den Informationen fiir Lehrer und Eltern zur Verfiigung gestellt sowie die Moglichkeit, sich die
Zeitung als PDF herunterzuladen. Die Bandbreite von Kindernachrichten lieBe sich noch mit
weiteren Beispielen belegen. Festzuhalten ist, dass Print- und Onlinekindernachrichten der
oben genannten Zeitungen crossmedial arbeiten, und nur geringfiigige Uberschneidungen zu
Zeitung fir Erwachsene aufweisen. Deutlich wird, dass die Internetseiten der angebotenen
Printkindernachrichtenzeitungen jeweils kostenlos zu lesen sind, hingegen fiir die Printzeitun-
gen unterschiedlich hohe Preise gezahlt werden miissen.

Auch das Angebot an Kindermagazinen, die ebenfalls Kindernachrichten vermitteln,

wichst stetig. Auffallend ist hier der hohe Preis im Vergleich zu den Kindernachrichten in Zei-
tungen. Dies ist bedingt durch die Produktionskosten fiir den umfangreichen Inhalt. Es ladsst
sich vermuten, dass Verlage moglichst viele mediale Kanéle zugleich bedienen, um an die Ziel-
gruppe Kinder zu gelangen. Auffallend ist, dass 2 von den 3 ausfiihrlich beschriebenen Kinder-
nachrichtenseiten in der vorliegenden Arbeit ebenfalls Magazinen fiir Kinder anbieten, um ver-
mutlich eine noch groflere Zielgruppenabdeckung zu erlangen. Zum Beispiel: Siiddeutsche Zei-
tung Kinder/Familie ist ein Doppelmagazin aus dem Siiddeutsche Zeitung Verlag und seit 2011
gibt es das Zeit Leo Magazin vom Zeit Verlag Gerd Bucerius.
Auch diese Liste lieBe sich fortsetzen, doch da der Fokus der vorliegenden Arbeit nicht auf
Magazinen ausgerichtet ist, soll hiermit nur verdeutlicht werden, dass es nicht nur Kindernach-
richten in Zeitungen und Internet gibt, sondern Kindernachrichten und Kinderzeitungen auch
mit etablierten an die Zielgruppe gerichteten Magazinen konkurrieren.

Bei der Vielzahl an unterschiedlich dargebotenen Kindernachrichten stellt sich die
Frage, inwiefern die Produkte qualitativ an die Zielgruppe angepasst sind und einen Beitrag zur
Allgemeinbildung und Informiertheit iiber das aktuelle Geschehen liefern. In diesem Zusam-
menhang ist es notwendig Qualititskriterien zu erdrtern. In der bestehenden Diskussion ist oft-
mals bei Qualititskriterien lediglich von der inhaltlichen Ebene die Rede, gleichwohl ist auch
die formale Ebene von hoher Relevanz, denn nur das Zusammenspiel von Inhalt und Form kann
ein qualitatives Gesamtbild ergeben, das in jeglichen Bereichen auf die Zielgruppe ausgerichtet
ist. Es ist offensichtlich notig, dass Qualitétskriterien fiir Kindernachrichten auf wissenschaft-
licher Forschung griinden, um Kindern qualitativ gute Produkte anbieten zu konnen, an denen

14 Die Berliner Kinderzeitung: http://kickmal-online.de (aufgerufen am 22.06.2019).
15 Die kunterbunte Kinderzeitung: https://www .die-kunterbunte-kinderzeitung.de/downloads_muster-
exemplar.php (aufgerufen am 22.06.2019).

10



sie Spal haben und dabei (unbewusst) lernen, ihre Lesemotivation steigern, sich durch Neugier
Allgemeinwissen aneignen und einen kritischen Medienumgang erlernen.

Vorgehensweise der Arbeit

Im ersten Teil dieser Studie wird einleitend diskutiert, warum Kindernachrichten von Relevanz
sein sollten. Weitergehend wird betrachtet, was unter dem Begriff kindgerecht zu verstehen ist.
Dies bedarf einer Definition und Differenzierung der Altersangaben von Kindern und Jugend-
lichen, um u. a. eine einheitliche Diskussionsgrundlage im weiteren Verlauf der Studie zu ha-
ben. Ebenso ist dies aus entwicklungspsychologischer als auch aus pddagogischer Sicht sinn-
voll, um in Teil zwei der vorliegenden Studie die Qualititskriterienkataloge fiir Print- und On-
linekindernachrichten formulieren zu kénnen. AnschlieBend erfolgt ein Uberblick iiber Kinder-
medienangebote und deren Nutzung durch die Zielgruppe. AbschlieBend wird in Teil I eine
nihere Betrachtung von Medientheorien in Bezug auf Kindernachrichten und eine differen-
zierte Auseinandersetzung mit dem Thema ,,Nachrichten sowie den medienwissenschaftlichen
Bereichen ,,Medienpiddagogik® und ,,Medienbildung® in Kindernachrichten vorgestellt, die
ebenfalls Aufschluss fiir die Erstellung der Qualitétskriterien liefern.

Der zweite Teil der vorliegenden Studie befasst sich einleitend mit der journalistischen

Qualitéitsdiskussion. Qualitdtskriterien sind bspw. u. a. von Simons'®, RuB-Mohl!’, Schroder
und Schwanebeck!® fiir den Journalismus bereits formuliert, jedoch besteht bisher ein grund-
satzlicher Konsensmangel iiber verbindliche Qualitétskriterien in Medien. Oft wird in der Ge-
sellschaft der Qualititsbegriff in Zusammenhang mit einem Giitesigel gebracht — nun geht es
aber in dieser Arbeit nicht um einen TUV-Stempel oder eine DIN-ISO-Norm, sondern um die
inhaltliche und formale Qualitdt von Kindernachrichten in ihrer Zielgruppenspezifik. Das iiber-
geordnete Ziel von qualitativ soliden Kindernachrichten ist die Vermittlung von Allgemeinwis-
sen und von Kategorien fiir dessen Verstindnis, um auf diese Weise zur Entwicklung von Kin-
dern als miindigen Biirgern beizutragen.
Diese Studie basiert auf wissenschaftlichen Erkenntnissen aus Entwicklungspsychologie, Pi-
dagogik, Medienwissenschaft, Journalistik und zur Grafik- bzw. Kommunikationsdesign und
nimmt Umfrageergebnisse anderer Studien fiir die in diesem Kapitel erstellten Qualititskriteri-
enkataloge fiir Print und Internet zu Hilfe. Methodisch basiert diese Studie auf der qualitativen
Inhaltsanalyse, deren Vorgehen im zweiten Teil konkretisiert wird. In dieser Studie liegt die
Relevanz in der spezifischen Zielgruppenanpassung von Qualitdtskriterien fiir Kindernachrich-
ten.

Insgesamt gesehen stellt sich die Frage, welche Qualititskriterien miissen Kindernach-
richten sowohl in Zeitungen sowie im Internet aufweisen, damit Kindern ermoglicht wird am
Weltgeschehen teilzunehmen und schwierige Sachverhalte verstehen zu konnen. Nach Erstel-
lung der Qualitétskriterienkataloge fiir das jeweilige Medium Zeitung und Internet findet im
anschlieBenden dritten Teil der Arbeit eine Beschreibung und Analyse von ausgewihlten

16 Simons, Anton (2011): Journalismus 2.0. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft. S. 176.

17 RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 275.

18 Schrider, Michael/Schwanebeck, Axel (2011): Qualitat unter Druck. Journalismus im Internet-Zeitalter. Ba-
den-Baden: Nomos Verlagsgesellschaft.
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Kindernachrichten in Print- und Onlinemedien statt, in der die Qualitétskriterien kritisch iiber-
priift werden. Die Anwendbarkeit des Qualitétskriterienkatalogs fiir Kindernachrichten wird
abschlieend fiir jedes Produkt visualisiert. Da es in der vorliegenden Arbeit nicht um eine
Bestandsaufnahme der Vielzahl an Produkten geht, ist es notig, eine Materialauswahl fiir die
Analyse vorzunehmen. Daher findet eine Beschriankung im Print auf je eine Tageszeitung, Wo-
chenendzeitung, Regionalzeitung und Lokalzeitung statt, die eine Kinderseite enthalten. Hier
ist nicht die Auflagenstirke wesentlich, sondern die Einbindung von Kindernachrichten in Zei-
tungen fiir Erwachsene. Ein wesentliches Auswahlkriterium ist dabei, dass das jeweilige Print-
produkt ebenfalls Kindernachrichten im Internet als crossmediale Kinderseite anbietet, um ei-
nen Vergleich und eine Analyse zwischen den Medien Print und Crossmedia durchfiihren zu
konnen.

Bei den Kindernachrichten, die allein im Internet publiziert sind, handelt es sich um
unabhingige Kindernachrichten-Webseiten, die kein crossmediales Produkt sind und deren Re-
zeption nicht durch Zuhoren wie beim Radio bzw. Ansehen wie im Film/TV, sondern vorwie-
gend auf eigenem Lesen autbaut. Video- und Podcastinhalte kdnnen Bestandteile der analysier-
ten Webseiten sein, nicht aber hauptséchlicher Inhaltstrdager. Es geht dabei auch nicht um Such-
maschinen fiir Kinder oder Angebote mit Spezialisierung auf Umwelt und Natur oder Veran-
staltungen. Auch ein anzunehmender hoher Bekanntheitsgrad der jeweiligen Produkte in der
Zielgruppe war mitentscheidend fiir die Auswahl.

Das fiir diese Studie ausgewdihlte Printmaterial erstreckt sich auf einen Zeitraum von 2006 bis
2018. Die crossmedialen Onlinekindernachrichten beziehen sich auf den Untersuchungszeit-
raum von 2019 bis 2020, um eine mdglichst aktuelle Version vorliegen zu haben. Ausgenom-
men ist hier die Berliner Kinderpost, aufgrund der Einstellung des Produkts. Auch die aus-
schlieBlichen Onlinekindernachrichten sind auf den Zeitraum 2019 und 2020 beschrénkt.

Die Analyse der Print- und Internetkindernachrichten untersucht ebenfalls, ob {iberhaupt
der etablierten Definition entsprechende Nachrichten angeboten werden oder ob es vielmehr
um Entertainment, Sport und Musik geht. Welche Qualitétskriterien finden Anwendung? Un-
tersucht wird ebenfalls, ob und wie weit es einen Konsens hierzu zwischen den unterschiedli-
chen Anbietern gibt und welche wesentlichen Merkmale vernachldssigt werden, die das Pro-
dukt jedoch qualitativ aufwerten kdnnten und somit zielgruppenspezifisch angemessen wéren.

Abschliefend werden die Erkenntnisse der vorliegenden Studie in Teil vier zusammen-
gefasst. In der Folge besteht die Moglichkeit, die erstellten Qualititskriterienkataloge fiir Kin-
dernachrichten in Zeitung und Internet auch auf andere Produkte wie z. B. Magazine anzuwen-
den und weiterzuentwickeln.

Die vorliegende Arbeit ist eine interdisziplindre Studie, die, sich am Thema ,,Qualitéts-
kriterien fiir Kindernachrichten in Zeitungen und Internet™ orientierend, ihre Argumentation
entwickelt. Entsprechend ist es sehr schwierig zu bestimmen, welches Fachwissen, welche
Fachtermini bei den Leserinnen und Lesern als bekannt vorausgesetzt werden kdnnen. Infolge-
dessen findet in dieser Arbeit ein pragmatischer Umgang mit Begriffserkldrungen statt bspw.
durch FuBBnoten oder Anmerkungen im Text.

12



|. Die Gattung der Kindernachrichten im Regelwerk der Medien
1. Kindernachrichten — ein Beitrag zur Bildung

In der vorliegenden Arbeit geht es um qualitative Kriterien fiir Kindernachrichten als Beitrag
zur Bildung und Information fiir Kinder in Zeitungen, in crossmedialen Produkten zu Zeitungen
und auf eigenstdndigen Kindernachrichten-Webseiten im Internet.

Festzuhalten ist, dass sich die Aufgaben der Zeitungen trotz des massiven Umbruchs,
der durch die Digitalisierung geschieht, nicht grundlegend verédndert haben: Zeitungen im Print
und Internet dienen der Information und Meinungsbildung sowie der Unterhaltung und liefern
dem Leser sowohl Voraussetzungen an offentlichen Debatten informiert teilzuhaben, als auch
sich selber eine Meinung bilden zu konnen.!” Weiterhin iibernehmen Zeitungen eine Kontroll-
funktion: Sie liberwachen Politik und Institutionen und stellen diese Beobachtungen 6ffentlich
vor, sodass sie meinungsbildend, aber auch priifend auf gesellschaftliche Zusammenhénge ein-
wirken.?? Eine wichtige Aufgabe der Zeitung bestand stets darin, als Mittel der Erziehung und
Sozialisation zur Vermittlung von Wissen bei Erwachsenen und auch bei Kindern und Jugend-
lichen zu wirken.?! Ob die Aufgabe der Erziehung oder eher ethischen Priifung der berichtenden
Verhaltensweisen und Zustinde durch die Zeitung (vgl. z. B. Habermas?? und Luhmann??) und
vor allem im Bereich Kindernachrichten heute noch so gesehen werden kann, ist fraglich. Zu
beobachten ist, dass insbesondere der Unterhaltungsbereich fiir Erwachsene in Zeitungen ge-
stiegen ist. Dies ist z. B. daran zu erkennen, dass in Erwachsenenzeitungen der Sportanteil zu-
nehmend betont wird. Hierzu machte Noam Chomsky?* beziiglich US-amerikanischen Medien
dhnliche Beobachtungen wie sie auch in Deutschland® zu verzeichnen sind. Auch in Kinder-
nachrichten ist zumeist eine ,,SpaBseite* oder ein Bereich mit Rétseln, Witzen und Comics vor-
handen, aber auch eher belanglose Artikel finden sich, die der Unterhaltung dienen und ideal-
erweise zur Lesemotivation beitragen.

Ein unbewusstes Lernen, das aufgrund von Neugier und ohne Zwénge stattfindet, soll
dazu fiihren, dass ein gesteigertes Interesse der Zielgruppe am Weltgeschehen stattfindet. Durch
die Moglichkeit Kindernachrichten in Medien rezipieren zu konnen, hilft es einen kritischen

19 Grundsiitzlich gilt hier der von 1962 in ,,Strukturwandel der Offentlichkeit** von Jiirgen Habermas formulierte
Anspruch an miindige Teilhabe des Einzelnen an der Gesellschaft. Inwieweit dieser utopisch oder realistisch ist,
kann hier nicht vertieft werden, siche jedoch Hickethier (2003). S. 202-216. Friih (1994) und Habermas. (2006).
20 Die Kontrollfunktion der Zeitungen, des Journalismus allgemein, ist als das Ideal zu verstehen und wird als
,.vierte Gewalt im Staat” bezeichnet. Siehe hierzu: Hickethier (2003). S. 202-216; Friih 1994; und Habermas
2006.

21 Bisiaux, Annabell (2002:2008). In: Koch, Carmen (Hrsg.)/Triitsch, Martina/Zerboni, Maura (2007): Zeitungen
und Junge Leser. Hamburg: Academic Transfer. S. 27 f.

22 Habermas, Jiirgen (1981): Theorie des kommunikativen Handelns. 2. Band. Frankfurt: Suhrkamp Taschen-
buch.

23 Luhmann, Niklas (1997): Die Gesellschaft der Gesellschaft. Frankfurt a. M.: Suhrkamp Taschenbuch. S.

190 ff.

24 Chomsky, Noam: ,,Spectator Sports®. In: Understanding Power: the indispensable Chomsky. Edited by
Mitchel, Peter R./Schoeftel, John (2002). New York: The New Press.

25 Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger. Die Deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2018:
https://www.bdzv.de/fileadmin/bdzv_hauptseite/aktuell/publikationen/2017/ZDF 2017.pdf (aufgerufen am
13.07.2019).
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Medienumgang zu erlernen. Dabei konnen Kindernachrichten unterstiitzend wirken. Das Lesen
von Nachrichten in Zeitungen oder Internet ist ein Verhaltensmuster, das oftmals durch das
soziale Milieu, vorwiegend das Elternhaus vermittelt und in Schulen gefordert wird. Kinder,
die nicht entsprechend sozialisiert sind, werden selten selbst nach Kindernachrichten verlangen.
Zeitungsverlage, aber auch andere Medien, versuchen durch Kindernachrichten gegen die Ent-
wicklung einer Nicht-Zeitungsleser-Gesellschaft anzugehen, aber generell auch gegen ein
Nicht-am-Weltgeschehen-Informiertsein. Vor allem die zwangsfreie Informationsaneignung
und damit eine Steigerung des Allgemeinwissens auflerhalb der Schule sollen durch Kinder-
nachrichten gegeben sein. Wie die JIM-Studie 2018 fiir 12- bis 19-Jédhrige feststellte: Die Zahl
der Zeitungsleser hat sich von 2004 bis 2018 nahezu halbiert.?® Dennoch haben Tageszeitungen
fiir Jugendliche laut derselben Studie eine hohere Glaubwiirdigkeit als im Internet publizierte
Informationen. Allerdings ist unklar, ob crossmediale Nachrichten von Tageszeitungen im In-
ternet ebenfalls weniger Glaubwiirdigkeit zugesprochen wird. Wie verbreitet das Zeitunglesen
bei jiingeren Kindern iiberhaupt ist, wird in der Studie nicht untersucht.”’ Diesbeziigliche An-
gaben aus anderen Studien fehlen ebenfalls. Ein reduziertes Interesse an Zeitungen wird in der
JIM-Studie deutlich, doch es gibt zahlreiche Initiativen fiir die Altersgruppe, um den negativen
Trend zu dndern, beispielhaft seien genannt: ,,Nationale Initiative Printmedien — Zeitungen und
Zeitschriften in der Demokratie* vom Bundesbeauftragen fiir Kultur und Medien, ,,Nationale
Initiative Printmedien‘?® der Staatsministerin fiir Kultur und Medien, sowie ,,Zeitungen in die
Schule“?, u. a. der WAZ Mediengruppe, aber auch andere Verlage, die dieses Projekt unter-
stiitzen und ,,Zeitschriften in die Schule* anbieten.*® Bei dem zuletzt genannten Projekt handelt
es sich nicht speziell um Kindernachrichten in den Zeitungen, sondern generell um das Medium
Zeitung mit all seinen Inhalten. Dieses Projekt verdeutlicht, den Versuch einer friihzeitigen
Kundenbindung. Es besteht die Moglichkeit, dass sich Kinder an die Zeitung und die Marke
erinnern und diese spiter selbst einmal abonnieren, auch zu Hause das Berichten von der Zei-
tung in der Schule kann dazu fiihren, dass Eltern die Zeitung kaufen. Durch die Schule findet
eine Heranfiihrung an das Medium Zeitung aber auch an die Marke statt. Weiterhin bemiihen
sich Zeitungsverlage mit Hilfe von o.g. Projekten, Kinder zum Lesen zu bringen. Denn wie der
Verbund Deutscher Zeitungsverleger konstatiert: ,,Jmmer weniger Kinder und Jugendliche le-
sen Zeitungen und Zeitschriften. Das wird von weiten Teilen der Gesellschaft und der Politik
inzwischen als Problem erkannt*3!. Dies hat Auswirkungen auf die Allgemeinbildung der Kin-
der und Jugendlichen. Immer wieder wird dariiber gesprochen und geschrieben, dass deutsche
Schiiler Defizite im Allgemeinwissen hétten. Qualitativ gute Kindernachrichten, unabhiingig

26 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/JIM/2018/Studie/JIM_2018_Gesamt.pdf (aufgerufen am 13.07.2019).

27 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/JIM/2018/Studie/JIM_2018_Gesamt.pdf (aufgerufen am13.07.2019).

28 Staatsministerien fiir Kultur und Medien: https://www bundesregierung.de/breg-de/bundesregierung/staatsmi-
nisterin-fuer-kultur-und-medien/nationale-initiative-printmedien-475420 (aufgerufen am 13.07.2019).

29 Auflistung von Zeitungsprojekten in Schulen der Bundeszentrale fiir politische Bildung:

https://www bpb.de/gesellschaft/medien-und-sport/lokaljournalismus/151155/zeitung-in-der-schule?p=all (auf-
gerufen am 13.07.2019).

30 Verband Deutscher Zeitungsverleger: https://www.vdz.de/print-digital/gattungsmarketing/zeitschriften-in-die-
schulen (aufgerufen am 13.07.2019).

31 Bundesregierung: https://www bundesregierung.de/breg-de/bundesregierung/staatsministerin-fuer-kultur-und-
medien/nationale-initiative-printmedien-475420 (aufgerufen am 13.07.2019).
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vom Medium, kdnnen dem entgegenwirken, sowie die Bereitschaft zum Lesen als auch das
Leseverstidndnis von Kindern und Jugendlichen verbessern. Kindernachrichten sollen Neugier
auf allgemeinrelevante Inhalte wecken und die Berichterstattung zu bereits eingefiihrten The-
men vertiefen. Sie erkldren schwierige Themen fiir die Zielgruppe auf verstiandliche Art, regen
Diskussionen an und geben die Moglichkeit, kiirzere Texte zu einem Thema statt eines Buches
mit mehreren hundert Seiten zu lesen. Das durch die Nachrichten gewonnene Wissen wird
durch positive Erlebnisse gefestigt, wenn z. B. zu einem Thema gesellschaftlich und schulisch
beigetragen werden kann — mit dem Effekt, dass die Motivation fiir Nachrichtenkonsum gestei-
gert bzw. beibehalten wird.

Ungeachtet der Vielzahl an Initiativen fiir das Lesen von Zeitungen zeigt sich offen-
sichtlich doch nur wenig Erfolg*. Daraus kann die Frage abgeleitet werden, warum keine Bes-
serung eintritt. Die Annahme dréngt sich auf, dass es vielleicht an der Art liegt, in der Kinder-
nachrichten inhaltlich und formal publiziert werden, und an der Konkurrenz der dazu verwen-
deten Medien. Offensichtlich ist, dass Kinder sich mehr den digitalen Medien widmen, doch
hat sich das Nachrichtenlesen nicht in die digitalen Medien verschoben,* so wie es beim Nach-
richtenkonsum vieler Erwachsener der Fall ist. Ausgehend von der Annahme, dass Nachrichten
fiir Kinder nicht den qualitativen Bediirfnissen der Zielgruppe entsprechen, sollen nun ausge-
wihlte Kindernachrichten in Print und Online mithilfe von Qualitétskriterien analysiert werden,
die im Rahmen dieser Arbeit festgelegt werden. Das Hauptaugenmerk der Kriterien richtet sich
auf Zuginglichkeit und auf mogliche Informations- bzw. Bildungsgewinne aus den jeweiligen
Medien und ggf. deren Weiterentwicklung.

32 PISA-Test 2018: https://www.oecd.org/pisa/ (aufgerufen am 05.01.2020). Zwar liegt Deutschland leicht iiber
dem Durchschnitt der OECD-Linder, jedoch ist eine Verschlechterung der Lesekompetenz im Vergleich zum
vorherigen Test zu verzeichnen.

33 Diese Vermutungen bestitigt die am 31.03.2020 die verdffentlichte JIM-Studie der 12- bis 19-jihrigen Kinder
und Jugendlichen. Die Nutzung von Nachrichtenportalen fiir Onlinezeitungen hat sich um 5 % zum Vorjahr ver-

ringert. Medienpiddagogischer Forschungsverbund Stidwest: https://www .mpfs.de/studien/jim-studie/2019/ (auf-
gerufen am 05.05.2020).
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2. Qualitat: Definition und Forschungsgegenstand

2.1 Differenzierung von Altersangaben: Kinder und Jugendliche

Da die vorliegende Arbeit sich mit der Zielgruppe Kinder und Jugendliche befasst, ist es not-
wendig, im Vorfeld tiber eine Differenzierung von Altersangaben bei Kindern und Jugendli-
chen zu sprechen — nicht zuletzt, weil die Altersfestlegung der Zielgruppe Folgen fiir die Inhalte
haben muss. Das Alter eines Kindes steht im Normalfall im Zusammenhang mit seinem Ent-
wicklungs- und Wissensstand. Nur wenn bestimmte kognitive Voraussetzungen erfiillt sind, ist
es der Zielgruppe moglich, Kindernachrichten zu rezipieren. Entsprechend ist es notwendig,
sich ein einheitliches Verstdndnis zu den Begriffen Kinder und Jugendliche zu machen, um
diese im weiteren Verlauf als Qualititskriterium Zielgruppe differenzieren zu kénnen.

Jedes Kind und jeder Jugendliche unterscheidet sich von anderen. Manche Kinder sind
anderen jedoch in ihrem Entwicklungs- und Wissensstand weit voraus. Obwohl Kinder so viel-
fdltig und unterschiedlich sind, ist eine Unterscheidung in biologische und psychologische Al-
tersgruppen moglich.** Eine grundlegende Abgrenzung von Kindern zu Jugendlichen ist nicht
einfach, denn Sozialwissenschaften, Entwicklungspsychologie, Padagogik und Medizin ver-
wenden dabei differierende Kriterien.*> Nach Hans-Joachim Laabs wird unter einem Kind ein
,,menschliches Individuum im Lebensalter von der Geburt bis zum Ubergang ins Jugendalter¢
verstanden. Ein Kind ist demnach mit Beginn der Pubertit im Jugendalter. Dariiber hinaus wére
allerdings eine Differenzierung nach Geschlecht und Alter notwendig. Somit kann die Pubertét
als Kriterium fiir Altersgruppen lediglich einflieen, aber nicht ausschlaggebend fiir diese Ar-
beit sein. Jugendliche stecken genau in den Ubergangsphasen vom Kind zum Erwachsenen.
Der Gesetzgeber folgt daher einer anderen und differenzierteren Einteilung: Das deutsche Ju-
gendschutzgesetz (im Folgenden JuSchG) nimmt diese Einteilung von Kind und Jugendlichen
VOT:

Kind: Die Kindheit beginnt mit der Geburt und endet je nach Definition zwischen 12 und 17
Jahren. Nach dem § 1 JuSchG ,,sind Kinder Personen, die noch nicht 14 Jahre alt sind*?”.

34 Bernd Schorb. In: Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den ersten
sechs Lebensjahren. Miinchen: Kopaed. S. 17.

35 In der Medizin wird vom biologischen Alter im Zusammenhang mit korperlichen Reifungsprozessen gespro-
chen. In der Padagogik und Entwicklungspsychologie wird hingegen in Bezug zum Lernen und damit die kognitive
Reife beachtet, damit verbunden ist das soziale Alter und das Intelligenzalter. Die korperlichen Reifungsprozesse
flieBen mit ein, sind jedoch nicht Hauptmerkmal. Siehe hierzu: Tiicke, Manfred. Entwicklungspsychologie des
Kindes- und Jugendalters fiir (zukiinftige) Lehrer. LIT Verlag. Miinster 2007. Seite 41 ff. In der Soziologie werden
kulturelle, soziale, wirtschaftliche und 6kologische Faktoren hinsichtlich der Altersangabe berticksichtigt. Siehe
hierzu u. a.: Hurrelmann, Klaus/Quenzel, Gudrun. Lebensphase Jugend. Eine Einfiihrung in die sozialwissen-
schaftliche Jugendforschung. (2016) 13. Auflage. Weinheim Basel: Beltz Verlag. Anzumerken ist, dass eine Al-
terseinstufung immer in Bezug zu mehreren Faktoren steht. Je nach Schwerpunkt finden unterschiedliche Wissen-
schaften mehr oder weniger Berticksichtigung.

36 Bernd Schorb. In: Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den ersten
sechs Lebensjahren. Miinchen: Kopaed. S. 17.

37 Bundesministerium der Justiz und Verbraucherschutz: https://www.gesetze-im-inter-
net.de/juschg/BJNR273000002.html (aufgerufen am 08.08.2019).
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Jugendlicher: Laut § 1 JuSchG spricht man in Deutschland von Jugendlichen im Alter von 14
bis 17 Jahren. Im allgemeinen Sprachgebrauch bezeichnet man aber auch gerne die Zeit zwi-
schen 13 und 21 Jahren als Jugend.®

Eine entwicklungspsychologische Alterseinteilung hinsichtlich der kognitiven Reife
scheint im Zusammenhang mit Kindernachrichten sinnvoll. Hierdurch wird nachvollziehbar, in
welchem Entwicklungsstadium Kinder und Jugendliche in der Lage sind, bestimmte Inhalte zu
rezipieren, zu verstehen und auf sich und andere anwenden zu konnen. So unterscheiden
Schneider und Lindenberger®® in der Entwicklungspsychologie zwischen ,,vorgeburtlicher Ent-
wicklung und frithester Kindheit™ und fiir Letztere ein Alter von 0 bis 2 Jahren. Als néchste
Entwicklungsstufe folgt die ,,friihe Kindheit* im Alter von 3 bis 6 Jahren, danach die ,,mittlere
und spite Kindheit™ von 6 bis 11 Jahren. Damit wird deutlich, dass eine exakte Abgrenzung
hinsichtlich der Altersangaben nicht moglich ist, die ,,mittlere und spéte Kindheit* iiberschnei-
det sich sowohl mit der ,,frithen Kindheit* als auch der ,,JJugend®. Die Entwicklungsstufe ,,Ju-
gend“ setzen die Autoren von 10 bis 20 Jahren an. Die ,,mittlere und spéte Kindheit* sowie die
,Jugend® ist im vorliegenden Rahmen von Relevanz, da die ausgewéhlten Kindernachrichten
in Print und Online dieses Alter als Zielgruppe definiert haben.

Im weiteren Verlauf bezieht sich der verwendete Begriff Kind/Kinder vorwiegend auf
Schulkinder. Da zwar mit der ersten Klasse, im Alter von 6 Jahren, das Lesen erlernt jedoch
noch nicht beherrscht wird, sind in diesem Zusammenhang Kinder ab 8 Jahren gemeint. Diese
Differenzierung ist wichtig, da sonst schriftliche Kindernachrichten sinnlos wéren. Die Alters-
gruppe ab etwa 12 Jahren wird als Jugendliche bezeichnet. Aus entwicklungspsychologischer
Sicht entspricht dies der Altersgruppe ,,Jugend*““’. Eine weitergehende Altersabgrenzung nach
oben wird nicht vorgenommen. Sollten Altersangaben in konkreten Zusammenhéingen notwen-
dig sein, werden diese jeweils angegeben. Von Relevanz ist vor allem die kognitive Reife, Ka-
tegorien des Jugendschutzgesetzes dienen lediglich zur Vervollstindigung des Uberblicks iiber
die Einteilung von Kind und Jugendlichen. Diese Diskussion unterstreicht die Schwierigkeit
einer genauen Zielgruppenbestimmung. Mehrere Faktoren flieBen in die Bestimmung ein, wie
auch schon in der Einleitung dieser Arbeit beschrieben.

2.2 Was bedeutet kindgerecht?

Allein das Bereitstellen allgemeiner Nachrichten fiir Kinder schafft keine an die Zielgruppe
angepassten Angebote. Zuerst bedarf es einer Klarung, was kindgerechte Nachrichten sind.
Denn erst mit der Anpassung allgemeiner Nachrichten an die kindlichen Bediirfnisse in Form
und Inhalt konnen fiir die Zielgruppe spezifische Angebote entstehen. Hierzu verdeutlichen
grundlegende Fragen bereits, dass verschiedenste Faktoren zu bedenken sind: Ab welchem Al-
ter sind Kinder in der Lage, in Medien mehr als Reizquellen zu sehen, die Augen und Ohren

38 Bundesministerium der Justiz und Verbraucherschutz: https://www.gesetze-im-inter-
net.de/juschg/BJNR273000002.html (aufgerufen am 08.08.2019).

39 Schneider, Wolfgang/Lindenberger Ulman (Hrsg.) (2018): Entwicklungspsychologie. 8. Auflage nach
Oerter und Montada (Hrsg.) der Auflagen 1-6. Basel: Beltz. S. 159 ff.

40 Schneider, Wolfgang/Lindenberger Ulman (Hrsg.) (2018): Entwicklungspsychologie. 8. Auflage nach
Oerter und Montada (Hrsg.) der Auflagen 1-6. Basel: Beltz.
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beschallen und die mehr oder weniger offenkundige und wichtige Aufmerksamkeitspunkte im
Familienalltag reprisentieren? Wann konnen Kinder, die von ihnen benutzen medialen Ange-
bote begreifen, verarbeiten und nutzbringend auf sich und ihr Leben beziehen?*!

Piaget und Inhelder haben entwicklungspsychologische Voraussetzungen formuliert, die
erworben werden miissen, damit Kinder Medienangebote rezipieren konnen. Helga Theunert
aktualisiert und konkretisiert diese Voraussetzungen in Hinblick auf die aktuelle wissenschaft-
liche Debatte und verwendet folgende Einteilung:

- Kommunikative Kompetenz, d. h., die Kinder miissen zur symbolischen Inter-
aktion und Kommunikation in der Lage sein. Damit sich Kinder mithilfe von
Gesten, Sprache oder Bildern verstdndigen konnen, miissen sie lernen, dass
Symbole etwas repréasentieren oder auf etwas verweisen konnen.

- Kognitive Kompetenz, d. h. in Bezug auf Medien die Féahigkeit, den Sinn des
Medienangebots verstehen zu kdnnen. Kinder miissen zu diesem Zweck ebenso
lernen, sich in die innere Situation anderer Menschen hineinzuversetzen wie
auch Erzdhlungen zu rekonstruieren, die mehrere Handlungstriger, unterschied-
liche Handlungsziele, Handlungsbedingungen, zeitlich aufeinander folgende
Handlungen und Handlungsfolgen umfassen kdnnen.

- Emotionale Kompetenz, das bedeutet im Zusammenhang mit der Medienrezep-
tion insbesondere die Féhigkeit, interessierende Themen auswihlen und bedroh-
liche Themen abwehren zu kénnen.*?

Wesentlich bei der kommunikativen Kompetenz ist, dass Kinder bereits die Kommunikations-
formen der ,, Erwachsenen-Welt* beherrschen miissen, um sich mit ,,ihnen bzw. ihrer Welt* ver-
standigen zu konnen. Die Entwicklung kommunikativer Kompetenz dauert tiber einen léngeren
Zeitraum und ist nicht zu generalisieren, da verschiedene Vorstufen z. B. grundlegender
Spracherwerb und somit Sprachverstdndnis vorhanden sein miissen. In Bezug auf Kindernach-
richten in Zeitungen und Internet ist festzuhalten, dass vor allem eine Lesekompetenz der Ziel-
gruppe vorhanden sein muss. Erst wenn Kinder lesen konnen, konnen sie eigenstindig an Ge-
drucktem teilhaben. Doch Texte miissen auch an die Zielgruppe angepasst sein, damit sie von
diesen verstanden und nicht nur gelesen werden konnen.

Es ist zu berticksichtigen, dass kognitive Kompetenz nicht von Geburt vollstindig vorhanden
ist, sondern sich entwickelt. Robert Selman weist darauf hin:

Erst mit etwa 12 Jahren sind die meisten Kinder erfahren genug, um eine komplexe Situation ana-
lysieren zu konnen, in der drei Personen miteinander kommunizieren, dabei jeweils eigene Argu-
mente vorbringen und gleichzeitig von den AuBerungen der anderen beeinflusst werden.*?

41 Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den ersten sechs Lebens-
jahren. Miinchen: Kopaed. S. 8.

42 Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den ersten sechs Lebens-
jahren. Miinchen: Kopaed. Seite 25 baut auf: Piaget, Jean und Inhelder B.: die Psychologie des Kindes. (1972).
43 Selmann, Robert. L. (1984): Die Entwicklung des sozialen Verstehens. Entwicklungspsychologische und klini-
sche Untersuchungen. Frankfurt am Main: Suhrkamp. In: Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Ge-
burt an. Medienaneignung in den ersten sechs Lebensjahren. Miinchen Kopaed. S. 30.
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Erst bei vorhandener kognitiver Reife sind Kinder bzw. Jugendliche in der Lage sich zu gele-
senen Inhalten in Zeitungen und Internet eine eigene reflektierte Meinung zu bilden. Bis dahin
nehmen Kinder gerne die Meinung anderer auf und geben sie als ihre eigene wieder, ohne we-
sentlich iiber den Inhalt reflektiert zu haben.

Man spricht von emotionaler Kompetenz, wenn Kinder zwischen bedrohlichen, bedngs-
tigenden Themen sowie frohlichen und harmlosen unterscheiden als auch auswéhlen kdnnen.
Um unterschiedliche Genres erkennen zu konnen, ob es sich z. B. um einen auf die auf3ertext-
liche Wirklichkeit bezogenen oder einen fiktionalen Text handelt, bedarf es sowohl medienbe-
zogenen als auch gesellschaftlichen Wissens.** Diese Vorkenntnis benétigen Kinder, um sich
selbst vor verdngstigenden Themen und Situationen schiitzen zu konnen: Nachrichten berichten
iiber Weltgeschehen und damit geht einher, dass es sich nicht nur um positive Nachrichten
handeln kann. Oftmals werden Nachrichten fiir Erwachsene durch nicht kindgerechte Bilder in
ihrer Aussage verstérkt. Im Genre Kindernachrichten gilt es eine entsprechende Anpassung u. a.
des Bildmaterials vorzunechmen, um Textinhalte visuell zu unterstiitzen, ohne Kinder zu ver-
dngstigen oder abzuschrecken.

Festzuhalten ist, dass Grundschulkinder und Jugendliche ungeachtet des tiberwiegend
fiktionalen Charakters von Medieninhalten nicht den Bezug zur Realitét verlieren: Sie sind
durchaus in der Lage, zwischen Fiktion und Realitét zu unterscheiden. ** Um dies zu konnen,
wird eine differenzierte Wissensbasis benoétigt, auf die Kinder zuriickgreifen, um Schlussfolge-
rungen und damit verbundene Handlungen ausfiihren zu kdnnen. Erst dltere Kinder sind in der
Lage, ursdchliche Zusammenhénge in alltiglichen Begebenheiten zu erkennen.*® Deutlich wird
dies z. B. bei Berichten iiber Naturkatastrophen oder politische Ereignisse, die sie im Fernsehen
oder in Zeitungen aufschnappen*’, aber auch in Gespriachen mit den Eltern oder wenn in der
Schule solche Themen angesprochen werden. Als Beispiel sei hier die 2016 erfolgte Wahl von
Donald Trump in den USA genannt, Kinder in Deutschland und z. B. Schweden wissen in aller
Regel, wer Donald Trump ist. Ganz deutlich wurde hierbei, dass Kinder und ein Teil der Ju-
gendlichen (dlter als 14 Jahre) die Ansichten und MeinungsduBBerungen der Erwachsenen iiber-
nahmen und sich damit hervortaten, als ob es ihre eigene Meinung sei. Wurde jedoch etwas
genauer hinterfragt, konnte keine Begriindung der Meinung argumentiert werden oder es wurde
ausgewichen. Nur in sehr seltenen Fillen wurde die Frage gestellt, ob Donald Trump auch hier-
her (Europa) kime und alles entscheiden wiirde.*® An diesem Beispiel wird deutlich, dass Kin-
der sich durchaus Gedanken um die Erwachsenenwelt machen und dass ithnen auch bewusst ist,
dass aktuelle Geschehnisse keine Fiktion sind. Deutlich wird zudem, dass Kinder Erwachsene
nachahmen, denn Lernen findet in erheblichen Ausmall nach wie vor durch Nachahmung

44 Charlton, Michael: Das Kind und sein Startkapital. In: Theunert, Helga (Hrsg.) a. a. O. S. 33.

45 Heidtmann, Horst (1990): Kindermedien. Sammlung Metzler. Band 270. Stuttgart: Metzler Verlag.

S. 185.

46 1 ohaus, Arnold/Vierhaus Marc (2015): Entwicklungspsychologie - des Kindes- und Jugendalters fiir Bachelor.
3. liberarbeitete Auflage. Heidelberg: Springer Verlag. S. 124 ff.

47 Bundeszentrale fiir politische Bildung: https://www .bpb.de/74287/nachrichten-fuer-kinder (aufgerufen am
23.05.2019).

48 Hierbei handelt es sich um Beobachtungen, die ich als Lehrerin und im Austausch mit Kollegen und Freunden
gemacht habe. Diese letztere Frage war vor allem bei Kindern zwischen 9 und 11 Jahren zu beobachten.
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statt.*” Dieses Beispiel verdeutlicht jedoch auch, dass es notwendig ist, Nachrichten zum Welt-
geschehen in Form von kindgerecht aufbereiteten Inhalten darzustellen.

Kinder miissen permanent zwischen realen und fiktionalen Inhalten unterscheiden,
wenn sie dem Bildschirm unkontrolliert ausgesetzt sind. Dass Bilder eines Attentats in kindli-
chen Augen auch Ausschnitte aus einem Gewaltfilm sein kdnnten, ist nicht verwunderlich. Erst
durch die kontextuelle Aufbereitung von Terroranschlégen wird zumindest élteren Kindern ab
ungefiahr zwolf Jahren deutlich, dass es sich dabei nicht um eine Fiktion handelt.

In der Studie Verstehen Kinder Nachrichten von Stefan Aufenanger, Kathrin Mertens
und Fabian Nold>® wird untersucht, ob Kinder Nachrichten in der Fernsehsendung logo (ein
spezielles Fernsehnachrichtenformat fiir Kinder) bereits verstehen konnen. Die Verfasser
kommt zu dem Ergebnis, dass jiingere Kinder nicht vollstdndig den Inhalten folgen konnen,
jedoch Teile verstehen und mit zunehmendem Alter davon profitieren, wenn sie die Details in
einen Gesamtkontext stellen konnen.”! Auch dieses Beispiel bestitigt Piagets und Inhelders
These, dass Kinder Voraussetzungen erworben haben miissen, um Medieninhalte zu rezipieren.
Der Unterschied zu Kindernachrichten in Zeitungen und Internet liegt in der Aufnahme des
Mediums: Inhalte im Fernsehen zu schauen, mag fiir jiingere Kinder weniger eine Schwierig-
keit darstellen als Nachrichten eigenstéindig lesen zu konnen. Daher spielt das Medium bei der
Rezeption eine entscheidende Rolle.

Natiirlich begeben sich Kinder und Jugendliche auch gerne in eine Scheinwelt, in der
sie Superhelden und Prinzessin oder Popstar sind, dabei handelt es sich oftmals um harmlose
Welten, vielleicht gerade deshalb, weil in der ,,richtigen” Welt von so vielen bedrohlichen Din-
gen berichtet wird. Aber natiirlich gibt es auch Kinder, die sich durch Computerspiele, Horror-
filme etc. nicht in eine schone Traumwelt fliichten, sondern sich durch diese Frustabbau ver-
schaffen, Arger und Wut ausdriicken und ebenfalls der Langeweile entkommen wollen. Dass
vor allem Frustabbau und Wut durch Medienkonsum weiterfiihrende Konsequenzen fiir die
Psyche und das Sozialverhalten der Kinder haben, wurde und wird wissenschaftlich viel disku-
tiert und kann in der vorliegenden Arbeit nicht weiter vertieft werden.>?

Kinder kommen durch unterschiedliche Medien immer wieder in Berithrung mit angst-
einfloBenden und beunruhigenden Themen, sei es durch Nachrichten fiir Erwachsene im Fern-
sehen oder Bilder und Uberschriften in Zeitungen und Internet. Jedes Kind verarbeitet diese auf
unterschiedliche Weise und bendtigt dabei die Unterstiitzung von Erwachsenen. Demgemal ist
es wichtig, Nachrichten fiir Kinder entsprechend in einen verstdndlichen Kontext zu stellen und
auch die Gesamtdarstellung an die Zielgruppe anzupassen. Offensichtlich wird in diesem

4 Diese Zusammenfassung kann hier nur sehr stark verkiirzt und vereinfacht skizzieren, ist jedoch in Lohaus/Vier-
haus (2015) detaillierter nachlesbar: Lohaus, Arnold/Vierhaus Marc (2015): Entwicklungspsychologie - des Kin-
des- und Jugendalters fiir Bachelor. 3. {iberarbeitete Auflage. Heidelberg: Springer Verlag. S. 52, 54, 89.

30 Bayerischer Rundfunk-Online. In: Televizion: Aufenanger, Stefan/Mertes, Kathrin/Nold, Fabian (2006): Ver-
stehen Kinder Kindernachrichten?; 19.02.2006. S. 50: https://www br-online.de/jugend/izi/deutsch/publika-
tion/televizion/19_2006_2/aufenanger.pdf (aufgerufen am 14.07.2019).

5! Bayerischer Rundfunk-Online. In: Televizion: Aufenanger, Stefan/Mertes, Kathrin/Nold, Fabian (2006): Ver-
stehen Kinder Kindernachrichten?; 19.02.2006. S. 50: https://www br-online.de/jugend/izi/deutsch/publika-
tion/televizion/19_2006_2/aufenanger.pdf (aufgerufen am 14.07.2019).

52 Siehe zu kindlichem und jugendlichem Konsum medialer Gewalt und deren psychologischen Konsequenzen
z. B.: Hausmanningar, Thomas/Bohrmann, Thomas (Hrsg.) (2002): Mediale Gewalt. Weinheim: UTB.W. Finke
Verlag.
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Zusammenhang, dass Kinder aufgrund der unterschiedlichen Entwicklungsphasen im Alter von
z. B. 8 Jahren andere Bediirfnisse haben als Jugendliche von zwdlf Jahren.

Kindgerechte Medienangebote beziehen sich jedoch nicht nur auf die inhaltliche Ebene,
sondern auch auf die formale. Daher sind Typografie und Layout ebenfalls an die Zielgruppe
Kinder anzupassen, denn nur das Zusammenspiel von Inhalt und Form kann ein fiir die Ziel-
gruppe qualitativ gutes Produkt ergeben. Typografie fiir Kinder beriicksichtigt erreichte unter-
schiedliche Leseniveaus und damit die Bediirfnisse an die Gestaltung von Texten. Festzuhalten
ist, dass je nach Medium unterschiedliche typografische Bestimmungen fiir Schriftwahl,
SchriftgroBe, Wortzwischenraum, Zeilenldnge und Zeilenabstand gelten. Hinsichtlich des Lay-
outs gilt es z. B. nicht viele verschiedene Farben einzusetzen, obwohl das Interesse von Kindern
durch farbliche Gestaltung besonders angesprochen wird. Denn zu viele verschiedene Farben
erzeugen oftmals Unruhe, wohingegen wenige Farben eher strukturelle Hilfe bieten und das
Leseverstiandnis unterstiitzen sollten, denn auch hier gilt, weniger ist mehr: Kinder bendtigen
gleichbleibende Strukturen und Routinen, an denen sie sich orientieren konnen, dies gilt allge-
mein z. B. im Alltag, wie auch konkret z. B. beim Aufbau einer Kindernachrichtenseite.

Es kann zusammenfassend festgehalten werden, dass kindgerechte Medienangebote
demnach Angebote sind, die sich an die Bediirfnisse, das Alter und den Entwicklungsstand
sowie das Vorverstindnis als auch die Interessen der Zielgruppe formal als auch inhaltlich an-
passen. Medienangebote, die sich speziell an die Zielgruppe Kinder richten, sollen diese nicht
unterfordern und nicht tiberfordern, die kindliche Neugier soll geweckt werden. Neben der in-
haltlichen Anpassung (Themenwahl, Sprache und Bilder), zdhlen ebenfalls formale Anpassun-
gen (Darstellung, Aufbau und Struktur sowie Typografie und Barrierefreiheit) im entsprechen-
den Medium. Notwendig ist im besonderen Mafle Schutz vor Werbung, da Kinder oftmals nicht
zwischen werblichen und redaktionellen Inhalten unterscheiden kdnnen, in diesem Zusammen-
hang bietet der Jugendmedienschutz-Staatsvertrag (JMStV) Klarheit, denn Werbung ist laut
Jugendmedienschutz-Staatsvertrag>® nicht grundsitzlich verboten: Aufgabe des JMStV ist
demzufolge, Kinder und Jugendlichen einen Schutz vor elektronischen Medien zu bieten, die
deren Entwicklung und Erziehung beeintrachtigen oder gefdhrden kdnnten.

2.3 Kindermedienangebote

Benutzen Erwachsene Kindermedien oder sind es Kinder, die Erwachsenenmedien benutzen?

Formal konnen Kinder heute problemlos an der medialen Kommunikation der Erwachsenen
teilhaben. Oftmals kennen sie sich mit der Nutzung und Bedienung der ,,neuen‘ Medien schnel-
ler und besser aus als Erwachsene. Und so kommt es nicht selten dazu, dass Kinder Medienan-
gebote nutzen und Inhalten ausgesetzt werden, die fiir sie noch gar nicht bestimmt oder geeignet
sind. Auch wenn der Markt sich auf Kinder- und Jugendmedien spezialisiert hat, bleiben be-
stimmte nicht kindgerechte Inhalte technikbedingt sehr leicht erreichbar, nicht zuletzt da viele
Plattformen erwachsene und kindertaugliche Inhalte nicht sauber trennen (siehe z.B.

33 Kommission fiir Jugendmedienschutz: https://www kjm-online.de/service/rechtsgrundlagen/ (aufgerufen am
13.2.2020).
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YouTube*). Einzelne Medien oder Mediencluster als Kinder- oder Erwachsenenmedien zu be-
zeichnen, kann dabei in die Irre fithren, da nicht die technische Komplexitét die Abgrenzung
begriindet, die Unterscheidung muss anhand ihrer formalen und inhaltlichen Aufbereitung statt-
finden. Claudia Wegener verwendet den Begriff Kindermedien folgendermaflen: ,,Demnach
sind Kindermedien so konzipiert, dass sie an das Wissen der jungen Zuschauer anschlieen und
ihren geistigen und emotionalen Fihigkeiten entsprechen.>> Zwar bezieht sich Wegener hier
vornehmlich auf das Medium Fernsehen, jedoch lésst sich diese Definition auch auf Kinder-
nachrichten im Print und Internet iibertragen. Die fiir technikaffine Kinder leichte Zugénglich-
keit bedeutet jedoch, dass Kinder oftmals Medien und Medieninhalten ausgesetzt werden, de-
nen sie geistig und emotional noch nicht gewachsen sind. Noch vor 40 bis 50 Jahren waren,
abgesehen von Biichern, Medien fiir Kinder unter 6 Jahren kaum vorstellbar, selbst Kino und
Fernsehen galten als Tabumedien fiir Kleinkinder. Heute konnen bereits Sduglinge mit dem
sogenannten ,,Baby TV* beschallt und ruhiggestellt werden. In Grundschulen wird der Umgang
mit dem Computer zum festen Bestandteil des Lehrplans und auch zu Hause werden Kinder
bereits frithzeitig gerade mit digitalen Medien vertraut gemacht. Ebenso ist in einigen Kinder-
gérten ein Computer Bestandteil der Gruppenrdume. Zum einen werden ausgesonderte Tasta-
turen zum Spielen bereitgestellt, aber auch Fotodokumentationen der Kinder werden tiber Com-
puter und Tablet gezeigt. Zum anderen werden aber auch andere Medien digital simuliert und
in ihrer Beherrschung geféhrlich vereinfacht, wie z. B. bei der digitalen Simulation von Puz-
zles, bei der haptisches, physisches und motorisches Lernen verloren geht oder aber sprechende
Bilderbiicher.

Das Angebot an Medien hat sich im Laufe der Zeit gewandelt, ebenso ihre Nutzung.
Galt anfinglich die Mediennutzung vorwiegend der Informationsaneignung, so dient die heu-
tige Nutzung der Medien nicht zwangsldufig der Informationsbefriedigung, sondern zumeist
der Unterhaltung. Die Nutzung von Medien hinterlédsst Spuren und dient u. a. der Befriedigung,
auch wenn diese unbewusst eintritt, etwa aufgrund von Gewohnheiten, wie das morgendliche
Uberfliegen der Zeitung, oder Radiobeschallung, ohne dabei aktiv zuzuhoren; dabei werden
allenfalls Bruchstiicke aufgenommen, wihrend oftmals weitere Aktivitdten ebenfalls stattfin-
den. Gleichzeitig nutzen Menschen ,,verstirkt Medien, um am gesellschaftlichen, kulturellen
und politischen Leben teilzunehmen und diese mitbestimmen zu konnen* > Es ist dabei zwi-
schen eher beildufiger und bewusster Mediennutzung zu unterscheiden, die den wesentlichen
Gegensatz zwischen den sogenannten Push- und Pull-Medien fortsetzt: Wo Push-Medien,
nachdem sie in Gang gesetzt werden, den Konsumenten ohne dessen aktives Zutun ,,beschal-
len®, fordern Pull-Medien die gezielte Auswahl und Rezeption der jeweiligen Inhalte’’: Kin-
dernachrichten zielen auf eine aktive und bewusste Mediennutzung. Die beildufig unbewusste
Mediennutzung findet ebenfalls auch bei Kindern und Jugendlichen wie auch bei Erwachsenen
statt, wenn z. B. das Radio oder der Fernseher nebenherlduft, wihrend andere Dinge als

54 Seit 2017 gibt es YouTube Kids als App. Allerdings ist dies eine App, die bewusst heruntergeladen werden
muss bzw. tiber google Family Link App funktioniert. Die Standardeinstellung von YouTube ist nach wie vor
ungesichert.

35 Wegener, Claudia (Hrsg.)/Beck, Klaus (2016): Aufwachsen mit Medien. Reihe Medienwissenschaften kom-
pakt. Wiesbaden: Springer VS. S. 19.

%6 Schréter, Jens (Hrsg.) (2014): Handbuch Medienwissenschaft. Stuttgart: J.B. Metzler. S. 89.

57 Dittmar, Jakob F. (2011): Grundlagen der Medienwissenschaft. 2. erw. Auflage. Schriften zur Medienwissen-
schaft. Berlin: Universitétsverlag der TU Berlin.
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Hauptaktivitit durchgefiihrt werden. Vorliegend ruht der Fokus auf der bewussten, aktiven Me-
diennutzung, da Kindernachrichten in Print und Online nur bewusst konsumiert werden kon-
nen, deshalb wird die unbewusste Mediennutzung nicht weiter vertieft.
Anféanglich nutzen Kinder vorwiegend Bilderbiicher und Biicher sowie Horspiele — auch das
Fernsehen gehort zur frithkindlichen Mediennutzung. Die Form der ,,auditiven und/oder audi-
ovisuellen Medien hat sich dabei in den letzten Jahren massiv verandert, Audiokassetten wur-
den von CDs abgelost, diese wiederum von Streamingdiensten und Onlineangeboten.

Mittlerweile reicht der Markt an Medienangeboten von grellbunten interaktiven Lern-
und Spieltischen, Spielhandys, singenden Biichern und Stofftieren iiber Kindercomputer, Fern-
sehprogrammen fiir Kinder bereits ab 2 Jahre und jiinger, diverse Kinderzeitschriften, Kinder-
radio, Kinderbiicher, Kindertheater bis hin zu Kinderwebseiten und Apps. Mehr und mehr
durchdringen diese Medien auch formelle und informelle Bildungsprozesse. Die Medialisie-
rung des Alltags verdndert sich rasant, man bedenke z. B., dass kaum jemand vor einigen Jahren
gedacht hitte, dass man tliber eine Armbanduhr seine E-Mails abfragen kann oder dass Schiiler
Spickzettel als digitale Notiz auf der Armbanduhr hinterlegen.

Durch die verdnderte Medialisierung dndert sich auch das kindliche Nutzerverhalten:
Wie die KIM-Studie 20183 belegt, wird die Mediennutzung in Deutschland ab einem Alter von
ungefdhr 9 Jahren immer digitaler. In dlteren KIM- und JIM-Studien lag der Untersuchungs-
schwerpunkt vorwiegend auf der Nutzung von klassischen Medien. In den neueren Studien von
2018 hat sich auch hier eine Ausweitung auf die neuen Medien vollzogen. Doch obwohl das
Internet an Beliebtheit gewonnen hat und Zeitungen mit dem Alterwerden in den Hintergrund
treten, ist aufgefallen, dass Informationen auf Papier von Kindern und Jugendlichen mehr
Glaubwiirdigkeit zugesprochen wird als dem Internet.* Im Kleinkindalter findet Mediennut-
zung iiberwiegend im familidren Rahmen statt, spéter in der Schule, nimmt der Einfluss der
Peergroup®® zu. Das geht soweit, dass die Nutzung von Medien auBerhduslich zusammen mit
Gleichaltrigen erfolgt. Doch es ist anzumerken, dass die Nutzung des Computers vornehmlich
im Zusammenhang mit dem Internet weiterhin im héuslichen Rahmen stattfindet. Durch die
Moglichkeit des Chattens mit evtl. Gleichaltrigen erfolgt auch hier eine Abgrenzung zu und
Ablosung von Erwachsenen, die Schaffung eines eigenen Kommunikationsraums, ohne die
hiusliche Welt zu verlassen. Nutzen Kinder und Jugendliche den Computer fiir Computer-
spiele, so kann dies sowohl auBlerhduslich als auch zu Hause stattfinden, oftmals jedoch ohne
erwachsene Begleitung, allein zu Hause oder bei Freunden.®!

38 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf (aufgerufen am 20.07.2019).

39 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf 20.07.2019 sowie Medienpiddagogischer Forschungsverbund Stid-
west https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2018/Studie/JIM_2018_Gesamt.pdf (aufgerufen am
20.07.2019).

0 Duden: Gruppe von etwa gleichaltrigen Kindern oder Jugendlichen, die als primire soziale Bezugsgruppe ne-
ben das Elternhaus tritt. https://www .duden.de/rechtschreibung/Peergroup (aufgerufen am 28.04.2019).

61 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf (aufgerufen am 08.08.2019). S. 14 f.
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Nach Tilman Sutter spielen kollektive Mediennutzung und geteilte Medienerlebnisse mit zu-
nehmendem Alter eine wichtige Rolle.%? Kinder und Jugendliche treffen sich im virtuellen
Raum, chatten, liken, spielen und posten, um so miteinander zu kommunizieren und auch um
den anderen zu beweisen, dass sie dazugehoren.

In den letzten Jahren ist jedoch nicht mehr nur der Computer das Gerdt mit dem ,,ge-
chattet und ,,gelikt“ wird, sondern das Smartphone, bei dem Telefonieren nur noch eine Ne-
benfunktion ist. Telefone/Smartphones werden bereits Erstkldsslern in die Hinde gedriickt, um
sicherzugehen, dass sie gut in der Schule ankommen, aber auch vor allem als verldngerte Auf-
sichtsmoglichkeit zu Hause, wihrend die Eltern sich noch bei der Arbeit befinden. Doch neben
der kurzen Mitteilung ,,Ich bin da!** steht das Spielen und Chatten als Hauptnutzung. Kinder
und Jugendliche wachsen heute selbstverstindlich mit unterschiedlichen Medien auf: Aus Sicht
der Kinder dienen Medien primir nicht nur der Bildung und Wissensvermittlung, sondern vor
allem dem Zeitvertreib und der Unterhaltung, dabei handelt es sich besonders um die digitalen
Medien®. Der richtige Umgang mit Medien, speziell dem Tablet und Smartphone muss indes
erst erlernt werden, der Reiz der zugédnglichen unendlichen Mdglichkeiten im Internet fiihrt
schnell zu einem ungesteuerten Klicken. Kindern fehlt die Selbstkontrolle bei der Mediennut-
zung und gerade auch hinsichtlich der Bildschirmzeit®, die zu gesundheitlichen Schiden bei
Kindern und Jugendlichen fiihren kann®’.

In diesem Punkt unterscheidet sich das Internet in keiner Weise von anderen/fritheren
Medien, die Eltern und Erziehungsberechtigten suspekt erschienen oder Grund zur Sorge be-
reiteten: Die Selbstregulierung der jeweiligen Medienanbieter und Industrien erfolgte immer,
um einer Begrenzung oder dem kompletten Verbot durch den Gesetzgeber zuvorzukommen. %

Mittlerweile scheint der Markt an Kindermedien fast uniiberschaubar zu sein. Dazu trigt
eine fast grenzenlose Uberschneidung der Mediengerite fiir Erwachsene mit Mediengeriten fiir
Kinder bei. Es ist davon auszugehen, dass die digitalen Medien weiter Einzug in die Kinder-
zimmer nehmen, nicht zuletzt durch die Digitalisierung der Schulen. Dazu sei angemerkt, dass
Deutschland im Vergleich z. B. zu Schweden jedoch noch weit zuriickliegt. Welche Auswir-
kungen die ,.komplette Digitalisierung* in der Schule haben wird, ob die Vorteile tatsdchlich
die Nachteile tiberwiegen, bleibt momentan noch eine offene Frage. Fakt ist, dass z. B. Schul-
kinder in Schweden heute bereits im Schnitt allein im schulischen Kontext 4 bis 6 Stunden tig-
liche Bildschirmzeit erreichen. Es ist damit zu rechnen, dass dies korperliche Schiden hervor-
rufen wird — wie Beeintrachtigungen des Sehfelds und Haltungsschéden. Auch ist bereits jetzt

62 Sutter. T.: Entwicklungspsychologische Grundlagen der Mediensozialisation. Drei Ebenen einer Theorie. In:
Schell, F./Stolzenburg, E./Theunert, H. (Hrsg.) (1999): Medienkompetenz, Grundlagen und Medienpadagogi-
sches Handeln. Miinchen: Kopaed. S. 133.

%3 Dies ist meine eigene Beobachtung als Lehrerin und Sonderpidagogin in Gesprichen mit Schiilern. Allerdings
ist das nicht als wissenschaftliche Untersuchungsreihe durchgefiihrt, sondern hat sich mit den Jahren entwickelt.
% Um diese potenziellen und unendlichen Streifziige durch das Internet einzuschriinken, haben die Geriiteanbie-
ter die Moglichkeit eingefiihrt, Bildschirmzeiten zu begrenzen. Auf diese Weise soll verhindert werden, dass aus
Jugendschutzgriinden die Gerite komplett blockiert oder den Kindern entzogen werden. Durch die Moglichkeit
der individuellen Bildschirmzeitbeschridnkung werden so Medienstrategien durch Produktanbieter erzeugt, die
Erwachsenen die Moglichkeit bieten, trotz Abwesenheit Kontrolle und Verfiigung tiber die Mediennutzung ihrer
Kinder zu haben. Somit verlieren Produktanbieter die Zielgruppe nicht durch Verbote der Erwachsenen.

65 Spitzer, Manfred (2006): Vorsicht Bildschirm. Elektronische Medien, Gehirnentwicklung, Gesundheit und
Gesellschaft. Ungekiirzte Ausgabe. Miinchen: Deutscher Taschenbuch Verlag (dtv).

6 Hausmanninger, Thomas/Bohrmann, Thomas (Hrsg.) (2002): Mediale Gewalt. Miinchen: W. Fink. UTB. S.
149 ff.
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festzustellen, dass feinmotorische Einschrinkungen aufgrund des fehlenden Erlernens bzw. U-
bens von Handschrift z. B. die motorische Entwicklung begrenzt.®” Diese Konsequenzen digi-
talen Lernens konnen hier allerdings nicht weiter vertieft werden, sollen aber im Zusammen-
hang mit zum Teil undifferenzierten Forderungen von Digitalisierung der deutschen Schulen
kritisch erwidhnt sein.

Grundsétzlich bietet die digitale Entwicklung der Kindermedien auch Vorteile, u. a.
bspw. bei der Lernmotivation und Schaffung von Anreizen zum Lernen. Klassische Medien
wie Biicher sind nach wie vor in vielen Familien Bestandteil des Kinderzimmers. Daher ist
nicht von einer totalen Ablosung der klassischen Medien durch die digitalen Medien die Rede,
jedoch ist eine Verschiebung der Medieninteressen im Kinder- und Jugendalter zu beobachten.
Durch das Bereitstellen von klassischen analogen Medien und die Kombination mit digitalen
Medien ist davon auszugehen, dass die klassischen Medienangebote nicht verschwinden wer-
den und eine Balance in der Mediennutzung weiter bestehen wird.

2.4 Medienzugang

Der Medienzugang fiir Kinder und Jugendliche hat sich in den letzten Jahren von den klassi-
schen Medien wie Zeitungen, Biichern, Fernsehen und Radio auf das Internet und damit auf
digitale Nutzung ausgeweitet.

Die Kindheit, Internet, Medien (KIM) und Jugend, Internet, Medien (JIM) Studien des
Medienpddagogischen Forschungsverbunds Siidwest beobachten das Medienverhalten von
Kindern in Deutschland. 2018 wurden 1.231 Kinder zwischen 6 und 13 Jahren sowie deren
Haupterzieher in ganz Deutschland von Mai bis Juni 2018 befragt.®® Die 2016 durchgefiihrte
Studie mit 1.200 Kindern und deren Haupterziehern untersuchte neben grundlegenden Fragen
wie Gerdteausstattung, Nutzungsdaten der verschiedenen Mediengattungen vor allem die Nut-
zung des Computers fiir die Schule, die Nutzung sozialer Netzwerke in Familie und Freundes-
kreis, das Rechercheverhalten im Internet und Aspekte der technischen Medienkompetenz.%’
Diese Studie ist im Hinblick auf die Analyse von Onlinekindernachrichten und deren Qualitéts-
merkmale eine wichtige Quelle. Auffillig ist, dass in der Studie von 2016 unter der Rubrik
Medienausstattung im Haushalt 2016 der Bereich der Abo Tageszeitung zur Auswahl stand,
2018 jedoch nicht auftauchte, da die Schwerpunktverschiebung der Studie in diesem Jahr keine
Tageszeitungen in Betracht zog. In der JIM-Studie, in der dltere Kinder und Jugendliche (12-
bis 19-Jahrige) befragt werden, wird die Tageszeitung als Medium durchaus einbezogen. Daher
sind sowohl die KIM- als auch die JIM-Studien fiir vorliegende Arbeit von Interesse. 2016 ga-
ben 36 % der Befragten an, dass es eine abonnierte Tageszeitung im Hause gab, dabei wurde
jedoch nicht zwischen digitalen und Printabonnenten unterschieden. Generell besitzen die 6-
bis 13-Jdhrigen nicht allzu viele verschiedene Mediengerdte. Am meist verbreitet ist das Mo-
biltelefon (Smartphone eingeschlossen), das Kinder in diesem Alter selbst besitzen. Im

67 Spitzer, Manfred (2014): Digitale Demenz. Wie wir uns und unsere Kinder um den Verstand bringen. Kapitel
12: Schlaflosigkeit, Depression, Sucht & korperliche Folgen. Miinchen: Droemer. S. 258.

% Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf (aufgerufen im Februar 2019).

% Medienpiddagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/KIM/2016/KIM_2016_Web-PDF .pdf (aufgerufen im Februar 2019).
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Vergleich dazu verfiigten 20 % der befragten Kinder 2016 iiber einen eigenen Computer oder
Laptop (KIM 2016, S. 79), woraus sich schlieen lasst, dass Verlage, die diese Altersgruppe
erreichen wollen, die Haupterzieher iiberzeugen miissen, damit diese ihren Kindern den Zugang
zum Internet ermoglichen. Denn einen eigenen Computer oder ein eigenes Tablet hatten ledig-
lich 5 % der befragten Kinder. Die Menge an eigenen Computern oder Laptop stieg deutlich in
der Studie von 2018: Nun hatte ein knappes Fiinftel der Kinder in dieser Altersgruppe einen
eigenen Computer bzw. Laptop. Es ist davon auszugehen, dass die Zahl in den kommenden
Jahren weiterhin steigt, nicht zuletzt, weil das Digitalpaket der Bundesregierung fiir Bildung an
Schulen nun verabschiedet wurde.

Zusammenfassend ist zu konstatieren, dass Kinder immer mehr digitale Medien besit-
zen und benutzen und dadurch klassische Medien wie Biicher ab einem gewissen Alter in den
Hintergrund geraten, jedoch nicht vollstindig verschwinden. Fernsehen ist nach wie vor ein
beliebtes Medium, allerdings wird heute die Lieblingssendung nicht mehr nur {iber den Fern-
seher geschaut, sondern ebenfalls iibers Internet auf dem Computer, Smartphone oder Tablet.
Deutlich wird eine Verschiebung der Inhalte analoger Medien in die digitalen Medien. Wie sich
das mediale Nutzungsverhalten in den kommenden Jahren verdndern wird, bleibt abzuwarten,
die Tendenz zu eher digitalen Angeboten ldsst sich jedoch annehmen.
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3. Medientheorien in Bezug auf Kindernachrichten

Wie zuvor dargestellt, sind Medien — vor allem die digitalen, aber auch nach wie vor die ana-
logen — aus der heutigen Zeit nicht mehr wegzudenken, sondern nehmen stetig Einzug in die
gesellschaftlichen, erzieherischen und bildungspolitischen Bereiche. Daher flieRen in die vor-
liegende Arbeit wissenschaftliche Diskussionen und Ergebnisse aus der Medienpiddagogik, -
wissenschaft, Psychologie und Publizistik mit Bezug zu Kindernachrichten ein. Diese Breite
verdeutlicht, dass bei der Auseinandersetzung mit den ,,neuen Medien* die Grenzen zwischen
den Forschungsbereichen nur bedingt sinnvoll bleiben.

In Reaktion darauf wird im Folgenden der Begriff Nachrichten niher beleuchtet, um ein
gemeinsames Verstidndnis der Begrifflichkeit in der vorliegenden Arbeit zu erlangen. Danach
folgen relevante Aspekte der Medienpiddagogik: Medienkompetenz und Lesekompetenz sind
im vorliegenden Rahmen besonders wichtig, da es um ausgewihlte Medien und deren Zusam-
menhang geht. Die Lesekompetenz spielt eine besondere Rolle in der Rezeption von Nachrich-
ten und wird demzufolge im Zusammenhang mit Kindernachrichten ausfiihrlicher betrachtet.
Andere Bereiche der Medienpddagogik werden nicht néher beleuchtet, da ein nutzbringender
Beitrag zum Thema Kindernachrichten nicht gegeben ist. In der Medienwissenschaft gibt es
unterschiedliche Ansitze, die sich wiederum auf Kindernachrichten applizieren lassen, diese
werden im Verlauf der Arbeit einbezogen.

3.1 Medienwissenschaftlicher Zusammenhang

Kindernachrichten werden medial présentiert und tibermittelt, deshalb soll der medienwissen-
schaftliche Definitionsrahmen hier in aller Kiirze abgesteckt werden.

Die Présentation und Vermittlung von Nachrichten ist fiir die Medienwissenschaft we-
sentlich. Massenmedien tragen maBgeblich dazu bei, die Offentlichkeit iiber aktuelle Gescheh-
nisse zu informieren. Auch Kinder werden u. a. durch Massenmedien iiber Geschehnisse in der
Welt informiert. Nach dem Verbreiten der Nachrichten durch die Massenmedien ist der Um-
gang der Offentlichkeit mit diesen Informationen ein wesentlicher Aspekt, so ist nach Haber-
mas vor allem die 6ffentliche Diskussion und das Hinterfragen von Nachrichten fiir die Gesell-
schaft von Relevanz’’, weil sie zu Konstruktionen von unterschiedlichen Wirklichkeiten fiih-
ren. Abhédngig vom Medium werden Konstruktionen von Wirklichkeiten geschaffen, welche
die Offentlichkeit beeinflussen. Diese Wirklichkeitskonstruktionen werden von Erwachsenen
geleitet und damit auch an Kinder und Jugendliche bewusst und unbewusst weitergegeben.
Denn Erwachsene entscheiden iiber Nachrichteninhalte und wie diese liber die Massenmedien
an die Offentlichkeit und damit auch an Kinder gelangen. Die durch die Massenmedien publi-
zierten Nachrichten werden in der vorliegenden Arbeit diskutiert, die Konstruktion von Wirk-
lichkeiten findet dabei fortlaufend statt, dieser Aspekt von Kindernachrichten wird jedoch nicht
weiter vertieft.

70 Hickethier, Knut (2003): Einfiihrung in die Medienwissenschaft. Kapitel 12. Jiirgen Habermas und das Ideal
der Offentlichkeit. Stuttgart: Verlag J.B. Metzler. S. 203.
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Fiir Matthias Vogel ist im Unterschied dazu nicht die Offentlichkeit maBgeblich, viel-
mehr unterteilt er Medien z. B. in Werkzeug und Mittel. Er fiihrt aus, dass es sich bei den Me-
dien um Mittel zur Formulierung von Gedanken, Gefiihlen, Inhalten sowie von Erfahrungen
tiber die Welt handelt.”! Wendet man diese Unterscheidung auf Nachrichten und speziell auf
Kindernachrichten an, so ist die eigentliche Information das Mittel, wihrend die Zeitung oder
der Computer das Werkzeug wire, mit dem das Mittel konsumiert wird. Dabei postuliert Vogel,
dass das Mittel, also die Nachricht, zur individuellen Gedankenerzeugung beitrégt. Der weitere
Schritt der Diskussion zur individuellen Gedankenerzeugung und damit erschaffenen Wirklich-
keit wird bei Vogel nicht weitergehend diskutiert.

Die Wirklichkeitskonstruktion der Massenmedien nach Niklas Luhmann ist vielseitig
diskutiert und auch umstritten. Er behauptet, ,,Was wir iiber unsere Gesellschaft, ja iiber die
Welt, in der wir leben, wissen, wissen wir durch die Massenmedien®.”? Diesbeziiglich sei er-
ginzend angemerkt, dass Luhmann mit diesem Satz Aufmerksamkeit erzielen wollte und seine
Aussage spiter selbst relativiert hat.”> Unstrittig ist jedoch, dass wenn es allerdings um Nach-
richten als Nachrichtenwert geht, welcher in Zeitungen und im Fernsehen vermittelt wird, der
Leser diese Information aus den Massenmedien hat. Selbstverstandlich erfahren wir aus den
Massenmedien, was in der Welt geschieht, denn wir konnen nicht an allen Orten gleichzeitig
sein, um das Geschehene selbst zu erleben. Die in den Massenmedien vermittelten Nachrichten
werden jedoch vom Rezipienten aufgrund seiner Erfahrungen und Emotionen jeweils unter-
schiedlich gedeutet, wie auch Vogel das in seiner allgemeinen Medientheorie darlegt. Die Er-
fahrungen und Emotionen von Erwachsenen sind indes nicht gleichzusetzen mit denen von
Kindern. Oftmals haben Kinder keine zur Nachricht addquaten Erfahrungen, liber die Erwach-
sene verfiigen, um die Glaubwiirdigkeit einer Nachricht einschétzen zu konnen. Kinder stiitzen
sich auf die Glaubwiirdigkeit des Mediums und ergénzen aus anderen Quellen z. B. Erzéhlun-
gen der GroBeltern oder Geschichten aus Biichern. Kinder setzen voraus, dass Nachrichten in
Zeitungen, Fernsehen und Radio wahr sind, denn die dort jeweils gebotenen Quellenangaben
oder Interviews mit Experten belegen, dass fiir sie Inhalte glaubwiirdig recherchiert worden
sind.” Sicherlich unterlaufen auch Journalisten Fehler, doch diese werden im Idealfall im Pro-
duktionsprozess korrigiert und der Rezipient auf Korrekturen hingewiesen. Da die Fehlerquote
recht gering ist, wird den eben genannten Medien mehr vertraut als z. B. unsortierten Informa-
tionen (in sozialen Medien wie Facebook und YouTube). Onlinenachrichten hingegen, z. B.
crossmediale Produkte einer Tageszeitung, gelten ebenfalls als eine vertrauenswiirdige Quelle.
Luhmann differenziert in seiner These nicht explizit die Glaubwiirdigkeit des Journalismus in
den Bereichen Print und Online. Er spricht von der generellen Kompetenz der Journalisten,
Zeitungen und Redakteure.”® Da zu Zeiten Luhmanns das Internet noch recht jung und nicht als
Selbstversténdlichkeit in nahezu jedem deutschen Haushalt vorhanden war, ist mit den Jahren
eine enorme Entwicklung der Mediennutzung in Privathaushalten und damit auch bei Kindern

71 Hickethier, Knut (2003) a. a. O., S. 19.

2 Luhmann, Niklas (1996): Die Realitdt der Massenmedien. 2. erweiterte Auflage. Opladen: Westdeutscher Ver-
lag. 1996.S.9.

73 Luhmann, Niklas (1996) a.a. 0., S. 7.

74 Luhmann, Niklas (1996) a. a. O., S. 55 ff.

75 Luhmann, Niklas (1996) a. a. O., S. 55.
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und Jugendlichen eingetreten. Aus der JIM-Studie’® von 2018 geht hervor, dass Jugendliche
einer Tageszeitung mehr als den Informationen aus dem Internet vertrauen. Damit ist zwar be-
legt, dass Zeitungen in der klassischen Form auf Papier mehr Glaubwiirdigkeit zugesprochen
wird als Informationen aus dem Internet, aber aus der JIM-Studie geht nicht eindeutig hervor,
ob Jugendliche ebenfalls Onlinezeitungen weniger vertrauen oder ob der Unterschied schlicht
allgemeine Informationen durch z. B. soziale Medien wie Facebook, Twitter etc. beschreibt.

Die unterschiedlichsten Medien berichten auf unterschiedliche Weise, so liel3e sich
Marshall McLuhans Medientheorie grob zusammenfassen. Das bedeutet, dass jedes Medium
auch bei derselben Nachrichtengrundlage unterschiedliche Inhalte vermittelt. Um richtig oder
falsch geht es dabei nicht. Dieser Definition stehen einige Medienwissenschaftler kritisch ge-
geniiber. Es trifft zu, dass das Werkzeug, wie Matthias Vogel es definiert, also der Sender,
nidmlich die technischen Medien oder Kanile wie Internet, Zeitung, Fernsehen und Radio, un-
terschiedliche Medien sind, die auf verschiedene Art und Weise funktionieren. Bspw. ist es
einer gedruckten Zeitung unmdglich, im selben Ausmal aktuelle Artikel zu publizieren wie
eine Internetzeitung, da das Medium Print eine vollig andere Technik verwendet als das Inter-
net, welches miniitlich neue Inhalte publizieren kann. Auch Unterschiede in der Sprache bzw.
im sprachlichen Aufbau werden deutlich: Denn ein Artikel mit ausfiihrlichen Hintergrundin-
formationen iiber eine Doppelseite im ,,nordischen Format*“’” einer Zeitung enthilt viel Text,
der aller Wahrscheinlichkeit nach nicht am Bildschirm in einer Onlinezeitung gelesen werden
wirde. Dort kiime schnell der Vorwurf der ,,Bleiwiiste auf, also dass zu viel Text in dichter
Folge dargestellt wird. Deshalb wiirde der Artikel auf einer Nachrichtenwebseite entweder in
mehrere kiirzere Artikel unterteilt werden oder aber inhaltlich stark gekiirzt.

Konkretisiert man McLuhans Theorie des Mediums, so trifft sie heute angesichts fort-
schreitender Technikentwicklung auf die sogenannten ,,neue Medien* zu. In diesem Zusam-
menhang hat McLuhan die Begriffe ,kalte und heiBe Medien* eingefiihrt. 7® Damit unterschei-
det er zwischen Medien, bei denen der Nutzer oder Rezipient nur sehr geringe Anstrengung
machen muss, um die Inhalte des Mediums zu nutzen — wie z. B. Radio horen oder Fernsehen
sehen. Dem Nutzer werden die Inhalte regelrecht aufgedrangt, weshalb sie ebenfalls als Push-
Medien bezeichnet werden. Das Konzept der ,,heilen und kalten Medien* teilt Medien auch
danach ein, wie leicht ihre Nutzer in Inhalte eintauchen konnen. Diesen Aspekt haben Jay Bol-
ter und David Grusin in ihren Uberlegungen zum Eintauchen in virtuelle Realititen als Immer-
sion in scheinbar unmittelbar erlebte Inhalte bezeichnet.”” Dabei argumentieren sie, dass

76 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/JIM/2018/Studie/JIM_2018_Gesamt.pdf (aufgerufen am 20.07.2019).

7 Zeitungsformate sind nach ihrer GroBe geordnet, dabei ist das nordische Format das groBte, danach folgen das
rheinische Format, das Berliner Format und als kleinste Groe das Tabloidformat. https://www.die-zeitun-
gen.de/media/fag/zeitungsformate.html (aufgerufen am 19.03.2019).

78 McLuhans Einteilung in heifie und kalte Medien und die Erkenntnis, dass der Inhalt jedes Mediums ein anderes

Medium ist, d. h., ,,the medium ist the message*, bedarf in Zeiten der Digitalisierung einer Uberarbeitung, denn
wie Knut Hickethier festhilt: ,,Medien sind gegeniiber allen anderen Medien variabel®. Da sich im Internet alle
Medien gesammelt finden — Zeitung, Radio, Fernsehen, Biicher etc. und diese als Einzelmedien von McLuhan in
heifle und kalte Medien eingestuft werden, ergibt sich im Internet eine Mischung.

Deutlich wird dies bereits am Medium Fernseher: Der Fernseher ist heute ohne Probleme mit dem Internet zu
koppeln, und dadurch sind weitaus mehr Inhalte in hoherer Bildqualitdt verfiigbar als McLuhan sich vorstellen
konnte. Die Grenze zwischen Medien und ihren spezifischen Inhalten und Formen werden im Digitalen flieBend.

79 Bolter, Jay D./Grusin, Robert (1996): ,,Remediation® In: Configurations 4.3. S. 311-358.
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netzgestiitzte Computer verschiedenste Inhalte (Bilder, Texte, Audio- und Videoinhalte) so
kombinieren kdnnen, dass diese im Vergleich mit anderen Medien am intensivsten den Schein
der Unmittelbarkeit bieten und ein Eintauchen der Nutzer in den entsprechend aufbereiteten
Inhalt erlauben.

Nach McLuhan erfordert Zeitungslesen eine hohere Aktivitdt als Fernsehen oder Radio-
horen und fallt somit unter die heien Medien. Bei Fernsehen und Radio muss lediglich auf den
Knopf gedriickt werden, wihrend die Zeitung umgeblattert werden muss und somit eine Akti-
vitdt des Lesers bedingt.®? Da sich der Mensch oftmals den einfachsten Weg sucht, sind ,,kalte*
Medien nach McLuhan die Medien, zu denen der Mensch am ehesten greift. Das ist ebenso bei
Kindern wie bei Erwachsenen der Fall. Entsprechend verlangt es mehr Anstrengung, Nachrich-
ten in einer Zeitung oder im Internet zu lesen, als Nachrichten im Fernsehen zu sehen. Dies
belegt auch die RTL-Studie von 20198!: Kinder schauen im Alter von 8- bis 13-Jahren durch-
schnittlich 66 Minuten Fernsehen, lesen 35 Minuten, 31 Minuten wird das Smartphone genutzt,
dies fiir unterschiedliche Tétigkeiten wie z. B. Musik horen und chatten. Welche Inhalte genutzt
werden, wird jedoch aus dieser Studie nicht deutlich: Auch beim Lesen weill man nicht, ob es
sich um das Lesen von Biichern, Nachrichten in Zeitungen oder Hausaufgaben handelt. Jedoch
wird auch hier deutlich, dass das Medium mit dem geringsten Aufwand am meisten genutzt
wird. Entsprechend haben es Kindernachrichten im Fernsehen vermutlich einfacher, ihr Publi-
kum zu erreichen als Kindernachrichten in Printmedien. Ein wesentlicher Schwachpunkt der
Unterscheidung von heiflen und kalten Medien bei McLuhan ist, dass er nicht explizit auf In-
halte eingeht, mit seiner Unterscheidung von ,,heilen® und ,,kalten* Medien beschreibt er (aus-
gehend vom subjektiven Erleben der Medienwelt seiner Zeit) lediglich den physischen und
mentalen Aufwand bei der Mediennutzung. Dass je nach Bezeug Inhalte vollig andere Reakti-
onen des Rezipienten auslosen, fehlt in seinem Modell gidnzlich. Der Medienbegriff ist bei
McLuhan weit gefasst und inkludiert sémtliche heute in den Publizistik-, Kommunikations- und
Medienwissenschaften diskutierten Zuginge zu Sprache, Schrift, Druck, Film, Horfunk und
Fernsehen.?

Die technische Beschaffenheit der medialen Werkzeuge, mit denen Kindernachrichten
verbreitet werden, sind wichtig, da die Unterschiede zwischen Print und Online Konsequenzen
fiir die Zugéanglichkeit und Aufnahme haben. Die Unterschiede an notwendigem Technikein-
satz fiir verschiedene Medienkanile lassen sich gleichwohl qualifiziert differenzieren: Harry
Pross hat Medien in primére, sekundére und tertidre Medien eingeteilt. Als er 1987 die Eintei-
lung vornahm, war das Internet allerdings noch nicht in seiner heutigen Form ausgeprigt. Ende
der 70er-Jahre gab es zwar erste Vernetzungen von digitalen Grofirechnern, allerdings ist die
Vernetzung von der Allgemeinheit zugénglichen Rechnern erst seit 1989 gegeben. Nach Pross
sind primire Medien jene, deren Kommunikation ohne technische Geréte funktioniert, also rein
durch den menschlichen Korper wie Sprache, Mimik, Gestik, Proxemik. Sekunddre Medien
sind jene, die nur auf der Seite des Produzenten eines Gerites bediirfen, jedoch nicht auf der
Seite des Rezipienten. Das wiren z. B. die Zeitung oder auch das Buch. Die tertiiren Medien
hingegen bediirfen aufseiten des Senders als auch aufseiten des Empféangers Gerdte. Dazu

80 McLuhan, Marshall (1992): Die magischen Kanile. Understanding media. Diisseldorf: Econ. S. 44 ff.

81 RTL Studie Fourscreen Touchpoint Kids. Mediennutzung im Tagesablauf. https://www schau-hin.info/filead-
min/content/Downloads/Sonstiges/KiWe19_TouchpointsKids.pdf (aufgerufen am 20.07.2019).
82 McLuhan, Marshall: Die magischen Kanile. Understanding Media. Diisseldorf: Econ. S. 44 ff.
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gehoren alle Medien, die wir als technische Medien verstehen, wie Fernsehen, Telefon, Radio.®
Das Internet auf der Grundlage vernetzter Computer zdhlt in diesem Zusammenhang als das
,,heue* Medium, vielleicht wire es nach Pross Medium 3.2 oder aber ein quartidres Medium®*.
Der Computer an sich wire gleichzusetzen mit dem Fernseher, jedoch mit dem Unterschied,
dass Inhalte beidseitig verandert werden konnen: Sender und Empféangerfunktion wechseln be-
liebig schnell und oft. Dementsprechend wiirden Kindernachrichten je nach Veroffentlichungs-
form zu den sekundiren und tertidren Medien gehdren, zu denen auch die neuen Medien zu
zihlen sind, da sie iiber das Internet erreichbar sind.

Den im vorliegenden Kontext wesentlichen Medien ist gemeinsam, dass sie gleichzeitig
mit vielen Empfangern kommunizieren und daher als Massenmedien bezeichnet werden kon-
nen: ,,Als Massenmedien werden technisch produzierte und massenhaft verbreitete Kommuni-
kationsmittel bezeichnet, die der Ubermittlung von Informationen unterschiedlicher Art an
groBe Gruppen von Menschen dienen*.®® Kindernachrichten in Print und Online sind typische
Massenmedien: Es handelt sich schliefSlich nicht um Kommunikation zwischen einzelnen, son-
dern Zeitungen sind im Druck und Online Kommunikation Einzelner mit Vielen gleichzeitig.
Vorrangig geht es bei Kindernachrichten um die Verbreitung an die groe Gruppe der Kinder,
jedoch wissen wir, dass ungeachtet der Ausrichtung auf die Zielgruppe Kinder auch Erwachse-
nen Kindernachrichten konsumieren. Das Interesse von Erwachsenen an Kindernachrichten
zeigt, dass bei entsprechender Qualitdt der zielgruppenspezifischen Aufbereitung grundsitzli-
che Bediirfnisse tiber die Zielgruppe hinaus bedient werden.

Kindernachrichten sind also ein klassisches Beispiel fiir Massenkommunikation. Nach
Maletzke ist unter der Begrifflichkeit Massenkommunikation Folgendes zu verstehen:

Unter Massenkommunikation verstehen wir jene Form der Kommunikation, bei der Aussagen 6f-
fentlich (also ohne begrenzte und personell definierte Empfangerschaft), durch technische Verbrei-
tungsmittel (Medien), indirekt (also bei rdumlicher oder zeitlicher oder raumzeitlicher Distanz zwi-
schen Kommunikationspartnern) und einseitig (also ohne Rollenwechsel zwischen den Aussagen-
dem und Aufnehmenden) an ein disperses Publikum vermittelt werden.®

So wie Massenmedien laut Habermas eine fortlaufende, die Gesellschaft verbindende Diskus-
sionsgrundlage bieten konnen, konnen sie auch der Unterhaltung und der Ablenkung dienen.
Sie informieren Leser und Nutzer, zugleich aber amiisieren und unterhalten sie. Durch die Se-
lektion von Themen beeinflussen und relativieren Massenmedien die Berichterstattung, wobei
Chomsky aufgezeigt hat, wie Medienbesitz genutzt wird, um alle mdglichen wirtschaftlichen
Interessen zu stiitzen. Fiir die US-amerikanischen Medien verdeutlicht er, dass das Ideal vom
Journalismus als vierter Gewalt zumeist nicht umgesetzt wird, sondern Berichterstattung aus-
gesprochen parteiisch erfolgt. Diese Probleme sind in deutschen Kindermedien vergleichsweise
wenig ausgeprégt, liegen aber auch hier vor.

83 Hickethier, Knut (2003): Einfiihrung in die Medienwissenschaft. Stuttgart: Verlag J.B. Metzler. S. 22.

84 Dittmar, Jakob (2011): Grundlagen der Medienwissenschaft. 2. erweitere und korrigierte Auflage. Berlin: Uni-
versititsverlag der TU Berlin. S. 41-42.

85 Hickethier, Knut (1998): Einfiihrung in die Medienwissenschaft. Stuttgart: Verlag J.B. Metzler. S. 24.

86 Maletzke, Gerhard (1998): Kommunikationswissenschaft im Uberblick. Grundlagen, Probleme, Perspektiven.
Wiesbaden: Westdeutscher Verlag. S. 45-46.
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Die Medien wirken, als sei ihr Hauptanliegen, den groBtmoglichen Anteil der Bevolkerung vom
politischen und wirtschaftlichen Tagesgeschehen abzulenken mit Hilfe der diversen Sportligen und
Einzelwettkampfe, (...), Produktinformation und Werbung (...).*’

Daraus ist abzuleiten, dass es im Rahmen dieser Arbeit auch zu untersuchen gilt, inwiefern
Inhalte in Kindernachrichten ebenfalls voneinander ablenken und wichtige Informationen ggf.
von weniger wichtigen iiberlagert werden, wenn diese mehr Aufmerksamkeit auf sich ziehen.

Im Riickgriff auf den voranstehend eingefiihrten Nachrichtenwert Aktualitdt ist allen
Medien gemeinsam, dass sie einen Aufhdnger oder auch Aufmacher bendtigen, um dergestalt
Neugier und Interesse bei ihren Nutzern zu wecken. Dies ist keine besondere Voraussetzung
fiir Kindernachrichten, sondern gilt generell. Entsprechend kann ein Bildausschnitt auf der Ti-
telseite einer Zeitung oder aber auch im Fernsehen und Internet die erste Reaktion auf eine
Nachricht positiv oder negativ beeinflussen.

Kinder und Jugendliche suchen sich jenes Medium heraus, das ihre spezifischen Be-
diirfnisse befriedigt, was ebenso wie fiir Erwachsene fiir sie gilt. Dies belegt z. B. die Studie
des Bundesverbandes Digitale Wirtschaft von 2018,3% in der die Mediennutzung 16- bis 69-
Jéhriger verglichen wird. Es wurde ermittelt, dass die klassische Mediennutzung (Fernsehen,
Zeitungen und Radio) im Alltag der letzten drei Jahre abgenommen hat und am Wochenende
unverdndert bleibt. Die Nutzung des Smartphones weist gegentiber fritheren Jahren eine deut-
liche Steigerung auf.

Im Alter zwischen 7 und 12 Jahren macht den meisten Kindern Lernen Spal3. Dabei sind
Neugier und SpaBifaktor entscheidend bei der Motivation von Lernen. Je dlter Kinder werden,
desto mehr werden Handlungen aufgrund von innerer Motivation durchgefiihrt oder bewusst
nicht durchgefiihrt.®” Mit dem Eintritt in die Schule beginnt ein eher zielorientiertes und syste-
matisches Lernen. Zudem sind Kinder bewusst in der Lage, das Gelernte anzuwenden. Auch
der Uses-and-gratification-Ansatz geht davon aus, dass eine positive Bestitigung erfolgt, wenn
das Gelernte angewandt wird. Kinder wéhlen ein Medium aus, sei es die Zeitung oder das In-
ternet und erwarten von diesem Medium unterhalten zu werden. Kinder sind neugierig auf das,
was das Medium an Inhalten bietet. Primér geht es um die Befriedigung der Bediirfnisse des
Rezipienten, wenn er Kindernachrichten konsumiert. Werden die Erwartungen des Rezipienten
erfiillt, so wird er zum einen erneut nach dieser Bediirfnisbefriedigung verlangen, denn dadurch
stellt sich ein Gefiihl von Zufriedenheit ein. Diese Zufriedenheit kann durch Leistungssteige-
rung verstirkt werden, wenn also das Kind das neu erlangte Wissen in der Schule anwenden
kann und eine positive Riickmeldung des Lehrers erfolgt. Zudem ist es dem Rezipienten mog-
lich, mit dem erlangten Wissen an anderes Wissen anzukniipfen, vorausgesetzt es findet immer
eine positive Riickkopplung an den Rezipienten statt. Auch das Gefiihl des ,,Mitredenkénnens*,
von Geschehnissen ebenfalls schon gehort zu haben, verstérkt das Selbstwertgefiihl der Kinder.
Entsprechend miissen Kindernachrichten an ihre Zielgruppe angepasst sein, damit sie ein Er-
folgserlebnis erfahren. Kinder wihlen bspw. das Medium Internet, weil die Moglichkeiten der

87 Chomsky Noam (2002): Manufacturing Consent. Filter der Nachrichtenauswahl. In: Dittmar, Jakob F. (2011):
Grundlagen der Medienwissenschaft. Berliner Schriften zur Medienwissenschaft. 2. erw. und korrigierte Auf-
lage. Berlin: Universitdtsverlag der TU. S. 129-130 .

88 Bundesverband Digitale Wirtschaft: https://www.bvdw .org/fileadmin/user_upload/BVDW_Marktfor-
schung_Digitale_Nutzung_in_Deutschland_2018.pdf (aufgerufen am 5.6.2018).

89 Spitzer, Manfred/Herschkowitz, Norbert (2019): Wie Kinder denken lernen. Die kognitive Entwicklung vom
1. Bis 12. Lebensjahr. Miinchen: MVG Verlag. S. 124.
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Nachrichtenrezeption durch Anpassungen fiir sie einfacher sind als im Print, bspw. ist es mog-
lich, sich den Inhalt einer Webseite vorlesen zu lassen, in die Seite hineinzuzoomen, Videobei-
trdge anzusehen und einen Podcast zum Thema zu hoéren. Zusatzfunktionen wie interaktive
Spiele, chatten, Hausaufgabenhilfe, die tiber die Nachrichteninformation hinaus angeboten wer-
den, tragen zum Entertainment bei und kénnen die Nachrichtenseite noch attraktiver machen.
Aber auch Kindernachrichten in Zeitungen befriedigen die Neugier und fithren zu positivem
Erleben: Die eigene Zeitung in der Hand halten, wéihrend Eltern die Erwachsenenzeitung lesen,
erflillt Kinder mit Stolz und Bediirfnisbefriedigung. Sind die Inhalte so an die Bediirfnisse pas-
send aufbereitet, tragen sie ebenfalls zu einem erweiterten Allgemeinwissen bei. Dass das be-
schriebene Erfolgserlebnis bei eigenem Mitredenkoénnen oder sogar dabei andere informieren
zu konnen fiir Printmedien nicht anders als fiir digitale Medien funktioniert, ist offensichtlich.

3.2 Begriff Nachricht

Zuerst wird hier der Begriff ,,Nachrichten* geklart, um den Rahmen fiir Kindernachrichten und
Kriterien fiir deren Produktion und Rezeption abzustecken.

Es gilt, zwischen Nachrichten als Genre und Nachrichten als grundsitzliche Mitteilung von
Neuem zu unterscheiden:

Der Duden umschreibt den Begriff Nachricht folgendermalen:

Mitteilung von neuesten Ereignissen oder Zustdnden von besonderer Wichtigkeit...(Plural)
Sendung im Rundfunk oder Fernsehen, in der die aktuellen, besonders politischen Ereignisse
mitgeteilt werden: Die Nachrichten héren, Abendnachrichten, Kurznachrichten, Verkehrsnach-
richten.”

Fiir die meisten Journalisten und Redakteure gilt, ,,was neu, was wichtig und was interessant
ist, ist eine Nachricht“.”! So einfach ist es jedoch nicht, jedenfalls nicht in der Theorie. ,,Eine
Nachricht besteht aus Zeichen; sie sind Verstindigungsmittel, beziehen sich stets auf etwas
Bezeichnetes“.%? Das heiBt, dass die Zeichen fiir etwas stehen bspw. wie das Wort ,,Klimawan-
del* — dieses Wort kann vom Rezipienten nur dann entschliisselt werden, wenn kognitive Fa-
higkeiten zum Entschliisseln gegeben und erlernt wurden und ein entsprechender Wortschatz
vorhanden ist, mit dem das Wort interpretiert und gedeutet werden kann. Friedemann Schulz
von Thun hat ein Modell aufgestellt, in dem es um Nachrichten ganz allgemein geht und nicht
explizit um Informationsnachricht in Zeitung oder Internet. Dieses Modell ldsst sich ohne Prob-
leme auf Kindernachrichten {ibertragen. Hierbei handelt es sich um Nachrichten, die nicht nur
als ,,Inhalt einer Gesamtbotschaft verstanden werden, sondern auch um deren sprachliche und

% Duden (2018): Das Bedeutungswérterbuch, 5. neu bearbeitete und erweiterte Auflage. Band 10. Berlin: Du-
denverlag. S. 690.

1 Schneider/Raue (1998): Neuaufl., 54 ff. In: RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Hand-
buch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auflage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 50

92 Schulz von Thun, Friedemann (2003): Miteinander reden. Stérungen und Klirungen. Psychologie der zwi-

schenmenschlichen Kommunikation. In: Hoffmann, Bernward (2003): Medienpiddagogik. Paderborn: Schoningh
UTB. S. 55 ff.
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nicht-sprachlichen Aspekte*.”> Wie der Sender, z. B. das Produkt, seine Botschaft an den Emp-
fanger, also Rezipienten iibermittelt, mit welcher Verstindlichkeit, Absicht, Intention, aber
auch Wirkung. Diese Eigenschaften spielen in journalistischen Nachrichten ebenfalls eine
wichtige Rolle, werden in der Praxis jedoch anders umgesetzt und gehandhabt.

Nach Stephan Ruf3-Mohl gibt es vier ,,Grundtypen* journalistischen Publizierens: Die
am hiufigsten im Print verdffentlichten Genres sind Nachrichten, die Reportage bzw. das Fea-
ture, der Kommentar und das Interview. Online hat sich eher eine Mischung ergeben und wird
als multimediales Storytelling®* entwickelt, das die Grenze zwischen diesen journalistischen
Grundtypen ineinander iibergehen lasst.

Eine der wichtigsten Eigenschaften des Nachrichtenjournalismus sind die W-Fragen
(wer, was, wann, wo, wie warum, woher), welche den Inhalt einer Nachricht bestimmen. Neben
dem Inhalt gibt es auch sprachliche Regeln zu beachten, denn Nachrichten sollen kurz, klar und
kommentarlos sein. Daraus ergeben sich neben den sieben W-Fragen die drei K (kurz, klar und
kommentarlos), die zusammen den Inhalt und die Sprache einer Nachricht ausmachen.®> In ei-
ner Nachricht wird das Wichtigste zuerst genannt, im Verlauf des Textes folgen dann immer
weitere Informationen, die jedoch im Grad der Wichtigkeit abnehmen, sodass eine Textkiirzung
vom Ende des Textes leicht moglich wire, ohne dass der Text an Substanz verliert. Im Journa-
lismus wird dies als Pyramidenprinzip®® verstanden und in Printpublikationen entsprechend
umgesetzt, wihrend in Onlinepublikationen z. T. anders vorgegangen wird, da das Medium
andere Moglichkeiten bietet sowie andere Funktionen hat.

Zum Genre Nachricht zdhlen ebenfalls Unterformen, wie z. B. die Kurzmeldung, deren
Merkmal 1 bis 2 Sitze ohne Uberschrift sind. Diese Form wird jedoch meistens fiir Online-
nachrichten oder Mobilemeldungen verwendet, denn ,,Online first**’ teilt sich mittlerweile den
Platz mit ,,Mobile first”“. Kurzmeldungen werden rasch im ,,Newsticker* versendet, um dem
Leser eine erste kurze Information zu bieten und ihn auf entsprechende Nachrichtenseiten zu
locken, damit er dort ggf. weitere verkniipfte Informationen erhilt. Eine weitere Form der
Nachricht ist die Meldung, sie ist linger als die Kurzmeldung, enthilt eine Uberschrift und ist
meist eine Spalte lang. Als letzte Form zihlt der Bericht ebenfalls zur Gruppe der Nachrichten,
er zeichnet sich durch eine lingere Nachricht mit Hintergrundinformationen aus und ist in 1 bis
2 Spalten gegliedert.

Vorliegend wird der Begriff Kindernachrichten fiir die gesamte Bandbreite einer Nach-
richtenzeitung verwendet. Kindernachrichten umfassen unterschiedliche journalistische Text-
genres, deren Nachrichtenwerte an die Bediirfnisse und Interessen der Zielgruppe angepasst
sind. Dabei werden simtliche Unterformen der Nachricht verwendet.

%3 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpidagogik. Paderborn: Schéningh UTB. S. 57 f.

%% RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 49.

%5 RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 54.

% RuB-Mohl, Stephan (2016) a.a. O., S. 55.

97 Online first wird im Verlagswesen als jenes Prinzip verstanden, in dem Onlinemeldungen und -nachrichten
vor dem Printmedium publiziert werden. Dies bedingt sich durch die unterschiedlichen Produktionsprozesse.
Allerdings waren ,,Exlusiv-Nachrichten* dem Print weiterhin vorbehalten, da sonst der kdufliche Erwerb des
Printproduktes einen erheblichen Riickgang erleiden wiirde.
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Doch wann ist eine Nachricht berichtenswert? Denn nicht jede Information ist eine Nachricht,
wie ebenfalls Claudia Mast”® festhilt. Dass nach der Sommerpause die Schule wieder beginnt,
ist keine Nachricht, denn dies wird erwartet, es fehlt das Neue, das AuBlergewohnliche. Viel
eher wire es eine Nachricht, wenn es hieB3e, dass die Schule beginnt, aber 5.000 Lehrer fehlen,
oder aber, dass die Schule nicht beginnen kann, weil es keine Lehrer gibt. Hier ist eindeutig ein
Nachrichtenwert vorhanden.

Zur Beantwortung der Frage muss man auf Ergebnisse der sogenannten Gatekeeper-
Forschung® zuriickgreifen. Diese legte anfinglich nahe, dass der Journalist eigensténdig tiber
die Nachrichtenauswahl entscheidet, damit kam eine individuelle und subjektive Auswahl nach
Gutdiinken der Journalisten zustande. In nachfolgenden Gatekeeper-Studien wurde jedoch er-
kannt, dass sozialpsychologische und soziologische Aspekte eine wichtige Rolle spielen. Als
nichster Erkenntnisschritt folgten ,,handwerkliche Kriterien, Produktionszwinge, politische
und ideologische Orientierungen®!®, die den Journalisten bei der Nachrichtenauswahl beein-
flussen. Daraus entwickelte sich die Nachrichtenwert-Theorie, die urspriinglich auf Walter Lip-
pmann'® zuriickzufiihren ist. Die Hauptaussage dieser Theorie ist, je mehr Nachrichtenwerte
eine Nachricht enthilt, desto wahrscheinlicher ist es, dass diese als berichtenswert eingestuft
wird.!? Im Laufe der Zeit haben sich einige Wissenschaftler mit dem Thema Nachrichtenwert
auseinandergesetzt, entsprechend liegen unterschiedliche Interpretationen und Ansétze vor.

Nachrichtenwerte sind jene Werte, die dariiber entscheiden, ob eine Nachricht als be-
richtenswert eingestuft wird oder nicht und in welchem Ausmaf die Berichterstattung erfolgt,
dies ist ein wichtiger Bestandteil journalistischer Arbeit. Die Begriffe Nachrichtenwerte und
Nachrichtenfaktoren werden in Deutschland weitgehend synonym verwendet. Johan Galtung
& Mari Holmboe Ruge haben grundlegende fiir einen Nachrichtenwert relevante Faktoren!®
zusammengetragen, die nach wie vor ihre Giiltigkeit in Journalismus und Wissenschaft haben.
Auf ihnen beruhen verschiedene Listungen von Nachrichtenwerten, die jedoch sdmtlich die
folgenden wesentlichen Nachrichtenwerte einschlieBen:

e Zeit: Dabei ist relevant, ob das Ereignis von kurzer Dauer oder aber von ldngerer Dauer
ist.

e Thematik: Die Relevanz besteht darin, ob das Thema bereits eingefiihrt worden oder
neu ist.

e Nihe: Dabei handelt es sich um rdumliche Ndhe im Sinne von geografischer, kulturel-
ler, politischer und wirtschaftlicher Nihe zum Rezipienten.

e Status: Hier spielen regionale und nationale Zugehorigkeiten sowie Prominenz und
Grad der Beteiligung bekannter Personen am Ereignis eine ma3gebende Rolle.

98 Claudia Mast ist Kommunikationswissenschaftlerin und am Institut fiir Kommunikation und Journalistik an
der Universitdt Hohenheim als Lehrstuhlinhaberin tétig.

% Die Gatekeeper-Forschung begann in den 1950er-Jahren als sozialpsychologisch Studie, die von Daniel M.

White in den USA auf den Journalismus iibertragen wurde. Piirer, Heinz: Publizistik- und Kommunikationswis-
senschaft 2. Auflage UVK, Miinchen 2014. S. 133.

100 piirer, Heinz (2014): Publizistik- und Kommunikationswissenschaft 2. Auflage Miinchen: UVK. S. 134.
101 pijrer, Heinz (2014) a. a. O., S. 134.
102 Pijrer, Heinz (2014) a. a. O., S. 134.

103 Galtung, Johan/Holmboe Ruge, Mari (1965): The Structure of Foreign News. In: Journal of Peace Research,
2.S5.64-91.
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e Dynamik: Unvorhersehbarkeit des Ereignisses; wie kann es strukturiert werden.

e Valenz: Bedeutsamkeit sowohl negativer Nachrichten wie Konflikt, Kriminalitit und
Misserfolg, aber auch positiver Nachrichten wie Erfolg und Fortschritt

Die Préisentation von Nachrichtenwerten wird unter Beriicksichtigung der Zielgruppe, Bildaus-
wahl und der sprachlichen Darstellung angepasst. Selbstverstindlich sollten Kinder auch tiber
negative Nachrichten wie z. B. Terroranschlége oder Krieg informiert werden, hier ist es jedoch
besonders wichtig, auf entwicklungspsychologische Phasen und damit auf die kognitive Reife
der Zielgruppe Riicksicht zu nehmen und entsprechend auf kindgerechte Art Nachrichten dar-
zustellen, denn Sensationshascherei hat in Kindernachrichten nichts zu suchen: Eine sachliche
und niichterne Beschreibung des Geschehnisses ist notwendig, ohne zu dramatisieren und zu-
satzlich Angst zu verbreiten, stattdessen miissen die Nachrichten erkldren und Hintergriinde
berichten.!?* Der Gedanke Kinder vor schlechten Nachrichten verschonen zu wollen, funktio-
niert meines Erachtens nicht, Kinder werden — auf welche Weise auch immer — von dem Ereig-
nis erfahren und machen sich eventuell mehr Sorgen und Gedanken, wenn Erwachsene zu die-
sen Ereignissen schweigen anstatt die Nachricht aufzugreifen und dariiber kindgerecht berichtet
wiirde. Selbstverstiandlich gilt es grundsétzlich immer abzuwigen, welche Nachrichten warum
fiir Kinder von Bedeutung sind, die Nachrichtenwerte dabei entsprechend kritisch anzuwenden.

Fiir das Fernsehen wurde mit den Jahren Anpassungen der Nachrichtenfaktoren erstellt,
z. B. von Maier und Ruhrmann!®®, diese werden an dieser Stelle jedoch nicht weiter vertieft, da
es hier nicht um fernsehspezifische Nachrichtwerte geht. Allerdings sind einzelne Faktoren
auch auf den Zeitungsjournalismus ilibertragbar, bspw. die journalistische Darstellungsform und
bildliche Darstellung.!%¢

Resiimee Definition Kindernachrichten:
Es lasst sich festhalten, dass Kindernachrichten politische, wirtschaftliche, kulturelle und sport-
liche sowie regionale und iiberregionale Informationen in Form der journalistischen Genres
vermitteln. Erkldrungen von Hintergriinden sind ebenso Bestandteil von Kindernachrichten so
auch Mitmach-Aktionen oder Spafbereiche. Grundsitzlich ist die Festlegung des Alters der
Zielgruppe fiir Inhalt und Form notwendig, die besonders aufbereitet werden miissen. Eine an
die Zielgruppe angepasste Nachrichtenvermittlung ebenfalls in Form von Sprache und Typo-
grafie ist unabdingbar. Um Nachrichten fiir so viele Nutzer wie moglich zugénglich zu machen,
gilt es ebenfalls den Aspekt der Barrierefreiheit einzubeziehen. Das kindliche Interesse am
Weltgeschehen gilt es zu wecken und allgemeinbildende Inhalte zu vermitteln.

104 Je nach Geschehnis ist der Hinweis zu einem ,,Sorgentelefon oder andere Hilfe-unterstiitzenden Moglichkei-
ten angebracht, dies wird in der Praxis zunehmend auch in Zeitungen fiir erwachsene Leser angeboten z. B. im
britischen Guardian.

105 T andesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LFM). Der Wert von Nachrichten im deutschen Fernsehen.
https://www.medienanstalt-nrw .de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Foerderung/Forschung/Dateien_For-
schung/nachrichtenanalyse_1992-2004.pdf (aufgerufen am 07.01.2020).

106 T andesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LFM). Der Wert von Nachrichten im deutschen Fernsehen.

https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Foerderung/Forschung/Dateien_For-
schung/nachrichtenanalyse_1992-2004.pdf S. 18 ff. (aufgerufen am 07.01.2020).
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3.3 Medienpadagogik

Im Zusammenhang mit Kindernachrichten in Print- und Onlinemedien und der damit verbun-
denen Aneignung an Allgemeinwissen um das weltliche Geschehen ist es unumgénglich die
Bereiche Medienpddagogik, -bildung und -kompetenz zu thematisieren. Jedoch werde ich mich
nicht in die wissenschaftlichen Tiefen dieser Diskussionsfelder begeben, sondern reduziert in
Bezug auf Kindernachrichten thematisieren und auf entsprechend weitere Diskussionsfelder
verweisen.

Vorwegzunehmen ist, dass offensichtlich mehrere Definitionsansétze zur Medienpéda-
gogik als auch Medienbildung und Medienkompetenz existieren und wie diese im Verhéltnis
zueinanderstehen. Die Medienpiddagogik ist in den Erziehungswissenschaften angesiedelt.
Durch sténdige technische Weiterentwicklung ist die Medienpddagogik eine der Wissenschaf-
ten, die in den letzten Jahren wohl am schnellsten Verédnderungen durchlaufen hat. Dieter Span-
hel sieht jedoch das Hauptproblem in dem Fehlen einer Theorie der Medienpddagogik. Nach
Spanhel miisste diese

(...) so angelegt sein, dass sie es moglich macht, die mit den Medienentwicklungen verbunde-
nen kulturellen, gesellschaftlichen und sozialen Verédnderungen in ihren Auswirkungen auf die
Entwicklungs-, Sozialisations-, Lern- und Bildungsprozesse der Menschen zu beschreiben, die
daraus resultierenden Erziehungs- und Bildungsaufgaben zu erfassen, die zu ihrer Bewéltigung

erforderlichen medienpddagogischen Programme zu begriinden und Methoden zur praktischen

Umsetzung im Bildungsbereich zu entwickeln.'"’

Hiither und Schorb formulieren eine Begriffsbestimmung der Medienpddagogik, geben jedoch
ebenfalls zu bedenken, dass die Vielschichtigkeit des Begriffs durch den enormen Medienwan-
del nicht in eine Definition zu fassen ist, dennoch halten sie wie folgt fest, dass ,,die Medien-
padagogik alle Fragen der pddagogischen Bedeutung von Medien in den Nutzungsbereichen
Freizeit, Bildung und Beruf umfasst“.!%® Das meint, dort wo Menschen Medien zur Kommuni-
kation, Information, Beeinflussung, Unterhaltung, Unterricht und ihrer Alltagsorganisation
und allgemein zur Sozialisation benutzen, sind sie nach Hiither und Schorb Gegenstand der
Medienpadagogik.'®

Entsprechend ist die Nutzung von Kindernachrichten sowohl in Print- als auch in Onli-
nemedien ein Teil der Medienpadagogik. Mit der Medienpadagogik ist die Mediendidaktik ver-
kniipft, dabei geht es um die Pddagogik mit Medien, d. h. Medien als technische Hilfsmittel zur
Kommunikation, z. B. den Computer, um Kindernachrichten online lesen zu kénnen. Die Be-
reiche sind nicht scharf zu trennen, denn sowohl Medienkompetenz als auch die Medienbildung
sind als Teilbereiche der Medienpéddagogik und -didaktik zu verstehen.

107 Spanhel, Dieter (2016): Medienkompetenz oder Medienbildung? Begriffliche Grundlagen fiir eine Theorie
der Medienpéddagogik. In: Medien Pddagogik. September 2016. Zeitschrift fiir Theorie und Praxis der Medienbil-
dung. Themenheft Nr. 20. Miinchen: Kopaed. ISSN 1424-3636.

198 Hiither, Jiirgen/Schorb, Bernd (2005): Grundbegriffe der Medienpéddagogik. 4., vollstindig neu konzipierte
Auflage. Miinchen: Kopaed. S. 265.
109 Hiither, Schorb (2005) a.a.0., S. 265.
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Wesentlich fiir das Lernen ist, wie und mit welchen Mitteln dies geschieht. Dazu liefern die
Forschungsbereiche der Pddagogik und Didaktik weiteren Aufschluss, kdnnen jedoch vorlie-
gend nicht im Detail beriicksichtigt werden.

In der Medienpddagogik geht es im engeren Sinne um die Padagogik iiber bzw. durch

Medien, dabei steht die Pddagogik im Mittelpunkt, nicht das Medium. Konkret kdnnte es hei-
Ben, dass neben dem traditionellen Lesen in Biichern Aufgabe der Medienpéddagogik ist, auch
das Lesen von audiovisuellen Texten zu iiben, doch im Mittelpunkt steht hier das Lesen.
Eine spezifische Fragestellung in der Medienpadagogik'!® wire in diesem Zusammenhang:
,Wie kdnnen Menschen etwas {iber die mit ihnen veranstaltete medialen Kommunikationspro-
zesse lernen, um ihnen gegeniiber miindiger zu werden?“!!! Die Medienpddagogik hat sich im
Verlauf der Diskussion iiber Medienformen und deren Inhalte und den Umgang mit diesen ent-
wickelt, dabei ist die Basis immer eine pddagogische. Sie untersucht zum einen mdgliche Ein-
fliisse von Medien auf den Menschen, auf das Denken und Handeln in Bezug auf Lernprozesse,
arbeitet dabei die positiven und negativen Aspekte heraus und setzt diese in einen pidagogi-
schen Zusammenhang: ,,Medien als Institutionen und Programmpakete vermitteln nicht nur, sie
definieren zugleich Wirklichkeiten. Zur paddagogischen Grundbeziehung von Ich und Wirklich-
keit gehoren die Medien unabdingbar hinzu“.!'? Vor allem bei Kindernachrichten ist es von
Wichtigkeit, die darin prasentierten Wirklichkeiten pddagogisch und didaktisch reflektiert auf-
bereitet medial darzustellen, um Medienkompetenz zu vermitteln. Wie Bernd Schorb recht
drastisch ausdriickte: ,,Die Medien fressen sich flichendeckend in alle Handlungsrdume der
Menschen und hinterlassen immer weniger nichtmediale Wirklichkeiten*.!!* Da die nichtme-
dialen Wirklichkeiten unaufhaltbar sind, aber in Medien verhandelt werden, ist es umso wich-
tiger, diese bereits frithzeitig in einen medienpiddagogischen und -didaktischen Zusammenhang
zu stellen.

Das Lernen durch und mit Medien steht in der Medienpddagogik im Mittelpunkt, und
ldsst sich in vier Bereiche der kommunikativen Kompetenz mit Medien aufgliedern: Bewahren,
Aufkliren, Handeln und Wahrnehmen. ''*

Kommunikative Kompetenz zu bewahren meint, es findet eine Eingrenzung dessen
statt, was als kommunikationsgeféhrliche Aussage angesehen wird. Das Wort bewahren kann
in zweierlei Hinsicht gedeutet werden: Zum einen heilit es, dass Inhalte in eingeschrinkter
Form présentiert werden, um sie verstehbar zu machen und vor nicht kindgerechten Inhalten zu
schiitzen. Es geht aber z. B. nicht darum Nachrichten Kindern vorzuenthalten, sondern die
Nachrichten entsprechend fiir die Zielgruppe aufzubereiten. Zum anderen geht es aber auch
darum, Kinder vor Werbung zu bewahren, da sie oftmals nicht zwischen journalistischen und
werblichen Inhalten unterscheiden kénnen. Vor allem ist dies problematisch auf Webseiten,
denn ohne eine Einschrankung gelangen Kinder in den Dschungel des Internets, ohne vor den
Gefahren geschiitzt zu sein.

Der Bereich der Aufkldrung soll ein Bewusstsein fiir Ziel und Zweck von Mediennutzung ver-
mitteln und so zu einem reflektierten Medienverstindnis beitragen und damit dem Ziel des

110 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpidagogik. Paderborn: Verlag Ferdinand Schoningh. S. 23.
"1 Hoffmann, Bernward (2003) a. a. O., S. 22.
12 Hoffmann, Bernward (2003) a. a. O., S. 21.

113 Schorb, Bernd (1996): Seite 199 In: Hoffmann, Bernward (2003): Medienpédagogik. Paderborn: Verlag Fer-
dinand Schoningh. S. 21.
14 Hoffmann, Bernward (2003) a. a. O., S. 29 ff.
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miindigen Biirgers ndherkommen. Dabei sei zugleich die reflektierende Mediennutzung ge-
meint und damit die Befdhigung des selbstindigen Denkens und Handelns.!!?

Handeln wird nicht nur als Folge von reflektierender Mediennutzung, sondern auch als Pro-
duktionsinstrument gesehen. Kreativitdt wird freigesetzt und Gestaltungsfahigkeiten vermittelt.
Denn der Rezipient, in diesem Fall das Kind, nutzt nicht nur Medien, sondern wird ,,aufgefor-
dert Inhalte z. B. selbst zu produzieren und anderen zur Verfligung zu stellen. Seit der Nutzung
des Internets wird dies besonders deutlich, z. B. bei Kandlen wie YouTube und TikTok (beides
sind Plattformen, auf die der registrierte Nutzer Videos hochladen kann und auf denen der un-
registrierte Nutzer Videos betrachten kann), aber auch die Kommentarfunktion in Kindernach-
richten fillt unter diesen Bereich!'!'¢ sowie Mitmachaufforderungen z. B. Malanleitungen oder
Buchempfehlungen von Kindern fiir Kinder.

Wahrnehmung hingegen ist eine Kompetenz, die erlernt werden muss und die eine Sen-
sibilisierung und Verbesserung der Fihigkeit zur kritischen Wahrnehmung bedeutet. Es muss
gelernt werden, nicht alles, was um uns herum passiert, wahrzunehmen, zwar wiirde unser Ge-
hirn nicht iiberlastet werden'!’, doch nur durch Selektieren dessen, was wichtig ist, von dem,
was unwichtig ist, ist es uns moglich besser zu lernen. ,,Wir Menschen sind damit ziemlich
beschrénkt im Hinblick auf das, was wir zu einem bestimmten Zeitpunkt tun kénnen*.!'8 Zu-
dem triigt Selektion zum ,,Uberleben® bei. Dennoch — oder vielleicht gerade deswegen —, weil
Kinder noch nicht gelernt haben zu selektieren, kommt es zu einer gefiihlten Uberlastung. Des-
sen ungeachtet ist es teilweise sogar sinnvoll, sie mit Anforderungen zu konfrontieren, da
dadurch ein Bewiltigungspotenzial aufgebaut wird, das ihnen spéter zur Verfiigung steht, um
auf gelernte Erfahrungen zuriickzugreifen. Allerdings kommt es auf die Belastung an — ist diese
negativ (Trennung der Eltern, Attentate, Tod usw.), kann dies durchaus zu einer Uberforderung
und zu entsprechenden Problemen im Alltag fithren.!!® Reflektionsprozesse miissen erst erlernt
werden, auch wenn diese sich im Laufe des Lebens weiter andern.!?° So ist es heute fiir viele
Kinder und Jugendliche von Bedeutung, mdglichst viele klicks und likes zu bekommen. Wer
sich aber Inhalte ansehen kann, ohne jeden Inhalt zu /iken, ist in seiner kritischen Wahrneh-
mungskompetenz vielen anderen einen Schritt voraus. ,, Wahrnehmung gilt nicht langer als pas-
siver Akt, sondern als Tétigkeit des Gehirns und der Sinne, die aktiv die Erfahrungswirklichkeit
hervorbringt.«!2!

15 Hoffmann, Bernward (2003) a. a. O., S. 30.
116 Hoffmann, Bernward (2003) a. a. O., S. 29.

7 Laut Manfred Spitzer wird unser Gehirn nicht iiberlastet, das Gehirn ist zum Lernen ausgelegt, denn wir ler-
nen immer. Mehr dazu ist in Spitzer, Manfred (2010): Medizin fiir die Bildung. Ein Weg aus der Krise. Heidel-
berg: Springer Spektrum, nachzulesen.

118 Spitzer, Manfred (8/2017): Nervenheilkunde. Fachzeitschrift. Schattauer. S. 587.

119 Lohaus, Arnold/Vierhaus, Marc (2015): Entwicklungspsychologie des Kindes- und Jugendalters fiir Ba-
chelor. 3. Uberarbeitete Auflage. Heidelberg: Springer Verlag. S. 23.

120 Erst um das neunte Lebensjahr beginnt ein Kind zwischen selbst Erlebtem und nicht selbst Erlebtem und Ge-
sehenem unterscheiden zu kdnnen. Es féllt dem Kind leichter sich in fiktive Situationen hineinzudenken. In der
Jugend, zwischen dem 12. und 19. Lebensjahr bildet sich zunehmend die Reflexion vor allem zum Nachdenken
iiber sich selbst aus. Schneider, Wolfgang/Lindenberger Ulman (Hrsg.) (2018): Entwicklungspsychologie. 8.
Auflage nach Oerter und Montada (Hrsg.) der Auflagen 1-6. Basel: Beltz.

121 Kloock, Daniela/Spahr, Angela (2000): Medientheorien. Eine Einfiihrung. 2. Auflage. Miinchen: Wilhelm
Fink Verlag. S. 56.
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Die Medienpiddagogik hat ein breites Spektrum, in dem sich unterschiedliche Hand-
lungsfelder einfinden und je nach Einordnung verschiedene Schwerpunkte ausmachen lassen.
Mit dem Fortschreiten der technischen Entwicklung wird sich ebenfalls die Medienpadagogik
weiterentwickeln, damit gehen sowohl kulturelle und soziale Entwicklungen einher als auch
die Forderung von Bildungsprozessen des Einzelnen. !

3.3.1 Medienkompetenz

Die Notwendigkeit, mit Medien und Medieninhalten kompetent umgehen zu kénnen, steigt im-
mer mehr. Der Begriff Medienkompetenz féllt oft im Zusammenhang mit Kindermedien und
ist Teil der Medienpéddagogik. Ein wesentlicher Aspekt von Medienkompetenz ist, dass Medien
nicht nur Mittel, sondern auch zunehmend Gegenstand der Bildung sind. Medienkompetenz
wird nicht nur von Kindern in einem bestimmten Zeitfenster erlernt, sondern vollzieht sich
durch die gesamte Sozialisation eines Menschen. Die Grundlagen werden jedoch — wie bei allen
anderen Kompetenzen — in der Kindheit gelegt.

Parallel zur steigenden Mediatisierung des Alltags nimmt die Notwendigkeit zu, mit
Medien und Medieninhalten kompetent umgehen zu konnen: ,,Computer konnen das Lernen
unterstiitzen, konnen es jedoch auch sehr nachteilig beeinflussen®.!?3
Daher ist Medienkompetenz eine wichtige Ressource und Schliisselkompetenz in der Gesell-
schaft.!?* Das stufen Bund und Lander gleichermaBen so ein und haben 2019 einen Digitalpakt
fur Schulen verabschiedet. Dieser Pakt beinhaltet, dass Schulen in Deutschland eine bessere
digitale Ausriistung bekommen sollen, um somit eine Anndherung an den technischen Entwick-
lungsstand zu schaffen. Doch allein mit etwas Geld und besserer Ausriistung ist dies nicht ge-
tan. Denn in erster Linie miissen Lehrer geschult werden, um mit Medien kompetent umgehen
zu konnen und sie im Unterricht sinnvoll anzuwenden.

Medienkompetenz wird in differierenden Ansétzen diskutiert und erweitert sich insbe-
sondere durch die Entwicklung der digitalen Medien.

Medienkompetenz setzt kommunikative Kompetenzen voraus: Kompetent ist, wer gesprachs-
und handlungsfahig ist und beides reflexiv aufeinander beziehen kann. Medienkompetenz ist
aber auch kommunikative Kompetenz mit und gegeniiber Medien, Selbstbestimmung und sozi-
ale Verantwortung im Umgang mit Medien.'*

Diese Definition der Medienkompetenz beschreibt einen Idealzustand, der mit der Zeit erlernt
werden muss und auch von einigen Erwachsenen bis heute nicht erreicht wird. Dieter Baacke
bezeichnet Medienkompetenz als eine moderne Ausfaltung der kommunikativen Kompetenz.

122 Spanhel, Dieter (2016): Medienkompetenz oder Medienbildung? Begriffliche Grundlagen fiir eine Theorie
der Medienpéddagogik. S. 105 In: Medien Pddagogik. (September 2016) Zeitschrift fiir Theorie und Praxis der
Medienbildung. Themenheft Nr. 20. Miinchen: Kopaed. ISSN 1424-3636.

123 Spitzer, Manfred (2006): Vorsicht Bildschirm! Elektronische Medien, Gehirnentwicklung, Gesundheit und
Gesellschaft. Miinchen: Deutscher Taschenbuch Verlag. Miinchen. S. 154.

124 Schifer, Miriam/Lojewski, Johanna (2007): Internet und Bildungschancen. Die soziale Realitiit des virtuellen
Raumes. Miinchen: KoPéd Internet Studien. S. 55.

125 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpidagogik. Paderborn: Verlag Ferdinand Schoningh. S. 34.
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Medienkompetenz driickt sich vor allem in der Anwendung technischer Mittel aus — vom
Druckmedium tiber das Fernsehgerit bis zum Computer.!?® Sie bezeichnet die Befahigung mit
heutigen Medien umzugehen. Fiir Baacke ist Medienkompetenz ein Zusammenspiel und die
Grundlage fiir ,,das in der Welt Sein* und fiir ,,das sich in der Welt Verstehen.!?” Um diese
Fahigkeit zu erlangen, bendtigen Kinder die notwenige Hilfestellung der Erwachsenen und dies
mdglichst nicht nur von zu Hause, sondern auch in Schule und Freizeit, z. B. in Vereinen. Oft
passiert es bspw., dass WhatsApp-Gruppen erstellt werden, damit die Kinder in der Schule, aber
auch im Sportverein schnell und unkompliziert miteinander kommunizieren konnen. WhatsApp
hat jedoch eine Mindestaltersgrenze von 12 Jahren, diese wird héufig, gerade von Erwachse-
nen, missachtet, wenn sie diese Chat-Gruppen vorschlagen bzw. einrichten. Die Missachtung
der Altersgrenzen, sowohl durch Kinder als auch durch Erwachsene, verdeutlicht, dass Medi-
enkompetenz lediglich unzureichend Beachtung findet. Es ist verallgemeinernd festzuhalten,
dass Medienkompetenz nicht nur von Kindern erlernt werden muss, sondern auch von Erwach-
senen. In diesem Fall geht es nicht um technische Medienkompetenz, sondern um das Wissen
iiber Funktionen digitaler Medien und die kritische Reflexion des Nutzers liber konkrete Me-
dien.

Schorb und Wagner haben ein Modell der Medienkompetenz erstellt, in dem das Zu-
sammenspiel mehrerer Aspekte die Medienkompetenz beeinflusst.!?® Nach Schorb und Wagner
beeinflussen Aspekte wie Handeln, Wissen und Bewerten die Medienkompetenz. In der Praxis
wird deutlich, dass Handeln durch das Wissen beeinflusst wird und dass Wissen und Handeln
wiederum das Bewerten, also die Reflektion beeinflussen. Das bedeutet, nicht jeder dieser As-
pekte beeinflusst unabhéngig von den beiden anderen die Medienkompetenz, sondern Handeln,
Wissen und Bewerten hdngen voneinander ab und bestimmen Medienkompetenz. Es ist also
dieses Zusammenwirken mehrerer Aspekte, das Medienkompetenz ausmacht.
Medienkompetenz wird von sozialen Faktoren eingeschrinkt. Die Dominanz konkreter Medi-
ennutzungen erzwingt jedoch oft deren weitere Verarbeitung. Um das voranstehende Beispiel
aufzugreifen: Die WhatsApp-Gruppe kann nur dann funktionieren, wenn zum einen die App
einen hohen Bekanntheitsgrad hat und entsprechend viele Anwender. Es ist z. B. aber nicht
davon auszugehen, dass Kinder dariiber reflektieren, warum es eine Mindestaltersgrenze von
12 Jahren gibt. Bei Kindern zihlt es, zur Peergroup zu gehdren, die Peergroup ist stirker und
einflussreicher als das Wissen und die Reflektion iiber Vor- und Nachteile der Mediennutzung.
Kommunizieren Kinder nicht auf derselben Ebene, d. h. mit dem gleichen Medium und dersel-
ben App, werden sie bspw. schnell zum Auf3enseiter. Diese sozialen Prozesse sind nicht neu.
Heitmann zitierte Anfang der 90er-Jahre Bauer und Hengst, die bereits 1980 deutlich machten:
,,Wer nicht an der Medienkommunikation teilnimmt, lduft Gefahr, isoliert zu werden (...)*.!?
Hier wird nicht weiter auf die Vorteile und Nachteile von digitalem Werkzeug und digitalen
Lehrmateriealien eingegangen, jedoch soll ein Denkansto3 gegeben werden: So steht u. a. in

126 Baacke, Dieter. In: Schell/Stolzenburg/Theunert H. (Hrsg.) (1999): Medienkompetenz: Grundlagen und pi-
dagogisches Handeln. Reihe Medienpéddagogik. Miinchen: KoPéd Verlag. S. 19.

127 Baacke, Dieter. In: Schell/Stolzenburg/Theunert, H. (Hrsg.) (1999): Medienkompetenz: Grundlagen und pi-
dagogisches Handeln. Reihe Medienpéddagogik. Miinchen: KoPéd Verlag. S. 20.

128 Schorb, Bernd und Wagner, Ulrike. In: Eichenberg, Christiane (Hrsg.)/Auersperg, Felicitas (2018): Chancen
und Risiken digitaler Medien fiir Kinder und Jugendliche. Gottingen: Hogrefe. S. 134.

129 Bauer/Hengst (1980). In: Heidtmann, Horst (1992): Kindermedien. Band 270. Stuttgart: J.B. Metzler Verlag.
S.171.
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Lehrpldnen, dass in Schulen Medienkompetenz vermittelt werden soll. Dies beinhaltet nicht
nur Medienkritik, also die kritische Auseinandersetzung mit Medien und ihrer Wirkung, son-
dern auch Féhigkeit, medientechnische Geréte bedienen zu konnen.

Medienkompetenz ist also nicht als alleinstehende Kompetenz zu betrachten, sondern
ein Zusammenschluss mehrerer Kompetenzen. In den folgenden Kapiteln wird die Lesekom-
petenz besonders betrachtet, da sie im Zusammenhang von Kindernachrichten in Print- und
Onlinemedien wesentlich ist. AnschlieBend daran wird der Begriff der Medienbildung be-
leuchtet, der eng mit Medienkompetenz verbunden ist.

3.3.2 Lesekompetenz

Lesekompetenz ist ein weiterer wichtiger Aspekt und Teil der Medienpadagogik. Im Kapitel
2.2 ,,Was bedeutet kindgerecht* wurde das Thema Lesekompetenz angesprochen und soll an
dieser Stelle vertieft werden, da Lesen die Zugangsvoraussetzung fiir das Textverstdndnis auch
von Kindernachrichten darstellt.!3°

Einen Text fliissig lesen zu konnen, ist nicht Kernpunkt der Lesekompetenz. Hierbei
geht es vor allem um den Textinhalt, ndmlich darum, das geschriebene Wort zu verstehen, den
geschriebenen Satz zu dekodieren und die so gewonnene Information anwenden zu kdnnen.
Ungeiibt setzt dies eine grole Anstrengung unseres Gehirns voraus, denn laut Manfred Spitzer
verhélt sich das Gehirn zum Lesen ,,wie ein Traktor zu einem Formel-1-Rennen, fiir dessen
Tuning man kurz vor dem Rennen zwei Stunden Zeit bekommt**.'*! Das heift, nur durch Uben
und Wiederholen schafft es der Mensch, Texte irgendwann reibungslos lesen zu kdnnen. Das
Gelesene zu verstehen und in Zusammenhinge zu bringen, erfordert weitere Gehirnleistung.
Haben wir einmal Lesen gelernt, so ist es uns unmdoglich bei Betrachtung eines Wortes dieses
nicht zu lesen.

Maryanne Wolf schreibt, dass sich das Gehirn in Bezug zu analogem und digitalem
Lesen an die Anforderungen der unterschiedlichen Medien anpassen wird.!*? Mit dem Eintritt
in die Schule beginnen Kinder in Deutschland lesen zu lernen und das wird ungeachtet der
komplexen Leistung des kindlichen Gehirns hdufig nicht als etwas Besonderes wahrgenom-
men: ,,Grundsitzlich lernen Kinder rund um die Welt im Alter von 5 und 10 Jahren lesen®.!*3
In der Entwicklungspsychologie entspricht dies der mittleren und spiten Kindheit (6 — 11
Jahre). Neben dem Elternhaus trigt die Schule entscheidend zu dieser Entwicklung bei. In die-
sem Alter entwickelt sich zunehmend auch die Flexibilitdt und Organisation des Denkens und
damit einhergehend die Nutzung und Anwendung von Strategien zur Verbesserung der Ge-
déchtnis- und kognitiven Kontrollleistung. Doch bis ein Kind fliissig lesen kann, ist es ein wei-
ter Prozess, der im vorliegenden Rahmen lediglich kurz umrissen werden kann.

130 Der Forschungsbereich ,,Lesekompetenz kann hier nicht in allen Einzelheiten diskutiert werden, es geht le-

diglich um einen etwas vertiefenden Einblick.

131 Spitzer, Manfred (2007): Lernen. Gehirnforschung und die Schule des Lebens. 1. Auflage. Miinchen: Spekt-

rum Verlag. S. 243.

132 Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verlieren diir-
fen. 1. Auflage. Miinchen: Penguin Verlag. S. 31, 137 ff.

133 Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verlieren diir-
fen. 1. Auflage. Miinchen: Penguin Verlag. S. 191.
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Wichtig fiir unseren Kontext sind drei Lesesysteme!**: Der Kern des ersten Lesesystems

liegt in der Buchstaben-Laut-Konvertierung, auch als dorsales Lesesystem bezeichnet. Das
ventrale Lesesystem bezieht sich auf die Worterkennung. Das dritte System umfasst das Ana-
lysieren sowie die innerliche Artikulation der gelesenen Worter, auch als anteriores Lesesystem
bezeichnet. Um von einem System zum niichsten zu gelangen, bedarf es Ubung.'>* Diese wird
anfangs durch lautes Lesen erzielt, um dann zu einem Lesefluss zu gelangen, in dem nicht mehr
Buchstabe fiir Buchstabe gelesen wird, sondern Worter und schlieBlich Sitze. Mentale Kapazi-
taiten werden freigesetzt durch fliissiges und auch fehlerfreies Lesen, die wiederum bendtigt
werden, um Textinhalte verstehen zu konnen.!3® Wird beim Lesen der Fokus nicht mehr auf das
Dekodieren gelegt, konnen Ressourcen fiir die Interpretation freigegeben werden. Doch auch
geiibte Leser treffen vereinzelt auf unbekannte Worte, besonders Kinder, deren Wortschatz sich
im Aufbau befindet, um unbekannte Worter zu entschliisseln, werden diese oftmals lautierend
lesen. Ein flexibler Wechsel zwischen lautierendem Lesen und Worterkennung zeichnet kom-
petentes Lesen aus.

Seit dem Jahr 2000 wird zum internationalen und nationalen Vergleich von schulischen
Leistungen die sogenannte PISA-Untersuchung, Programm for International Student Assess-
ment, durchgefiihrt. Ein Bestandteil der Untersuchung ist die Auswertung der Lesekompetenz
von Schiilern. 2018 wurde Lesekompetenz auch im Hinblick auf die Glaubwiirdigkeit (Quel-
lenkritik) eines Textes untersucht. Aus den Ergebnissen der PISA Studie von 2018 wird deut-
lich, dass Deutschland in den Bereichen Lesekompetenz!3’, Mathematik und Naturwissenschaf-
ten noch liber dem OECD-Durchschnitt liegt. Jedoch hat sich die Lesekompetenz deutlich ver-
schlechtert und ist auf die Ergebnisse des Jahre 2009 gesunken. Der Unterschied zwischen leis-
tungsstarken und -schwachen Schiilern hat sich seit 2009 vergrofert. Doch nicht nur in der
Freizeit ist Lesen keine populdre Beschiftigung mehr, auch in der Schule zeigen immer mehr
Schiiler Schwierigkeiten beim Lesen. In der Wissenschaft wird entsprechend von der ,,Phase
der literarischen Lesekrise*“!*® gesprochen, die mit der Pubertdt beginnt. Diese Krise hat auch
Auswirkungen auf das PISA-Ergebnis.!* In der Phase der literarischen Lesekrise horen viele
Kinder/Jugendliche mit dem Lesen auf, manche sogar dauerhaft, das héngt u. a. von dem Um-
feld, den Freunden, ab. Wird Lesen als eine akzeptable Freizeitbeschéftigung angesehen, so ist
es wahrscheinlich, dass der Jugendliche/das Kind das Lesen beibehilt und nicht negativ

134 Gold, Andreas (2018): Lesen kann man lernen. Wie man die Lesekompetenz fordern kann. 3. iiberarbeitete
Auflage. Gottingen: Vandenhoeck & Ruprecht. S. 16 f.

135 Da es sich hier um eine gegenseitige Abhéingigkeit handelt, ist mein Vorschlag den Begriff ,,System* durch
Stufe® zu ersetzen, um die Abhingigkeit voneinander zu verdeutlichen.

136 Gold, Andreas (2018): Lesen kann man lernen. Wie man die Lesekompetenz fordern kann. 3. iiberarbeitete
Auflage. Gottingen: Vandenhoeck & Ruprecht. S. 17.

137 Lesekompetenz wird definiert als die Fihigkeit von Schiilerinnen und Schiilern, Texte zu verstehen, zu nut-
zen, zu evaluieren, iiber sie zu reflektieren und sich mit ihnen auseinanderzusetzen, um ihre Ziele zu erreichen,
ihr Wissen und Potenzial weiterzuentwickeln und aktiv am gesellschaftlichen Leben teilzunehmen. IN: PISA
2018 Ergebnisse (Band I) Was Schiiler und Schiilerinnen wissen und kénnen. OECD Publishing. 02.12.2019. S.
8.

138 Philipp, Maik (2011): Lesesozialisation in Kindheit und Jugend. In: Gold, Andreas (2018). Lesen kann man
lernen. Wie man die Lesekompetenz fordern kann. 3. tiberarbeitete Auflage. Gottingen: Vandenhoeck & Rup-
recht. S. 48.

139 Das Deutsche Schulportal: https://deutsches-schulportal .de/bildungswesen/die-zehn-wichtigsten-ergebnisse-
der-pisa-studie/ (aufgerufen am 15.12.2019).
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eingestellt ist. Dabei ist auffallend, dass es Médchen leichter haben als Jungs das literarischen
Lesen fortsetzen.

Vor Eintritt in die Schule hat das Elternhaus maf3geblichen Einfluss auf das Lesen, denn
frithzeitiges Vorlesen fiihrt oftmals zu leseinteressierten Kindern. Daher wurden von Verlagen,
aber auch Stiftungen, Initiativen gegriindet, um Kindern als auch Erwachsenen Lesen schmack-
haft zu machen. Sogar Werbeplakate im 6ffentlichen Raum fordern zum Vorlesen auf. Denn
klar ist, wenn im Elternhaus nicht gelesen wird, so lesen Kinder ebenfalls wenig bis gar nicht.
Diese kognitive Kompetenz ist jedoch essenziell fiir das Rezipieren von Inhalten, aber auch fiir
die Weiterentwicklung und selbstbestimmtes Zurechtkommen im Alltag. Bereits 1993 wies die
Kommunikationswissenschaftlerin und Demoskopin Elisabeth Noelle-Neumann auf die Zu-
sammenhénge von Elternhaus und Leseentwicklung hin.!40

In der Diskussion der Lesekompetenz wird von Printmedien ausgegangen, hier muss
aufgrund der Digitalisierung jedoch differenziert werden, denn durch diese hat sich auch die
Lesesozialisation verdndert. Lesen an Bildschirmen unterscheidet sich deutlich vom Lesen von
Druckmedien, das kennen wir aus unserem Alltag: Wenn wir viel am Bildschirm arbeiten und
Texte lesen, werden die Augen schneller miide. Bildschirmtexte sollten inhaltlich wie auch for-
mal einen anderen Aufbau aufzeigen. Internet und Print sind unterschiedlich funktionierende
Medien, was im spéteren Verlauf der Arbeit verdeutlicht wird. Auch wenn viel Kritik an Bild-
schirmmedien geduBert wird, kommt es auf die Balance und den Zeitpunkt (Kinder sollten nicht
zu jung sein) sowie darauf an, in welchem Ausmal} das Internet genutzt wird. ,,Pddagogisch
sinnvoll und zur rechten Zeit eingesetzt, konnen die neuen Medien auch Lernerfolge befor-

dern.«14!

3.4Medienbildung

Die Begrifflichkeiten Medienbildung und Medienkompetenz stehen im engen Zusammenhang
der Medienpddagogik und liefern wichtige Voraussetzungen, um am gesellschaftlichen und
kulturellen Leben teilzunehmen. Wird iiber den Begriff Bildung gesprochen, so assoziieren
wahrscheinlich die meisten Menschen spontan Schulbildung. Das bedeutet, wer lange und er-
folgreich zur Schule ging, der ist gebildet. Dabei wird vernachléssigt, was bereits zuvor ange-
sprochen wurde, nimlich die Rolle des Elternhauses und auch jener Bildung, die auBerhalb der
Schule und der Familie stattfindet, wie z. B. die soziale Bildung im Sportverein.

Der Bildungsbegriff kann in drei Bereiche unterteilt werden, die jedoch offene Ubergiinge er-
moglichen: Zunéchst geht es um die formelle Bildung im Schul- und Ausbildungssystem. Sie
ist verkniipft mit bestimmten Orten, an denen gelernt werden muss, bedingt durch die Schul-
pflicht in Deutschland. Bei der informellen Bildung hingegen geht es nicht um geregelte Bil-
dungsprozesse, sondern um ungeregelte Bildung, die sich in Familie, Freundeskreis und aus
Freizeitbeschéftigungen z. B. Sportvereinen ergibt. Die nichtformelle Bildung beschreibt jede

140 Noelle-Neumann/Schulz (1993). In: Koch, Carmen/Triitsch, Martina/Zerboni, Maura (2007): Zeitung und
junge Leser. Hamburg: Academic Transfer Verlag. S. 35.

141 Gold, Andreas (2018): Lesen kann man lernen. Wie man die Lesekompetenz fordern kann. 3. iiberarbeitete
Auflage. Gottingen: Vandenhoeck & Ruprecht. S. 51.
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Form der Bildung, die freiwilliger Natur ist und einen Angebotscharakter hat z. B. Jugendclubs
und dergleichen. Hierflir wire die Kinder- und Jugendhilfe'#? ein Beispiel.'#?
Der Ubergang zwischen nicht formeller und informeller Bildung ist sehr flieBend und recht
schwer abzugrenzen. Daher wire es meiner Meinung nach ausreichend, die beiden Bereiche
formeller und nichtformeller Bildung zu einem zu reduzieren.

Wolfgang Klafkis etabliertes Bildungskonzept greifen Jorissen und Marotzki auf und
beschreiben Bildung folgendermalen:

Das Lernen und die Erziehung, die wir der nachfolgenden Generation auferlegen, ist in einem
bildungstheoretischen Reflexionsrahmen gerade dadurch gekennzeichnet, jene Flexibilitdt auf-
zubauen, die heute und morgen benétigt wird, um Komplexitétsschiibe und gesellschaftliche
Transformationen im Zeitalter der Informationsgesellschaft verantwortlich gestalten zu kon-

nen.'*

MaBgebend fiir die Medienbildung sind daher drei Inhaltsbereiche!#, die in ihre Unterkatego-
rien eingeteilt werden kdnnen: So ist zum einen die ,,Gestaltungsmoglichkeit von Medien® ein
wesentlicher Aspekt der Medienbildung, dabei geht es um Texte, Bilder, Audio- und Videobei-
trige. Ein weiterer Punkt sind ,,Medieneinfliisse* wie z. B. Emotionen, Vorverstindnis und
Wissen allgemein, aber auch Wahrnehmung und Realitédtsverstidndnis kennzeichnen Medien-
einfliisse. Der dritte Inhaltsbereich kennzeichnet die ,,Bedingung der Medienproduktion und
Medienverbreitung®, umfasst also die technischen, wirtschaftlichen, 6konomischen und politi-
schen Voraussetzungen. !4

Fahigkeiten der Medienbildung und Medienkompetenz gilt es nicht nur in der Schule zu erwer-
ben, sondern diese sind als eine gesamtgesellschaftliche Aufgabe zu betrachten.

Wenn in diesem Zusammenhang iiber Lernen gesprochen wird, so steht in der Regel der
allgemeine Bildungsgedanke im Vordergrund: Kinder sollen eine gute Allgemeinbildung ha-
ben, damit sie die eigene Welt verstehen und reflektieren lernen, um letztlich fiir das eigene
und das gesellschaftliche Wohl sorgen zu kdnnen. In diesem Zusammenhang erhalten Kinder-
nachrichten eine wichtige Funktion, denn durch sie soll ein allgemeines Verstdndnis der Welt
vermittelt werden, das dazu anregt, sich Gedanken z. B. {iber politische, naturwissenschaftliche,
aber auch kulturelle Geschehnisse in der Welt und um sie herum zu machen und dariiber zu
sprechen. Erfahren, verstehen und wissen, was im eigenen Umfeld geschieht, ist ein wesentli-
cher Aspekt von Bildung. Dabei konnen im Prinzip alle Medien zur Vermittlung von

142 Offentliche und freie Tréager bieten Kindern, Jugendlichen und Familien Hilfe, nicht nur in schwierigen Situ-
ationen. Dazu gehort der Kinderschutz und das Gesetz zur Kooperation und Information im Kinderschutz
(KKG). Weitere Informationen bietet das Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend.
https://www.bmfsfj.de/bmfsfj/themen/kinder-und-jugend/kinder-und-jugendschutz/fragen-und-antworten-kinder-
und-jugendhilfe/fragen-und-antworten--kinder--und-jugendhilfe/86352 (aufgerufen am 09.08.2019)

143 Schifer, Miriam/Lojewski, Johanna (Hrsg.) (2007): Internet und Bildungschancen. Die soziale Realitiit des
virtuellen Raumes. Miinchen: Kopaed. S. 19.

144 Klafki, Wolfgang (1985). In: Jérissen, Benjamin/Marotzki/Winfried (2009): Medienbildung — Eine Einfiih-
rung. Bad Heilbrunn: UTB Verlag S. 15 ff.

145 Landesmedienzentrum Baden-Wiirttemberg: https://www.Ilmz-bw.de/medien-und-bildung/medienwissen/me-
dienbildung/grundlagen-der-medienbildung-und-mediendidaktik/medienbildung-und-gesellschaft/#footnote-10
(aufgerufen am 15.08.2019).

146 Tylodziecki, Gerhad/Herzig, Bardo/Grafe, Silke (2019): Medienbildung in Schule und Unterricht. 2. Auflage.
Bad Heilbrunn: UTB Verlag. S. 186 ff.
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Bildungsinhalten genutzt werden. Eine Mischung aus analog und digital ist vorteilhaft, um so
an die vielseitigen Bediirfnisse der Nutzer anzukniipfen. Dennoch stehen Wissenschaftler wie
Manfred Spitzer der Nutzung digitaler Medien durch Kinder &duflerst skeptisch gegeniiber:

Ein Computer zuhause geht mit schlechteren Schulleistungen von 15-Jahrigen einher, wie eine

Auswertung der PISA-Daten zeigte. Eine Playstation kann bereits nach vier Monaten mit

schlechteren Schulleistungen und mehr Schulproblemen in Zusammenhang gebracht werden.'*’

Derartige Formulierungen kdnnten die Vermutung stiitzen, dass filir Kinder und Jugendliche die
Nutzung digitaler Medien grundsétzlich problematisch sei. Spitzer stellt jedoch auch fest, dass
das Gehirn immer lernt. Entsprechend muss differenziert werden, was mit diesen Medien ge-
macht wird — was also gelernt wird — und wie Inhalte dabei dargestellt werden. Beschiftigt sich
ein Kind mit pddagogisch sinnvollen Inhalten, so lernt sein Gehirn und kann dieses Wissen zu
einem spateren Zeitpunkt nutzbringend anwenden. Aber klar wird auch, dass die Nutzung elekt-
ronischer Medien ebenfalls deutliche Nachteile mit sich bringt, die Lernerfolge relativieren
konnen.

Gleichwohl fiihren Schulen digitale Medien ein, am Computer soll geschrieben und ge-
lernt werden. 2019 wurde der Digitalpakt von Bund und Lindern verabschiedet und eine
Grundgesetzdanderung vorgenommen, um sicherzustellen, dass in digitale Bildung an Schulen
investiert wird."*¥® Zum Vergleich: Schweden setzt bereits lange auf Digitalisierung: Ab der
vierten Klasse wird Schiilern ein Tablet oder Laptop zur Verfiigung gestellt, um digitale Lehr-
biicher benutzen zu konnen. Printquellen verschwinden fast ganz, es wird am Bildschirm gele-
sen. Davon ist Deutschland (noch) weit entfernt. Die Auswirkungen der intensiven Mediennut-
zung in Schweden wird sich allerdings erst in einigen Jahren wirklich zeigen, deutlich ist bereits
jetzt, dass ein Teil der Schiiler feinmotorische Defizite hat z. B. beim Schreiben von Hand.

Doch nicht alles ist schlecht bei der Mediennutzung in der Schule. Gerade Schiilern mit
Diagnosen wie Dyslexie/LRS (Lese-Rechtschreibschwiche), Sprachstorungen, Dyskalkulie
(Rechenschwiche) und auch neuropsychischen Erkrankungen bieten digitale Medien Unter-
stiitzung im Lernen und erleichtern somit den Schulalltag. Aber auch normal begabte Schiiler
haben Spaf und profitieren von der anderen Mediennutzung. Offenbar liegt das Problem am
undifferenzierten Einsatz der Gerite, nicht an den Moglichkeiten, sie als Ressource gezielt ein-
zusetzen: Computer und Tablet konnen den Unterricht anschaulicher machen. Dies setzt jedoch
geschultes, medienkompetentes Lehrpersonal voraus, nicht nur im technischen, sondern auch
im medienpiddagogischen und -didaktischen Bereich.

Eine Ausgewogenheit zwischen Print- und Onlinemedien bietet Lernmdglichkeiten sowohl be-
ziiglich von Inhalten als auch im Hinblick auf den kompetenten Umgang mit den verschiedenen
medialen Werkzeugen und deren Vor- und Nachteilen bei der Vermittlung von Nachrichten fiir
Kinder, Jugendliche und andere Leser. Eine Balance im Angebot der Nachrichtenpridsentation
und -gestaltung bietet den Nutzern die Moglichkeit, deren jeweilige Vorziige (die Vorteile beim
Lesen auf Papier liegen vornehmlich in den kognitiven Vorteilen, hingegen ermoglicht das

147 Spitzer, Manfred (2011): Dopamin und Késekuchen. Hirnforschung a la carte. Kapitel 17 ,,Generation
Google®. Stuttgart: Schattauer. S. 169 ff.

148 Bundesregierung: https://www bundesregierung.de/breg-de/themen/digitalisierung/gelder-koennen-ab-sofort-
fliessen-1582804 (aufgerufen am 20.05.2019).

46



digitale Lesen, Texte zu vergrolern und zu verkleinern, Kontrastdnderungen vorzunehmen und
integrierte Vorlesefunktionen zu nutzen) ausschopfen zu konnen.

Lernen mit Neugierde und Sinnerkenntnis ruft positive Emotionen hervor. Das bedeutet, dass
Kinder und Jugendliche, die neugierig darauf sind, was in der Welt passiert, intensiv und nach-
haltig lernen, wenn die entsprechenden Inhalte fiir die Zielgruppe passend aufbereitet und zu-
génglich sind. Dies verstirkt den Anreiz, Kindernachrichten zu produzieren.

Oftmals duBBern Schiiler ,,ich versteh eh nicht, warum ich das lernen soll, das geht ein-
fach nicht in meinen Kopf rein“.'* Es ist selbstverstandlich, dass Schiiler nur schwer bis gar
nicht lernen, wenn der Sinn nicht verstanden wird. Wird verstanden, dass Allgemeinbildung
benotigt wird, um spéter im Leben besser zurechtzukommen, z. B. eine Ausbildung machen zu
konnen, um dann einen Beruf auszuiiben, sind ein Verstiandnis fiir Sinn und Nutzen des Lernens
und eine groBere Motivation und Bereitschaft vorhanden, geschieht Lernen leichter. Ubertragen
auf Nachrichten bedeutet das, wenn Kinder verstehen, warum Nachrichten wichtig sind und sie
zudem einen Nutzen haben, z. B. sich zu Themen informiert und differenziert du3ern kénnen,
ist die Bereitschaft Nachrichten zu lesen wahrscheinlich groBer. Doch nicht nur die extrinsische
Motivation ist mal3geblich, sondern auch die intrinsische Motivation: Es soll Spall machen,
Kindernachrichten zu lesen. Dabei sind die Aufbereitung und Darstellung der Nachrichten von
erheblicher Bedeutung. Wird eine Nachricht nicht zielgruppenspezifisch aufbereitet, muss sie
als sehr spannend und wichtig angesehen werden, um wahrgenommen zu werden. Natiirlich
wissen die meisten Kinder und Jugendlichen, dass sie lernen miissen, um spéter einen Beruf
ausiiben zu konnen, doch dies liegt zu weit in der Zukunft, als dass sie es in der Gegenwart als
fiir sie bedeutsam ansehen. Wenn Nachrichten indes so aufbereitet sind, dass Kinder sich un-
mittelbar angesprochen fiihlen, ist die Wahrscheinlichkeit grof3, dass sie etwas lernen. Dabei ist
es ganz gleich, ob die Nachrichten als Print- oder Onlineprodukte vorliegen. Es ist ganz normal,
dass sich Interessen eines Kindes und Jugendlichen mit der Zeit verdndern, vom Spielplatz zum
Jugendtreff. Deshalb wird sich auch das Interesse an Nachrichten in unterschiedlichen Entwick-
lungsstadien auf unterschiedliche Themen beziehen. Daher sollte bei Kindernachrichten eine
iibersichtliche Vielfalt altersgruppenspezifischer Inhalte dargeboten werden. Denn nur auf
diese Weise lésst sich Verstdndnis zwischen dem Jetzt und der Zukunft in verschiedenen Me-
dien vermitteln.

149 Erfahrungen mit Schiilern als Sonderpédagogin.
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[l. Qualitatskriterien in Kindernachrichten fir Print- und Onlinemedien

4. Die journalistische Qualitatsdiskussion

Nicht nur im Journalismus fiir Erwachsene sind Nachrichten eines der wichtigsten Genres, son-
dern auch in Kindernachrichten. Konkrete Qualititsmerkmale zu Kindernachrichten in Print
und Online wurden nach meiner Beobachtung noch nicht formuliert. Da Kinder andere Bediirf-
nisse als Erwachsene aufweisen, gilt es also entsprechende Qualititskriterien zu formulieren,
damit in Zukunft ein Konsens zu qualitativen Produkten fiir Kinder bestehen kann.

In der Qualititsforschung sind Nachrichten das mit Abstand am héaufigsten untersuchten
Genre.!>° Dabei wird nicht nach dem Medium differenziert, sondern ganz allgemein iiber Nach-
richten gesprochen. Auch ist bisher nur die Betrachtung von Nachrichten fiir Erwachsene er-
folgt. Bei einer genaueren Differenzierung nach Medien wurden Kindernachrichtensendungen
im Fernsehen untersucht, jedoch bisher nicht in Zeitungen und Internet.

Hagen unterscheidet zwischen Qualitits- und Nachrichtenwertforschung. Qualitétsfor-
schung nach Hagen untersucht die inhaltlichen Merkmale von Nachrichten im Hinblick auf die
Rezeption, wihrend fiir ihn die Nachrichtenwertforschung die Ursachen der Produktion unter-
sucht.!>! Diese Trennung wird im Bereich Online schwierig, da der Rezipient in gewissem Maf}
auch gleichzeitig Produzent ist. Wie weit dies bei Kindernachrichtenangeboten zutriftt, wird
sehr unterschiedlich gesehen. Eine Trennung der einzelnen Massenmedien erscheint aus heuti-
ger Perspektive sinnvoll, da eine Pauschalisierung die wesentlichen Unterschiede zwischen den
einzelnen Medien liberdeckt und so ein tieferes Verstidndnis ihrer Funktion erschwert bzw. ver-
hindert. Die Unterscheidung zwischen inhaltlichen und formalen Merkmalen wird in der Qua-
lititsdebatte oft gemacht. Fiir Gianluca Wallisch allerdings ist ein derartiges Auflisten von qua-
litativen Einzelkomponenten nicht sinnvoll, da einflussnehmende Strukturen bereits vorgege-
ben sind und in der konkreten Berufstitigkeit der Journalisten und deren Berufsverstindnis lie-
gen.'>? Daher sieht Wallisch vielmehr eine Unterscheidung in zwei Arten von Qualitit fiir an-
gemessen: nach ,,objektiver und ,,subjektiver* Qualitit. Diese beiden Hauptkategorien werden
in ihren Unterkategorien verdeutlicht:

Objektive Qualitit Subjektive Qualitit
Formale Prinzipien Inhaltliche Prinzipien
Textgattungen Funktionalitit
Sprachliche Korrektheit Literarischer Stil

Tab. (1): Wallisch, Gianluca: Journalistische Qualitét. (1995) S. 100

Die subjektive Qualitét dulert sich in der individuellen und personlichen Gestaltung eines jour-
nalistischen Produkts, wéihrend die objektive Qualitét journalistischen Gesetzen und Formen

150 Hagen, Lutz M (1995): Informationsqualitit von Nachrichten. Studien zur Kommunikationswissenschaft.
Band 6 Opladen: Westdeutscher Verlag. S. 39.

151 Hagen, Lutz M. (1995) a. a. O.

152 Wallisch, Gianluca (1995): Journalistische Qualitit: Definitionen — Modelle — Kritik. Forschungsfeld Kom-
munikation; Band 6. Konstanz: UVK Medien/Olschliger. S. 100.
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unterliegt.!*3 Die Einteilung, die Wallisch vornimmt, lisst sich auf Kindernachrichten lediglich
bedingt {ibertragen. Denn bei Kindernachrichten liegt der entscheidende Unterschied in der
Konkretisierung der von Wallisch angegebenen Unterkategorien z. B. den ,,formalen Prinzi-
pien“. Genau hier muss zwischen Erwachsenen und Kindern als Zielgruppe unterschieden wer-
den. Als eines der formalen Prinzipien kann etwa die Zeilenlénge in einem Text gelten.
Allerdings haben Wissenschaft und Produzentenseite ein unterschiedliches Verstindnis des
Qualititsbegriffs. Auf Produzentenseite scheint der Qualitdtsbegriff flexibel zu sein, denn oft-
mals werden dort individuelle Qualititskriterien formuliert.

Als Beispiel sei hier kurz das Zwiebel-Modell!>* nach Weischenberg dargestellt: Annika
Geul} interessiert an diesem Modell vor allem der ,,Zwiebelkern: Er wird als ein individuell
gepragtes Qualititsbewusstsein verstanden, mit dem ,,Medienakteure innerhalb produktgege-
bener Zwinge und systemgegebener Strukturen nach eigenen Qualititsstandards arbeiten®.!>
Genau in den individuellen Qualitétsstandards liegt das Problem: Wenn alle Medienakteure
eigene Standards erstellen, wird es schwerlich eine Ubereinkunft iiber allgemeingiiltige Quali-
tatskriterien geben. Die dullere Schicht des Zwiebelmodells stellt das Mediensystem mit Qua-
litdtsnormen dar, d. h. RechtméBigkeit, Vielfalt, Marktmodell vs. Sozialverantwortungsmodell.
Die néchste Schicht nach innen besteht aus Medieninstitutionen mit Qualitdtssicherung in ex-
terne, z. B. Ausbildung, und interne Strukturen, z. B. Total Quality Management. In der dritten
Schicht werden Medienaussagen mit Qualitdtsma@stdben wie Produkt, z. B. Aktualitdt, Objek-
tivitdt, und Vielfalt sowie unter Betrachtung des Publikums, Nutzung und Akzeptanz, darge-
stellt. Weischenberg bezeichnet das Innere der Zwiebel als Kern und meint damit: Medienak-
teure und deren Qualitdtsbewusstsein (Einstellungen zu Funktionen, Standards und Arbeitsme-
thoden/Produkten). Eine konkrete Aussage seinerseits wird offengelassen, doch ist die Inter-
pretation von Geul3 naheliegend, wie die Praxis zeigt. Dennoch ist das Zwiebel-Modell nach
Weischenberg in der Qualititsforschung ein heuristisches Modell, das die einzelnen Aspekte
der Qualitdt von Medien in ihrer Abhéngigkeit voneinander darstellt sowie Problembereiche
aufzeigt. In der Diskussion der Qualitét von Kindernachrichten ist das Modell jedoch aufgrund
des Mangels an Detailliertheit allenfalls zur Schérfung des Problembewusstseins niitzlich, nicht
aber fiir die Entwicklung konkreter Qualitdtskriterien.

Die Formulierung von gemeingiiltigen Qualitétskriterien im Journalismus ist nicht ein-
fach, wie Ruf3-Mohl feststellt. Gleichwohl ist es nicht unmdglich Qualitatskriterien zu formu-
lieren, die auf der Produzentenseite hinreichende Akzeptanz finden, auch wenn im Allgemeinen
Versuche ,,Qualitit zu definieren (...) dem Versuch (gleichen), einen Pudding an die Wand zu
nageln“.!> Doch sieht RuB-Mohl durchaus, dass die Giite dieses Puddings von Faktoren wie
dem Medium, der Zielgruppe, dem Genre, Publikationsrhythmus und Quellenkritik abhingig

153 Wallisch, Gianluca (1995): Journalistische Qualitit: Definitionen — Modelle — Kritik. Forschungsfeld Kom-
munikation; Band 6. Konstanz: UVK Medien/Olschliger. S. 100.

154 Serong, Julia (2017). Medienqualitit und Publikum. Zur Entwicklung einer integrativen Qualititsforschung.
Band 36. Koln: Herbert von Halem Verlag. S. 149 f.

155 GeuB, Annika (2018): Qualitit im Journalismus. Eine Synopse zum aktuellen Forschungsstand. 8. Bamberger
Beitrige zur Kommunikationswissenschaft. Bamberg: University of Bamberg Ress. S. 21

156 RuB-Mohl, Stephan (1992): Am eigenen Schopfe. Qualititssicherung im Journalismus — Grundfragen, An-
sétze, Ndherungsversuche. In: Publizistik 37 (1992) S. 83-96.
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ist.!>” Eine Unterscheidung von Information und Entertainment als gesonderte Faktoren einzu-
beziehen ist nicht notwendig, da diese journalistischen Inhalte bestimmter Genres sind.

Meist geht es bei der Qualitdtsdiskussion im Journalismus um den Inhalt: So misst Gi-
anluca Wallisch Qualitit daran, welche Themen wie dargestellt werden: ,,Themen der sozialen
Wirklichkeit aufzugreifen, durch adéquate Recherchetechniken zu erfassen und durch entspre-
chende Vermittlungsformen dem Leser nahe zu bringen®.!®

Dies bestitigt auch Ruf3-Mohl in seinem magischen Vieleck der journalistischen Quali-
tat, in dem sich Qualitdt anhand folgender Faktoren bestimmt: ,, Aktualitéit, Objektivitit, Kom-
plexititsreduktion, Transparenz und Originalitdt“.!>® Diese von RuB-Mohl dargestellten Quali-
tatskriterien lassen sich in die Qualitétskriterien fiir Kindernachrichten in Print einordnen. Ak-
tualitét bezieht sich auf das Thema des Artikels in zeitlicher Nédhe zum Geschehen. Objektivitdt
inkludiert: Faktentreue, Trennung von Nachricht und Meinung, Hintergrundinformation und
Vielfalt. Durch Originalitit als weiteres Qualitdtskriterium soll Leseanreiz, Exklusivitdt sowie
Multimedialitit gewidhrleistet werden. Ebenfalls als einen wesentlichen Bestandteil sieht Ruf3-
Mohl das Kriterium der Verstdndlichkeit an, dazu gehoren klare Sprache, angemessene Verein-
fachungen, und ebenso Faktentreue sowie Hintergrundinformationen. Hinzu kommen fiir Ruf3-
Mohl zwei weitere Qualititskriterien, die der ,,Interaktivitdt und Transparenz®. Ersteres soll
einen Austausch mit dem Publikum bieten und das zweite dient der Offenlegung der Bericht-
erstattungsbedingungen, der Quellenkritik.!®® Diese Kriterien lassen sich auf Kindernachrich-
ten libertragen und entsprechend anpassen. Trotzdem reichen sie meines Erachtens nicht aus,
vor allem wenn zwischen den Medien Print und Online unterschieden werden muss.

Detlev Schroters versucht dem Problem der Sicherung journalistischer Qualitét durch
empirisch tiberpriifbare Grundregeln beizukommen. Wie Lea Hizgilov beschreibt, miissen nach
Schréter Journalisten die einzelnen Textsorten beherrschen, dies zeigt sich bspw. bei Meldun-
gen darin, dass sie auf W-Fragen!®! Antworten enthalten. Daneben nennt er als qualitétssi-
chernde Merkmale die Transparenz der Quellenangabe sowie Informationen zu Hintergrund
und Zusammenhéngen ,,zur Vorbeugung von Suggestion und Unterstellungen®.!%> Als abschlie-
enden Punkt nennt er die Unterscheidung unterschiedlicher Genres in der Berichterstattung,
dabei ,,geht er vornehmlich auf die Unterscheidung von Nachrichten und Meinungen ein‘ 163,
Er betont jedoch, dass dies kaum moglich sei und sieht daher die Moglichkeit einer objektiven
Subjektivitit im Verfassen von Nachrichten.!®* Diese Grundregeln lassen sich zwar auf die
meisten journalistischen Texte als Grundelemente des journalistischen Handwerks anwenden —

157 RuB-Mohl, Stephan. Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. Frankfurter Allgemeine Buch. Frankfurt am
Main. 2016. S. 274 f.
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herungsversuche. Seite 85 In: Publizistik. 37. JG. 1992. S. 85 f.
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und Schréter hat aus ihnen ein empirisches Verfahren zur Qualititsmessung entwickelt und
getestet.!%® Sie reichen aber aus heutiger Sicht nicht aus, um eine Qualititsmessung zu gewahr-
leisten, denn bspw. fehlen formale Grundregeln wie die Beachtung der Typografie und Barrie-
refreiheit, welche die Lesbarkeit von Texten beeinflussen.

Insgesamt ist auffillig, dass journalistische Qualitétskriterien fiir das Medium Fernse-
hen in deutlich hoherem Ausmal diskutiert werden als fiir das Internet. Auch gibt es deutlich
mehr Forschung zur Qualitit im Fernsehen als im Internet. Das mag daran liegen, dass das
Internet im Verhéltnis zum Fernsehen recht jung ist, auch wird oftmals der Begriff Usability
anstelle von Qualitétskriterien im Zusammenhang mit Internet verwendet; inwieweit hier eine
Begriffsverschiebung stattfindet, bedarf weiterer Beobachtung: Bei der Definition des Begriffs
Usability steht vor allem die Anwenderfreundlichkeit bei Homepages im Zentrum, Fragen der
inhaltlichen Qualitit werden in der Regel nicht erfasst. Entsprechend kann festgehalten werden,
dass Usability und Qualitit nicht synonym sind, sondern dass Usability nur einen Teilbereich
der Qualitdten von Onlinemedien betrifft.

Walther von La Roche betont als Qualitdtskriterium fiir die Mitteilung deren ,,Objekti-
vitdt,1¢ Damit kniipft er an Ru-Mohl an. Lutz Hagen unterscheidet zwischen Informations-
qualitdt und ethischer Qualititsdiskussion im Journalismus. Er meint, dass es sich bei der In-
formationsqualitdt lediglich um die ,,Befriedigung von Informationsbediirfnissen“!¢” handelt
und nicht bspw. um Jugendschutz oder die Verhinderung von VerstoBBen gegen kulturelle oder
ethische Normen. Hier gibt es jedoch in Bezug auf Kindernachrichten einen entscheidenden
Unterschied: Handelt es sich um Nachrichten, die explizit fiir Kinder formuliert sind, so ist der
Jugendschutz eines der Qualitétskriterien, es geht eben nicht nur um die Befriedigung von In-
formationsbediirfnissen, sondern auch darum, Kinder vor nicht kindgerechten Inhalten zu be-
wahren und aufzukliren.

In jiingerer Vergangenheit haben die Ergebnisse zweier Tagungen zum Thema ,,Qualitét
unter Druck® (Dezember 2009) und ,,Umbriiche in der Medienlandschaft (Juli 2010)!%® deutlich
werden lassen, dass es keine verbindlichen Normen fiir die Qualitdt im Journalismus gibt. Zwar
werden immer wiederkehrende Leitbegriffe verwendet, wie diese im Detail jedoch zu verstehen
sind, wird unterschiedlich aufgefasst oder gar nicht dargestellt. Als ein gemeinsames und maf3-
gebliches Qualititskriterium wird regelméBig auf gute Recherche verwiesen, aber was diese im
Detail ausmacht, bleibt undefiniert.

165 Schroter, Detlev (1992): Qualitit im Journalismus. Testfall: Unternehmensberichterstattung in Printmedien.
Publicom. Miinchen. In: Hagen, Lutz M. (1995): Informationsqualitéit von Nachrichten. Opladen: Westdeutscher
Verlag.
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Auch Michael Schroders Anspriiche an journalistische Qualitdt bleiben relativ allgemein:

(...) kritischen Geist, finanzielle und wirtschaftliche Unabhéngigkeit, gutes Handwerkszeug,

geniigend Zeit, es auch anzuwenden sowie eine berufsethische Verpflichtung und Veranke-
169

rung.

Wichtig sei dabei aber auch der Aspekt, ,,wie wir, die Gesellschaft, Nachrichten rezipieren und
verwenden“.!”? Sicherlich sind dies wichtige Aspekte, doch eine konkrete Bedeutung von z. B.
,»gute(m) Handwerkszeug® liefert Schroder nicht.

Hans-Georg Schmiicker, Vizeprisident des Bundesverbandes Deutscher Zeitungsverleger, will
die Idee der Zeitung durch glaubwiirdige Nachrichten, gepriifte Informationen, seridse Quellen
bewahren. Weiterhin ist Schmiicker der Ansicht, dass iiber verdnderte und weiterentwickelte
Qualitdtsanforderungen an Journalisten nachgedacht werden miisste. Dies beinhalte einen Per-
spektivenwechsel in Bezug auf Qualitét:

Wir brauchen Journalisten, die wissen, iiber welchen Kanal welche Information in welcher Form
an welchen Empféanger gelangt. Ohne die Bereitschaft, crossmedial zu denken und zu arbeiten, wird
der Qualitéitsjournalimus keine Zukunft haben.'”!

Harold D. Laswell hat dies bereits 1948 beschrieben, indem er die Bedingungen in Kommuni-
kationsprozessen in der sogenannten Laswell-Formel allgemein formuliert hat: ,,Wer sagt was,
in welchem Kanal, zu wem, mit welcher Wirkung?“!”? Somit nimmt Schmiicker Bezug auf die
Laswell-Formel, wird in seinen weiteren Ausfithrungen iiber spezifische Qualitétskriterien je-
doch nicht konkreter und bezieht sich auf eine Grundvoraussetzung fiir journalistisches Arbei-
ten.

Fiir Ulrike Kaiser, freie Medienjournalistin und stellvertretende Bundesvorsitzende des
Deutschen Journalisten-Verbandes, steht Qualitit als einer der Schliisselbegriffe im Mittel-
punkt journalistischer Arbeit: ,,Investition in Qualitét ist also eine notwendige Investition in die
Zukunft“.!”? Es muss in die Aus- und Weiterbildung der Journalisten investiert werden, um
Sach- und Fachwissen sowie Vermittlungsfahigkeit und soziale Kompetenz zu schaffen, wel-
che die Qualitit der journalistischen Arbeit ausmachen.!”* Weiterbildung bleibt demnach in
Zeiten rascher technischer Weiterentwicklung ein wichtiger Punkt, damit Journalisten mit dem
technischen Fortschritt mithalten konnen. Sicherlich kann dies als ein Qualitatskriterium for-
muliert werden, doch fiir die hohe Qualitdt journalistischer Arbeit kommt es auf die Umsetzung
von Fachwissen an. Das Zusammenspiel von Technikverstindnis und Fachwissen sichert einen
Teil von qualitativ hochwertiger journalistischer Arbeit.
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Hans-Jiirgen Jakobs wiederum legt seinen Schwerpunkt auf den Journalismus im Inter-
net. Er pladiert dafiir, dass sich jedes Medium, also Zeitung und Internet, fiir seine ,,Kanile
stark machen soll*“. Weiterhin erinnert er an etablierte journalistische Normen, die unabhingig
vom Medium gelten miissen, wie ,,(...) dass es fiir jede exklusive Information zwei Quellen
geben muss oder dass Texte gegengelesen und vom Schlussredakteur abgenommen werden.
Oder dass Betroffene und Beschuldigte gehort werden und die Wiirde des Menschen zu achten
ist“.!”> Als verantwortungsvolles Publizieren umreift Jakobs ,,eine Mischung aus Publikums-
hits und relevanten Stoffen, zwischen Staatsbiirgerkunde, Nutzwert und Entertainment, aber
auch mehr Miihe beim Formulieren von Uberschriften und Vorspinnen®. Dabei ergibt sich fiir
ihn Qualititskontrolle aus der nachhaltigen kollegialen Zusammenarbeit. Dies gelte sowohl im
Print- als auch im Onlinebereich. In seiner letzten These meint Jakobs, dass hinter jedem ,,qua-
litativ guten Text eine hart arbeitende Redaktion steht*. Damit sei vor allem die Recherche und
Reflexion gemeint, die es nicht ,,gratis gibt, denn Qualitét kostet.!7®

Auch Anton Simons ist der Auffassung, dass sich Qualitétskriterien fiir das Internet
dhnlich definieren wie fiir Print. Fiir ihn zdhlen folgende Kriterien:

Aktualitét, Zuverldssigkeit, griindliche Recherche, Exklusivitét, Investigation, Ndhe und Authenti-
zitdt, Nachhaltigkeit und Prospektion, Storytelling und Stil, Aufrichtigkeit, Transparenz und Ver-
bindlichkeit, Neutralitit und professionelle Distanz sowie Seriositit und Konstruktivitit dazu.'”’

Diese Aspekte lassen sich sowohl auf Print- als auch auf den Onlinejournalismus anwenden,
doch der entscheidende Unterschied besteht in der Umsetzung. Ein wesentlicher Vorteil des
Internets ist die Moglichkeit der Barrierefreiheit, die bei Simons nicht erwihnt wird oder auch
nur in eines seiner Kriterien einflief3t.

Aus diesem Querschnitt durch Qualitdtsdefinitionen wird deutlich, dass die fiir die Pro-
duzentenebene verwendete Begrifflichkeit von Qualitdt im Journalismus nicht einheitlich ver-
standen wird, stattdessen wird eine Mischung aus formalen und inhaltlichen Kriterien disku-
tiert. Dabei hat es den Anschein, als ginge die Produzentenseite von einem mehr oder weniger
einheitlichen Verstindnis von Qualitét aus, ohne dass die Notwendigkeit einer differenzierten
Definition gesehen wird.

Mittlerweile gibt es fiir Kinder-Webseiten einige Giitesiegel, die qualitativ gute Seiten
auszeichnen. So soll fiir Eltern und Pddagogen der Dschungel an Kinder-Webseiten etwas
durchschaubarer werden. Einheitlichen Qualititskriterien unterliegen indes auch diese Gitesie-
gel nicht. Oftmals sind Qualitétskriterien an die inhaltliche Ausrichtung gekoppelt, d. h., Web-
seiten werden als gepriift und sicher hinsichtlich eines Kriteriums, z. B. Jugendschutz oder pé-
dagogisch wertvoll, gelistet. Die Internetseite seitenstark legt z. B. elf Qualitétskriterien fiir
gute Kinderseiten im Internet!”® fest. In diesen Kriterien geht es jedoch nicht um Aktualitit,
obwohl dieses Kriterium ein wesentlicher Punkt bei Nachrichtenberichterstattung ist: Aktualitdt
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ist von journalistischer Produzentenseite, aber auch in der Wissenschaft eines der Kriterien, die
als wesentlich fiir die Relevanz von Nachrichten gelten.

Nun befasst sich die Internetseite seitenstark nicht vornehmlich mit Kindernachrichten,
sondern ganz allgemein mit Internetseiten filir Kinder. Das dritte der von seitenstark aufgefiihr-
ten Kriterien ist: ,,Eine gute Kinderseite macht Spall und schlau®. Dies kann als Forderung nach
Aktualitdt interpretiert werden, denn wenn veraltete Inhalte publiziert wiirden, werden Kinder
nicht schlauer. Ebenso sind veraltete Informationen nicht mehr zutreffend, sondern zum Teil
falsch.

Fiir den Comenius-EduMedia-Award 2019 haben z. B. iiber 200 Hersteller, Verlage,

Projekte und Autoren aus 14 Landern digitale Bildungsprodukte eingereicht, um sie einem her-
stellerneutralen Qualititscheck unterziehen zu lassen.!” Die dabei verwendeten Qualitétskrite-
rien sind dem Genre entsprechend angepasst, da Spieleseiten anderer Qualitétskriterien als
Nachrichten bediirfen, deshalb ist es sinnvoll, entsprechend spezifische Kriterien zu formulie-
ren.
Betrachtet man Kindernachrichten ebenfalls als Genre, heben sie sich nicht nur von Spieleseiten
ab, sondern auch deutlich von Nachrichten fiir Erwachsene. Liebal und Exner weisen auf die
von Nielsens und Gilutz formulierte Einteilung von Kinderseiten in Genres hin.!®° Kindernach-
richten fallen nach Liebal und Exner unter ,,spezielle Kinderbereiche* und lassen sich somit
von ,,Webseiten mit Lerncharakter®, , Kindermarken* und ,,spezifischen Inhalten* sowie ,,In-
formations- und Suchportalen* abgrenzen. ,,Spezielle Kinderbereiche* werden als Genre be-
zeichnet, das von Zeitschriften und Magazinen entwickelt wurde, da sie neben den Inhalten fiir
Erwachsene auch ,,spezielle Bereiche flir Kinder bereitstellten. Zu dem iiblichen Inhalt wird
eine kinderfreundliche Version angefertigt“.!®! Die Beschreibung ,,spezielle Bereiche fiir Kin-
der bedarf einer konkreteren Bezeichnung, zumal der Begriff wahrscheinlich entstand, als es
Webseiten fiir Spiele oder Lerninhalte noch nicht in dem AusmaB gab. Es stellt sich allerdings
die Frage, warum nicht die Bezeichnung Kinderzeitung anstelle von ,,spezielle Kinderbereiche*
verwendet wurde, wenn diese von Zeitungen und Magazinen erstellt wurden.

Liebal und Exner bieten Gestaltungsempfehlungen fiir Kinder-Webseiten nach jeweili-
gen Altersunterschieden fiir 0- bis 2-Jihrige, 2- bis 7-Jihrige und 7- bis 11-Jihrige sowie Altere.
Eine weitere Unterscheidung wird in Bezug auf Software vorgenommen, also Programme, die
auf dem Computer installiert werden miissen, wie z. B. Unterhaltungssoftware: Computerspiele
und Lernsoftware. Hier findet eine sehr detaillierte und spezifische Auseinandersetzung mit
Kriterien fiir Kinderseiten statt, von denen einige Empfehlungen auf Kindernachrichten ange-
wandt werden kdnnen wie z. B. eine eindeutige Zielgruppenabgrenzung und die Einbindung
von Leitfiguren!®2. Die Auseinandersetzung mit dem Aspekt der Barrierefreiheit ist dabei recht
oberflachlich ausgefallen, dazu sei jedoch angemerkt, dass sich im Laufe der Jahre gerade im
Hinblick auf diesen Aspekt deutliche Weiterentwicklungen auf technischer Ebene ergeben ha-
ben und ein groBerer Erkenntnisstand gewonnen wurde.

179 Comenius Award (2019): https://www .comenius-award.de/wp-content/uploads/2019/07/Comenius-Award-
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Deutlich wurde, dass keine im Detail konkreten Qualititskriterien sowohl fiir Erwachsene als
auch fiir Kindernachrichten bestehen. Die bisherige Qualitdtsdiskussion mit ihren formulierten
Kriterien beziehen sich vor allem auf Produkte fiir Erwachsene. Kinder haben jedoch andere
Bediirfnisse als Erwachsene, daher gilt es entsprechende Anpassungen zu formulieren. Zum
einen ist dabei an formale Qualititskriterien, aber auch an inhaltliche Qualitétskriterien zu den-
ken. Formale Kriterien beinhalten, ganz allgemein gefasst, Design und Usability!®?, also Auf-
bau und Verstindlichkeit, Typografie, Farben und Kontraste, sowie Bilder, Video, Podcast,
Werbefreiheit und Jugendmedienschutz und sind auf das jeweilige Medium angepasst. Inhalt-
liche Kriterien beinhalten journalistische Textsorten, Lesbarkeit in Bezug auf Sprache und
Wortwahl, Aktualitit und Richtigkeit. Formale und inhaltliche Kriterien sind bei der Auseinan-
dersetzung mit konkretem Material gleichwertig zu betrachten, jedoch wird nicht immer eine
scharfe Trennung moglich sein. Viel eher kann Form und Inhalt als eine {ibergeordnete Eintei-
lung verstanden werden, auch wenn sich im spdteren Zeigen wird, dass das Hauptkriterium
Inhalt auch formalen Kriterien zugrunde liegt. Im folgendem wird die methodische Vorgehens-
weise dargestellt. Die in diesem Kapitel gefiihrte Diskussion der Qualitatskriterien im Journa-
lismus dient dem folgenden Kapitel fiir die Erstellung der Qualitdtskriterienkataloge in dem
verdeutlicht wird wie formale und inhaltliche Kriterien zueinander stehen.

183 Unter Usability ist die Benutzerfreundlichkeit einer Website zu verstehen und in diesem Fall die Anpassung
an die Zielgruppe.
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5. Qualitatskriterien in Kindernachrichten — Methodische Vorgehensweise

Die methodische Vorgehensweise der Arbeit erfolgt mittels der qualitativen Inhaltsanalyse.
Die Inhaltsanalyse ist eine Methode, die sehr vielseitige Anwendungsmoglichkeiten bietet
und daher in vielen Wissenschaftsdisziplinen durchgefiihrt wird. Vor allem im Bereich der
Massenkommunikation sind die meisten Inhaltsanalysen zu finden. Ziel mit dieser Methode
ist es, ein Kategoriensystem in Bezug zur Forschungsfrage zu entwickeln. Die Schwierigkeit
liegt dabei im Herausfiltern wichtiger Kriterien, die es ermdglichen, das ausgewéhlte Material
anhand dieser zu analysieren und bewerten.

Materialauswahl

Da in Deutschland das Angebot an Kindernachrichten in Zeitungen recht umfassend ist, musste
eine Materialauswahl vorgenommen werden. Vorwegzunehmen ist, dass die Auflagenstirke
der Zeitungen keine Rolle fiir die Auswahl gespielt hat. Viel wichtiger war es, dass die Kinder-
nachrichten im Print ebenfalls in der crossmedialen Onlinezeitung vorzufinden waren, um hier
einen Vergleich zu ermdglichen. Ein weiteres Auswahlkriterium bestand darin, dass das Mate-
rial moglichst aus verschieden Regionen Deutschlands kommt, um nicht eine Auswahl aus ei-
ner Region zu untersuchen, sondern bereits hier zu verdeutlichen, dass Kindernachrichten in
Zeitungen nicht ungewdhnlich sind. Im Print bezieht sich die Auswahl auf eine regionale Ta-
geszeitung (Berliner Morgenpost), eine Wochenzeitung (Die Zeit), eine liberregionale Tages-
zeitung (Siiddeutsche Zeitung) und einer Lokalzeitung (Schleswig-Holsteiner Zeitung).
Neben der Printauswahl und der crossmedialen Onlinezeitung wurden auch ausschlieBliche On-
linekindernachrichtenseiten ausgewihlt, die keine Verankerung in einem anderen Medium ha-
ben. Hier war es wichtig, dass die Webseiten keine Spezialisierung in einem bestimmten The-
menbereich, wie z.B. Natur, Technik oder Musik aufweisen und nur beildufig Nachrichten an-
bieten, sondern es sich um ausschlieflliche Onlinekindernachrichten handelt.

Das fiir diese Studie ausgewihlte Printmaterial erstreckt sich auf einen Zeitraum von 2006 bis
2018. Die crossmedialen Onlinekindernachrichten der Berliner Kinderpost beziehen sich auf
den Untersuchungszeitraum von 2013 bis 2016, da das Produkt eingestellt wurde, war es nicht
moglich den Untersuchungszeitraum zu verlédngern bzw. auf denselben Zeitraum der iibrigen
ausgewdhlten crossmedialen Produkte zu beschrdanken. Hingegen die anderen crossmedialen
Onlinekindernachrichten sich auf den Untersuchungszeitraum von 2019 bis 2020 beschrinken,
um eine mdglichst aktuelle Version vorliegen zu haben. Auch die ausschlieSlichen Onlinekin-
dernachrichten sind auf den Zeitraum 2019 und 2020 beschrinkt.

Kriterienkatalog

Das Kernstiick der qualitativen Inhaltsanalyse stellt der Kriterienkatalog dar. Fiir diese Studie
werden zwei Kriterienkataloge erstellt. Dies begriindet sich darin, da das ausgewéhlte Material
aus den Medien Print und Online besteht. Um Marshall McLuhans "Das Medium ist die Bot-
schaft" zu paraphrasieren: unterschiedliche Medien berichten auf unterschiedliche Weise und
bediirfen spezifischer formeller und inhaltlicher Gestaltung, um Inhalte erfolgreich zu vermit-
teln. Harry Pross betont die Unterschiede zwischen einzelnen Massenmedien, die es in der Ana-
lyse und Medienproduktion zu beachten gilt. Die fiir die Forschungsfrage wesentliche medien-
wissenschaftliche Diskussion wird im ersten Teil der Arbeit ndher dargelegt und an dieser Stelle
nicht erneut aufgegriffen.
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Festzuhalten ist, dass sich beide Kriterienkataloge iibergeordnet mit der Form und dem Inhalt
von Kindernachrichten befassen.

Fiir die Bildung der Kriterien und deren Unterkriterien ist die quantitative Materialsammlung
iiber den oben genannten Zeitraum gesichtet und verglichen worden. Das durch die Sichtung
gewonnene Vorverstandnis erlaubt eine erste Sortierung von notwendigen Kriterien. Nur durch
die im ersten Teil gewonnenen Erkenntnissen aus dem Journalismus, im Speziellen die Bedeu-
tung des Begriffs Nachrichten, sowie der Darstellung von Nachrichtenwerten ist es moglich
weiteren Aufschluss dariiber zu erhalten, welche Kriterien journalistische Nachrichten unter-
liegen. Auch die Beriicksichtigung der kognitiven Entwicklung von Kindern und Jugendlichen
liefert Aufschluss dariiber, welche Voraussetzungen und Kompetenzen erworben werden miis-
sen, um Kindernachrichten rezipieren zu konnen. Weiterhin bietet die Medienpddagogik und -
didaktik einen Einblick, wie Kinder und Jugendliche iiber und mit Medien lernen. In diesem
Zusammenhang ist die zuvor diskutierte Wirklichkeitskonstruktion der Massenmedien weiter
Aufschluss gebend. Denn die dargestellten Wirklichkeiten in Kindernachrichten miissen péda-
gogisch und didaktisch reflektiert aufbereitet und medial dargestellt werden. Nur das Darstellen
von Nachrichten allein schafft kein an die Zielgruppe angepasstes Angebot. Kindliche und ju-
gendliche Verstehenshorizonte und damit ist das Leseverstindnis sowie das Vorverstindnis in
Bezug auf Wortschatz und das Wissen auf Erfahrungen zuriickzugreifen als auch der Umgang
mit Medien gemeint, unterscheiden sich von Erwachsenen. Die kindlichen und jugendlichen
Interessen und Bediirfnisse, d.h. z.B. die Textformatierung und Typografie der Nachrichten
sind andere als die von Erwachsenen. Mit dem erlangten Vorverstindnis durch die Sichtung
des Materials und durch die wissenschaftliche Vertiefung in die eben genannten Wissenschafts-
disziplinen in Bezug auf Kindernachrichten in Print und Online, sowie die Analyse der Quali-
tatsdiskussion im Journalismus, ist es moglich, die Kriterienkataloge zu definieren und anzule-
gen. Dafiir muss jedes einzelne Kriterium sowie deren Unterkriterien definiert werden, damit
eine Zuordnung des Materials moglich ist. Nur durch die genaue Bestimmung der Kriterien
kann iiberpriift werden, inwiefern Kindernachrichten den auferlegten Qualitétsanspriichen ge-
nligen.

Eine Abweichung und Anpassung der gewéhlten Methode wird insofern vorgenommen, als
das einige der erstellten Kriterien nicht nach ihrer Haufigkeit erfasst werden. Aufschlussrei-
cher in Bezug auf die Forschungsfrage ist, ob es beispielsweise in dem Produkt eine Leitfigur
gibt, und ob diese den Anspriichen fiir Kindernachrichten entspricht und nicht wie hiufig das
Kriterium in dem ausgewdhlten Material angewandt wird.

Die Stirken der qualitativen Inhaltsanalyse liegen in der systematischen und regelgeleiteten
Vorgehensweise und ermoglicht eine hohe Transparenz der Forschungsprozesse. Durch die er-
stellten Qualitdtskriterienkataloge ist es moglich, einheitliche Richtlinien fiir Redakteure zu
schaffen. Auch eine systematische Qualitdtsdiskussion fiir Kindernachrichten ist somit mog-
lich.

Wenn Kriterien keine explizite Trennschérfe aufweisen und in mehrere Hauptkriterien einzu-
ordnen sind, kann dies als Nachteil aufgefasst werden. Als Beispiel sei hier die Lesbarkeit ge-
nannt, die abhéngig von Bildern aber auch von Texten und der Struktur der Nachrichtenseite,
sowohl im Print als auch im Online ist. Um dies moglichst zu unterbinden, dient die genauere
Definition der Einzelkriterien. Ebenfalls nachteilig kann aufgefasst werden, dass durch die
Quantitdt des Materials Texte nicht in ihrer Tiefe analysiert werden, fraglich bliebe, ob eine
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detaillierte Textanalyse mehr Aufschluss iiber die Qualitit von Kindernachrichten tatsidchlich
gébe. Zudem bleibt zu bedenken, dass aufgrund der Quantitit der Textmenge, wie sie in dieser
Studie vorgenommen wurde, Texte nicht im Detail untersucht werden kénnen, sondern hierfiir
eine deutlich geringe Materialmenge untersucht werden miisste.

Anwendung der Kriterienkataloge

Nachdem die Kriterien und ihre Unterkriterien formuliert und definiert sind, erfolgt die Uber-
priifung anhand des Materials in Form von einer Beschreibung und Analyse zu den jeweiligen
Kriterien des Kriterienkataloges. Abschlieend erfolgt die Zusammenfassung der Ergebnisse
in schriftlicher Form als auch einer Farbmarkierung des Kriterienkataloges, um so eine schnelle
Ubersicht zu gewihrleisten. Abgeschlossen wird jeweils mit einer Auswertung der analysierten
Kindernachrichten fiir jedes Medium, d.h. fiir Print und fiir Online. Im vierten Teil dieser Studie
findet schlieBlich eine Gesamtauswertung der Print- und Onlinekindernachrichten statt.

5.1 Entwicklung von Qualitatskriterien in Print-Kindernachrichten

Es folgt die detaillierte Darstellung der genannten Hauptkriterien mit entsprechenden Unterkri-
terien beziiglich qualitativer Kindernachrichten fiir Print. Auf Seite 76 ist eine Ubersicht in
tabellarischer Form (Tab. 3) aufgefiihrt:

e Aufbau,

e Inhalt,

e Bilder, Grafik, Leitfigur,

e Glaubwiirdigkeit,

e Lesbarkeit: Sprache und Typografie.

Aufbau
Das duf3ere Erscheinungsbild trigt maBgeblich zur Entscheidung bei, ob ein Produkt als lesens-
wert eingestuft wird oder nicht. Bereits in den ersten Sekunden entscheidet der Nutzer, ob das
Produkt ansprechend und interessant aussieht. Der Aufbau als iibergeordnetes Kriterium spielt
dafiir eine wichtige Rolle, aber auch der Gesamtumfang, die Struktur im Allgemeinen und spe-
ziellen fiir Zeitungen in Form von Kopf, Body und FuB'®* sind wichtige Unterkriterien, die
dazu beitragen, ob das Produkt als lesenswert eingestuft wird. Farbgebung und Bebilderung
tragen ebenso zum Erscheinungsbild dazu bei, wie auch die Lesbarkeit aus rein formeller Per-
spektive.

Unter Layout ist die gesamte grafische Gestaltung der Seite zu verstehen. Sie muss sich
von Seiten und Inhalten fiir Erwachsene abheben und fiir die Zielgruppe Kinder und

184 Unter dem Begriff Kopf/header ist der obere Teil einer Zeitungsseite zu verstehen, darin befindet sich das
Logo, Titel der Zeitung, Datum und meist eine Seitenzahl. Als Body ist der gesamte Bereich zwischen Kopf und
FuB} zu verstehen. Der Bereich in dem sich die Artikel/der Artikel befindet. Full/footer bezeichnet den unteren
Teil der Zeitungsseite, dort befindet sich meist das Impressum, Kontakt, aber auch Seitenzahl und andere Hin-
weise sind moglich.
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Jugendliche deutlich erkennbar sein, denn ansonsten werden kindernachrichten als solche nicht
wahrgenommen werden konnen. Das Layout einer Zeitung bedingt ihren Wiedererkennungs-
wert. Dafiir sorgt die Seitenstruktur mit Titel/Logo als Markenzeichen, aber auch eine einheit-
liche Schrift sowie wiederkehrende Elemente an festen Plidtzen. Auch ist, wie in Zeitungen fiir
Erwachsene, eine feste Abfolge der einzelnen Ressorts wichtig.!® Diese Kriterien sind auch fiir
Kindernachrichten relevant, denn vor allem Kinder und Jugendliche benétigen feste Strukturen,
um sich so im Produkt schneller zurechtzufinden und Sicherheiten im Umgang mit dem Me-
dium zu entwickeln. Da Print-Kindernachrichten oftmals eine Beilage in der Zeitung fiir Er-
wachsene sind, ist insbesondere ein fester Platz in dieser notwendig, aber auch integrierte Kin-
dernachrichten, die eine Spalte oder eine halbe Seite umfassen, bendtigen einen festen Platz in
der Zeitung, damit die Nachrichten fiir Kinder schnell gefunden werden kénnen. Auch wird
damit deutlich, dass die Seite fiir Kinder ein fester Bestandteil der Zeitung fiir Erwachsene ist.

Zeitungsformat

Das Zeitungsformat ist wesentlich fiir die Zielgruppe Kinder und liefert die Voraussetzung fiir
den Umfang der Kindernachrichten. Einige Zeitungen fiir Erwachsene wechselten in den letzten
10 bis 20 Jahren vom Berliner und rheinischen Format auf das Tabloidformat, um eine Abgren-
zung zu anderen Produkten zu schaffen.!8¢ Print-Kindernachrichten sind in die Zeitung fiir Er-
wachsene eingebunden, daher ist fiir sie das kleinere Format handlicher und iibersichtlicher.
Je handlicher das Zeitungsformat ist, desto besser ist es fiir Kinder. In einem groflen Zeitungs-
format wie z.B. das nordische Format, das selbst fiir viele Erwachsene als unhandlich erlebt
wird, ist fiir Kinder nahezu uniiberschaubar.

Kopf

187

Eine deutliche Abgrenzung des Kopfes vom Body'®” muss gewéhrleistet sein und kann z. B.

durch grafische Mittel wie eine feine Linie o. 4. optisch verdeutlicht werden. Besteht nicht ge-
niigend WeiBraum!®® zwischen Kopf und Body, so wirkt die Seite zusammengedringt und dies
kann bereits dazu fiihren, dass der Leser sich in den ersten Sekunden gegen das Produkt ent-
scheidet. Unter anderem ist es fiir Dyslektiker wichtig, dass eine deutliche Struktur und eine
iibersichtliche, aufgerdumte Seite dargestellt werden, um die Lesbarkeit zu erhdhen. Diese Vo-
raussetzung schadet keinesfalls Kindern, die keine Lese-Rechtschreibschwiche haben, stattdes-
sen fiihrt eine entsprechende Gestaltung der Seitenstruktur zu beiderseitigen Vorteilen.

Im Kopf miissen sich das Logo und der Titel der Zeitung befinden, die auch ineinander iiber-
gehen konnen, dazu das Datum und eine Seitenzahl; eine Ausgabenummer ist nicht zwingend
erforderlich, kann aber dazugehoren, sofern sie als solche gekennzeichnet und erklart wird.

185 Brielmaier, Peter/Wolf, Eberhard (2000): Zeitungs- und Zeitschriftenlayout. 2. Auflage. Konstanz: UVK. S.
13.

186 Schnell, Marie (2008): Innovationen im deutschen Zeitungsmarkt. Berlin: LIT Verlag. S. 325.

187 Unter Body ist der Textbereich einer Zeitungsseite zu verstehen. Links- und Rechtsspalte zéhlen nicht dazu.
188 Unter Weifiraum ist eine unbedruckte Fliiche zu verstehen.
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Body

Unterhalb des Kopfes ist der Bereich des Bodys, hier gibt es Gestaltungsfreiheiten, die durch
den zur Verfiigung stehenden Umfang bedingt sind. Ein Aufmacher oberhalb des Bruches, wie
er auch in Zeitungen fiir Erwachsene zu finden ist, kann die Wichtigkeit eines Themas hervor-
heben. Die Kenntlichmachung des aktuellsten Artikels z. B. als Aufmacher oder in der Platzie-
rung sowie Gestaltung ist wichtig, um auf diese Weise dem Leser eine Struktur und Uberblick
zu gewdhren.

Eine Artikelstruktur, zu der die Uberschrift, Vorspann, FlieBtext, Artikelbild mit Bild-
unterschrift sowie die Nennung des Redakteurs gehoren, sollte eingehalten werden. Vor allem
Kinder benoétigen eine gleichbleibende Struktur, um sich im Produkt orientieren zu kdnnen.
Ausnahmen bieten hier die Kurzmeldungen, sogenannte Teaser, die wegen ihrer Kiirze auf den
Vorspann und teilweise auf Bilder verzichten. Unterhalb des Aufmachers auf der Titelseite bie-
tet sich die Darstellung von weiteren Artikeln in Form einer Spaltenausrichtung an. Dabei ist
ebenfalls die Moglichkeit eines Gestaltungsrasters gegeben, dies hingt jedoch von der Lénge
der einzelnen Artikel ab. Bedeutsam ist, dass eine deutliche Abgrenzung zwischen den einzel-
nen Artikeln erkennbar ist, sei es durch geniigend Weillraum oder als grafisch verstérktes Ele-
ment z. B. eine feine Trennlinie. Die Darstellung der Artikel erfolgt in Spalten. Eine immer
wiederkehrende Seitenstruktur durch festgelegte Artikelplatzierung, Rechts- und Linksspalte
geben dem Leser optische Orientierung und erleichtern das Zurechtfinden im Produkt. Auf die
typografische Ausrichtung der Spalten wird nachfolgend Bezug genommen.

Die Kenntlichmachung des Ressorts, zu dem ein Artikel gehort, ist wichtig, um Kinder
in den strukturellen Aufbau einer Zeitung einzufiithren. Damit die Ressortzugehdrigkeit auch
fiir Kinder erkenntlich wird, kann dies durch stilistische Mittel, bspw. oberhalb des Titels ver-
deutlicht werden. Da Kindernachrichten oftmals in komprimierter Form als Beilage in der Zei-
tung fiir Erwachsene erscheinen, besteht nicht die Moglichkeit, Seiten nach Ressorts einzutei-
len, infolgedessen ist eine Kenntlichmachung am Artikel notwendig, um so eine Einordnung
vorzunehmen. Dabei sollten immer dieselben Ressortbezeichnungen verwendet werden. Immer
wieder neu erfundene Ressortbezeichnungen fiithren zur Undurchsichtigkeit, weil sie den Leser
iiber die Zugehorigkeit eines Artikels zu einem bestimmten Ressort letztlich im Unklaren las-
sen. Werden soweit moglich Ressortbezeichnungen verwendet, die in Zeitungen fiir Erwach-
sene wiederzufinden sind, ist der Ubergang fiir Kinder und Jugendliche von Kindernachrichten
zu Zeitungen flir Erwachsene einfacher, da Ressortbezeichnungen bereits eingefiihrt sind.

Links- und Rechtsspalte

Eine Links- oder Rechtsspalte bietet die Moglichkeit Meldungen darzustellen. Auch eine Form
von Inhaltsverzeichnis ist insbesondere bei mehrseitigen Kindernachrichten in einer Links-
spalte auf der ersten Seite angebracht, um dem Leser einen inhaltlichen Uberblick zu liefern.
Da die Leserichtung im Deutschen von links nach rechts verlduft, sollte ein Inhaltsverzeichnis
auf der ersten Seite in einer Linksspalte dargestellt werden.

Ful3

Unter dem Body befindet sich der FuB3, der oftmals ausgespart wird. Der Fuf} ist insofern wich-
tig, da dort eine Art Impressum, ein Hinweis auf die Redaktion gegeben werden sollte. Dieser
Hinweis muss nicht zwangsldufig im Ful3 abgebildet werden, wichtig ist jedoch, dass die
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Redaktion mit Kontaktdaten fiir den Leser deutlich auf der Seite erscheint, jedoch nicht vom
Inhalt der Zeitung ablenkt. Sowohl eine Postadresse als auch die Moglichkeit, eine E-Mail zu
schicken, sollte fiir den Leser zur Verfligung stehen. Nicht alle Kinder verfiigen iiber eine E-
Mailadresse und den freien Zugang zu einem Computer, wohingegen Stift und Papier in den
meisten Haushalten und Kinderzimmern frei zugénglich sind. Daher sollten beide Kontaktmog-
lichkeiten angegeben werden. Entsprechend ist es wichtig, eine Art Kontaktkasten zu erstellen,
der den Ful} ersetzen konnte. Dariiber hinaus bietet ein Full die Moglichkeit, Abkiirzungen von
z. B. Bildquellen zu erkliren.

Inhalt:

Das iibergeordnete Kriterium Inhalt befasst sich mit formellen als auch inhaltlichen Kriterien,
die dem Bereich der Journalistik zuzuordnen sind.

Zielgruppe

Die Zielgruppe ist ein wesentliches und grundsitzliches Entscheidungskriterium fiir das ge-
samte Produkt. Wer sind die Leser, welche Bediirfnisse haben sie und welche Voraussetzungen
bringen sie mit, um das Produkt nutzen zu konnen. Dies sind entscheidende Fragen, die hin-
sichtlich der Zielgruppe geklért sein sollten. Die Hauptzielgruppe von Kindernachrichten sind
in erster Linie Kinder und Jugendliche, auch wenn vorwiegend Erwachsene das Produkt fiir
ihre Kinder kaufen und ebenfalls iiberzeugt sein miissen so liegt hier das Augenmerkt auf den
Bediirfnissen von Kindern und Jugendlichen. Erst nachdem eine Festlegung der Zielgruppe und
des Alters vorgenommen wurde, konnen Form und Inhalt entsprechend gestaltet werden. Eine
allzu groBe Altersspanne in der Zielgruppenorientierung kann zu Problemen in der Rezeption
des Produktes fiir den Leser fithren sowie zu Gestaltungs- und Umsetzungsschwierigkeiten von
Verlagsseite. Eine wichtige Voraussetzung fiir die Rezeption von Kindernachrichten ist, dass
die Zielgruppe bereits tiber hinreichende Lesekompetenz verfiigt, um Nachrichten selbst lesen
zu konnen. Lesenlernen ist ein Prozess und nicht genetisch verankert wie das Sprechenkdnnen.
,Den meisten von uns miissen die Grundprinzipien dieser nicht naturgegebenen kulturellen Er-
findung miihsam beigebracht werden.“!%?

Es bleibt festzuhalten, dass die meisten Kinder, die gerade in die Schule gekommen sind, nicht
iiber den Lesefluss und die Ausdauer verfiigen, einen Zeitungsartikel vollstindig zu lesen. In
der Regel werden Kinder in Deutschland mit 6 Jahren eingeschult. Somit gehen Kinder mit 8
Jahren in die zweite bzw. dritte Klasse. Einige Kinder haben dann bereits den ,,Lesekode ge-
knackt, wihrend andere weiterhin Unterstiitzung und Ubung benétigen. Die meisten Schiiler
in der zweiten und dritten Klassenstufe gelten dennoch als Leseanfanger.

Aber Lesen konnen ist lediglich eine Voraussetzung, um Kindernachrichten rezipieren
zu konnen: Uberdies muss das Gelesene verstanden werden. Das Leseverstindnis wird durch
mehrere Faktoren beeinflusst, zum einen durch den wesentlichen Schritt des Dekodierens. Aber
auch kognitive Kompetenzen tragen dazu bei. Faktoren des Leseumfelds wie Aufmerksamkeit,
Wortschatz und typografische Voraussetzungen haben ebenfalls Einfluss auf das Verstehen des
Gelesenen. Sind Kindernachrichten an Leseanfidnger gerichtet, so erfordert dies eine entspre-
chende Anpassung von Inhalt, Typografie und Layout. Ist die Altersspanne weit gewdhlt,

189 Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verlernen diir-
fen. Miinchen: Penguin Verlag. S. 31.
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bedeutet dies, dass das Produkt auch fiir dltere Kinder und Jugendliche ansprechend gestaltet
sowie thematisch und inhaltlich angepasst sein muss. Ein weiteres Dilemma kann bei der Wahl
einer zu groBBen Altersspanne entstehen: Oftmals wollen Kinder im Alter von zwolf Jahren nicht
mehr als ,,Kinder* bezeichnet werden, sondern grenzen sich von den Jiingeren ab und fiihlen
sich den Alteren zugehérig. Dies lisst sich aus entwicklungspsychologischer Sicht erkliren: Ab
diesem Alter wird fiir Kinder die Peergroup zunehmend wichtiger und der Einfluss der Eltern
nimmt immer mehr ab. Vor allem die Selbstfindung, wer man ist, wie man aussieht und wo
man mit wem hin will, gewinnt zunehmend an Bedeutung.!*® Dies fiihrt oft zwischen &lteren
Kindern und Jugendlichen und ihren Eltern zu Konflikten, jedoch handelt es sich meist um
Streitereien zu weniger ernsthaften Themen wie Musikgeschmack, Kleidungsstil oder bspw.
dem elterlichen Wunsch, dass Kindernachrichten gelesen oder geschaut werden sollen. Jugend-
liche wollen in personlichen Angelegenheiten eigene Entscheidungen treffen und streben nach
mehr Autonomie. !

Richtet sich ein Produkt an eine Zielgruppe mit grofer Altersspanne, besteht die Mog-
lichkeit, journalistische Texte fiir unterschiedliche Leseniveaus anzubieten. Oftmals stellen sol-
che Angebote allerdings Kompromisse dar, die im Resultat weder fiir die eine noch fiir die
andere Zielgruppe ausreichend sind. Vermutlich verliert das Printprodukt durch solche Kom-
promisse mehr Leser als es gewinnt.

Ist die Zielgruppe festgelegt, wird es moglich, den dulleren Rahmen und die Zuspitzung des
Inhalts entsprechend zu gestalten. Grundsitzlich handelt es sich bei Kindernachrichten um ak-
tuelle Nachrichten, die zur Allgemeinbildung beitragen und das Interesse der Zielgruppe an-
sprechen. Journalistische Textsorten wie z. B. Meldungen, Nachrichten, Berichte und Inter-
views!”? miissen die fundamentalen Merkmale journalistischen Schreibens aufweisen.!”® Die
Zielgruppe steht dabei immer im Vordergrund und die Texte miissen dementsprechend ange-
passt werden. Die Darstellung mehrerer Ressorts und Genres bietet Kindern einen groferen
Zugang zu unterschiedlichen Themen, die Interesse wecken, unterhaltend, aber auch allgemein-
bildend sind. Bei Kindernachrichten ist die Auswahl der fiir die Zielgruppe relevanten Infor-
mationen besonders bedeutungsvoll, sachlich neutral informierender Journalismus muss ge-
wihrleistet sein. Die Verdeutlichung der Ressorts durch stilistische Mittel ist von Vorteil, da
sie den Lesern bereits im Vorfeld eine Zuordnung des Textes erlauben und einen Uberblick
iiber die Themen in Ressorts bieten. Fiir Journalisten gilt es, sich in Kinder hineinzuversetzen:
Das kindliche Wissen und die kindliche Féhigkeit zur Informationsaufnahme befinden sich in
der Entwicklungsphase. Kinder sehen, horen und verstehen Dinge anders als Erwachsene, daher

190 Schneider, Wolfgang/Lindenberger Ulman (Hrsg.) (2018): Entwicklungspsychologie. 8. Auflage nach Oerter
und Montada (Hrsg.) der Auflagen 1-6. Basel: Beltz. S. 246-255.

1 T ohaus, Arnold/Vierhaus, Marc. Entwicklungspsychologie des Kindes und Jugendalters fiir Bachelor. 3. Auf-
lage. Springer Verlag. Berlin, Heidelberg. 2015. S. 252.

192 Meldungen sind kurze Nachrichten, wihrend ein Bericht als lingere Nachricht zihlt. Nachrichten haben ei-
nen bestimmten Aufbau und folgen den ,,drei K* und 7-W-Fragen. Interviews zihen nicht zu Nachrichten, sind
jedoch auch in Kindernachrichten wiederzufinden. Interviews zeichnen sich durch einen Wechsel von Fragen
und Antworten aus. Detaillierte Merkmale der einzelnen journalistischen Textsorten ist in Ru3-Mohl, Stephan
(2016). Journalismus: Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auflage. Frankfurt am Main:
Frankfurter Allgemeine Buch. S. 49 ff. nachzulesen.

193 Dazu in: RuB-Mohl, Stephan (2016). Journalismus: Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbei-

tete Auflage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 49 ff.
62



muss auf die Zielgruppe Kinder Riicksicht aus u. a. entwicklungspsychologischer Sicht bei der
Nachrichtenvermittlung genommen werden.

Ziel von Kindernachrichten ist es, das Interesse an Weltgeschehen und Lokalereignissen
bei Kindern zu wecken. Zudem ist es wichtig, dass auch Inhalte aus anderen Genres wie z. B.
Sport und Natur fiir Kinder aufbereitet dargestellt werden. Mitmach-Aktionen und ,,Spafin-
halte* mit Rétseln und Witzen sind genauso wichtig, denn es geht nicht darum Produkte zu
erstellen, bei denen ausschlieBlich gelernt werden muss. Hat der Leser Spaf3 an den Inhalten,
lernt er automatisch, jedoch nicht unter Zwang. Stephan Ruf3-Mohl erinnert daran, dass wir
einen ,,betrachtlichen Anteil unserer Allgemeinbildung durch Medien beziehen*. Damit impli-
ziert er die Bildungsfunktion des Journalismus.'** Eine Ankniipfung an Niklas Luhmann l4sst
sich hier ebenfalls finden: Nachrichten mit ihren spezifischen Nachrichtenwerten werden in
Zeitungen vermittelt und diese Information erhalten wir aus den Massenmedien. Dass Wissen
iiber die Welt jedoch durch/mit eigenen Erfahrungen und Kontextualisierungen mit Bedeutung
gefiillt werden muss, gilt nicht nur fiir die Zielgruppe Kinder.

Aktualitat

Nachrichten miissen eine inhaltliche und aktuelle Relevanz fiir die Zielgruppe haben. Aktualitit
ist nicht nur in Zeitungen fiir Erwachsene ein Qualitdtskriterium, sondern wird auch in Kinder-
nachrichten erwartet. Es ist notwendig, dass Themen kontinuierlich verfolgt und fiir die Ziel-
gruppe aufbereitet dargestellt werden, damit Zusammenhénge fiir den Leser deutlich werden.
Als Beispiel sei das Thema Brexit genannt. Nicht nur Begriffserkldrung, sondern Verweise auf
die aktuellen Geschehnisse mit Bedeutung fiir die Zielgruppe sind auch fiir Kinder wichtig, um
z. B. Politik begreifbar zu machen. Dabei ist der Bezug zur Zielgruppe notwendig: Welchen
Nachrichtenwert haben Auswirkungen, bspw. der Brexit fiir Kinder in GroBbritannien, inwie-
fern hat der Brexit Auswirkungen auf Deutschland und Kinder in Deutschland, was ldsst sich
zum jetzigen Zeitpunkt dariiber sagen.

Medien vermitteln nicht nur Wirklichkeiten, sondern definieren sie zugleich.!*> Knut
Hickethier weist darauf hin, dass Medien immer nur Medienwirklichkeiten abbilden koénnen,
es werden ,,Medientexte iiber die Welt produziert®. Der erfahrene Mediennutzer weil3, dass es
sich bei den Medienwirklichkeiten um Konstruktionen handelt.!®® Entscheidend fiir Kinder-
nachrichten ist, dass Kinder noch keine bewusste Mediendistanz und -kompetenz entwickelt
haben. Fiir sie sind es keine Medienwirklichkeiten, sondern reale Wirklichkeiten. Daher ist es
umso wichtiger, eine objektive, neutrale und erkldrende Berichterstattung zu liefern, die hilft,
die Konstruiertheit von Positionen und Wirklichkeiten begreifbar zu machen. Um Wirklichkei-
ten jedoch vermitteln zu konnen, muss eine Sensibilisierung der Wahrnehmung beim Leser
stattfinden, entscheidend ist dabei die Fahigkeit zur Selektion zwischen dem, was wichtig ist,
und dem, was unwichtig ist. Aufgabe der Kindernachrichten ist es, unterstiitzend zu wirken,
indem eine Vorauswahl aus den publizierten Themen geschaffen wird. Nach dem Aktualisie-
rungsmodell entscheiden Journalisten oft nicht nur nach der Relevanz von Ereignissen, auch

194 RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 24.

195 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpidagogik. Paderborn: Verlag Ferdinand Schoningh. S. 21.

196 Hickethier, Knut (2003): Einfiihrung in die Medienwissenschaft. Stuttgart: J.B. Metzler Verlag. S. 34.
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um Ziele hervorzuheben, wéhlen sie nach ihrer personlichen Zustimmung oder Ablehnung
aus.!” Fiir Kepplinger sind Nachrichtenfaktoren nicht nur Ursachen, sondern auch Folgen der
Entscheidung von Journalisten, etwas zu publizieren oder nicht. In der heutigen Redaktionsar-
beit entscheiden Journalisten nicht allein {iber die zu berichtenden Themen, in Redaktionskon-
ferenzen wird gemeinsam iiber die Themenauswahl diskutiert und beschlossen. Ob dies auch
auf Kindernachrichten zutrifft, ist unklar, da die Grofe der Kindernachrichtenredaktion zum
Teil sehr unterschiedlich ist. Vor allem bei der Zielgruppe Kinder sollte beriicksichtigt werden,
dass nicht die personlichen Interessen des Journalisten im Vordergrund stehen, sondern die In-
teressen der Kinder: Themen zu allgemeinbildenden, paddagogisch wertvollen Aspekten sollten
im Vordergrund stehen. Politische Themen aufzugreifen und wertungsfrei zu erkléren, ist not-
wendig, um deren Wichtigkeit hervorzuheben und um Kinder als Rezipienten daran zu gewoh-
nen, dass politische Themen Teil von Nachrichten sind und wichtig fiir den miindigen Biirger,
der wesentliche politische Normen und Verhaltensmuster erlernt und sich die damit zusammen-
hiangenden kognitiven Elemente der (politischen) Kultur aneignet.!*®

Begriffserklarungen

Begriffserklarungen sind wichtig, um das Leseverstdndnis zu unterstiitzen und den Wortschatz
zu erweitern. Oftmals fehlt nétiges Hintergrundwissen, entsprechend ist es Aufgabe des Redak-
teurs durch eine journalistisch und pddagogisch angeleitete Herangehensweise den Rezipienten
beim Verstindnis und Aufbau von Hintergrundwissen zu unterstiitzen. Mittels Redundanz von
bspw. Begriffsverwendung/Begriffserkldrungen erfolgt Lernen. Durch Wiederholungen von
Begriffserklarungen werden Kinder informiert, die nicht die vorigen Ausgaben gelesen haben,
so konnen sie dennoch an den ,,neuen* Nachrichten teilhaben. Begriffserklarungen kénnen in
unterschiedlicher Form dargestellt werden, direkt im Text, somit wird der Lesefluss nicht un-
terbrochen und oder zusétzlich als eine Art Begriffskasten/Lexikonkasten, der eine Sammlung
von Begriffen beinhaltet und erklért, die in der jeweiligen Ausgabe néotig sind.

Genrevielfalt

Neben der Einteilung in Ressorts bietet eine Genrevielfalt einen Uberblick iiber die unterschied-
lichen Textgattungen. Nachrichten bilden nach wie vor die wichtigste Textgattung nicht nur in
Kindernachrichten, dazu gehoren Kurzmeldungen, Meldungen und Berichte. Interviews dienen
oftmals zur Auflockerung und sind durch ihre journalistische Struktur leichter zu lesen, aller-
dings nur wenn es sich um einen oder maximal zwei Interviewpartner handelt, eine grofere
Anzahl Interviewpartner fithrt zu Uniibersichtlichkeit. Reportagen und Features sind ebenfalls
interessante Textsorten fiir Kinder, jedoch kommt es mafigeblich auf die Zielgruppe an. Fiir
Leseanfianger kann diese Textsorte aufgrund der Textldnge eine zu hohe Herausforderung dar-
stellen. Verkniipfung von Sachinformationen, ausschmiickende Details, Zitate sowie bei Fea-
tures eine Hintergrundanalyse iiberfordern Leseanfanger, konnen aber fiir den erfahrenen Leser
von Interesse sein.

197 Kepplinger, Hans Mathias (1989): Theorien der Nachrichtenauswahl als Theorien der Zeitgeschichte. In: Pii-
rer, Heinz (2014): Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. 2. Auflage. Konstanz, Miinchen UVK mbH.
S. 140.

198 Bonfadelli, Heinz (1989): Politische Kommunikation als Sozialisation. In: Piirer, Heinz (2014): Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft. 2. Auflage. Konstanz, Miinchen: UVK mbH. S. 503.
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Journalistische Textsorten miissen auch in Kindernachrichten wiederzufinden sein, eine Anpas-
sung an die Zielgruppe erfolgt durch Themenauswahl und sprachliche Aufbereitung.
Natiirlich geht es in Kindernachrichten nicht nur um politische und wirtschaftliche Themen,
sondern auch um Sport, Natur und Kultur. Eine ausgewogene Balance der Themen deckt nicht
nur die unterschiedlichen Interessen ab, sondern bietet auch die Moglichkeit, neue Themen und
Inhalte kennenzulernen, die dann in unterschiedlichen Genres présentiert werden kdnnen.

Mitmach-Aktion/Spafseite

Kinder sind gerne selbst aktiv, sie mochten einbezogen werden und nicht ,,nur Leser sein.
Besondere Aufmerksamkeit der Zielgruppe finden Formate wie Kinderreporter, in denen Kin-
der selbst titig werden kdnnen und durch die ihnen die Praxis der journalistischen Arbeit né-
hergebracht wird. Durch z. B. vom Verlag und der Kindernachrichtenredaktion geleitete Work-
shops und Seminare entsteht nicht nur ein Einblick in die Berufswelt des Journalismus, sondern
es wird auch der Umgang mit unterschiedlichen Genres vermittelt. Das eigenstindige Erstellen
von Artikeln flihrt zu einer Weiterentwicklung der Lese- und Schreibkompetenz. Auch wird die
Bindung an das Produkt zusétzlich verstarkt. Weitere Vorteile bestehen im sozialen Bereich:
Verstirkung des kommunikativen Austauschs, Einlibung von Gruppen- und Teamarbeit. Das
Einbeziehen der Zielgruppe, sei es durch Kinderreporter oder durch andere Mitmachaktionen
wie Aufforderungen, Buchempfehlungen einzuschicken, bewirkt ein Zugehorigkeitsgefiihl und
signalisiert eine Form der Anerkennung. Werden Artikel, Buchempfehlungen, Witze von Kin-
dern publiziert, erzeugt dies Stolz bei den jungen Urhebern. Damit hat das Medium Zeitung
einen besonders hohen Stellenwert im Vergleich zum Internet, denn im Internet kann ,,jeder*
publizieren.

Bilder, Grafiken, Leitfigur

Das Hauptkriterium Bilder, Grafiken und Leitfigur, also die visuelle Einbindung von Elemen-
ten in Kindernachrichten ist im Grafikdesign verankert und tragen ebenso entscheidend zur
Leserfiihrung bei.

An die Zielgruppe angepasste Bilder und Grafiken mit einfacher Bildinformation und technisch

guter Auflosung tragen dazu bei, dass ein positiver erster Eindruck geschaffen wird.

Bilder und Grafiken sind elementare Stilmittel in Kindernachrichten, sie unterstiitzen das Text-
verstdndnis und lockern die Seite auf. Grundsétzlich dienen sie als Blickfinge und wecken das
Interesse des Lesers, sich mit dem Textinhalt zu befassen.

Oftmals werden Bilder von Kindern lédnger als von Erwachsenen betrachtet, dies fiihrt
dazu, dass der Leser vom Textinhalt abgelenkt ist. Damit der Leser den Leseanschluss nicht
verliert und in die nichste Zeile zurilickfindet, miissen Bilder so platziert werden, dass sie den
Lesefluss nicht storen. Findet eine Platzierung von Bildern im Text statt, ist darauf zu achten,
dass dadurch keine Worttrennungen oder Satzumbriiche entstehen, die den Lesefluss unterbre-
chen. Sowohl die Platzierung und visuelle Gewichtung als auch die Anzahl der Bilder und Gra-
fiken im Verhiltnis zum Text sind entscheidend. Zu wenig Bilder fiihren zu einer Textiiberlas-
tung, zu grof3e und viele Bilder und Grafiken wirken, als hétte der Journalist nichts zu sagen:
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,Die Proportionen des Layouts miissen auf die Formate und Proportionen der Bilder abge-
stimmt werden, nicht umgekehrt*.!”°

Kinder mogen grof3e Bilder und sehen in Bildern oft mehr und andere Dinge als Erwachsene:
Kinder betrachten in der Regel Bilder langer und natiirlich mit anderen Augen als Erwachsene.
Kinder achten somit nicht unmittelbar auf dieselben Details wie Erwachsene, denn ihre kogni-
tive und sozial-moralische Entwicklung sind ausschlaggebend fiir ihre Bildwahrnehmung.?%
Ungeachtet ldngerer Betrachtung werden Bilder im Gegensatz zum Text schneller im Gehirn
aufgenommen und gespeichert. Text zu lesen erfordert besonders fiir Leseanfdanger eine grof3ere
Anstrengung als das Betrachten von Bildern. Daher hinterlassen Artikelbilder oftmals einen
groferen Eindruck als Texte. Entsprechend beeinflussen Bilder, was wahrgenommen und ver-
standen wird. Zudem spielen aber auch die kognitive Reife und das soziale Milieu, darunter
auch der Bildungsstand, eine Rolle dabei, wie Kinder und Jugendliche Bilder aufnehmen und
interpretieren.?’! Bilder kénnen von Kindern nur dann gedeutet werden, wenn sie diese mit
Erfahrungen verkniipfen konnen.?? Kinder, die wissen, wie bspw. Schnee aussieht und sich
anfiihlt, haben ein Verstindnis und Vorwissen, auf das sie zuriickgreifen konnen. Ob ein ver-
gleichbares Verstindnis z. B. bei einer abgebildeten Qualle bestehen wiirde, ist fraglich und
héngt mit dem Alter des Rezipienten zusammen. Deshalb sind erkldrende Bildunterschriften
wichtig, um den Leser iiber die jeweiligen Inhalte zu informieren, ein Grundverstindnis zu
schaffen und vorhandenes Wissen zu ergédnzen.

Manche Bilder wirken auf viele Kinder &dngstigend. Abhdngig davon, an welche Medi-
eninhalte Kinder bereits gewohnt sind, werden sie weniger leicht dngstlich als andere. Daher
muss die Bildauswahl mit Sorgfalt zur Zielgruppe stattfinden: ,,Bilder fordern vom Betrachter
eine dsthetische Reaktion. Sie sprechen unsere Gefiihle, nicht unseren Verstand an. Sie fordern
uns auf, zu empfinden, nicht zu denken*.?% In einer epidemiologischen Studie zu Angststérun-
gen im Kindesalter konnte beobachtet werden, dass Kinder von vornherein Bilder, Filme und
Geschichten vermeiden, die ihnen Angst machen konnten. Aber das personliche Bedrohungs-
erleben eines Kindes ist allein aus Kenntnis des Medienangebots schwer vorherzusagen.?** Da-
her ist darauf zu achten, dass keine Mischung aus Bildern fiir Erwachsene und Bilder fiir Kinder
auf derselben Seite wiedergegeben wird.

Grafiken wie z. B. Landkarten oder Weltkarten unterstiitzen das raumliche Verstéindnis,
um so Entfernungen besser einschitzen zu konnen und tragen zudem zum geografischen Lernen
bei. Auch Infokisten unterstiitzen das Leseverstdndnis, und bieten zudem die Moglichkeit,

199 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (2003): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. 4. Auflage. Mainz: Hermann Schmidt Verlag. S. 68

200 Theuner, Helga (Hrsg.) (2006): Bilderwelten im Kopf. Interdisziplinire Zuginge; Beitriige aus Medienpida-
gogik, Neurowissenschaft, Pidagogischer Psychologie, Entwicklungspsychologie, Linguistik, Jugendmedien-
schutz, Schulpddagogik. Miinchen: Kopaed. S. 27.

201 Theuner, Helga (2006): a.a. 0., S. 27.

202 Gerd E. Schiifer (2007): Das Kind in der Bildungswelt. Medienhandeln in der friihen Kindheit. In: Theunert,
Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den ersten sechs Lebensjahren. Bei-
trage aus Medienpiadagogik, Entwicklungspsychologie, Friihpddagogik, Familiensoziologie, Jugendschutz. Miin-
chen: Kopaed. S. 70.

203 Postman, Neil (1990): Das Verschwinden der Kindheit. Frankfurt am Main: Fischer Taschenbuchverlag
GmbH. S. 88.

204 Charlton, Michael (2007): Das Kind und sein Startkapital — Medienhandeln aus der Perspektive der Entwick-
lungspsychologie. In: Theunert, Helga (Hrsg.) (2007): Medienkinder von Geburt an. Medienaneignung in den
ersten sechs Lebensjahren. Miinchen: Kopaed. S. 36.
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wichtige Informationen kurz und tibersichtlich z. B. in Punktauflistung darzustellen. Dabei ist
zu beachten, dass Text in Késten oft zu tiefgestellt wird, und damit die Wirkung eines nach
unten Rutschens entsteht; um dies zu vermeiden, muss die Flache iiber der Schrift etwas kleiner
sein als die Flache unter der Schrift. Dies gilt auch fiir Schrift auf Farbflichen oder Raster-
grund.?®

Leitfigur

Sowohl Maskottchen als auch Leitfiguren dienen dem Wiedererkennungswert des Produktes.
Werden Leitfiguren verwendet, sollten sie auf jeder Seite mit einer konkreten Aufgabe darge-
stellt werden. Sie konnen z. B. auf wichtige Stellen im Text hinweisen, Texte kurz zusammen-
fassen, Begriffe erkldren, den Leser durch die Zeitung geleiten. Dienen die Figuren nur als
Auflockerung der Seite oder Belustigung, sind sie eher als Maskottchen denn als Leitfigur zu
verstehen. Durch ihren Wiederkennungswert konnen sowohl positive als auch negative Erleb-
nisse bei dem Rezipienten mit dem Produkt in Verbindung gebracht werden. Daher muss das
Aussehen, die Platzierung auf der Seite als auch die Aufgabe der Leitfigur mit Sorgfalt geplant
und umgesetzt werden. Nicht selten finden gerade dltere Kinder viele Leitfiguren als kindlich
oder storend. Auch hier spielt die Zielgruppe eine maf3gebliche Rolle in der Gestaltung der
Kindernachrichtenseiten.

Glaubwirdigkeit

Glaubwiirdigkeit ist in Zeiten des kritischen Hinterfragens von Quellen ein wesentlicher Aspekt
bei Nachrichten und somit auf journalistische Prinzipien zuriickzufiihren. Quellenangaben an
Bildern und Grafiken sowie die Angabe des Redakteurs sind Qualititskriterien, welche die
Glaubwiirdigkeit und Seriositdt unterstreichen, da sie den Redaktionsprozess nachvollziehbar
machen.

Wie wird den jungen Lesern dargelegt, dass das, was sie lesen, auch stimmt? Verweise
auf Forschung, Zitate, Quellenangaben etc. sind wesentliche Merkmale. Mittlerweile wird in
Schulen das Thema quellenkritisches Lesen fast in jedem Unterrichtsfach behandelt, da auf-
grund der Medialisierung das Hinterfragen der Glaubwiirdigkeit von Quellen eine notwendige
Voraussetzung ist, um sich in der Informationsflut zurechtzufinden.

In Zeiten, in denen ,,fake-news* auf der Tagesordnung stehen und Kinder sowie Jugend-
lichen immer wieder darauf hingewiesen werden miissen Quellen zu hinterfragen und zu tiber-
priifen, ist es besonders notwendig, diese deutlich sichtbar und verstindlich in Kindernachrich-
ten anzugeben. Nur so entwickeln Kinder ein Verstindnis fiir Quellen. Um das Verstdndnis von
Quellen zu erleichtern, bietet es sich an, unter Artikelbilder das Wort ,,Bild* zu schreiben und
danach die Quelle anzugeben. Oftmals stammen Bilder oder Texte von Presseagenturen. Deren
Buchstabenkiirzel sind fiir die meisten Kinder nichtssagend, eine Moglichkeit ist es, entweder
den Namen auszuschreiben und in Klammern die Abkiirzung zu setzen oder eine Art Abkiir-
zungsverzeichnis auf der Seite — z. B. im Full — zu integrieren. Bei Texten muss nicht zwangs-
laufig das Wort ,,Redakteur angegeben sein, hier reicht das Wort ,,von* aus, um dem jungen
Leser zu verdeutlichen, wer der Verfasser des Textes ist. Wichtig ist, dass die Angabe von

205 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (2003): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. 4. Auflage. Mainz: Hermann Schmidt Verlag. S. 66.
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Quellen im Produkt einheitlich vorgenommen wird. Es gilt, sich darauf festzulegen wie die
Kennzeichnung des Redakteurs geschehen soll, z. B. mit Vorname und Nachname.

Werbung

Oftmals sind Werbeanzeigen fiir Kinder nur schwer von journalistischen Inhalten zu unterschei-
den und verfiihren durch ihre Aufmachung. Um qualitativ gute Kindernachrichtenseiten zu pro-
duzieren, ist Werbung auf den Kinderseiten zu vermeiden. Auch Werbung, die sich speziell an
Kinder richtet, wie z. B. Werbung fiir Spielzeug, Schreibgerite oder Essbares, sollte nicht pu-
bliziert werden. Werbemafinahmen mit Bezug auf Kinder und Jugendliche unterliegen strengen
Regeln. Besonders streng reguliert ist Werbung in elektronischen Informations- und Kommu-
nikationsmedien. Aber auch fiir Druckmedien gilt, dass das Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb?*® Kinder und Jugendliche vor Werbung schiitzt, die ihre Leichtgldubigkeit und ge-
schéftliche Unerfahrenheit ausnutzen mochte. Kinder und Jugendliche diirfen nicht aufgefor-
dert werden, Produkte zu kaufen. Weitere Gesetzgebung bietet der Rundfunkstaatsvertrag?®?,
der Jugendmedienschutz-Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien (JMStV)?*® und einige
mehr, die aufgrund der Vielzahl nicht aufgefiihrt werden konnen, nur die wichtigsten seien
stellvertretend genannt. Dabei sei aber auch angemerkt, dass die beiden zuletzt genannten recht-
lichen Vorgaben sich vor allem auf digitale Medien beziehen.

Lesbarkeit
Das Qualititskriterium Lesbarkeit unterscheidet sich in seinen Anforderungen am deutlichsten
von denen fiir Nachrichten fiir erwachsene Leser. Konig definiert Lesbarkeit folgendermafen:

Lesbarkeit ist das Zusammenspiel verschiedener Einflulfaktoren des Rezeptionsobjekts und der
Rezeptionssituation mit dem Ziel der Texterfassung durch den Leser. Abhéngig von der Qualitét

dieses Zusammenwirkens ergibt sich eine Skala der Lesbarkeit, die von unlesbar bis optimal

lesbar reicht.?%

Abgesehen von den typografischen und den sprachlichen Kriterien hiangt Lesbarkeit entschei-
dend von der psychischen Befindlichkeit und der physischen Situation?!? ab, diese werden in
der vorliegenden Arbeit jedoch nicht weiter vertieft, da sie vom Produzenten nicht beeinfluss-
bar sind. Die durch Verlage mogliche Beeinflussung der Lesbarkeit?!! und damit die Verstind-
lichkeit von Texten teilt sich in zwei Bereiche: Sprache und Typografie. Bei Kindernachrichten

206 Bundesministerium der Justiz und Verbraucherschutz: http://www.gesetze-im-internet.de/uwg 2004/ (aufge-
rufen am 01.11.2019).

207 Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien: https://www .die-medienanstalten.de/fileadmin/user up-
load/Rechtsgrundlagen/Gesetze Staatsvertraege/Rundfunkstaatsvertrag RStV.pdf (aufgerufen am 01.11.2019).
208 Kommission fiir Jugendmedienschutz: https://www kjm-online.de/ueber-uns/ (aufgerufen am 01.11.2019).
209 Filek, Jan (2013): Read/ability. Typografie und Lesbarkeit. Sulgen: Niggli Verlag. S. 66.

210 Damit ist bspw. die Leseumgebung gemeint, wie Ort, aber auch die Haltung beim Lesen.

211 Lesbarkeit, Verstindlichkeit und Lesefreundlichkeit stehen oft in Zusammenhang mit leichter Sprache. In
dieser Arbeit beschrinke ich mich auf die Lesbarkeit in Zusammenhang mit einfacher Sprache. In: Bredel/Maaf}
(2016): Leichte Sprache; ist ausfiihrlich der Unterschied zwischen einfacher und leichter Sprache nachzulesen.
Nach Wagner (S. 527) In: Bredel und Maal} (2016) ist die einfache Sprache inhaltlich nicht reduziert, wéihrend
die leichte Sprache nicht nur eine sprachliche Reduktion aufzeigt, sondern auch eine inhaltliche Reduktion.
Bredel, Ursula/Maal3, Christiane (2016): Leichte Sprache. Theoretische Grundlagen Orientierung fiir die Praxis.
Berlin: Dudenverlag. S. 527 ff.
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ist es besonders notwendig, die beiden Bereiche einzeln zu betrachten, auch wenn sie einander
bedingen.

Das Medium und die Voraussetzungen innerhalb des Mediums sind ebenfalls von Re-
levanz, bspw. das Zeitungsformat und die Papierqualitdt. Ist das Papier zu diinn, reif3t und knit-
tert es zu leicht, ist es fiir Kinder nicht nutzbar. Wird die Druckfarbe zu sehr aufgesaugt und
zerlauft, sodass die Buchstaben keine klaren Linien aufweisen, wird die Lesbarkeit durch ein
unklares Schriftbild beeintrachtigt. Auch der Kontrast von Abbildungen wird womdoglich un-
scharf und Bilder sind nicht eindeutig erkennbar. Diese Faktoren bedingen generell die Lesbar-
keit von Texten. In den folgenden Abschnitten Sprache und Typografie wird detaillierter auf
die diesbeziiglich an Kindernachrichten anzulegenden QualititsmafBstibe eingegangen.

Sprache

Das sprachliche Niveau und die Wahl von Ausdrucksformen sind wesentliche Aspekte, die an
die Voraussetzungen der Zielgruppe angepasst werden miissen. Texte sollen weder zu schwie-
rig noch zu leicht oder gar zu langweilig sein. Man weil3 jedoch, dass Lesenlernen nicht bei
allen Kindern gleich schnell vonstatten geht. Ebendies erklért sich vor allen Dingen daraus,
dass das menschliche Gehirn erst lernen muss zu lesen, im Gegensatz zum Sprechen und Se-
henlernen. Sprechen und Sehen sind Grundfertigkeiten, die genetisch verankert sind. Hingegen
miissen fiir das Lesenlernen grundlegende Abldufe entwickelt und zusammengefiihrt werden,
um im jungen Gehirn ein Lesenetzwerk zu bilden. Die Grundvoraussetzungen Sprechen und
Sehen sind fiir das Lesenlernen notwendig und bedingen das Lesenetzwerk.

Ein einfach strukturierter Satzbau, in dem Schachtelsidtze und Ironie vermieden werden,
ist flir die Zielgruppe Kinder notwendig. Kontinuierliche Zeitfolge des Berichtens sowie Ver-
gleiche zur Verdeutlichung erleichtern das Leseverstindnis. Neue und schwierige Worter sowie
gangige Abkiirzungen miissen eingefiihrt und verstindlich vermittelt werden. Kinder sollen
sich durch den Text angesprochen fiihlen, jedoch muss die sachliche Ausdrucksform gewéhr-
leistet sein, Jugend- und Umgangssprache?!'? gehoren entsprechend nicht in das Genre Kinder-
nachrichten.

Auch die Textldnge spielt eine wichtige Rolle: Durch Einteilung mit Zwischentiiber-
schriften findet nicht nur eine Strukturierung des Textes statt, auch wird die Lesemotivation
gesteigert. Durch die Einteilung von Artikeln in Textabschnitte mit Zwischeniiberschriften wird
dem Leser eine Ubersicht {iber den gesamten Text geboten. Nach Iluk?!? steuern Uberschriften
und Zwischeniiberschriften die Textrezeption. Der Leser wird auf den kommenden Inhalt vor-
bereitet und erwartet entsprechend wihrend des Lesens eine Vertiefung des zuvor Angekiin-
digten. Damit unterstiitzen Zwischeniiberschriften die Auseinandersetzung des Rezipienten mit
dem Textinhalt. Nicht nur das Textverstindnis, sondern auch die Lesemotivation werden
dadurch erhoht, da der Leser Lesepausen einlegen kann und anschliefend leichter in den Text
zurlickfindet.

212 Zum einen gibt es regionale Unterschiede in der Jugendsprache, des Weiteren ist Jugendsprache auch als ein
Slang anzusehen und verédndert sich von Jahr zu Jahr, teilweise besteht Jugendsprache aus nicht vollstindigen
Sitzen, mit Jugendsprache wird bewusst eine Abgrenzung zu Erwachsenen geschaffen. Daher ist Jugendsprache
nicht fiir Nachrichtenvermittlung als Sprachstil geeignet.

213 Tluk, Jan (2009): Verarbeitungs- und lernbehindernde Barrieren in Lehrtexten aus kognitionswissenschaftli-
cher Sicht. In: Bredel, Ursula/MaaB3, Christiane (Hrsg.) (2016): Leichte Sprache. Theoretische Grundlagen Ori-
entierung fiir die Praxis. Berlin: Dudenverlag. S. 133.

69



Ist die Altersspanne der Zielgruppe grof3, so muss gewéhrleistet sein, dass die Lesbarkeit
sowohl fiir Leseanfénger als auch fiir geiibte Leser gegeben ist, sofern nicht eine Eingrenzung
durch eine genauere Zielgruppenbestimmung stattgefunden hat. Hier stof8t das Printmedium an
seine Grenzen: Wihrend online ein Mausklick ausreicht, um einen Text in eine andere Niveau-
stufe umzuwandeln, ist dies im Print nicht moglich.

Insgesamt gilt es festzuhalten, dass Kinder sich durch die Artikel angesprochen fiihlen
sowie durch den Text geleitet werden und dabei die Lust zum Weiterlesen entwickeln sollen.
Es bietet sich daher an, Kindernachrichten in sogenannter ,,einfacher Sprache* zu prasentieren.

Im allgemeinen Sprachgebrauch werden die Begriffe leichte und einfache Sprache synonym
verwendet. In der Wissenschaft findet jedoch eine Unterscheidung der Begrifflichkeiten statt.
Die wissenschaftliche Diskussion kann in der vorliegenden Arbeit nicht vertieft werden, aber
z. B. auf der Webseite zur wissenschaftlichen Diskussion und Forschung tiber Kinder- und Ju-
gendmedien der Universitét Duisburg/Essen nachgelesen werden.?'* Es wird hier der Begriff
einfache Sprache in Anlehnung an Magris und Ross verwendet, 2> nach denen sich einfache
Sprache wie folgt auszeichnet: Einfache Sprache ist weniger strikt geregelt im Gegensatz zu
leichter Sprache, die eine regulierte Varietit des Deutschen darstellt.?!® Ebenfalls ist einfache
Sprache nach Magris und Ross auch fiir andere Leser niitzlich z. B. Menschen mit Migrations-
hintergrund. Liangere Sétze und die Verwendung von Nebensitzen sind mdglich, hierzu sind
aus typografischer Sicht bereits Einschrankungen vorgenommen worden. Es muss nicht unbe-
dingt ein neuer Absatz nach jedem Satzzeichen erfolgen, und auch ist keine strenge Regulierung
der Optik von Bild und Schrift vorzunehmen, wie es in der leichten Sprache der Fall ist.?!’
Abweichend zu Magris und Ross ist die Verwendung von schwierigen Begriffen auch moglich,
sofern diese fiir den Rezipienten verstidndlich erkldrt werden.

Um eine Kommunikation zu ermdglichen, miissen die kommunizierenden Partner tiber
dieselbe Sprache verfligen. Zwar handelt es sich bei Kindernachrichten nicht um das gespro-
chene Wort, sondern um geschriebenen Text, aber auch dabei miissen beide dieselbe Sprache
verwenden. Sind Artikeltexte aus der Zeitung fiir Erwachsene tibernommen, ist davon auszu-
gehen, dass diese Sprache vom GroBteil der Kinder nicht verstanden wird, vor allem Artikel
aus dem wirtschaftlichen und politischen Ressort, aber auch dem Feuilleton diirften den meisten
jungen Lesern Schwierigkeiten bereiten. Bei Kindernachrichten geht es jedoch auch um Wort-
schatzerweiterung, daher ist es ratsam, eine zwar an die Zielgruppe angepasste Sprache zu ver-
wenden, jedoch sollen die Leser ebenfalls gefordert und nicht unterfordert werden.

214 Universitit Duisburg/Essen. Wissenschaftliches Internetportal fiir Kinder- und Jugendmedien: http://kin-
derundjugendmedien.de/index.php/152-fachlexikon/fachdidaktik/2710-gadow-anne-schueler-lisa-literatur-in-
leichter-sprache-und-vereinfachte-lektueren-fuer-den-deutschunterricht-und-deutschlernende (aufgerufen am
05.03.2020).

215 Magris, Marella/Ross, Dolores (2015): Barrierefreiheit auf Webseiten von Gebietskorperschaften: Ein Ver-
gleich zwischen Deutschland, Italien und den Niederlanden. 2015. In: Bredel, Ursula/Maal3, Christiane (2016):
Leichte Sprache. Theoretische Grundlagen Orientierung fiir die Praxis. Berlin: Dudenverlag. S. 528.

216 Bredel, Ursula/MaaB, Christiane (Hrsg.) (2016): Leichte Sprache. Theoretische Grundlagen Orientierung fiir
die Praxis. Berlin: Dudenverlag. S. 528.

217 Bredel, Ursula/MaaB, Christiane (Hrsg.) (2016): Leichte Sprache. Theoretische Grundlagen Orientierung fiir
die Praxis. Berlin: Dudenverlag. S. 528.

70



In diesem Zusammenhang hilft ein semiotischer Blick: In der Semiotik unterscheiden
sich drei Dimensionen?!8, zwei sind davon im Zusammenhang mit der Sprache in Kindernach-
richten besonders wichtig: Die semantische Dimension, die sich mit Wortern und ihren Bedeu-
tungen befasst. Die sprachlichen Zeichen stehen also in Beziehung zu Personen, Sachverhalten,
Dingen und Ereignissen. Die andere fiir Kindernachrichten wichtige Dimension ist die syntak-
tische Dimension. Hier geht es, vereinfacht ausgedriickt, um die Beziehung der Zeichen unter-
einander, also um Sprachregeln und damit um Grammatikregeln, die Auswirkungen auf den
Satzbau und die Satzkonstruktion haben.?!” Die semantische und syntaktische Dimension sind
wesentlich fiir das sprachliche Niveau und miissen auf die Zielgruppe ausgerichtet sein. Schulz
von Thun und Langer haben eine Formel fiir die Verstindlichkeit der journalistischen Sprache
(vgl. Tab. 2)*?° entwickelt, diese richtet sich zwar an Erwachsene, ist jedoch auf die Zielgruppe

Kinder tibertragbar:
= Einfachheit: kurze Sétze, gelaufige Begriffe
= Gliederung/Ordnung systematischer Aufbau, folgerichtige Verkniipfungen
= Prignanz treffende Formulierungen ohne allzu viel schmiickendes Beiwerk
= Stimulanz Anschauliche Beispiele

Tab. (2): Schulz von Thun und Langer. Versténdlichkeit journalistischer Sprache

Die Formel von Schulz von Thun und Langer??! ist oft in journalistischen Lehrbiichern zu fin-
den, die das Schreiben verstdndlicher Texte erldutern (vgl. Tab.2): Es gilt eine Struktur in der
Zeitfolge von Ereignissen einzuhalten, damit geht der rote Faden des Textes einher, Vergleiche
dienen der Verdeutlichung und erleichtern das Leseverstindnis der Zielgruppe Kinder. Meta-
phern werden oftmals vor allem von jungen Lesern nicht verstanden und sollten demzufolge
nicht als Mittel eingesetzt werden. Vergleiche hingegen sind eher verstindlich als Metaphern.
Bildliche Analogien geben Aufschluss liber Verhiltnisse und vergleichen diese miteinander.
Dabei kann es sich z. B. um Grofenverhéltnisse handeln oder auch um Umrechnungseinheiten,
die im Verhiltnis zu einer bekannten Grofle gesetzt werden. Mit dieser Art der Verdeutlichung
werden Kindern Vergleiche geboten, die sie auf ihnen bekannte Zusammenhinge beziehen kon-
nen.

Werden gingige Abkiirzungen verwendet, miissen diese fiir Kinder zuerst eingefiihrt
werden, denn oftmals kennen sie die Abkiirzung noch nicht, und auch schwierige Worter miis-
sen erklirt werden. Burkart bezeichnet dieses Nichtverstehen als ein Nichtverstehen auf gegen-
stindlicher Ebene; Nichtverstehen kommt vor, ,wenn Sprecher und Horer {iber

218 Piirer, Heinz (2014): Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. 2. Auflage. Miinchen, Konstanz: UVK
mbH. S. 73.

219 Burkhart, Roland (1998): Kommunikationswissenschaft. Grundlagen und Problemfelder. Umrisse einer inter-
disziplindren Sozialwissenschaft. In: Piirer, Heinz (Hrsg.) (2014): Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft. 2. Auflage. Konstanz, Miinchen: UVK mbH. S. 73.

220 Schulz von Thun, Friedemann/Langer, Inghart. et al (2002): Sich verstdndlich ausdriicken. In: Ruf3-Mohl,
Stephan (Hrsg.) (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auflage.
Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 73.

221 Schulz von Thun, Friedemann/Langer, Inghart. et al (2002): Sich verstdndlich ausdriicken. In: Ruf3-Mohl,
Stephan (Hrsg.) (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auflage.
Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 73.
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unterschiedliche Zeichenvorrite verfiigen*??2. Als Beispiel werden Fremdwérter genannt. Um
deren Nichtverstehen vorzubeugen, kann wie folgt vorgegangen werden: Fremdworter und
schwierige Worter werden im laufenden Text erklirt, um so den Lesefluss nicht zu unterbre-
chen. Zusitzlich kann eine Art ,,Lexikonkasten® integriert werden. Ein solcher Kasten kann
innerhalb des Artikels als Element eingebettet werden. Eine weitere Moglichkeit besteht darin,
dem Kasten einen festen Platz in der Zeitung zu geben und darin in jeder Ausgabe schwierige
Worter mit Erkldrungen gesammelt darzustellen. ,,Je mehr wir liber ein Wort wissen, desto
stidrker wird unser Gehirn aktiviert und desto mehr Bedeutungsebenen sind verfiigbar*.2*

Eine an die Zielgruppe angepasste Sprache ermdglicht Textverstdndnis und fiihrt damit
zu einer besseren Lesbarkeit. Ein Text kann jedoch sprachlich noch so gut formuliert sein, wenn
die Typografie, d. h. das Schriftbild, nicht angepasst ist, wird die Lesbarkeit beeintrachtigt;
Entsprechendes gilt aber auch umgekehrt. Daher miissen vom Verlag die zu beeinflussenden
Bereiche der Sprache, Typografie und auch das Layout an die Zielgruppe angepasst sein. Um
die Lesbarkeit des Produktes zu unterstiitzen, miissen optimale Voraussetzungen geschaffen
werden.

Typografie
Einleitend dient eine Ubersicht der in der vorliegenden Arbeit verwendeten typografischen
Begriffe:

Versalie
(GroBbuchstabe)

renabdtand

Oberlinge /i\

Scrlfc1 .

A
Mittelldnge
x-Hohe

N P
- Unterlénge |

SchriftgroBe
>
_Versalhohe_

&

Gemeine
(Kleinbuchstaben)

1M LIYDS

Abb. (1): Dittmar, Jessica. Typografie Begriffe

Willberg und Forssman befassen sich mit der Typografie in Druckmedien u. a. fiir Kinder, dabei

geht es vor allem um die Lesbarkeit??*: ,,Die Typografie ist so aufgebaut, dass sie sich mit der

fortschreitenden Lesesicherheit der Kinder verindert“.??> Somit sollte nicht nur eine

222 Burkhart, Roland (1998): Kommunikationswissenschaft. Grundlagen und Problemfelder. Umrisse einer inter-

disziplindren Sozialwissenschaft. In: Piirer, Heinz (Hrsg.) (2014): Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft. 2. Auflage. Konstanz, Miinchen: UVK mbH. S. 74.

223 Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verlieren diir-
fen. 1. Auflage. Miinchen: Penguin Verlag. S. 106.

224 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich. Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit Schrift.
Hermann Schmidt Verlag. Mainz. 1999: Die Typografie passt sich also dem Fortschritt der Lesesicherheit an.
Willberg und Forssmann unterscheiden vier Stufen: die erste Stufe richtet sich an Leseanfianger. Merkmale der
Stufe eins sind, dass am Ende einer Zeile ein Abschluss zu finden ist. Weiterhin folgt der Zeilenumbruch nach
Sinnzusammenhang, ohne dabei auf den Flattersatz Riicksicht zu nehmen. In der zweiten Stufe haben Kinder
bereits erst Grundkenntnisse des Lesens, sodass der Flattersatz eingefiihrt wird, ohne Riicksicht darauf, dass am
Zeilenende eine abgeschlossene Zeilenaussage stattfindet. Jedoch sollten nach wie vor keine Worttrennungen statt-
finden. In der dritten Stufe wird Flattersatz mit Worttrennungen eingefiihrt, die keinesfalls sinnentstellend sein
diirfen. Die Stufe vier richtet sich an Kinder Ende des dritten Schuljahres, also Kinder mit Leseerfahrung.

225 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (1999): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. Mainz: Hermann Schmidt Verlag. S. 77.
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sprachliche Anpassung an die Zielgruppe je nach Alter erfolgen, sondern auch die Typografie
je nach Lesevermodgen angepasst werden.

Die Bedeutung der Typografie wird oftmals vernachléssigt, ist jedoch im Zusammenhang
mit Kindernachrichten essenziell: Um eine gute Lesbarkeit zu gewédhrleisten, spielt die Wahl
der Grundschrift eine maf3gebliche Rolle. Die Grundschrift, die Schrift, die in den Artikeln
verwendet wird, sollte auf allen Seiten die gleiche sein, um einen ruhigen Gesamteindruck zu
erzeugen. In Zeitungen wird oftmals eine Antiqua-Schrift*?® verwendet. Dies begriindet sich in
deren guter Lesbarkeit aufgrund der Serifen, die eine optische Verkettung der einzelnen Buch-
staben erzeugen. Folglich sind Wortbilder deutlicher und einfacher zu lesen. Vor allem die Un-
terscheidung zwischen ,,i und j* ,,I und L* ist in Serifenschriften besonders deutlich und fiir
Leseanfdnger ein wichtiger Vorteil. Es gibt jedoch auch eine andere Denkschule, die in Bezug
zu Schriften fiir Kinder argumentiert, dass die Schrift fiir Leseanfinger besonders einfach ge-
formt sein muss, und deshalb serifenlose Schriften vorzieht. Hierbei geht es nicht um richtig
oder falsch, sondern um unterschiedliche Zugédnge und darum eine fiir den Leseprozess unter-
stiitzende Schrifttype zu wihlen. Die Grofle der verwendeten Schriften und Textmenge pro
Seite sind wesentliche Faktoren hierbei: Texte in Erstleserfibeln und Kindernachrichten unter-
scheiden sich auch in diesen Punkten fundamental. Ungeachtet dieser Diskussion ist es wichtig,
dass eine den Leseprozess unterstiitzende Schrift vor allem eindeutig sein muss, wie z. B. die
Antiqua.??’ Ein wesentliches Argument fiir eine Serifen-Schrift im Print ist, dass sie aufgrund
ihrer Eindeutigkeit, die u. a. durch die groBe x-Hohe??® hervorgerufen wird, von Dyslektikern
einfacher zu lesen ist. Uberschriften hingegen werden meist in einer serifenlosen Schrift ge-
setzt. Die Mischung aus Serifenschrift als Grundschrift und serifenloser Schrift in den Uber-
schriften kann stilistisch gelingen, sofern sie aus derselben Schriftfamilie stammen.

Zwar sind serifenlose Schriften fiir Kinder einfacher nachzuschreiben. Schwerpunkt bei
Kindernachrichten ist jedoch das Lesen und nicht das Schreibenlernen von Buchstabenformen.
Entsprechend verwenden die meisten Zeitungen fiir ihre Flietexte Antiqua-Schriften.

Eine Verwendung von Versalien erhdht die Aufmerksamkeit. Aber lediglich fiir Uber-
schriften oder Ressorts ist diese Art der Erzeugung von Aufmerksamkeit durch Versalien mog-
lich. Im Vergleich zu einer Mischschrift aus Grof3- und Kleinbuchstaben sind ausschlieliche
Versalschriften fiir die Zielgruppe Kinder nicht gut lesbar, da sie den Lesefluss durch eine 14n-
gere Fixierung und damit erschwerte Worterkennung beeintréchtigen: ,,Der normale Satz mit
GroB- und Kleinbuchstaben, kombiniert mit entsprechenden Auszeichnungen, ergibt einen gut

lesbaren Text, der vom Leser ermiidungsfrei erfasst werden kann*,>%°

,,.Der Versuch, Text iiber die Grof3e lesbarer zu machen, schafft irritierenderweise keine Abhilfe:

GroB3e Buchstaben beanspruchen einfach mehr Platz auf der Retina und wandern an den Rand

des Sehfeldes, wo sie viel schwieriger zu identifizieren sind.***

226 Die Excelsior wird bspw. im Zeitungsdruck oft aufgrund ihrer Robustheit verwendet.

227 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (2003): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. 4. Auflage. Mainz: Hermann Schmidt Verlag. S. 74.

228 ¥ Hohe: auch als Mittelldnge bezeichnet, meint die Hohe der Gemeinen, also der Kleinbuchstaben

229 Biihler, Peter/Schlaich, Patrick/Sinner, Dominik (2017): Typografie: Schrifttechnologie, Typografische Ge-
staltung, Lesbarkeit; Bibliothek der Mediengestaltung. Berlin: Springer Vieweg Verlag. S. 40.
230 Filek, Jan (2013): Read/ability. Typografie und Lesbarkeit. Sulgen: Niggli Verlag. S. 21.

73



In der Typografie sind unterschiedliche Ansétze beziiglich der Lesbarkeit existent. Wesentlich
ist aber die zugrunde liegende Begrenztheit des Sichtfeldes beim Lesen: Tarja Karlsson Héikio
stellt fest; dass Kinder mit 8 Jahren rechts von der Fixation?*! nur etwa 3 Buchstaben und mit
10 etwa 7 Buchstaben sehen, wihrend man links von der Fixation meist weniger Buchstaben
erkennt. Liegen die Abstinde zwischen den einzelnen Buchstaben also zu weit auseinander, so
fallen die restlichen Buchstaben auBerhalb der Fixation und damit ist ein Wort schwieriger zu
lesen. Bei zu groflen Zwischenabstidnden muss das Auge entsprechend grof3e Spriinge, Sakka-
den?*? vollziehen. Sakkaden werden automatisch und unbewusst vom Auge beim Lesen ge-
macht, je trainierter das Lesen geschieht, desto flieBender sind die Sakkaden. Nach Haikids
Studie erreichen Kinder erst mit zwolf Jahren die Fixationsspanne eines Erwachsenen.?3?

Zur empfohlenen Schriftgrofe fiir Kinder liegen ebenfalls unterschiedliche Auffassun-
gen vor: die einen argumentieren, dass die Schrift relativ gro3 sein soll, damit die Unterschei-
dung der Buchstabenformen besonders deutlich ist. Die anderen meinen, dass die Schrift nicht
besonders grof3 sein soll, damit Kinder bei einer Fixation mehrere Buchstaben auf einmal er-
fassen konnen, um so Wortbilder einfacher zu erschlieSen. Unter Beriicksichtigung von Hiikios
Studie sollte das Schriftbild fiir Kinder nicht zu gro3 sein. Auch die Schriftgroen sollten nicht
variieren, sondern sich auf eine GroBe zwischen 8 und 12 Pt im FlieBtext fiir Printzeitungen
beschrinken. Uberschriften sind meist groBer gestaltet und kénnen zwischen ca. 14 bis 16 Pt
variieren, dabei sollte aber auf verringerten Buchstaben- und Wortabstand geachtet werden.

Eine Studie von Beier und Larsson?** weist nach, dass Erwachsene und Kinder unter-
schiedliche Zeilenldngen bevorzugen. Kinder préferieren eine kurze Zeilenbreite, wohingegen
Erwachsene eine mittlere Zeilenbreite mogen. Kurze Zeilenbreiten fassen 35 Zeichen pro Zeile,
fiir Leseanfénger ist dies optimal. Mittlere Zeilenbreiten fassen etwa 55 bis 60 Zeichen. Es gibt
mehrere Studien, die zur Messung der optimalen Zeilenldnge fiir Kinder gemacht wurden.?®
Dass Kinder eine kiirzere Zeilenlange bevorzugen, léasst sich dadurch erkléren, dass die Fixati-
onsspanne bei Kindern unter 12 Jahren nicht vollstdndig ausgereift ist. Allerdings weist die
kurze Zeilenbreite auch Nachteile auf, denn das Sehfeld wird nicht effizient ausgenutzt und es
werden weniger Informationen aufgenommen, zudem sind vermehrt Worttrennungen zu ver-
zeichnen, die den Lesefluss beeintrachtigen. Auch wird in diesem Zusammenhang deutlich,
dass eine Eingrenzung der Altersspanne sinnvoll ist. Fiir Kindernachrichten im Print bietet sich
daher eine Zeilenldnge von mindestens 35 bis maximal 50 Zeichen an. Es ist aber, wie bereits
erwéhnt, davon auszugehen, dass Kindernachrichten nicht nur von Leseanfingern konsumiert
werden, daher ist es wichtig, ein Mittelmal3 zu finden, das den Lesefluss und die Lesbarkeit
grundsétzlich unterstiitzt.

231 Als Fixation wird das Ruhen des Auges auf einem Punkt verstanden, bei der die Informationsaufnahme beim
Lesen stattfindet.

232 Als Sakkaden werden Vorwirtsspriinge des Auges beim Lesen bezeichnet.

233 Filek, Jan (2013): Read/ability. Typografie und Lesbarkeit. Sulgen: Niggli Verlag. S. 22-24.

234 Beier, Sofie/Larsson, Kevin: Design Improvements for Frequently Misrecognized Letters. In: Information
Design Journal 18 (2) 2010, S. 118-137. https://www researchgate.net/publication/233608849_Design_Improve-
ments_for_Frequently_Misrecognized_Letters (aufgerufen am 20.06.2020).

235 Bernard, M.L./Fernandez, M./Hull, S./Chaparro, B. S. (2005): The effects of Line Length on Children’s and
Adults” Perceived and Actual Online Reading Performance. Proceedings of the Human Factors an Ergonomics
Society 47" Annual Meeting. Seite 1375-1379. In: Filek, Jan (2013): Read/ability. Typografie und Lesbarkeit.
Sulgen: Niggli Verlag. S. 110.
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Textspalten in Zeitungen sind in Blocksatz gesetzt. Dies fiihrt optisch zu einem ruhige-
ren Eindruck als der Flattersatz, sofern keine zu groen Wortabstéinde entstehen, die dann im
Gesamtbild wie ein Liickentext wirken. Dies kann durch Worttrennungen unterbunden werden,
die jedoch sinngemdf erfolgen miissen. Es wird allerdings aufgrund der groBen Wortabsténde
davon abgeraten, Blocksatz bei weniger als 40 Zeichen zu verwenden. In diesem Zusammen-
hang ist der Wort- und Zeilenabstand bei der Lesefiihrung entscheidend. Eine Faustregel besagt,
dass der Zeilenabstand grofBer sein muss als der Wortabstand. Brielmaier und Wolf empfehlen
bspw. bei einer 11 Pt Schrift einen 12 Pt Zeilenabstand.?*® Auch Willberg und Forssman beto-
nen, dass in der Typografie fiir Kinder die Regel gilt, dass der Zeilenabstand groBer sein muss
als der Wortabstand.?*” Eine zu schmale Zeilenbreite wirkt sich im Blocksatz durch vermehrte
Worttrennungen aus und kann vor allem bei Leseanfidngern zu einer Leseerschwernis fiihren.
Daher sollte auf zu kurze Zeilen verzichtet werden, eine Zeilenbreite von mindestens 35 bis
maximal 50 Zeichen pro Zeile ist hingegen in Printkindernachrichten gut lesbar. Der Vorspann
eines Artikels soll nicht mehr als 3 bis 4 Zeilen einnechmen, da er sonst fiir den Leser als Flief3-
text eingeordnet wird.?*®

Farben konnen eine Zugehdorigkeit signalisieren und einen Wiederkennungseffekt schaf-
fen, aber auch Hervorhebungen im Text dienen. Dies wirkt sich dann positiv auf die Lesbarkeit
von Kindernachrichten aus. Farbige Schriften oder Farbunterlegungen im Text diirfen jedoch
nicht vom Textinhalt ablenken. Rot ist eine Farbe, die am stirksten wahrgenommen wird, sie
ist zugleich eine Signalfarbe und kann je nach Kontext falsch interpretiert werden. Blau hinge-
gen ist eine dezente Farbe, die als serids gilt. Die Verwendung von Farben bietet sowohl Vor-
teile als auch Nachteile, daher muss im Voraus deutlich geklért sein, was mit der Farbgebung
erreicht werden soll. Farben erregen Aufmerksamkeit und kénnen eine psychologische und
emotionale Wirkung auslosen.?*® Zu berticksichtigen ist bei der Farbwahl, dass sie als Schrift-
farbe nicht zu hell sein darf, da sonst ein zu schlechter Farbkontrast mit dem Hintergrund/dem
Zeitungspapier entsteht. Insbesondere muss der Kontrast von Hintergrund- zu Schriftfarbe im
richtigen Verhéltnis sein. Hinsichtlich der Lesbarkeit ist schwarze Schrift auf weilem Hinter-
grund besser lesbar.2*’ Bei weiBer Schrift auf schwarzem Hintergrund sollte die SchriftgroBe
um 10 % und die Laufweite der Buchstaben um 2% erhoht werden?*!, da ansonsten Buchstaben
und Worter im Schriftbild verschwimmen und die Lesbarkeit beeintrichtigen. Die Schrift an

236 Brielmaier, Peter/Wolf, Eberhard (2000): Zeitungs- und Zeitschriftenlayout. 2. Auflage. Konstanz: UVK. S.
190.

237 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (1999): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. Mainz: Verlag Hermann Schmidt. S. 76.

238 Brielmaier, Peter/Wolf, Eberhard (2000): Zeitungs- und Zeitschriftenlayout. 2. Auflage. Konstanz: UVK. S.
190.

239 Brielmaier, Peter/Wolf, Eberhard (2000): Zeitungs- und Zeitschriftenlayout. 2. Auflage. Konstanz: UVK. S.
223 ff.

240 Grundsitzlich besteht die beste Lesbarkeit bei gelber Schrift auf schwarzem Hintergrund. Dies ist jedoch so
ungewohnlich, dass der Leser und vor allem Kinder erst einmal irritiert sein diirften und sich an diese Kombina-
tion gewohnen miissten.

241 DBSV: Deutscher Blinden und Sehbehindertenverband: https://www leserlich.info/kapitel/farben.php
13.09.2019.
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sich muss eine kréftige sein, denn sonst geht die Farbwirkung verloren. Zumeist werden Schrif-
ten mit Fettbuchstaben verwendet.?#?

Barrierefreiheit

Eine barrierefreie Kindernachrichtenseite zu produzieren, setzt weitere Regeln voraus. Grund-
satzlich ist mit der Beachtung der bislang aufgefiihrten Qualititskriterien auch Kindern mit
Funktionseinschrankungen geholfen. Denn Anpassungen dienen meist nicht nur einer speziel-
len Gruppe von Menschen, sondern haben positive Auswirkungen fiir alle. Nicht immer konnen
Produkte sehr spezielle Bediirfnisse beriicksichtigen, in manchen Féllen muss ein speziell an-
gepasstes Produkt erstellt werden. Barrierefreiheit ist bei Kindernachrichten im Print durch die
iibrigen Qualitétskriterien mit abgedeckt und wird daher nicht als ein gesondertes Kriterium
aufgefiihrt. Fiir Online sind zusitzliche Faktoren im entsprechenden Kriterienkatalog formu-
liert.

Fiir eine iibersichtliche Gesamtdarstellung der hier vorgestellten bzw. diskutierten Qua-
litatskriterien fiir Kindernachrichten im Print dient die folgende Tabelle (vgl. Tab. 3). Am Ende
der Einzelanalysen (Kap. 6) werden folgende farblichen Markierungen verwendet, um ein tiber-
sichtliches Gesamtbild zum analysierten Produkt zu geben. Zu diesem Zweck werden folgende
Farbkodierungen verwendet:

Griin = Qualitétskriterium erreicht
Gelb = Qualititskriterium nicht vollstindig erreicht
Rot = Qualitétskriterium nicht beriicksichtigt

242 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (1999): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. Mainz: Verlag Hermann Schmidt. S. 53.
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Aufbau Inhalt Bilder, Glaubwiirdig- Lesbarkeit
G’,ﬁaﬁ k bz Sprache Typografie
Leitfigur
Eindruck: Festlegung der Ziel- | - deutliche, einfache | Verstindliche Objektiv, sachlich, Schrift:
ansprechend, Interesse | gruppe (Alter) Bild- und Grafikdar- | Quellenangabe neutral, Interesse we- Serifenschrift, grofe x-
weckend stellung, an: ckend, Anglizismen Hohe
- Bebilderung und - gute Auflosung Text, Bild, Gra- | vermeidend - Michelson-Kontrast
farblicher Einschlag - Kontrastoptimie- fik Wortwahl: Unterfor- von 0,6 bei Schrift zu
- Textmenge rung derung vs. Uberforde- | Hintergrund®*
- gewaltfrei rung
Zeitungsformat Aktualitit, der Arti- | Verstédndliche und Zitate von: Satzbau: Zeitfolge, Schriftgrofe:
handlich kelthemen deutliche Personen, Altersgruppe bertick- Text 8 — 12 Pt,
Bildunterschriften, Institutionen sichtigend, einfache Uberschriften 14 — 16
Quellenangabe Metaphern, Verglei- Pt mit verringertem
che Buchstaben- und
Keine: Schachtelsitze, | Wortabstand
Abkiirzungen, Ironie
Gesamtumfang im Relevante Informati- | Schliissiger Keine Werbung | - keine Umgangsspra- | Mischbuchstaben: Ver-
Verhiltnis zum Inhalt | onen: Originalitit, Text-Bild- che und Jugendspra- salien und Gemeine
Interesse weckende Zusammenhang che

Themen

Seitenstruktur: Verschiedene The- Visuelle Gewich- Erklarung von Woér- Wortzwischenraum
strukturiert, menbereiche: tung und Platzierung tern, z. B. als Infokas- | muss kleiner als
ubersichtlich z. B. Politik, Regio- - Keine Satzunter- ten oder Lexikon und Zeilenabstand sein
Spaltenstruktur: nales, Natur Extra: brechungen durch im Text
Links-/Rechtsspalte Ratsel, Comic visuelle Einbindun-

gen
Kopf: Unterschiedliche Visuelle Einbindung Texteinteilung: Ab- Zeilenldnge:
Logo, Titel Genres als Blickfang sitze, Zwischeniiber- min. 35 bis max. 50
Datum, Seitenzahl einsetzen schriften Zeichen pro Zeile

Textldnge beachten

Body: Péadagogisch, didak- | Leitfigur, Funktion: Zeilenabstand in Ab-

- deutliche Spalten- tischer Hintergrund- | erklérend, illustrie- héngigkeit von Zeilen-

struktur, Aufmacher, gedanke, Allgemein- | ren, begleitend lange und Schriftgrofe

Artikelabgrenzung bildend Richtwert: x-Ho6he als
Zeilenabstand

FuB: ,,Mitmach-Aktion* Textstruktur: Block-

Impressum, Redak-
tion, evtl. Kinderre-
daktion

satz, Flattersatz.
Worttrennungen.
Keine Zeilenspriinge

Tab. (3): Jessica Dittmar. Qualitétskriterienkatalog fiir Kindernachrichten in Zeitungen

243 Der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband (DBSV) bietet einen Kontrastrechner fiir Druck und
Bildschirm an: https://www .leserlich.info/kapitel/farben.php#kontrastrechner (aufgerufen am 15.12.2019).
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5.2 Entwicklung von Qualitatskriterien fur Kindernachrichtenwebseiten

,,Eine Onlineseite wird niemals so gut wie die Zeitung sein — aber auch nicht so schlecht. 244

Aus wirtschaftlichen Griinden wird die Entwicklung und Produktion digitaler Angebote von
den Medienhédusern bzw. Verlagen vorangetrieben, wihrend die Printproduktion fiir manche
Produktgruppen zunehmend vernachléssigt und in Teilen sogar ganz eingestellt wird. Cross-
mediale Kinderzeitungen werden oft als Supplement zu Erwachsenenangeboten produziert,
aber in der Regel mit minimalem Budget und ohne dabei didaktische, pddagogische und gestal-
terische Kriterien bei Nachrichtenauswahl und Aufbereitung zu beriicksichtigen.

Da Internet und Print sich in ihren Funktionen unterscheiden, ist es notwendig, auch entspre-
chend gesonderte Qualitdtskriterien zu formulieren, allerdings tiberschneiden sich einige Kri-
terien fiir Print und Online.

Onlinekindernachrichten bediirfen beim Produzenten sowie beim Rezipienten eines
technischen Gerats: Um Kindernachrichten im Internet konsumieren zu kénnen, sind ein Com-
puter, Laptop, eine Leseplatte oder ein Smartphone sowie eine Internetverbindung notwendig.
Es ist ein Medium, {iber das Inhalte massenkommunikativ, wie etwa eine Onlinezeitung als
crossmediales Produkt der Printzeitung oder als Web-Radio, Web-TV und Homepages genutzt
werden. Entsprechend wird der Computer in der Massenkommunikationsforschung auch als
Hybridmedium verstanden.?#®

Auch die fiir Onlinekindernachrichten entwickelten Qualitdtskriterien entstammen den
Bereichen Journalistik, Medienpddagogik, Medienwissenschaft, Kommunikationsdesign und
Webdesign. Sie sind an die physische und psychische Entwicklung von Kindern angepasst und
in Kategorien geordnet. Auch hier gilt, dass die Kriterien flexibel zu lesen sind und nicht einer
bestimmten Reihenfolge unterliegen. Eine Uberschneidung einzelner Kriterien mit anderen ist
moglich. Im Gegensatz zum Print ist das Kriterium Barrierefreiheit als gesondertes Qualitéts-
kriterium aufgefiihrt, da aufgrund des Mediums andere Voraussetzungen gegeben sind, z.B.
durch die digitale Sprachausgabe. Das Kriterium Bilder ist erweitert, da das Medium Online
andere Moglichkeiten der Einbindung von Einzel- und Bewegtbild bietet. Weitere Unterschiede
sind bei den Hauptkriterien nicht vorhanden, im Detail finden sich Uberschneidungen zum
Print. Um Doppelungen zum vorherigen Kapitel 4.1 zu vermeiden, werden in diesem Kapitel
lediglich die Unterschiede, die fiir Online wesentlich sind, besprochen.

Die folgenden Hauptkriterien werden in Ergénzung zur Darstellung in Kap. 5.1 detailliert
erortert und die Ergebnisse anschlieend in einer Tabelle zusammengefasst.

e Architektur, Usability

e Inhalt

e Bilder, Grafik, Video, Podcast, Leitfigur
e Glaubwiirdigkeit

244 Jakobs, Hans-Jiirgen: Journalismus im Internet - zehn Thesen zur Qualitiit. In: Schroder Michael/Schwanebeck
Axel (Hrsg.) (2011): Qualitit unter Druck. Journalismus im Internet-Zeitalter. Baden-Baden: Nomos Verlagsge-
sellschaft. S. 145.

245 Piirer, Heinz (2014): Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. 2. Auflage. Konstanz, Miinchen: UVK
mbH. S. 218.
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e Lesbarkeit: Sprache und Typografie

e Barrierefrei

Architektur/Usability

Das Layout einer Webseite ist vergleichbar mit dem Aufbau einer Printzeitung. Lediglich im
Body, welcher den Inhaltsbereich darstellt, gibt es auf Webseiten weitere Ebenen, die im Print
so nicht zu finden sind.?#¢

Im Internet ist es nicht immer leicht, die richtige Seite zu finden, da es nahezu unendliche Mog-
lichkeiten der Verkniipfung bietet und sowohl alte als auch aktuelle Webseiten verfiigbar sind.
Ein einfacher Webseitenname bzw. Webseitenadresse — leicht zu merken und zu schreiben —
ermoglicht nicht nur Kindern das Auffinden von Internetseiten. Dies gilt sowohl fiir crossme-
diale Produkte als auch ausschlieBliche Internetseiten. Eine Erleichterung bei der Navigation
kann ein crossmediales Produkt bieten, jedoch nur dann, wenn beispielweise auf der Internet-
seite fiir Erwachsene ein eindeutiger und leicht zu findender Verweis auf die Kinderseite vor-
handen ist.

Zielgruppe

Zunichst sollte entschieden werden, an welche Zielgruppe sich das Produkt richtet. Dieser As-
pekt wurde bereits ausfiihrlich in Kap. 5.1 diskutiert. Ist die Zielgruppe festgelegt, so gilt es,
diese genauestens auf ihre Bediirfnisse, Vorlieben, Wiinsche und Interessen hin zu analysieren.
Kenntnisse iiber die Zielgruppe sind entscheidend, um ein erfolgreiches Nachrichten-Produkt
fiir Kinder erstellen zu kdnnen. ,,Schulkinder passen ihre Aufmerksamkeit der Situation an und
beachten nur die Aspekte, die fiir das Erreichen ihres Ziels relevant sind.*?*7 Studien zum Nut-
zungsverhalten der Zielgruppe, aber auch Forschung aus den Bereichen Medienwissenschaft,
Medienpddagogik und Psychologie sowie Neurologie liefern wertvolle Erkenntnisse, die zu
beriicksichtigen sind. Die KIM-Studie gibt Aufschluss liber das Medien-Nutzungsverhalten von
Kindern und Jugendlichen bspw. in Bezug auf Zeitung und Computeranwendung. Die Studie
von 2018 zeigt z. B., dass die Mediennutzung bei 9-Jahrigen Kindern immer digitalisierter wird.
Das heif3t jedoch nicht, dass Kinder den Aufbau des Internets verstehen und seine Bedienung
beherrschen. Entsprechend sind die Medienkompetenz und technischen Méoglichkeiten der
Zielgruppe wesentlich.

Gesamteindruck

Der erste Eindruck des Lesers ist entscheidend fiir die Bewertung, ob das Produkt als interessant
und lesenswert eingestuft wird. Das Internet ist so vielfdltig und schnelllebig, dass eine genaue
Kenntnis der Nutzer beim Produzenten vorhanden sein muss. Effektivitit, Effizienz und Zu-
friedenheit sind Eigenschaften, die dabei entscheidend in Bezug auf Webseiten-Usability fiir

246 Nohl, Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidel-
berg: dpunktVerlag. S. 293.
247 Liebal, Janine/Exner, Markus (2011): Usability fiir Kids. Ein Handbuch zur ergonomischen Gestaltung von

Software und Websites fiir Kinder. Schriften zur Medienproduktion. Wiesbaden: Vieweg + Teubner Verlag. S.
19.
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Kinder sind.?*® In Abhéngigkeit zum Nutzungskontext werden die Begriffe allerdings unter-
schiedlich gewichtet. Fiir Kindernachrichten ist die Effektivitét, also ,,(...) die Genauigkeit und
Vollstindigkeit, mit der Benutzer ein bestimmtes Ziel erreichen®, von besonderer Bedeutung,
ebenso die Effizienz, also der im ,,(...) Verhéltnis zur Genauigkeit und Vollstindigkeit einge-
setzte Aufwand, mit dem ein Benutzer ein bestimmtes Ziel erreicht”. Zufriedenheit ist als letzter
Punkt zu nennen und wird ,,(...) als die Freiheit von Beeintrachtigungen und die positive Ein-
stellung wihrend der Nutzung bezeichnet*.>*° Ergéinzend kann Zufriedenheit als Motivations-
motor dienen, denn ist das Kind mit dem Ziel zufrieden, z. B. verstidndlich informiert zu sein
und zudem Spal3 gehabt zu haben, wird es weiterhin Nachrichten auf dieser Seite lesen. Eine
Webseite sollte eine kinderfreundliche Biihne darstellen, Interesse bei der Zielgruppe wecken,
intuitiv bedienbar®>® sein und zugleich nicht von einer klassischen Webseitenstruktur abwei-
chen: Deren Hauptgliederung ist in Header, Body und Footer einzuteilen. Der Bereich einer
Website, der ohne Scrollen zu lesen ist, wird als above the fold bezeichnet, ist jedoch wesentlich
ungenauer definiert als etwa im Print, da die individuellen Einstellungen des Bildschirms und
Internet-Browsers eine entscheidende Rolle spielen. Unabhédngig von der Bildschirmeinstel-
lung ist die Webseite aus einer Mischung von modularem und Spaltenraster zu gestalten. Diese
Form der Gestaltung fiihrt zu einer iibersichtlichen, hierarchischen Struktur der Webseite.

Header

Im Header befindet sich das Logo, und die Topbar/das Topmenii, dazu gehdren das Datum und
eine Suchfunktion. Das Datum ist notwendig, um auf die Aktualitdt der jeweiligen Inhalte hin-
zuweisen. Eine Suchfunktion sollte so programmiert sein, dass Artikel sowohl nach Datum als
auch nach Stichpunkten und ganzen Titeln gesucht werden kdnnen. Zu beriicksichtigen ist da-
bei, dass Kinder nicht immer die korrekte Rechtschreibung verwenden und daher die Suchfunk-
tion auch Ergebnisse mit Rechtschreibfehlern ermdglicht. Seiten, die mehrsprachig angeboten
werden, sollten dies ebenfalls in der Topbar kenntlich machen. Dies wird am besten durch die
Nennung der Sprache erreicht, z. B. English. Fahnen-Icons konnen fiir Kinder eine Moglichkeit
sein, eine Sprache zuzuordnen, doch generell sollte diese Art der Symboldarstellung vermieden
werden, da Flaggen primér filir Staaten und nicht fiir Sprachen stehen. Werden in einem Land
mehrere Sprachen gesprochen, kann eine Flagge zur Verwirrung beitragen, sofern nicht alle
gesprochenen Sprachen des Landes angeboten werden.

Unter der Topbar befindet sich die Navigationsleiste®®!. Diese ist eine eigenstindige an
die Zielgruppe angepasste Navigationsleiste. Es scheint alle Jahre wieder einen neuen Trend zu
geben, ob die Navigationsleiste horizontal oben platziert wird oder vertikal links. Momentan
befindet sich die Navigationsleiste auf den meisten Homepages horizontal oben, sowohl auf der
Startseite als auch auf Unterseiten. Oftmals ist die Navigationsleiste als ein Drop-down-Menii

248 Liebal, Janine/Exner, Markus (2011): Usability fiir Kids. Ein Handbuch zur ergonomischen Gestaltung von
Software und Websites fiir Kinder. Schriften zur Medienproduktion. Wiesbaden: Vieweg + Teubner Verlag. S. 9.
249 Liebal, Janine/Exner, Markus (2011) a. a. O., S. 9-10.

250 Intuitiv bedienbar meint hier, dass der junge Leser keine Hilfe benétigt, sondern die Webseite ist selbsterkl-
rend.

251 Im weiteren Verlauf der vorliegenden Arbeit wird auch das Wort Meniileiste verwendet. Die Warter sind als
synonym zu betrachten.
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dargestellt, d. h. die Unterressorts erscheinen durch ein mouseover?? oder Anklicken des
Hauptressorts. Diese Anordnung und Darstellung der Navigationsleiste entspricht der deut-
schen Leserichtung und hilft Kindern, ihre Lesegewohnheit und -kompetenz zu festigen.

Navigationsleiste

Ressortbezeichnungen sind an die Zielgruppe anzupassen, dabei ermdglicht eine Ankniipfung
an gingige Ressortbezeichnungen in Navigationsleisten fiir Erwachsene Kindern eine Gewdh-
nung an iibliche Bezeichnungen, bspw. Lokales, Sport und Politik. Janine Liebal und Markus
Exner weisen jedoch auf die Schwierigkeit hin, dass Kinder oftmals Verstindnisschwierigkei-
ten mit Ressorttiteln haben und daher einfache Begrifflichkeiten verwendet werden sollten.?3
Sicherlich ist der Begriff Feuilleton in Kindernachrichten tiberambitioniert, fiir Kinder ist in
diesem Fall Kultur, wenn nicht sogar eine weitere Differenzierung notwendig ist, verstindli-
cher.

Da Kinder neugierig sind und gerne Dinge erforschen, konnen bspw. Ressorts wie Kultur
eine positive Herausforderung fiir die Leser darstellen, dabei kann ein zusétzliches Icon helfen
zu verstehen, was das Ressort beinhaltet. Zur Verdeutlichung der Ressorts in der Navigations-
leiste ergdnzen Icons visuell die Ressortbeschreibung. Eine weitere visuelle Hervorhebung und
Unterscheidung liefert eine Farbkodierung der unterschiedlichen Ressorts. Um bei der Farbko-
dierung Hindernisse zu vermeiden, sollte Riicksicht auf Personen mit eventuellen Sehbeein-
trachtigungen, z. B. Farbblindheit, genommen werden und die Farbwahl moglichst barrierefrei
gewidhlt werden. Die Verwendung von Farben und Icons bietet Kindern mit Sehbeeintréchti-
gung eine Moglichkeit der Verstdndnishilfe — unabhédngig von der verbalen Bezeichnung bzw.
dem dargestellten Text. Altere Kinder ab 12 Jahren sehen weniger die Notwendigkeit einer
Unterstiitzung durch Symbole bzw. Icons, wihrend fiir diese Altersgruppe eine Farbkodierung
unauffalliger wirken und dennoch eine hilfreiche Unterstiitzung bieten kann.

Body

Der Body stellt den Inhaltsbereich dar, auf der Startseite und Ressortiibersichtsseite befinden
sich Teaser, wihrend sich auf Artikelebene der Artikeltext im Body befindet. Die Anordnung
und Abgrenzung der Teaser miissen deutlich strukturiert sein und ein ruhiges sowie iibersicht-
liches Erscheinungsbild ergeben. Dabei kann die Anordnung in Spalten mit bspw. einer Rechts-
spalte erfolgen oder in Rasterdarstellung. Eine Mischung aus hierarchischem Raster und Spal-
tenraster bietet in den meisten Fillen eine gut strukturierte Ubersicht. Ein hierarchisches Raster
leitet den Nutzer auf natiirliche Weise durch die Website, durch die Hinzufligung eines Spal-
tenrasters erhélt die Seite zusdtzliche Struktur. Da einige Kinder noch keine oder nur wenig
Erfahrung im Umgang mit Internetseiten haben, benétigen sie eine iibersichtliche Struktur der
Seite, um sich inhaltlich leichter und besser zurechtzufinden, denn Kinder neigen bei unstruk-
turierten Seiten dazu, wahllos auf der Seite herumzuklicken, sobald sie mit Informationen

252 Der Mauszeiger befindet sich bspw. auf einem Ressort, dass dann nach unten klappt und Unterressorts darstellt.
Bewegt sich der Mauszeiger von dem Ressort weg klappt dieses automatisch zu, ohne weggeklickt werden zu
miissen.

253 Liebal, Janine/Exner, Markus (2011): Usability fiir Kids. Ein Handbuch zur ergonomischen Gestaltung von

Software und Websites fiir Kinder. Schriften zur Medienproduktion. Wiesbaden: Vieweg + Teubner Verlag. S.
160-161.
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iiberfordert sind, die sie nicht handhaben konnen. Zu viel Information auf einer Seite fithrt zu
einem unkontrollierten Scrollen auf der Webseite, wodurch der Uberblick vollends verloren
geht. Eine Darstellung etwa von veralteten Teaserboxen ist nicht hilfreich, hier kann die Such-
funktion eine wichtige Funktion iibernehmen. Eine Regel, ab wann Inhalte als veraltet gelten,
gibt es nicht. Das Publikationsintervall der jeweiligen Seite spielt dabei ebenfalls eine Rolle:
Wird einmal wochentlich Inhalt publiziert, ist es gut moglich, einen Monat alten Inhalt darzu-
stellen. Wird hingegen mehrmals in der Woche Inhalt publiziert, reicht eventuell ein Riickblick
von einer Woche aus.

Verlinkung Startseite

Sowohl Teaser und Bilder als auch Texte miissen mit dem entsprechenden Artikel verlinkt sein.
Ein zusitzlicher Call To Action-Button (CTA)** oder Hinweis ist notwendig, um optisch die
Verlinkung zum Artikel zu verdeutlichen. Dies gilt ebenfalls auf der Artikelebene. Dort muss
gleichfalls ein CTA-Button vorhanden sein, giinstigstenfalls oberhalb des Artikels und am Ar-
tikelende in Form eines Icons und Texts, z. B. ,,zuriick®. Dieser ,,Zuriick-Button* fiihrt dann
den Leser entweder auf die Ressortseite oder auf die Startseite zuriick. Der Link oder Button
fiir die Riickkehr zur Startseite sollte besonders gekennzeichnet werden, da Kinder oftmals eine
Verkniipfung des Logos mit der Startseite nicht durchschauen.

Unterhalb des Bodys befindet sich die FuB3zeile, auch Footer genannt. Footer bilden den
Abschluss einer Website und beinhalten kurzgefasste Informationen. Eine Verlinkung des Im-
pressums und der Datenschutzerkldrungen auf eine neue Seite ist ausreichend. Weiterhin sollte
im Footer die Kontaktmoglichkeit zur Redaktion in Form von E-Mail und Postanschrift fiir den
Leser ersichtlich sein. Die meisten jlingeren Kinder haben vermutlich keine eigene E-
Mailadresse, daher ist es wichtig, auch analoge Kontaktwege zu ermoglichen. Eine Verlinkung
zum Jugendmedienschutz sowie zu Priifsiegeln und Zertifikaten, aber auch Logos von mitwir-
kenden Institutionen sind im Bereich des Footers moglich.

Es besteht die Moglichkeit, Informationen zum Jugendschutz sowie ein Kontaktfeld zur
Redaktion in einer ,,mitlaufenden* Rechts- oder Linksspalte zu platzieren. ,,Mitlaufend* bedeu-
tet in diesem Zusammenhang, dass die Rechts- oder Linksspalte einen festen Platz auf der Seite
hat, wenn der Nutzer auf der Seite nach unten scrollt, folgt die Spalte mit. Dadurch wird dem
Thema Jugendschutz eine besondere Wichtigkeit zugesprochen.

Das Layout sollte sich auf allen Seiten wiederholen, weiterhin ist wichtig, dass die Webseite
aufgerdumt und ruhig wirkt. Eine einheitliche Struktur ermdglicht dem Nutzer, sich leichter
und besser auf der Seite zurechtzufinden. 2%

Es ist nicht davon auszugehen, dass Kinder die Nachrichtenseite immer iiber einen Com-
puter besuchen. Unterwegs dient das Smartphone oftmals dem Zeitvertreib und der Unterhal-
tung. Um Kindernachrichten auch auf Smartphones und Tablets lesen zu konnen, muss die
Webseite fiir den Gebrauch dieser Medien entsprechend programmiert sein. Auch eine App
kann eine mogliche Alternative zur Webseite sein. Wie im Detail die Anpassung als App oder
Webseite fiir Smartphone und Tablet aussehen soll, kann an dieser Stelle nicht besprochen

254 Als CTA-Button sind bspw. Klick-Aufforderungen durch Pfeile oder ,hier gemeint, durch Anklicken des
CTA-Button gelangt der Leser bspw. auf die Artikelseite.

255 Nohl, Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidel-
berg: dpunkt. Verlag. S. 294.
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werden. Die meisten Qualitétskriterien sind auf alle digitalen Geréte libertragbar, lediglich die
Architektur dndert sich aufgrund der BildschirmgroBe.

Inhalt

Der inhaltliche Bereich von Kindernachrichtenseiten unterscheidet sich groftenteils nicht von
Printprodukten, insofern wird auf Kap. 5.1 verwiesen.

Ein jedoch wesentlicher Unterschied zum Print ist die Einbindung eines Lexikons mit
Horfunktion sowie die Einbindung eines News-Tickers, der standig aktualisierte Kurznachrich-
ten informiert. Ein Lexikon als Zusatzfunktion kann Worter innerhalb eines Textes erkléren,
z. B. in Form von mouseover?’%, indem wichtige und schwierige Begriffe kompakt erldutert
werden. Hierzu miissen die entsprechenden Worter z. B. durch Unterstreichung gekennzeichnet
sein. Zusitzlich sollte das Lexikon eine Suchfunktion enthalten, um so dem Leser die Moglich-
keit zu bieten, auch andere Begriffe nachzuschlagen. Liebal und Exner raten vom mouseover
ab, da die Feinmotorik bei kleineren Kindern zu wenig ausgebildet ist. 2°7 Allerdings machen
Liebal und Exner dazu keine genaue Altersangabe; und es kann davon ausgegangen werden,
dass Kinder im Alter von 8 Jahren bereits iiber so viel Feinmotorik verfiigen, dass das Zielen
mit der Maus auf ein Wort keine Schwierigkeiten mehr verursachen sollte. Damit Begriffs- und
Worterkldrungen tatsidchlich von der Zielgruppe verstanden werden, ist es ratsam, die Ziel-
gruppe bei der Formulierung der Erkldrungen einzubeziehen. Dies kann durch Befragungen
geschehen oder dadurch, dass Kinder Begriffe erkldren.

Bilder, Grafiken, Video, Podcast, Leitfigur

Ahnlich wie im Print ist bei der Wahl von Bildern und Grafiken genau zu iiberlegen, was ver-
mittelt werden soll, und vor allem, wer die Zielgruppe ist.

Die abgespeicherte Bilddateigrofe tragt entscheidend dazu bei, wie langsam oder schnell eine
Webseite geladen werden kann. Bilder im jpg-Bildformat haben eine geringere Ladezeit als
z. B. gif- oder tiff~Formate. Dauert der Ladevorgang zu lange, neigen vor allem Kinder dazu,
zur néchsten Seite weiterzuklicken, da die Geduldsspanne bei Kindern geringer ist als bei Er-
wachsenen.

Da es keine einheitliche Vorgehensweise fiir die Verwendung von Links auf Webseiten
gibt, sollten grundsétzlich Texte und Bilder mit dem Artikel verlinkt sein. Um ein frustrierendes
Herumklicken zu vermeiden, sollten alle Bereiche verlinkt sein, selbst dann, wenn es eine CTA-
Funktion gibt, da diese meistens sehr klein ist und von Kindern nicht immer wahrgenommen
wird.

Im visuellen Bereich erlangen Webseiten durch die Einbindung von Videobeitrigen,
Podcasts und interaktiven Grafiken eine groBBere Aufmerksamkeit und ein gesteigertes Interesse
bei der Zielgruppe. Video- und Podcasteinbindungen sind als ein zusétzliches Artikelelement

256 Mouseover ist eine spezielle Funktion auf einer Webseite. Ist bspw. ein Wort markiert und mit mouseover
programmiert, sodass der Nutzer mit dem Mauszeiger auf das entsprechend markierte Wort zeigen kann, 6ffnet
sich eine Erkldarung zu dem Wort. Es konnen aber auch Grafiken oder Bilder per mouseover erscheinen. Sobald
sich der Mauszeiger von dem markierten Bereich entfernt, ist auch die Erkldrung oder Grafik nicht mehr sichtbar.
257 Liebal und Exner raten von mouseover/rollover ab, da die Feinmotorik bei kleineren Kindern zu wenig ausge-
bildet ist und sie vermutlich die Worterkldrung nicht schnell genug erfassen konnen (Seite 174. In: Usability fiir
Kids. Ein Handbuch zur ergonomischen Gestaltung von Software und Websites fiir Kinder). Entscheidend ist das
Alter der Zielgruppe, daher gebe ich mehrere Moglichkeiten zur Worterklérung an.
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zu nutzen und nicht dazu gedacht, den Artikeltext vollstindig zu ersetzten. Daher sollten sie in
den Artikeltext eingebunden sein und sich im selben Fenster 6ffnen, dies gilt desgleichen fiir
interaktive Grafiken. Durch die Offnung im Artikel bleibt der Leser auf der Seite, behilt den-
noch den Fokus im Artikel und erspart sich unndtiges Herumklicken. Das Abspielen eines Vi-
deos oder Podcasts muss deutlich durch einen Abspielbutton gekennzeichnet sein — z. B. inner-
halb des Standbildes und in einer Playleiste unterhalb des Videos. Diese Playleiste sollte fol-
gende Funktionen beinhalten: Eine Mdglichkeit zum Pausieren, Vorspulen und Abbre-
chen/Stoppen des Videos, sowie die Moglichkeit zur Vergroflerung des Abspielfensters. Man-
che Kinder empfinden eine Spielleiste jedoch als stérend.?>® Dieses Problem kann umgangen
werden, indem der Mauszeiger nicht auf dem Video bleibt, sondern wegbewegt wird. Zu be-
riicksichtigen ist die Lange des Videos bzw. Podcasts. Auch die Platzierung im Artikel ist ent-
scheidend. Aufmerksamkeit und Interesse werden bei der Zielgruppe meist durch die Einbin-
dung zu Beginn des Artikels erzeugt, z. B. anstelle eines Aufmacher-Bildes. Zudem werden
dadurch Artikeltext und damit Lesefluss nicht unterbrochen. Auch eine Platzierung am Ende
des Artikels ist moglich, um die Aufmerksamkeit nicht vom Text abzulenken. Das Mitwirken
der Zielgruppe als Kinderreporter z. B. mit Videobeitrdgen, bietet die Mdglichkeit fiir Kinder,
eigenen Inhalt zu produzieren. Zudem dndert sich perspektivisch die Vermittlungsebene. Kon-
kret bedeutet dies: Kinder befinden sich als Produzenten und Rezipienten auf gleicher Ebene
und stellen Sachverhalte auf eine andere Weise dar, als Erwachsene es titen. Trotz Redigierens
und Bearbeitung des Videobeitrages durch Erwachsene zur Qualititssicherung sehen Kinder
Produkte von Kindern. Aus psychologischer Sicht ist dies ein wesentlicher Unterschied: Die
Ebene des Erklarens eines Erwachsenen entfillt. Bei Videobeitrdgen bieten Untertitel die Mog-
lichkeit, das Gehorte und Gesehene auch zu lesen. Untertitel trainieren das Lesenlernen und
Kinder mit Migrationshintergrund bietet das Schriftbild zusétzliche Unterstiitzung beim Erler-
nen der Sprache und dient dem Leseverstandnis.

Artikelbilder konnen im Gegensatz zu Print je nach Bildinhalt vergroBert werden, um
eine bessere Detailansicht zu bieten. Dies sollte durch eine Mouseover-Funktion mdglich sein.
Inhalte kdnnen so der Zielgruppe anschaulicher und verstandlicher ndhergebracht werden. Bil-
dergalerien als Artikelelement wecken zusitzliches Interesse bei der Zielgruppe und sind ein
weiteres Unterscheidungsmerkmal zum Print. Hinsichtlich der Glaubwiirdigkeit zu Quellenan-
gaben sei auf das zu Printkindernachrichten Gesagte verwiesen.

Eine Leitfigur kann unterstiitzend wirken und den Leser auf das Lexikon oder Worter-
klarungen aufmerksam machen und ihm so mehr Sicherheit bieten. Leitfiguren schaffen oftmals
auch eine emotionale Bindung, dadurch erhéhen sich die Aufmerksamkeit und die Konzentra-
tionsfahigkeit. Um diesen Effekt hervorzurufen, muss die Leitfigur auf die Zielgruppe abge-
stimmt sein. Babyhafte Figuren oder Tiere wirken fiir 12-Jahrige nahezu abschreckend, sofern
sie keine vorige Bindung aufgebaut haben. Realistisch konzipierte Charaktere wecken hingegen
das Interesse von Grundschulkindern deutlich mehr.?>°

258 Dies mag kompliziert klingen und fiir Erwachsene wahrscheinlich schwerer nachvollziehbar, fiir Kinder und
Jugendliche ist es jedoch sehr schnell zu begreifen. Diese Beobachtungen mache ich nahezu téglich in meiner
Arbeit als Lehrerin und Sonderpiddagogin. Zudem diirfen wir Kinder nicht unterschétzen, der Reiz und die Neu-
gier an Technik sind oftmals grofer bei Kindern als bei Erwachsenen.

259 Liebal, Janine/Exner, Markus (2011): Usability fiir Kids. Ein Handbuch zur ergonomischen Gestaltung von

Software und Websites fiir Kinder. Schriften zur Medienproduktion. Wiesbaden: Vieweg + Teubner Verlag. S.
182 f.
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Glaubwirdigkeit

Das Internet ist schnelllebig und nahezu jeder, der will, kann Inhalte veroffentlichen. Fake news
sind daher im Internet ein wesentlich groB3eres Problem als im Print. In Reaktion darauf wird
zum einen durch glaubwiirdige und nachvollziehbare Quellenanagaben die Glaubwiirdigkeit
gestiitzt, dariiber hinaus erleichtern Informationen zu Strategien von fake news Kindern und
Jugendlichen das Erkennen von Falschnachrichten.

Online wie auch im Print sollten qualitativ gute Kindernachrichten auf Werbung ver-
zichten. Auch bei Kennzeichnung als Anzeige besteht gerade im Internet die Gefahr, dass Kin-
der den bunten, verlockenden Bildern nicht widerstehen kénnen und auf diese klicken. Wer-
bung will den Rezipienten zu einer Handlung verleiten. Diese Gefahr ist speziell bei Kindern
und Jugendlichen groB3, unabhéngig davon, um welche Art von Handlung es geht. Dies ist ins-
besondere dann problematisch, wenn es sich nicht um jugendfreie Inhalte handelt. Daher sollte
Werbung grundsétzlich nicht auf Kinderwebseiten platziert sein, allerdings gibt es dazu keine
rechtliche Bestimmung im Jugendmedienschutz.?%’ Es besteht lediglich die Vorschrift, dass
entwicklungsbeeintriachtigende Wirkungen auf Kinder verboten sind. Wie dies im Einzelfall
bewertet wird, ist unklar. Auf der Internetseite der Bundespriifstelle fiir jugendgefdhrdende Me-
dien gibt es Aufzdhlungen von Inhalten, die im Print, Internet sowie Fernsehen und Radio un-
zuldssig sind, ebenfalls ist dort eine Liste mit medienpddagogisch empfehlenswerten Links *°!
fiir Eltern und Erziehungsberechtigte zu finden. Zudem sind Inhalte, die fiir Erwachsene be-
stimmt sind, auf Kindernachrichtenseiten zu unterbinden.

Quellenangaben stiitzen die Glaubwiirdigkeit und sind Online wie im Print anzugeben. Dies
gilt auch fiir Video und Podcast. Hier sind Quellenangaben in gleicher Weise anzubringen wie
bei Bildern und Grafiken.

Lesbarkeit
Trotz Eingrenzung der Zielgruppe besteht oftmals weiterhin eine grofle Spanne in der Lese-
kompetenz. Um so viele Leser wie moglich zu erreichen, wird dies durch unterschiedliche Le-
seniveaus der Artikel ermdglicht. Es spielen nicht nur die Fahigkeiten des Rezipienten eine
groB3e Rolle, sondern eben auch die Fahigkeiten des Produzenten, das Produkt an die Zielgruppe
anzupassen: ,,So schillernd und faszinierend die Welt des geschriebenen Wortes ist, so komplex
sind die Bedingungen, Einfliisse und Voraussetzungen fiir verstehendes Lesen auf individueller
Ebene*.262

Durch unterschiedliche Leseniveaus kann ein Einstieg, eine Erleichterung und Motiva-
tion zum Lesen erfolgen. Einfachere Texte zeichnen sich durch eine kiirzere Textmenge, ein-
fachere Wortwahl sowie kiirzere Satzkonstruktionen aus. Schwerere Texte liefern im Vergleich

260 Bundespriifstelle fiir jugendgefihrdende Medien: https://www bundespruefstelle.de/bpjm/wegweiser/inter-
net/internet/129412 (aufgerufen am 20.11.2019).

261 Bundespriifstelle fiir jugendgefihrdende Medien: https://www bundespruefstelle.de/bpjm/wegweiser/medien-
erziehung (aufgerufen am 20.11.2019). Diese Liste halte ich nicht fiir medienpddagogisch wertvoll, da die aufge-
fithrten Links nicht nach ihren Inhalten tiberpriift werden. Als Beispiel sei hier das veraltete Logo der Seite
,.News4Kids*, die Inhalte auf der Startseite publizieren, die vor mehreren Jahren bereits publiziert wurden, deren
Inhalte jedoch nicht aktualisiert wurden und somit Falschaussagen darstellen.

262 Lenhard, Wolfgang (2019): Leseverstindnis und Lesekompetenz. Grundlagen-Diagnostik-Férderung. 2. ak-
tualisierte Auflage. W. Kohlhammer GmbH. Stuttgart. 2019. S. 13.
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deutlich mehr Hintergrundinformation und eine anspruchsvollere Sprache. Dabei ist jedoch zu
beriicksichtigen, dass auch hier die Zielgruppe Kinder sind. Schwierige Worter wie Fachbe-
griffe sollten erklart und Schachtelsétze grundsitzlich vermieden werden. Durch eine Niveau-
einteilung kann gezielter auf die Bediirfnisse des Rezipienten eingegangen werden.?%* Durch
die Einbindung eines Lexikons in allen Niveaustufen kann dem Rezipienten die Mdglichkeit
gegeben werden, Textinhalt zu verstehen, auch wenn nicht alle Worter und Begriffe von Beginn
an bekannt waren.

Sprache

Das zum Kriterium Sprache fiir Printkindernachrichten Gesagte gilt im Wesentlichen auch fiir
Online. Lesen findet immer héufiger am Bildschirm statt, nicht nur bei Erwachsenen, sondern
auch bei Kindern und Jugendlichen. Allerdings ist inzwischen bekannt, dass langes Lesen am
Bildschirm als anstrengend empfunden wird und die Augen ermiidet. Je nach Gerét und Ein-
stellung kann der Nutzer in Produkte eingreifen und Verdnderungen vornehmen, auf welche
der Produzent keinen Einfluss hat. Durch Verdnderung von sprachlichen und typografischen
Parametern kann so eine bessere Lesbarkeit gegeben werden.

Wihrend im Print ein ldngerer Text dennoch iibersichtlich und fiir die Zielgruppe zu
bewiltigen erscheinen kann, tritt online schnell Ermiidung ein. Die Einteilung eines lingeren
Textes in kurze Abschnitte mit Zwischeniiberschriften und Bebilderung als Auflockerung kann
fiir den Leser unterstiitzend wirken. Dennoch fiihrt langes nach unten Scrollen und eventuell
die Fortsetzung eines Artikels auf der nichsten Seite vor allem bei Leseanfangern zu Unlust
den Artikel zu lesen, da Kinder das Gefiihl haben, von der Textmenge liberwiltigt zu werden.

Typografie

Auch im Internet sind grundsitzliche typografische Kriterien bei der Schriftwahl zu beachten:
Im Gegensatz zum Print eignen sich die meisten Serifenschriften fiir Flietexte nicht fiir Bild-
schirmmedien, da sie aufgrund der Serifen auf Bildschirmen oftmals als nicht stabile Schrift
gelten und durch sichtbare Pixel unscharf wirken. Serifenlose Schriften mit einer hohen Mittel-
ldnge?** und einer stabilen Strichstérke sind am Bildschirm gut zu lesen — vor allem auch in
kleinen Schriftgraden®®. Eine entsprechende Anpassung der Schrift ist insbesondere fiir Kin-
der, aber auch fiir Erwachsene von Vorteil, da vor allem Leseanfingern Routinen fiir eine
schnelle Worterkennung fehlen.

Bei der Lesbarkeit ist auf die Zeilenldnge zu achten, hier sollten 50 Zeichen nicht tiber-
schritten werden, besser sind kiirzere Zeilen, da der Richtwert insbesondere fiir Erwachsene
gilt. Wie auch zu Print mehrfach angemerkt wurde, sind deutliche Absdtze wichtig, um den
Text einzuteilen und gerade Kindern die Moglichkeit zu geben, Pausen beim Lesen machen zu

263 Aufenanger, Stefan: Kindernachrichten ,,Jogo. Politische Bildung auf neuen Wegen. Medien praktisch 14
(1990) 3. Seite 17-19. urn:nbn:0111-opu-14186. https://www.pedocs.de/volltexte/2010/1418/pdf/aufenan-
ger_kindernachrichten_logo_90D_A .pdf (aufgerufen am 30.06.2019).

264 Die x-Hohe wird auch als Mittellinge der Grundbuchstaben bezeichnet.

265 Nohl, Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidel-
berg: dpuktVerlag. S. 277.
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konnen. Dies gilt auch fiir das Internet: Martina Nohl empfiehlt z. B. grundsétzlich nach 2 bis
3 Sitzen einen Absatz zu machen, um die Lesbarkeit zu erhéhen.?%

Wihrend im Print Papierqualitét und Farbe des Papiers eine wichtige Rolle spielen, ist
im Internet der Farbkontrast noch wichtiger als im Print, oft erreicht man die beste Lesbarkeit
in Printtexten mit hohem Helligkeitskontrast, wihrend im Internet der Kontrast etwas abgemil-
dert werden sollte. Auch sieht jeder Leser in der Printzeitung dasselbe Blau, wihrend sich im
Internet deutliche Unterschiede bemerkbar machen konnen, abhingig von der Kalibrierung
bzw. den Einstellungen von Bildschirm, Browser und Betriebssystem — die Unterschiede zwi-
schen unterschiedlichen Internetbrowsern und Geréten fiihren zu einer erheblichen Varianz in
der Abbildung derselben Dateien und Internetseiten auf unterschiedlichen Rechnern.

Das Layout ist in beiden Medien wichtig, doch auch hier unterscheiden sie sich vonei-
nander. Fiir beide gilt ,,weniger ist mehr®, aber besonders im Online entsteht leicht der Hang zu
einer Uberladung durch zu viele ,,features*. Aber auch im Print wird gern noch ein Comic ein-
gebunden oder ein Rétsel, die Mitmach-Ecke und die Hausaufgaben-Ecke sowie die Kinderre-
porter-Ecke.

Die Typografie passt sich dem Fortschritt der Lesesicherheit an. Willberg und Forss-
mann unterscheiden vier Stufen: Die erste Stufe richtet sich an Leseanfanger. Merkmale der
Stufe eins sind, dass am Ende einer Zeile ein Abschluss zu finden ist. Weiterhin folgt der Zei-
lenumbruch nach Sinnzusammenhang, ohne dabei auf den Flattersatz Riicksicht zu nehmen. In
der zweiten Stufe verfligen Kinder bereits iiber erste Grundkenntnisse des Lesens, sodass der
Flattersatz eingefiihrt wird, ohne Riicksicht darauf, dass am Zeilenende eine Aussage abge-
schlossen ist. Jedoch sollten noch keine Worttrennungen stattfinden. In der dritten Stufe wird
Flattersatz mit Worttrennungen eingefiihrt, die keinesfalls sinnentstellend sein diirfen. Die
Stufe vier richtet sich an Kinder am Ende des dritten Schuljahres, also Kinder mit Leseerfah-
rung.?’ Diese Einteilung von Willberg und Forssmann kann zwar nur als Richtschnur verstan-
den werden, entscheidend ist die individuelle Leseerfahrung des jeweiligen Nutzers. Dennoch
ist es flir Produzenten eine Orientierung, auf die sie bei der Gestaltung ihres Produkts zuriick-
greifen konnen. Werden unterschiedliche Leseniveaus angeboten, so kann das von Willberg
und Forssmann empfohlene Stufensystem bei der Abstufung der Niveaus pragmatische Hilfe
leisten.

Schriften am Bildschirm sind aufgrund ihrer Pixeldarstellung unterschiedlich gut zu le-
sen. Es ist ebenfalls notwendig, einheitliche und klare Schriften zu verwenden, die Verwechse-
lung der Buchstaben ausschlieBen, es empfiehlt sich eine stabile Strichstirke, geméBigte Strich-
starkenunterschiede, hohe Mittelldngen und ein gleichméaBiger Grauwert. 28

Allgemeine Empfehlungen zur Schriftgréfen in Internettexten sind mit Vorsicht zu se-
hen: Je nach Gerdt und Browser werden die Schriftgroen unterschiedlich dargestellt. Fiir Flie(3-

texte werden im Allgemeinen SchriftgroBen von 14 px*®® empfohlen. Die deutlich groBere

266 Nohl, Martina (2013) a. a. O., S. 280.

267 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (1999): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. Mainz: Verlag Hermann Schmidt. S. 74-77.

268 Nohl, Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidel-
berg: dpuktVerlag. S. 277.

269 Jason (2014:96) empfiehlt 16 — 18 px, anzumerken ist, dass er nicht explizit die Zielgruppe Kinder damit
meint, sondern voraussichtlich Erwachsene, er tendiert im Zweifelsfall zu einer eher groeren Schriftgrofe. Lie-
bal und Exner (2011:138) raten von einer groleren GroBe als 14 px ab. Sie haben sich auf die Zielgruppe Kinder
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SchriftgroBe auf Bildschirmen im Vergleich zum Print riihrt daher, dass der Abstand zum Bild-
schirm meist groBer ist als zu einem Buch oder einer Zeitung.?’® Uberschriften sollten als solche
formatiert sein, damit die Browser sie den Einstellungen entsprechend hervorheben?”!. Zu grofie
Schriften im FlieBtext sollten aufgrund der Fixation?’? nicht verwendet werden, jedoch auch
nicht zu kleine, da Schriften durch Pixeldarstellung schnell unscharf wirken und zu einer Lese-
beeintridchtigung fithren. Die Zeilenldnge fiir Kinder online besteht ca. aus 7 bis 9 Wortern, dies
entspricht ungefahr 45 bis 75 Zeichen pro Zeile. Eine Fixierung der Worter pro Zeile ist not-
wendig, sodass der Nutzer bei Verkleinern oder VergroBern der Seite keine unterschiedlichen
Zeilenldngen erzeugt. Zeilenldngen von unter 35 Zeichen sollten grundsétzlich vermieden wer-
den, da sie zu kurz sind und den Lesefluss beeintridchtigen.

Auf der Startseite sind Teaser deutlich voneinander zu trennen, z. B. in Form von
Teaserblocken oder mit Umrahmungen. Dies ermoglicht eine Darstellung des Textes als links-
biindigen Flattersatz gerade dann, wenn die Seitenstruktur im Rastersystem angelegt ist. Wer-
den lediglich feine Trennlinien zur Abgrenzung verwendet, so empfiehlt sich der linksbiindige
Rausatz?”?, da dadurch ein ruhigeres Erscheinungsbild im Rastersystem erzeugt wird.
Blocksatz ohne Worttrennungen ist zu vermeiden, denn er zerreifit oftmals den Textfluss, ruft
visuell Locher im Text hervor und der Lesefluss wird aufgrund unterschiedlich grofer Sakka-
den?’* unterbrochen. Auf Artikelebene wird ebenfalls ein linksbiindiger Flattersatz empfohlen,
da dann Worttrennungen meist nicht stattfinden. Dies ist gerade bei einfachen Texten empfeh-
lenswert. Optisch ist der linksbiindige Flattersatz ebenfalls ansprechend und gut lesbar.?’> Der
linksbiindige Rausatz mit seinen sinngebenden Worttrennungen kann fiir die beiden anderen
Niveaustufen verwendet werden.?’ Es gibt Argumente sowohl fiir die eine Art der Textgestal-
tung als auch fiir die andere. Einen Anhaltspunkt dafiir, ob Flattersatz oder Rausatz verwendet
werden sollte, bietet die Zielgruppe und deren anzunehmende Leseerfahrung. Durch die Ver-
wendung einer immer gleichen Schriftart entsteht ein einheitliches und ruhiges Bild, wohinge-
gen das Mischen zu vieler Schriftarten Irritationen erzeugt und die Lesbarkeit beeintrachtigt —
gerade fiir Kinder, die klare Strukturen benétigen.

Ein giinstiger Zeilenabstand liegt bei einem ungeféhren Richtwert von 1.3 bis 1.5em?7’,
dieser ist jedoch immer in Abhéngigkeit von Schrifttyp sowie SchriftgroBle zu setzen.

spezialisiert. Rtigamer (2010: 68) empfiehlt eine Grofle von 12 px fiir die Zielgruppe Kinder. Hellbusch und Pro-
biesch (2011:398) empfehlen fiir barrierefrei Internetseiten 14 px, dabei beziehen sie sich nicht explizit auf die
Zielgruppe Kinder.

270 Santa Maria, Jason (2016): Webtypografie. 1. Auflage. Heidelberg: dpunkt. Verlag. S. 96

271 7u empfehlen ist eine hierarchische Struktur der Uberschriften in ,,h1 bis h3* (h1 ist in der SchriftgréBendar-
stellung am grofiten).

272Als Fixation wird das Ruhen des Auges auf einem Punkt verstanden. Die Informationsaufnahme findet durch
Lesen statt.

273 Der linksbiindige Rausatz ist ebenfalls ein Flattersatz, jedoch mit deutlich mehr Silbentrennungen am Zeilen-
ende, dadurch ergibt sich eine deutlich kleinere Flatterzone als beim Flattersatz.

274 Als Sakkaden werden Vorwirtsspriinge des Auges beim Lesen bezeichnet.

275 Biihler, Peter/Schlaich, Patrick/Sinner, Dominik (2017): Typografie. Schrifttechnologie, Typografische Ge-
staltung, Lesbarkeit. Berlin: Springer Vieweg. S. 52.

276 Nohl, Martina (2013). Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch.3. Auflage. Heidel-
berg: dpunkt.Verlag. S. 28.

277 em* ist eine relative MaBeinheit. Im Quellkode (CSS-Spezifikationen) wird ein em als Abstand zwischen

den Grundlinien berechnet, um einen optimalen Zeilenabstand zu erzeugen. Nachzulesen In: Niederst Robbins,
Jennifer (2008): Webdesign mit (X)HTML und CSS. Ein Praxisbuch zum Einsteigen, Auffrischen und Vertiefen.
Deutsche Ausgabe der 3. englischen Auflage. Ubersetzung Kathrin Lichtenberg. Koln: O’Reilly Verlag. S. 211
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Schriften, die fiir Bildschirme verwendet werden, sollten grundsitzlich nicht in schwarzer
Schriftfarbe gesetzt werden, da der Kontrast zum bspw. weillen Hintergrund zu hart wird. Es
bietet sich in diesem Fall ein dunkelgrauer Ton?’® an.

Barrierefreiheit
Laut Artikel 17 der UN-Kinderrechtskonvention hat jedes Kind das Recht auf einen uneinge-
schrinkten und gleichberechtigten Zugang zur digitalen Welt.2” Das ist von Relevanz, weil das
Medium Internet eine groBere Flexibilitdt in der Anpassung an unterschiedliche Bediirfnisse
der Nutzer bietet, als es Printprodukten moglich ist.
Eine barrierefreie Webseite dient nicht nur denjenigen, die ansonsten Schwierigkeiten hitten
die Webseite zu nutzen, sondern auch allen anderen Anwendern, diese haben keine Nachteile
durch eine barrierefreie Webseite. Barrierefreiheit bedeutet, dass Menschen mit visuellen, akus-
tischen und neuropsychologischen Einschrinkungen ebenfalls Inhalte einer Website nutzen
konnen.?8" Nicht nur fiir Menschen mit Einschrinkungen sind technische Hilfswerkzeuge wie
Sprachausgaben oder Anpassungen im Layout von Vorteil, generell konnen sie allen Menschen
dienen.

Barrierefreie Webseiten zu gestalten, bedeutet, dass jeder sie nutzen und lesen kann.?8!
Dies stellt grole Anforderungen an deren Produzenten und wahrscheinlich wird es dennoch
nicht gelingen, eine Website wirklich fiir alle unterschiedlichen Bediirfnisse barrierefrei darzu-
stellen: Was fiir die einen forderlich ist, kann sich fiir die anderen nachteilig auswirken. Einige
Grundsatzregeln, die fiir die meisten von Vorteil sind, sollten dennoch im Zusammenhang mit
Kindernachrichten beachtet werden: Wie die KIM- und JIM-Studien zeigen, findet die digitale
Medienanwendung immer mehr Zuspruch bei Kindern. Vornehmlich Smartphones sind unter
Kindern in Deutschland verbreitet, einen eigenen Computer haben die wenigsten. Aber auch
der Zugang zu einer Leseplatte?? steigt immer mehr. Mit allen diesen Geriten ist es moglich,
in das Internet zu gelangen. Damit die entsprechenden Internetseiten auf allen Gerédten nutzbar
und lesbar sind, miissen diese technisch und inhaltlich angepasst sein. Das heift, dass eine In-
ternetseite auf dem kleinen Bildschirm eines Smartphones ebenso gut leserlich sein muss wie
auf einem Computerbildschirm. Eine flexible Anpassung der Inhalte an sehr diverse Bild-
schirmgréfen und Formate ist erforderlich, um eine gute Lesbarkeit auf unterschiedlichen di-
gitalen Medien zu gewihrleisten. Die Barrierefreiheit kann dadurch verbessert werden, dass der
Benutzer durch die Einstellung seines Browsers deutlich in das Layout eingreifen und z. B. die
Bildschirmauflosung veridndern oder den Text zoomen kann. 283

278 Bspw. folgender Tonwert #333.

279 UN-Kinderrechtskonvention: https://www kinderrechtskonvention.info/uebereinkommen-ueber-die-rechte-
des-kindes-370/#18-artikel-17---zugang-zu-den-medien-kinder--und-jugendschutz (aufgerufen am 15.01.2020)
280 Hellbusch, Jan Eric/Probiesch, Kerstin (2011): Barrierefreiheit verstehen und umsetzen. Webstandards fiir
ein zugéngliches Internet. Heidelberg: dpunkt.Verlag. S. 1-2.

281 Hellbusch, Jan Eric/Probiesch, Kerstin (2011): Barrierefreiheit verstehen und umsetzen. Webstandards fiir
ein zugédngliches und nutzbares Internet. 1. Auflage. Heidelberg: dpunkt.Verlag. Seite xxvii Vorwort

282 Hier sind eher Geriite wie ein iPad anstelle eines Kindle Lesegeriits gemeint.

283 Hellbusch, Jan Eric/Probiesch, Kerstin (2011): Barrierefreiheit verstehen und umsetzen. Webstandards fiir
ein zugdngliches Internet. Heidelberg: dpunkt.Verlag.
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Unabhingig vom Medium miissen Vorder- und Hintergrund eine ausreichende Kontraststirke
bieten, dies trifft auch auf Artikelbilder sowie die Schriftfarbe zu. Ist der Kontrast zum Hinter-
grund zu schwach, gehen Elemente ineinander iiber und erschweren die Lesbarkeit. Auch Kon-
traste von Komplementirfarben sind im Internet zu vermeiden, da sie einen Flimmereffekt?8*
hervorrufen. Daher bietet sich neben der Farbkodierung ein zusétzliches Unterscheidungsmerk-
mal, z. B. Struktur und/oder Piktogramme, an.

Artikelbilder bendtigen einen Alternativtext, damit bei Sprachausgabe dem Horer mit-
geteilt werden kann, was auf dem Bild zu sehen ist. Die Bildbeschreibung ersetzt dabei den
Namen des Bildes.?®> Trigt das Bild nicht wesentlich zum Artikelversténdnis bei, besteht die
Moglichkeit, das Bild lediglich mit einer Bildunterschrift zu versehen. Eine kurze Bildunter-
schrift ist fiir die Zielgruppe Kinder insofern notwendig, da sie Hilfestellungen benétigen und
nicht durch eine Sprachpause der elektronischen Vorlesestimme oder eine Bildnummer in der
Audiowiedergabe irritiert werden. Erwachsene hingegen haben gelernt, damit umzugehen, da-
her empfiehlt Nohl, dass bei rein schmiickenden Bildern der Text weggelassen werden kann.?86

Symbole und Icons dienen dazu, kurze Text bildhaft zu ergéinzen. Das in Deutschland
am weitesten verbreitete Symbolsystem ist Picture Communication Symbols (PCS)?®. Mittler-
weile ist PCS in 42 Sprachen erhiltlich und wurde kulturell angepasst. Ein weiteres bekanntes
Symbolsystem, das z. B. auch in schwedischen Schulen weit verbreitet ist, ist das Widgit-Sym-
bolsystem, um eine Verstindlichkeit durch Symbole zu unterstiitzen. Dies ist in der Darstellung
duBerst reduziert, farblich auf Schwarz-Weill und Rot in der Grundversion begrenzt. Dieses
System weist jedoch einige Liicken auf: Es ist vor allem nicht immer eindeutig verstandlich,
oftmals in der Darstellung stark reduziert und ferner sehen die Symbole nicht ansprechend aus.

Farbkodierungen haben eine dhnliche Funktion wie Symbole und Icons. Grelle Farben
wie auch Rot-, Griin- und Blautone sind Farben, die bei Menschen mit Lern- und Sehbeein-
trachtigung zu Irritationen filhren kdnnen und nicht entsprechend wahrgenommen werden.
Doch es hidngt nicht nur von einzelnen Farben ab, wie gut eine Seite gelesen werden kann,
sondern auch der Kontrast zwischen Schriftfarbe und Hintergrundfarbe spielt eine Rolle. Das
Kontrastverhiltnis sollte im Internet mindestens bei 4,5:12%% liegen, so die Empfehlung des
W3C?¥, das internationale Standards fiir die Umsetzung barrierefreier Onlinemedien und

284 Deutscher Blinden- und Sehbehindertenverband: Barrierefreie Gestaltung von schriftlichen Informationen
DBSV, 2008. www.leserlich.info (aufgerufen am 20.10.2019).

285 Wird ein Bild bspw. als jpg385 abgespeichert, bekommt der Nutzer mit eingeschalteter Sprachfunktion die
Information ,,Bild jpg385“. Ist das Bild mit einem Alternativtext versehen, der kurz beschreibt, was auf dem Bild
zu sehen ist, bekommt der Nutzer diesen vorgelesen statt der Bildnummer.

286 Nohl, Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidel-
berg: dpunktVerlag. S. 280.

287 Hellbusch, Jan Eric/Probiesch, Kerstin (2011): Barrierefreiheit verstehen und umsetzen. Webstandards fiir
ein zugéngliches und nutzbares Internet. 1. Auflage. Heidelberg: dpunkt. Verlag. S. 372.

288 Nach den Web Content Accessibility Guidelines 2.0 (WCAG), die Richtlinien fiir userfreundliche und barrie-
refreie Webseiten darstellen, soll der Farbkontrast ein Verhiltnis von 4,5:1 haben, dieser bezieht sich auf die
Helligkeit/Leuchtdichte der verwendeten Farben, was bedeutet, dass die hellere Farbe eine 4,5 mal hohere
Leuchtkraft als die dunklere besitzen muss, um den barrierefreien Anspriichen der WCAG zu geniigen.

289 W3C ist die globale Standardisierungsorganisation hinter Webtechnologien wie HTML, CSS usw.

www.w3c.de (aufgerufen am 19.10.2019).
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digitaler Anwendung reguliert. Im Print entspricht dies einem Michelson-Kontrast?*° von
0,6.2°! Text auf Hintergrundbildern sollte vermieden werden, da oftmals der Hintergrund aus
mehreren Farben besteht und somit keine eindeutige Abgrenzung zur Schriftfarbe hergestellt
werden kann. Wird ein dunkler Hintergrund verwendet und eine helle Schriftfarbe, so besagt
die DIN-Norm 1450, dass die Schriftgroe um 10 bis 20 % erhoht werden muss und die Lauf-
weite der Zeichen um 2 %, um eine gute Lesbarkeit herzustellen.

Kinder mogen Bewegtbilder und Animationen, sie ziehen ihre Aufmerksamkeit an und
konnen Inhalte visuell verdeutlichen. Auch Video- und Audiobeitridge konnen durch entspre-
chende Technologie, z. B. SMIL 2.0/2.1 (Synchronized Multimedia Integration Language), zu-
ginglicher gemacht werden.?*? Von Nachteil ist, dass Animationen auch ablenken und Unruhe
schaffen konnen. Animationen werden oftmals von den standardisierten Sprachausgabefunkti-
onen nicht richtig erkannt und kdnnen von diesen somit nicht korrekt wiedergegeben werden.
Dadurch entsteht eine Unterbrechung im Horverstdndnis des Rezipienten, dies lenkt womdglich
von weiteren Inhalten ab.

Sprachausgaben sind eine Standardausstattung heutiger Computer und Browser, sodass
jede Internetseite sprachlich wiedergegeben werden kann. Jedoch liegen qualitative Unter-
schiede vor. Um eine gute Sprachausgabe zu gewéhrleisten, sollte nicht die standardisierte
Funktion benutzt werden. Stattdessen sollten unterschiedliche Sprachschnelligkeit und Stim-
men angeboten werden, die dem Nutzer mehr Freiheit und Moglichkeiten bieten, Inhalte an
seine Bediirfnisse anzupassen. Neben den Buttons der unterschiedlichen Textniveaus im Arti-
kel bietet es sich an, ebenfalls einen Button mit einem passenden Icon fiir die Sprachausgabe
zu platzieren.

Bei der Schriftgestaltung sollte weder diinne noch kursive oder unterstrichene Schrift
verwendet werden, gleiches gilt fiir Schattenschriften und Texte mit Umrissen. Die Schriftgrof3e
sollte mindestens so grof3 sein wie Arial in 14 Pt. Schon an diesen Empfehlungen wird deutlich,
dass nicht alle Anpassungen fiir simtliche Leser gleich gut sind. Als Beispiel sind die gekenn-
zeichneten Worter im FlieBBtext genannt, die durch mouseover erkldrt werden oder im ,,Lexi-
kon‘ neben dem Text wiederzufinden sind. Werden die Worter nicht auf zuriickhaltende, aber
dennoch deutliche Weise markiert, weil3 der Leser nicht, welche Worter im Lexikon wiederzu-
finden sind. Die Empfehlung fiir barrierefreie Webseiten geht dahin, dass Worter grundsitzlich
im Text erklart werden sollen. Dem ist im Prinzip zuzustimmen, aber vermutlich besteht nicht
die Notwendigkeit, jegliche Begriffe im Text zu erkldren, da sich dadurch der Text verldngert,
womit erfahrene Leser unterfordert werden und das Produkt sie nicht ldnger anspricht. Auch
die Vermeidung von Synonymen und Abkiirzungen in Texten stellt fiir alle Leser eine Erleich-
terung dar.

Geiibtere Internetanwender benutzen meist Tastenkombinationen, um Befehle auszu-
fithren. Ungetibte Nutzer und Kinder benétigen oftmals eine Computermaus, um Aktionen zu
vollziehen. Daher muss eine Website filir Kinder fiir die Steuerung mit einer Maus optimiert

2% Der Michelson-Kontrast dient zur Bestimmung von Farbkombinationen. Wichtig in diesem Zusammenhang
ist die Hintergrundfarbe zur Schriftfarbe sowie zu Bildern und Grafiken. Die Internetseite Leserlich bietet einen
Kontrastrechner fiir die Gestaltung von Print- und Bildschirmmedien an: https://www leserlich.info/werk-
zeuge/kontrastrechner/(aufgerufen am 15.06.2020).

291 WCAG steht fiir Web Content Accessibility Guidelines 2.0 (aufgerufen am 20.10.2019).

292 Weiter Informationen werden in dieser Arbeit nicht geliefert werden konnen, sind aber nachzulesen unter
W3C recommendation: https://www.w3.org/TR/SMIL2/ (aufgerufen am 29.11.2019).
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und der optische Anzeiger der Maus aktiviert sein. Grundsétzlich lernen Kinder die Bedienung

der Maus schnell, dennoch sollten Doppelklicks fiir die Steuerung der Seitenfunktion vermie-
den werden.

In tabellarischer Form lassen sich diese Qualitétskriterien wie folgt zusammenfassen:
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwiir- Lesbarkeit
Usabilit_y/Us_ability Vifieo, Podcast, digkeit S Tsoanie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Uberschrif- | Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, interes- ten: Serifen Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, sante Wortwahl: moglich, Flietext: | versehen
einfach, intuitiv Darstellung Bild, Video, | Uberforderung/ serifenlos,
bedienbar, leichter Podcast Unterforderung, Schriftfarbe
Domainname Vermeidung von beachten
Anglizismen
Mischung aus modu- | Aktualitét der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
larem und Spalten- Website deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
raster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, tibersichtlich, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
Rechts-/Linksspalte Quellenangabe keine: Schachtel- h1—h3 Farbkodierung
sétze, Ironie, Ab-
kiirzungen,
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erklarung von Textausrichtung: - Wenige
Zielgruppe menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, | linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Rétsel, u. im Text Worttrennung)
Comic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast:
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absiitze, 45 — 75 Zeichen Hinter- und Vor-
schiedlichen Textsorten illustrierend Zwischentiber- (7-9 dergrund 4,5:1
Inhalten begleitend schriften Worter/Zeile) nach (W3C)
min. 35 Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand 1.3 | Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- | Standbild, kurze —1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grund-gedanke, Ladezeit, Offnung struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus-
Podcasts und Aktion“ Standbild, kurze Optimierung
Videos Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und audio-visuellen 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, Lesefunktion Inhalten zu Texten grofle, Lauf-
Impressum u. Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablets-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u. registrie-
rungsfrei

Tab. (4): Dittmar, Jessica. Qualitatskriterienkatalog fiir Onlinekindernachrichten
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lll. Analyse von ausgewahlten Kindernachrichten in Print und Online

6. Analyse von ausgewahlten Kindernachrichten im Print 2006 — 2017/2018

Das verwendete Kindernachrichtenmaterial bezieht sich auf den Zeitraum von 2006 bis
2017/2018. Allgemein ist zu konstatieren, dass groe Unterschiede zwischen den einzelnen
Kindernachrichtenprodukten auftreten. Eine Kinderzeitung in den Hianden zu halten ist selbst-
verstindlich nicht dasselbe wie eine Erwachsenenzeitung. Dies wird besonders am Ausmal des
Inhaltes und am Layout deutlich. Sprachlich als auch bei der Anzahl der enthaltenen Artikel
sind deutliche Unterschiede bei Kindernachrichten feststellbar. Zeitung ist nicht gleich Zeitung,
das gilt sowohl fiir die Erwachsenen- als auch die Kinderzeitungsnachrichten.

Der BDVZ (Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.) hat in seiner Analyse
,Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2018 dargelegt, dass Jugendliche im Alter von
12 — 19 Jahren Tageszeitungen groBlere Glaubwiirdigkeit zusprechen als Onlineinformationen,
speziell wenn es um widerspriichliche Berichterstattung geht.2*® Dies ist eine positive Entwick-
lung, die vielleicht gerade als Reaktion auf die Digitalisierung erfolgt. Erstaunlich ist jedoch,
dass die Tageszeitung hierbei noch vor dem Fernsehen liegt, vielleicht hat dies damit zu tun,
dass die Verlage die Zielgruppe junger Leser bereits seit Jahren recht gut bedienen.

Die ausgewihlten Kindernachrichten in Printzeitungen werden in diesem Kapitel mit-
hilfe des zuvor dargestellten Qualitétskriterienkataloges beschrieben und analysiert. Eine ein-
heitliche Vorgehensweise der Beschreibung und Analyse ist aufgrund der unterschiedlichen
Produkte und deren Darstellungsweise nicht moglich. Auch die Einhaltung der Reihenfolge der
Qualititskriterien ist dabei nicht angestrebt, vielmehr kommt es mir auf eine schliissige Be-
schreibung und Analyse an. Konkrete Verbesserungsvorschlige werden zum jeweiligen Pro-
dukt in dem Sinne nicht gegeben. Anschlieend findet eine Zusammenfassung der Ergebnisse,
die ebenfalls visuell durch farbliche Markierungen im Qualitétskriterienkatalog dargestellt ist,
statt.

Bei den ausgewdhlten Printprodukten handelt es sich um eine Tages-, eine Wochen- und
eine Regionalzeitung: Die Berliner Morgenpost ist eine Tageszeitung vornehmlich mit regio-
nalem Bezug. Die Siiddeutsche Zeitung ist eine liberregionale Tageszeitung jedoch mit Schwer-
punkt auf Stiddeutschland. DIE ZEIT z&hlt als die grofite Wochenzeitung Deutschlands und die
Schleswig-Holsteiner Zeitung ist schlieBlich eine beispielhafte Regional-Lokalzeitung. Die
Auswahl erfolgt nicht nach Auflagenstirke, sondern soll eher die Bandbreite bei Kindernach-
richten verdeutlichen. Die Kindernachrichten in den folgenden Zeitungen werden in angegebe-
ner Reihenfolge beschrieben und analysiert:

- Berliner Morgenpost — Berliner Kinderpost

- Siiddeutsche Zeitung — Stiddeutsche Zeitung fiir Kinder
- DIE ZEIT — ZEITleo fiir Kinder

- Schleswig-Holsteiner Zeitung — KiNA(shz)

293 Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger: https://www .bdzv.de/fileadmin/bdzv_hauptseite/aktuell/publika-
tionen/2018/ZDF_2017_web.pdf (aufgerufen im Juni 2018).
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6.1 Berliner Morgenpost — Kinderpost

Die Berliner Kinderpost ist eine Beilage der Tageszeitung Berliner Morgenpost. Diese war bis
2013 ein Produkt des Axel Springer Verlags (ASV)?*4, seitdem gehort die Berliner Morgenpost
so wie die Kinderpost zur Funke Mediengruppe. 2006 lag die verkaufte Auflage der Berliner
Morgenpost Montag bis Sonntag bei 148.670 Exemplaren®®>, 2017 bei ca. 164.9712°°. Inwie-
fern der Anstieg der verkauften Auflage auf die Kindernachrichten zuriickzufiihren ist, ist
gleichwohl nicht nachweisbar, da von Verlagsseite keine entsprechenden Erhebungen durch-
gefiihrt wurden. Die Kinderpost erschien bis 2018 jeweils samstags in der Erwachsenenzeitung,
der Berliner Morgenpost, und umfasste vier ganze Seiten, die zu einem Buch?? gefaltet her-
ausgenommen werden konnten. Zielgruppe der Berliner Kinderpost sind 8- bis 12-jahrige Kin-
der und Jugendliche. 2018 wurde das Produkt Berliner Kinderpost eingestellt. Nach Angaben
der Berliner Morgenpost wurde das Produkt aufgrund mangelnder Ressourcen einerseits und
inhaltlicher Themenschwerpunktverschiebung, von Familie zu Lokalem, eingestellt — dies be-
trifft nicht nur die Printversion, sondern auch die crossmediale Online Berliner Kinderpost.

Die zuvor entwickelten Qualititskriterien dienen hier nun der Beschreibung sowie Ana-
lyse der Berliner Kinderpost. Obwohl die Kindernachrichten 2018 eingestellt wurden, steht
ausreichend Material fiir die Analyse zur Verfligung.?”® Wesentliche Teile der vorliegenden
Arbeit sind fertiggestellt gewesen, als das Produkt eingestellt wurde, weshalb die Berliner Kin-
derpost trotz der Einstellung Bestandteil dieser Arbeit ist.

Anschlielend erfolgt eine Zusammenfassung der Ergebnisse, die ebenfalls visuell durch farb-
liche Markierungen im Qualitétskriterienkatalog dargestellt werden.

Wihrend des Untersuchungszeitraums (2006-2017) der Berliner Kinderpost haben
zwei Relaunches?” stattgefunden. Der Relaunch von 2008 umfasst groBere Verdnderungen in
der Form als auch im Inhalt als der zweite Relaunch Ende 2012. Die sich durch den Relaunch
ergebenden Anderungen in der Berliner Kinderpost werden beschrieben und verglichen, um
festzustellen, ob eine Verbesserung in der Qualitét der Kindernachrichten hinsichtlich der zuvor
formulierten Qualittskriterien entstanden ist.

294 Im Folgenden wird die Abkiirzung ASV fiir Axel Springer Verlag verwendet.

2% Tagesspiegel online: http://www tagesspiegel .de/medien/die-auflagen-der-berliner-tageszeitun-
gen/703636.html (aufgerufen am 16.10.2017).

2% Mediaimpact Vermarktung: https://www.mediaimpact.de/artikel BERLINER-MORGENPOST-Auflage-Ber-
liner-Morgenpost_720097 .html (aufgerufen am 16.10.2017).

297 Im Journalismus werden die vier zusammenhiingenden Seiten als Buch bezeichnet. Zeitungen sind in meh-
rere Teile eingeteilt, die jeweils zusammenhéngen, jeder dieser Teile wird im Journalismus ,,Buch* genannt.

298 Da die Berliner Kinderpost wihrend des Analysezeitraums eingestellt wurde, wird sie wie geplant in die Ar-
beit mit einflieBen.

299 Relaunch ist die Bezeichnung dafiir, dass eine bestehende Internetseite ein neues Aussehen erhilt, d. h., das
Layout der Website wird verdndert und weiterentwickelt.
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6.1.1 Beschreibung und Analyse der Berliner Kinderpost

Die Berliner Kinderpost hat mehrere Relaunches durchlaufen, die in der Folge kompakt be-
schrieben werden. Dabei geht die Beschreibung seitenweise vor. Mit dem Verkauf an die
Funke Media Gruppe ab 2013 wird ebenfalls nach einer Seitenbeschreibung detaillierter auf
die einzelnen Kriterien eingegangen, da es sich bei diesem Produkt um die letzte aktuelle Ver-
sion handelt.

Zielgruppe der Berliner Kinderpost sind Jungen und Méadchen im Alter von 8 bis 12
Jahren, schreibt die Berliner Morgenpost am 30.4.2006.2%° Bei der Berliner Kinderpost handelt
es sich um kindgerecht aufbereitete Nachrichten, aber auch um interessante Geschichten aus
Wissenschaft, Musik und iiber Stars aus verschiedenen Bereichen.3?!

Titelseite (2006-2008)

BERLIN l*RK NDERPOST

Abb. (2): Berliner Kinderpost. Titelseite. 26.01.2008

In den Jahren 20062008 (vgl. Abb. 2) ist der visuelle Eindruck der Berliner Kinderpost durch
die vielen Farben im Titel und der Uberschrift verspielt. Deutlich ist die Anordnung der Seite
durch die Kastenstruktur, die sich ebenfalls farblich voneinander abgrenzt.

Kopf (2006-2008)

Im Kopf der Titelseite (vgl. Abb. 3) funktioniert der Titel zugleich als Logo Berliner Kinder-
post, abgebildet mit der Quadriga zwischen den Wortern Berlin und Kinderpost. Bis einschliel3-
lich 2008 ist eine Fotografie der Quadriga im Logo in griinblauem Farbton dargestellt, der dem
Originalfarbton des Kupfers entsprechen soll und damit realitdtsgetreuer sein will.

300 Berliner Morgenpost: https://www.morgenpost.de/printarchiv/wwbm/article 104423 136/Fuer-die-Leser-be-
ginnen-goldene-Zeiten.html (aufgerufen am 25.02.2020).
301 Informationen stammen aus der Berliner Kinderpost Redaktion 2006, Axel Springer Verlag.
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BERLINER £ KINDERPOST

SONNABEND, 26. JANUAR 2008

Abb. (3): Berliner Kinderpost. Kopf der Titelseite. 26.01.2008

Die einzelnen Buchstaben des Titels Berliner Kinderpost bestehen aus bunten Versalien (vgl.
Abb. 3). Dadurch wird ein verspielter und kindlicher Eindruck hinterlassen, welcher die Ziel-
gruppe besonders ansprechen soll. Unter dem Logo befindet sich ein griiner Balken, in dem
Wochentag und Datum in weillen Versalien geschrieben sind (vgl. Abb. 3). Durch die Verwen-
dung von Versalien wird die Schrift sowohl im Titel als auch im darunter liegenden Balken
hervorgehoben. Die Strichstérke der Buchstaben im griinen Balken ist duf3erst diinn und wiirde
durch Mischbuchstaben noch unscheinbarer wirken. Das hétte zur Folge, dass die Schrift noch
schlechter zu lesen wire. Die Spationierung®’? der Worter des Wochentages und Datums ist
wesentlich grofer als im Logo. Der groBere Abstand der Versalien zueinander erzeugt ein gra-
fisches Gleichgewicht zum Titel, jedoch wird die Lesbarkeit fiir Leseanfanger eingeschrénkt,
da das Wort als Ganzes durch den vergrof3erten Abstand der Buchstaben schlechter zu erschlie-
Ben ist. Auffallend ist der geringe Abstand des griinen Balkens zum Aufmacherbild. Dadurch
entsteht vor allem ein gedrangter Gesamteindruck der Titelseite (vgl. Abb. 2).

Aufmacher®® (2006-2008)

Im Body besteht die Titelseite (vgl. Abb. 2) kombiniert aus einem Aufmacher, der aus einem
langen Textstiick und einem Titelbild besteht. Oftmals stiitzen ein oder zwei weitere kleinere
Bilder das Textverstindnis des Artikels. Weitere Elemente wie Infografiken, Grafiken oder In-
fokésten sind je nach Ausgabe ebenfalls im Aufmacher dargestellt. Die Darstellung des Arti-
keltextes variiert in den unterschiedlichen Ausgaben zwischen einspaltiger und mehrspaltiger
Darstellung. Der junge Leser wird durch die Spaltendarstellung des Artikeltextes bereits an die
Lesetechnik des Mediums Zeitung herangefiihrt. Als Vorteil der Spalten sind auch die verkiirz-
ten Zeilenldngen zu nennen, die es besonders Leseanfdngern erleichtern, Texte zu lesen. Deut-
lich von Nachteil ist, dass die Spalten ohne Absitze oder Zwischeniiberschriften dargestellt
sind, was dazu fiihrt, dass gerade Leseanfdanger durch die grofe Textmenge vermutlich die Mo-
tivation verlieren, den Artikel zu lesen.

Durch das fast ganzseitige Aufmacherbild und die lange Textspalte (vgl. Abb. 2) ist
wenig Weillraum vorhanden und dies flihrt dazu, dass die gesamte Seite in sich gedrangt wirkt.
Resultierend wird die jlingere Zielgruppe sich das Aufmacherbild vermutlich anschauen, aber
nicht den Artikeltext lesen.

302 Als Spationierung wird der Abstand zwischen einzelnen Buchtstaben innerhalb eines Wortes verstanden.

303 Als Aufmacher bezeichnet man den wichtigsten Artikel in Printzeitungen. Dieser befindet sich immer iiber
dem ,,Bruch* (die ,,Knicklinie* bei der sich die Zeitung zur Hilfte falten 14sst).
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Doppelseite (2006-2008)

SONNABEND, 26. JANUAR 2008

®y BERLINER KINDERPOST

.. Inder Kinderpost gibt es auch Platz fiir eure Tipps: Wenn ihr ein Bu Im oder ein Spiel empfehlen wollt, schickt uns
Hallo! Macht mit! cinfach einen kurzen Text mit Foto und Telefonnummer: Einer wird gedruckt, andere stellen wir ins Internet

Was ist Acrylamid?
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Abb. (4): Berliner Kinderpost. Doppelseite (S. 2 und 3). 26.01.2008

Auf Seite zwei und drei sind oftmals ein seiteniibergreifender Artikel und ein grof3es Bild im
Artikelfeld platziert und dienen als Blickfang (vgl. Abb. 4). Ebenso erstreckt sich der Kopf iiber
beide Seiten. In ihm werden Titel, Datum und Wochentag aufgegriffen und somit eine Struktur
der Beilage festlegt. Seite zwei und drei werden daher als eine zusammengehorige Einheit
wahrgenommen.

Ein farbig griiner Querbalken erstreckt sich ebenfalls iiber beide Seiten und ist mit der
Rechtsspalte auf Seite drei verbunden. In diesem Balken wird der Leser aufgefordert, verschie-
dene Tipps abzugeben. Eingeleitet wird diese Aufforderung von zwei Cartoon-Kinderreportern
— einem Jungen und einem Médchen —, deren Bild ebenfalls am Ende des Kopfes platziert ist.
Durch diese grafische Einteilung wird der iiber beiden Seiten platzierte Artikel eingerahmt und
zusitzlich hervorgehoben. Die Rechtsspalte auf Seite drei ist nicht nur mit dem oberen Quer-
balken verbunden, sondern mit gleicher Hintergrundfarbe unterlegt (vgl. Abb. 4).

Auf Seite zwei gibt es eine farblich unterlegte Linksspalte, die Farbgebung variiert, da-
mit hebt sich die Linksspalte vom Artikel im Body*** deutlich ab. Die Hintergrundfarben der
Rechts- und Linksspalte unterscheiden sich voneinander. Durch die farbliche Unterscheidung
soll verdeutlicht werden, dass es sich um unterschiedliche thematische Inhalte handelt. Zudem
ist die Rechtsspalte in zwei verschiedenen Farben mit einer Unterbrechung durch weiflen Far-
braum dargestellt, dies unterstreicht sowohl inhaltlich als auch grafisch die Abgrenzung zu un-
terschiedlichen Themen.

304 Als ,,Body* wird der innere Bereich einer Zeitungsseite bezeichnet, in diesem Bereich kénnen unterschiedli-
che journalistische Texte dargestellt werden. Nicht zum Body zéhlen die Recht- und Linksspalte sowie der Kopf
und der Fuf} einer Seite.
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Letzte Seite (2006-2008)

BERLINER KINDERPOST

Abb. (5): Berlin Kinderpost. Letzte Seite. 26.01.2008

Seite vier ist die ,,SpaB3seite (vgl. Abb. 5) und bleibt durch alle Relaunches als ,,SpaBseite*
beibehalten. Dort gibt es Witze, Verlosung und Kreuzwortritsel, einen Comic, aber auch immer
einen Artikel, der Fragen zu unterschiedlichen Themeninteressen der Zielgruppe aufgreift. Die
Kastenstruktur der Inhalte schafft eine besonders deutliche Seitenstruktur. In diesem Zusam-
menhang fallt auf, dass die einzelnen Kéasten mit den Farben Gelb, Griin und Grau als Hinter-
grundfarbe unterlegt sind. Gelber Hintergrund wird mehrfach verwendet im Gegensatz zu den
anderen Farben. Ein inhaltlicher Zusammenhang der Artikel mit gleicher Hintergrundfarbe ist
indes nicht zu erkennen. Durch unterschiedliche Farben kann eine Hervorhebung erzeugt wer-
den, jedoch heben sich Hervorhebungen in gleicher Farbe gegenseitig auf. Durch die farbliche
Hervorhebung wirkt sich der teilweise schwache Kontrast von Hintergrund zur Schriftfarbe
nachteilig aus, weil durch diese die Lesbarkeit eingeschriankt wird. Aus sonderpddagogischer
Perspektive ist die deutlich strukturierte Seite fiir Kinder mit speziellen Einschrankungen von
Vorteil. Nachteilig ist die schriage Platzierung der Bilder, Kinder mit besonderen Bediirfnissen
reagieren auf diese Details, sodass sie den Inhalt der Zeitung womdglich nicht lesen konnen.
Ebenfalls nachteilig wirkt sich der Farbkontrast aus.
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Titelseite ab 2009

¥ o
Beﬂ\;neri&zKinderpOst

e Sonnabend, 1

EINBERLIN
Junge Levte s Hasgstadt

s

Kinder wéhlen PC-Spiele

Der Softwarepreis Tommi* ging an ,Sims 3" und das ,Wii Sports Resort"

Abb. (6): Berliner Kinderpost. Titelseite. 17.10.2009

2009 vollzog sich der erste Relaunch der Berliner Kinderpost, der sich auf den ersten Blick vor
allem im Layout der Seitenstruktur bemerkbar macht, in der Typografie des Namens Berliner
Kinderpost sowie im Schriftsatz der Artikel (vgl. Abb. 6).

Bis auf ein Artikelbild in der Rechtsspalte sind alle anderen Artikelbilder schriag gesetzt. Zum
einen wird dadurch eine gewisse Dynamik auf der Seite erzeugt, zum anderen ist es, wie bereits
beschrieben, fiir manche Leser nicht moglich sich auf den Text zu konzentrieren.

Kopf

Der Kopf der Berliner Kinderpost hat sich im Vergleich zu vorherigen Ausgaben optisch sehr
verdndert (vgl. Abb. 6): Seit 2009 ist die Quadriga in einem Regenbogenfarbverlauf dargestellt,
links gelb in der Mitte griinblau und rechts lila. Die vorherigen bunten Buchstaben des Titels
finden sich von nun an in der Quadriga wieder. Das Wort Kinder im Titel erscheint seitdem in
roter Schriftfarbe, wihrend der Rest des Titels schwarz ist. Der Titel Berliner Kinderpost ist
seit dem Relaunch in Mischbuschstaben geschrieben. Die Schrift gehdrt zur Schriftfamilie An-
tiqua, wurde jedoch im Wort Kinder verandert, sodass es wirkt, als sei der Schriftzug mithilfe
eines Pinsels gezogen. Durch die andere Farbgebung und den anderen Schriftstil hebt sich das
Wort Kinder vom Rest des Titels ab und zeigt eine stirkere Ankniipfung zur Zielgruppe. Der
griine Balken unterhalb des Logos ist durch eine feine Linientrennung ersetzt. Tag und Datum
sind in roter Schriftfarbe unterhalb des Logos dargestellt und somit besser lesbar als vor dem
Relaunch. Da die Linientrennung sich unterhalb befindet, ist der Kopf als Einheit deutlicher
erkennbar und der Gesamteindruck leichter.
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Rechtsspalte

Die Titelseite erhilt eine Rechtsspalte. Auf diese Weise ist es moglich, weiteren journalisti-
schen Inhalt darzustellen (vgl. Abb. 6). Auch findet somit eine Angleichung an die Erwach-
senenzeitung statt. Die Rubriken Kinder News und Mein Berlin schaffen in der Rechtsspalte
einen Personlichkeitsbezug zum Leser als auch einen Regionalbezug durch die Worte Mein
Berlin (vgl. Abb. 6). Um die Lesbarkeit fiir jiingere Leser zu erhdhen, sollten Anglizismen ver-
mieden werden. Andererseits wird durch das englische Wort news eine sprachliche Anndherung
an die Jugend geschaffen. Die Rubriken im Rechtsbein sind in Versalien geschrieben, die Wor-
ter Kinder und Mein in roter Schrift und News und Berlin in schwarzer Schrift. Titel und Rubri-
ken in der Rechtsspalte greifen die Farbgebung rot-schwarz auf und schlieen sich damit der
Corporate identity®® der Berliner Kinderpost und der Berliner Morgenpost fiir Erwachsen an.

Strichmannchen und Comicfigur

Die Zeichnung zweier sehr reduziert gestalteter ,,Kopffiiler”, bestehend aus einem Kreis, der
als Gesicht und gleichzeitig als Korper funktioniert, befinden sich auf der Titelseite im Kopf
unter dem Wort Berlin und auf dem Wort post (vgl. Abb. 6) sowie in den Mitmachkisten (vgl.
Abb. 7) als auch auf der letzten Seite. Diese Kopffiiler sind als Smiley-artige Figuren zu be-
zeichnen, dienen der Auflockerung und sind ein zusétzlicher Verweis auf die Zielgruppe. Da
die Strichméinnchen relativ neutral und nicht aufdringlich wirken, sprechen sie sowohl die dltere
als auch die jiingere Zielgruppe an. Vor allem Leser, die bereits etwas dlter sind und der spite-
ren Kindheit/Jugend zuzuordnen sind, sind oftmals verspielten und kindlichen Inhalten gegen-
iiber negativ eingestellt, da sie sich in der Ubergangsphase von Kindheit zur Jugend befinden,
sich bewusst von der jlingeren Zielgruppe abgrenzen und zu dlteren hingezogen fiihlen.

Diel

Insekten und Vogel eroberten in Millionen Jahren

Abb. (7): Berliner Kinderpost. Seite 2. 17.10.2009

305 Corporate identity bezeichnet das Erscheinungsbild und die Merkmale, mit denen sich eine Firma prisentiert
und identifiziert.
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Die auf der Seite zwei dargestellten Cartoonfiguren (vgl. Abb. 7) sind dem Leser bereits vor
dem Relaunch auf der Titelseite und der Doppelseite begegnet, jedoch ohne Einbindung in ei-
nen Artikel. Mit dem Relaunch haben diese Cartoonfiguren nun eine Zugehorigkeit zur Rubrik
Rasende Reporter erhalten (vgl. Abb. 7), indem sie oberhalb der Rubrik platziert sind und diese
visuell verankern (vgl. Abb. 7). Als Leitfigur funktionieren jedoch weder die Strichmédnnchen
(vgl. Abb. 7) noch die Comic-Reporter, da sie den Leser nicht durch die Zeitung flihren und
keine erzdhlerische Aufgabe erfiillen.

Relaunch und Verkauf 2012

Mit dem Verkauf an die Funke Mediengruppe im Jahr 2013 wurde nach Angabe der Berliner
Morgenpost der redaktionelle Inhalt der Berliner Kinderpost nicht mehr in Eigenproduktion
hergestellt, sondern vorwiegend von der Deutschen Presse Agentur (dpa) eingekauft.3%

Kurz vor dem Verkauf an die Funke Mediengruppe 2013 hat Ende 2012 noch ein weiterer Re-
launch stattgefunden. Verdnderungen wurden vornehmlich auf der Titelseite der Berliner Kin-
derpost vorgenommen — auf der letzten Seite entfillt der redaktionelle Artikel.

15. DEZEMBER 2012 SONNABEND, 25. JUNI 2016
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Abb. (8): Berliner Kinderpost. Titelseite. Abb. (9): Berliner Kinderpost. Titelseite.
15.12.2012 25.06.2016

306 Berliner Morgenpost, Telefonat am 14.06.2019.
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Titelseite (ab 2012)

Seit 2012 entfdllt auf der Titelseite die Rubrik Mein Berlin in der Rechtsspalte. Damit féllt der
explizite Regionalbezug weg, obwohl nach Angaben der Redaktion der Funke Mediengruppe
die Berliner Morgenpost mit der Ubernahme mehr Fokus auf Regionales legt.>*’ Die Rubrik
Kinder News ist damit die erste Meldung oberhalb des Bruches. Kinder News ist weiterhin in
geteilter Farbkombination rot-schwarz mit der Unterschrift Nachrichten fiir Kinder dargestellt
und erlangt durch die neue Platzierung von Redaktionsseite mehr Wichtigkeit. Die Betitelung
der Rubrik Kinder News und Ubersetzung als Unterschrift ermdglicht Lese- und Schulanfin-
gern, die noch keine Beriihrung mit dem Englischen hatten, den Inhalt besser einordnen zu
konnen. Uberschriften der Kinder News sind weiterhin in Groteskschrift dargestellt, um eine
deutliche Abgrenzung zum Meldungsinhalt darzustellen.

Nach wie vor befinden sich auf der Titelseite das Aufmacherbild und eventuell die Ar-
tikeliiberschrift oberhalb des Bruches. Unterhalb des Bruches ist der Artikeltext in drei Spalten
gesetzt (vgl. Abb. 8 und 9). Die Verteilung des Textes in drei Spalten auf der unteren Hélfte
der Seite lockert das Erscheinungsbild der Kinderseite auf. Teilweise unterteilen Zwischen-
iiberschriften und deutliche Absdtze den Text und machen ihn somit leichter lesbar als in den
Ausgaben von 2006-2008 (vgl. Abb. 2). Dennoch sind die Textabschnitte lang und mit Zwi-
schentiiberschriften wird sparsam umgegangen. Auch die Zeilenlidnge der Spalten trdgt zu einer
Erleichterung des Lesens bei, da sie den Anschluss an die nichste Zeile begiinstigen.>*® Bei der
im Artikeltext verwendeten Schrift handelt es sich um eine Serifenschrift aus der Antiqua-
Schriftfamilie, die im Verlagswesen oft verwendet wird, da sie den Lesefluss spiirbar beschleu-
nigen konnen.3%

Ernsthafte Themen werden in einigen Ausgaben auf der Titelseite grafisch besonders
hervorgehoben, um eine bestimmte Stimmung hervorzurufen, z. B. das Thema Kinderarbeit
(vgl. Abb. 9). In diesen Féllen ist der Hintergrund des Artikels schwarz und die Schriftfarbe
weill. Zum einen fiihrt das nicht nur zu einer Hervorhebung des Artikels, sondern betont farb-
lich ebenfalls die Ernsthaftigkeit eines Themas. Die Farbe Schwarz als Hintergrundfarbe kann
sowohl positive als auch negative Assoziationen hervorrufen. Durch die Bildauswahl kann eine
positive oder negative Stimmung unterstrichen werden. In diesem Beispiel soll der Leser be-
wusst zum Nachdenken angeregt werden.*!°

307 Berliner Morgenpost, Telefonat am 14.06.2019.
308 Biihler, Peter/Schlaich, Patrick/Sinner, Dominik (2017): Typografie, Schrifttechnologie, Typografische Ge-
staltung, Lesbarkeit. Bibliothek der Mediengestaltung. Berlin: Springer Vieweg Verlag. S. 40.

309 Typografie Lexikon Online: https://www typolexikon.de/serife/ (aufgerufen am 01.05.2019).

310 gy gibt eine Reihe von Ratgebern und alltagspsychologischen Hypothesen und wissenschaftlichen Herange-
hensweisen, die sich mit den Auswirkungen von Farben auf die Psyche des Menschen beschiftigen. Jedoch
kommt es immer wieder zu methodischen Problemen in den Studien, da Teilaspekte vernachldssigt werden. Es
ist nicht wissenschaftlich bewiesen, dass Farbhintergriinde in Kindernachrichten Emotionen auslosen, hier be-
darf es weiterer Forschung. Martina Nohl schreibt, dass ,,Farben in der Produktgestaltung eine wesentliche Rolle
spielen. Diese konnen das Produkt um zusitzliche Informationen bereichern oder den Benutzer irritieren.” Nohl,
Martina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. Auflage. Heidelberg:
dpunkt.Verlag. S. 143 ff.
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Doppelseite
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Abb. (10): Berliner Kinderpost. Doppelseite. 17.10.2009

Der seiteniibergreifende Artikel auf der Doppelseite ist durch die Darstellung von groen Bil-
dern und Grafiken besonders anschaulich fiir Kinder (vgl. Abb. 10) und verbindet die beiden
Seiten so zu einer visuellen Einheit. Im Verhéltnis zum Bild nimmt der Artikeltext meist weni-
ger Platz in Anspruch und ist auch nicht notwendigerweise fortlaufend gesetzt, sondern je nach
Ausgabe in unterschiedliche Textteile, die als Einheit in sich unterteilt funktionieren. Die Arti-
kel auf der Doppelseite variieren in der Textsorte zwischen Nachricht, Bericht und Interview.
Damit bietet die Redaktion auch in den Kindernachrichten abwechslungsreiche Textgattungen
und inhaltliche Varianz.

Im Artikel befindet sich oftmals ein Kasten mit einer Umrandung und roter Uberschrift,
um Aufmerksamkeit beim Leser zu erzeugen und sich vom Artikeltext abzuheben. Der Kasten
dient als eine Art ,Infokasten, in dem weitere Informationen z. B. Hintergrundinformationen
oder auch Begriffserkldrungen (vgl. Abb. 10) gegeben werden. Allerdings gibt es auch hier in
der farblichen und grafischen Darstellung Varianz, sodass der Leser sich immer wieder auf
neue Darstellungen einstellen muss und nicht von einer ihm bekannten Darstellungsform aus-
gehen kann. Als eine Nachricht im journalistischen Sinn kann der Text im Kasten nicht gesehen
werden, jedoch als ein Beitrag zur Allgemeinbildung.
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Abb. (11): Berliner Kinderpost. Doppelseite. 25.06.2016

Auf Seite zwei gibt es eine Linksspalte, deren Artikel aus zwei Textspalten besteht. In der obe-
ren Halfte sind die beiden Comic-Reporter abgebildet. Sie illustrieren weiterhin die Rubrik Ra-
sender Reporter. Darunter fallen Buch-Tipps und es werden Horbiicher oder Filme vorgestellt.
Nachfolgend zeigt sich ein farblich hervorgehobener Kasten mit der Aufmunterung, dass der
Leser selber Tipps abgeben kann, indem er eine E-Mail an die Redaktion schickt. Eine Adresse
fiir Briefe ist nicht angegeben. Leser, die keine Mdglichkeit haben eine E-Mail zu schreiben,
sind entsprechend ausgeschlossen.

Darunter folgt ein weiterer Artikel. Auffillig ist, dass dieser nicht einer besonderen
Rubrik zugeordnet ist, also weder Kinder News, noch Rasender Reporter. Es handelt sich hier-
bei um allgemeine und losgeldste Themen, wie z. B. Kostbares Vanille-Eis oder Strenge Regeln
im Internet. Weiterhin ist bei diesem Artikel aufféllig, dass der Vorspann nicht der Schriftfa-
milie Antiqua zugehort, sondern der serifenlosen Schriftfamilie (vgl. Abb. 11). Auf den ersten
Blick erscheint das wie ein einmaliger Fehler, doch vergleicht man die unterschiedlichen Aus-
gaben miteinander, so ist zu erkennen, dass in den Folgeausgaben das Layout beibehalten wird.
Dieser Schriftwechsel von Vorspann zu Artikeltext besteht bereits seit dem ersten Relaunch
und wurde auch nach dem zweiten nicht veridndert. Vergleicht man alle anderen Artikeltexte
mit Vorspann, ist dieser der einzige, in dem weiterhin ein Schriftfamilienwechsel vorgenom-
men wird. Daher ist dies als bewusste Hervorhebung oder aber als Fehler zu deuten. Auch fiir
Leseanfinger stellt die typografische Darstellung des Vorspanns seine Schwierigkeiten dar und
ist schlechter zu lesen Zwar handelt es sich nur um einen kurzen Text, dennoch fiihrt der Schrift-
wechsel ebenfalls zu einer Unterbrechung im Artikellayout der Kinderzeitung. Gewohnlicher
ist eine Unterscheidung zwischen Uberschrift und Artikeltext, z. B. Uberschriften in
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serifenloser Schrift und Artikeltext in Serifenschrift, um weiterhin eine gute Lesbarkeit zu ge-
wihrleisten und dennoch Aufmerksamkeit durch den Schriftwechsel zu erzeugen.
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Abb. (12): Berliner Kinderpost. Seite 3 Rechtsspalte. AbD. (13): Berliner Kinderpost. Titelseite
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Rechtsspalten

In der Rechtsspalte auf Seite drei werden Meldungen aus unterschiedlichen Themenfeldern mit
u. a. auch politischem Inhalt publiziert. Politische Meldungen werden zeitnah und aktuell ver-
offentlicht, sodass der Leser auf dem aktuellen Stand ist. Zum Beispiel am 11. Juni 2016 in der
Rubrik ,, Bundesprisident* und als Uberschrift: ,,Joachim Gauck tritt nicht noch einmal an* (vgl.
Abb. 12). In der Meldung wird erklirt, wer Gauck ist und welche Aufgaben er hat. Wihrend
eine Meldung iiber Angela Merkel am 26. November 2016 auf der Titelseite erscheint (vgl.
Abb.13), ndmlich, dass sie weiterhin Bundeskanzlerin bleiben méochte, sind die Meldungen
iiber Trump und Clinton im Wahlkampf 2016 ebenfalls, wie die zu Gauck auf der dritten Seite
platziert. Damit wird deutlich, dass es keinen festen Platz fiir politische Meldungen gibt, ledig-
lich die Rubrik Kinder News, unter der die Artikel platziert sind, wird beibehalten. Fiir junge
Leser stellt dies eine gewisse Strukturlosigkeit in der Zeitung dar, sie miissen die gesamte Zei-
tung nach politischen Nachrichten durchsuchen, anstelle sich darauf verlassen zu konnen, dass
bspw. auf ,,Seite 1 politische Nachrichten zu lesen sind. Ebenfalls ist anzunehmen, dass durch
die inkonsequente Platzierung politischer Nachrichten von Verlagsseite dem Thema keine be-
sondere Wichtigkeit zugesprochen wird. Weitere Themen in der Rechtsspalte sind ebenfalls als
aktuell anzusehen und bieten abwechslungsreiche Informationen aus Natur, Sprache, Sport,
Wissenschaft und Kultur und wecken somit das Interesse des Lesers.
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Abb. (14): Berliner Kinderpost. Seite 4. 10.06.2017

Seit dem zweiten Relaunch entfillt der Artikel auf der letzten Seite, auch die Linksspalte wurde
abgeschafft, somit entsteht mehr Platz fiir Ritsel. Die Uberschriften der unterschiedlichen Rit-
sel sind weiterhin in geteilter Farbgebung rot-schwarz (vgl. Abb. 14). Die Farbgebung wurde
bereits vor dem zweiten Relaunch eingefiihrt. Auffallend ist, dass es keine Linientrennung zwi-
schen den einzelnen Ritseln gibt, lediglich die Uberschriften zu den einzelnen Ritseln dienen
als Einteilung. Da in jeder Ausgabe diese Art von Ritsel an gleicher Stelle platziert ist, ist fiir
Kinder, welche die Zeitung regelmiBig lesen, eine gewisse Struktur erkennbar. Durch den Weg-
fall des Artikels und damit einhergehende Platzgewinnung fiir Unterhaltung ist auch hier eine
Tendenz analog zu Chomskys Beobachtung zu bemerken, dass mehr Entertainment als Infor-
mation geboten wird, obwohl aufgrund der durch die Relaunches bedingten Umstrukturierung

seitdem mehr Information in Form von Kurzmeldungen geboten werden.
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Bilder und Grafiken

Berliner ;&1 Kinderpost
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Abb. (15): Berliner Kinderpost. Titelseite. Abb. (16): Berliner Kinderpost. Aufmacherbild.
25.06.2016 25.06.2016

Hier werden Bilder und Grafiken fiir die Ausgaben seit 2012 der Berliner Kinderpost seiten-
iibergreifend analysiert: Generell ist zu konstatieren, dass die in den Artikeln dargestellten Bil-
der Kinder zum Nachdenken anregen (vgl. Abb. 15, 16), ihr Wissenserwerb wird mit dem Bild-
material unterstiitzt, gefordert und das Textverstandnis wird unterstiitzt. Jedoch kommt es auch
auf die subjektive Interpretation durch den Betrachter an, denn es kann immer nur ein Aus-
schnitt von einem Ganzen abgebildet werden. Durch die Darstellung von Kindern wird der Be-
zug zum Leser hergestellt. Der Bildinhalt ist an die Zielgruppe Kinder angepasst, Interesse we-
ckend, informierend und verdeutlichend, ohne Kinder durch erschreckende Bilder zu dngstigen
wie bspw. die Meldung auf der Titelseite (vgl. Abb. 15), die berichtet, dass ,,Menschen vor dem
Krieg und der Gewalt in ihrer Heimat flichen...“.3!! In dem Bild der Meldung ist ein Kind von
hinten mit einem Rucksack abgebildet, das sich in einem Camp befindet. Hier bieten Kinder-
nachrichten-Zeitungen einen Vorteil gegeniiber anderen Medien wie z. B. Fernsehen oder In-
ternet.3!2

Nachteilig wirkt sich die Platzierung einiger Bilder im Artikeltext aus, Sitze werden
durch Bilder unterbrochen und der Lesefluss somit beeintrachtigt.
Bilder in der Links- und Rechtsspalte sind klein, stehen allerdings im Verhéltnis zur Textmenge
(vgl. Abb. 15). Hingegen findet eine groBziigige Bebilderung in Artikeln vor allem auf der
Doppelseite statt (vgl. Abb. 10 und 11). Bildunterschriften sind durch die Schriftwahl (Grotesk-
schrift) deutlich vom Artikeltext abgehoben und verdeutlichen dem Leser die Zusammengeho-
rigkeit von Bild und Bildunterschrift (vgl. Abb. 16).

Artikel- und Teaserbilder sind teilweise unscharf abgebildet. Das kann an der Papier-
qualitdt liegen, die Druckfarben zerlaufen auf dem Papier. Dadurch wirken vor allem kleine

311 Artikel auf der Titelseite in der Berliner Kinderpost: ,,Millionen Menschen sind auf der Flucht“ 25.06.2016,
Redaktion, DPA.

312 Im Fernsehen oder Internet findet eine Begegnung mit nicht angepassten Bildern fiir Kinder deutlich leichter
statt, da eine Trennung zu erwachsenen Inhalten mehr technischen Aufwand und vor allem Eigeninitiative der
Eltern voraussetzt, z. B. dass Eltern nur bestimmte Internetseiten und Fernsehkaniile fiir ihr Kind zulassen, in-
dem sie Begrenzungen einrichten.
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Bilder verschwommen. Dass Bilder in Farbe dargestellt werden, ist fiir die Zielgruppe von Vor-
teil, da diese ansprechender wirken und Details sowie Stimmungen besser vermittelbar sind,
sofern die Bildschérfe deutlich genug ist.

Glaubwirdigkeit

Die Angabe der Quellen von Texten und Bildern stiitzt die Glaubwiirdigkeit der Berichterstat-
tung. Auch Zitate von Experten im Artikel tragen dazu bei. In der Berliner Kinderpost befinden
sich Quellen und Autorenangaben am Ende eines Artikeltextes mit Angabe des Vor- und Nach-
namens. Ist ein Artikeltext von einer anderen Quelle als der eigenen Redaktion, z. B. von der
dpa, wird diese ebenfalls am Textende aufgefiihrt. Quellenangaben sind in kursiv gestellter
Schrift angegeben, dabei handelt es sich um eine rundbogige Antiqua-Druckschriftvariante®!?
Ursprungs mit Serifen, die durch die Serifen einer Handschrift dhnelt, diese Darstellung kommt
besonders dem jungen Leser zugute. Bildquellen werden entweder unter dem Bildtext angege-
ben oder entlang der rechten Seitenkante eines Bildes. Die Angabe unter dem Bild ist auffalliger
und fiir den Leser in einen deutlicheren Zusammenhang mit dem Bild zu bringen, wéihrend die
Platzierung am Seitenrand unscheinbarer wirkt, aber nicht in Korrelation mit dem Bildtext tritt.
Zudem miisste der nicht geiibte Leser die Zeitung drehen, um die Quelle am Rand lesen zu
konnen. Da Abkiirzungen der Quellen nicht erklirt werden, sind Kiirzel wie z. B. dpa fiir Kin-
dern nichtssagend. Daher schenken Kinder der Quellenangabe vermutlich nicht viel Aufmerk-
samkeit. Allerdings ist eine deutliche und nachvollziehbare Quellenangabe fiir Kinder notwen-
dig, denn im Zuge der Digitalisierung steht im Lehrplan, dass Schiiler kritisch iiber Medienin-
halte reflektieren sollen’!?. Ist die Angabe unscheinbar, wird sie von der Zielgruppe nicht wahr-
genommen. Die Kennzeichnung der Quellen in der Berliner Kinderpost findet nicht einheitlich
statt, z. B. in der Bild-Grafik vom 10. Juni 2017 zum Bericht ,,Die Kuh, der Riilpser und das
Klima“ steht rechts unten im Bild ,, Quelle: dpa, iStock “. Einige Ausgaben verwenden das Wort
Quelle fiir Bilder und Grafiken auf der Doppelseite, diese Angabe ist notwendig, damit Kinder
die Herkunft eines Bildes nachvollziehen kdnnen. Jedoch fehlt in den meisten Ausgaben eine
konkrete Bezeichnung wie Autor oder Bild, um fiir Kinder die notwendige Zuordnung und
Deutlichkeit zu vermitteln.

313 Generell ist die Antiqua Schrift eine Serifenschrift, hingegen zihlt die Linear-Antiqua zur Groteskschrift und
ist eine serifenlose Schrift.

314 Rahmenlehrplan Berlin-Brandenburg: https://bildungsserver.berlin-brandenburg.de/fileadmin/bbb/unter-
richt/rahmenlehrplaene/grundschule/Deutsch-RLP_GS_2004_Brandenburg.pdf (aufgerufen am 04.03.2020).
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Lesbarkeit: Sprache

Beziiglich der Typografie wurden an gegebenen Stellen bereits Anmerkungen gemacht, daher
wird hier vornehmlich die in den Artikeln verwendete Sprache seiteniibergreifend besprochen:
Die Artikelsprache ist in der Berliner Kinderpost als sachlich und neutral zu bewerten (vgl.
Abb. 12) und orientiert sich am Interesse®!®> der Kinder. Aufgrund der groBen Altersspanne in
der Zielgruppe konnen jedoch vor allem jlingere Leser mit der Wortwahl in Artikeln teilweise
iiberfordert sein, wie z. B. im Aufmacher vom 01.10.2016 ,,Ein Pinguin zum Freund* in dem
die Formulierung: ,,dem Tod geweiht* steht.

Begriffe und Worter werden in manchen Artikeln erklért, jedoch ist keine RegelméBig-
keit zu beobachten. Beispielsweise wird der Begriff ,,Berliner Tafel“ im Text erklart®!'®, jedoch
nicht die Aufgabe einer Bundeskanzlerin®!’. Lediglich auf Seite zwei und drei gibt es einen
,Infokasten“, der Hintergrundinformationen liefert, jedoch nur zu diesem einen Artikel. Ein
,Lexikon* oder Worterkasten, in dem Begriffe kurz erklart werden, gibt es in der Berliner Kin-
derpost nicht. Somit muss der Leser den Text lesen, um zu merken, ob er ihn versteht oder
nicht. Besonders fiir Kinder mit geringem Wortschatz ist dies ein Hindernis. Auch finden sich
nur selten Vergleiche wie z. B. ,,Im letzten Jahr waren 65 Millionen Menschen auf der Flucht.
Zum Vergleich: etwa so viele Menschen wohnen in Frankreich.3!® Vergleiche geben aber dem
Leser eine Moglichkeit Gréfen einzuordnen und einen Bezug zu Bekanntem herzustellen. Ver-
gleiche verbessern die Lesbarkeit und bieten somit eine Motivationssteigerung des Rezipienten,
weitere Texte lesen zu wollen.

Der in den Artikeln verwendete Satzbau ist eine Mischung aus einfachen Hauptsitzen:
,,Der Hund stammt vom Wolf ab* 3! bis zu lingeren Haupt-, Nebensatzkonstruktionen: ,,Viele
Naturschiitzer sind auch dafiir, dass Elfenbein weiterhin verbrannt wird, wenn es gefunden oder
bei Wilderern entdeckt wurde*.3?° Immer wieder fallen Sitze auf, die sich durch Satzgefilige
und Wortwahl an gelibte Leser richten wie z. B.: ,,Neuen Untersuchungen zufolge nehmen die
Bestinde der afrikanischen Elefanten in freier Wildbahn einerseits immer weiter ab, wiahrend
zugleich der illegale Elfenbeinhandel weiterhin anschwillt“.3?! Solche Sétze stellen besonders
fiir Leseanfanger ein Hindernis in der Lesbarkeit dar, da sie nur schwer zu entschliisseln sind.
Fiir getibte Leser sind solche Sétze vermutlich nur eine geringe Leseherausforderung. Da die
Zielgruppe der Berliner Kinderpost sowohl Leseanfidnger als auch geiibte Leser mit grofBerem
Wortschatz inkludiert und es keine deutliche Trennung der Artikel fiir Leseanfdnger oder Fort-
geschrittene gibt, werden mache Kinder unterfordert und einige iiberfordert sein. Wie bereits
in der Diskussion des Kriterienkatalogs aufgezeigt, machen es insbesondere lange Artikeltexte
ohne Zwischeniiberschriften oder deutliche Absétze den ungeiibten Lesern schwer, Texte in
einem Stiick zu lesen.

Texte in der Rechtsspalte auf der Titelseite als auch auf Seite drei sind in Flattersatz gesetzt,
und bestehen nur aus einer Spalte. Langere Texte wie der auf der Doppelseite im Body oder der

315 Berliner Kinderpost. Artikel: ,,Fly sein ist das Jugendwort des Jahres. Titelseite. 26.11.2016 (vgl. Abb. 12).
316 Berliner Kinderpost. Artikel: Essensspenden fiir immer mehr Menschen. Titelseite. 01.10.2016.

317 Berliner Kinderpost. Artikel: Angela Merkel will Bundeskanzlerin bleiben. Titelseite. 26.11.2016.

318 Berliner Kinderpost. Artikel: Millionen Menschen sind auf der Flucht. Titelseite. 25.06.2016.

319 Berliner Kinderpost. Artikel: Neuigkeit von der Erforschung des Hundes. Titelseite. 11.06.2016.

320 Berliner Kinderpost. Artikel: Was geschieht mit Afrikas Elefanten. Doppelseite. 01.10.2016.

321 Berliner Kinderpost. Artikel: Was geschieht mit Afrikas Elefanten. Doppelseite, der erste Satz im Infokasten.
01.10.2016.
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Aufmacher sind in mehreren Spalten und Blocksatz dargestellt. Eine Ausnahme ist der Artikel
in der Linksspalte auf Seite zwei. Trotz zweispaltiger Darstellung ist dieser Artikel in Flatter-
satz gesetzt. Generell féllt auf, dass sich dieser Artikel in der Typografie von anderen Artikeln
abhebt, ein Grund dafiir ldsst sich jedoch nicht erschlieBen. Mehrspaltige Artikel in Blocksatz
sind besser lesbar als in Flattersatz, da sie ruhiger und strukturierter erscheinen. Auch wird eine
klare Linientrennung durch Blocksatz deutlich, die dem Leser das Zeilenende ersichtlich macht.
Nachteilig wirkt sich Blocksatz dann aus, wenn grof3e Wortzwischenabstinde entstehen. Ver-
meiden lassen sich solche Weiliraume durch Worttrennungen. Generell ist zu bemerken, dass
Worttrennungen zwar stattfinden, jedoch nicht immer vorteilhaft eingesetzt werden. Teilweise
finden Worttrennungen am Ende einer Spalte statt??, dies fiihrt dazu, dass junge Leser einen
,»groflen* Sprung vollziehen miissen, um das gesamte Wort zu erschlieBen. Gerade ungeiibte
Leser haben damit Schwierigkeiten, da ihr Lesefluss noch nicht vollstindig optimiert ist und
Worterkennungen schrittweise erfolgen.
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Héufig finden Satzunterbrechungen durch Bilder®?® statt, d. h., mitten im Satz ist ein Bild plat-
ziert (vgl. Abb. 17), das den Lesefluss vollstindig unterbricht. Kinder vergessen vermutlich den
ersten Teil des Satzes aufgrund der ldngeren Betrachtung des Artikelbildes. Entweder miissen
sie den Satz erneut lesen oder aber sie lesen nach der Bildunterschrift den Text weiter und
verstehen vermutlich nicht den Zusammenhang. Fiir das erneute Lesen des Satzanfangs muss
der Leser zuerst den Satz finden, um dann {iber das Bild hinwegzuschauen und den Satz in
einem zu lesen, allerdings muss auch der Satzanschluss unter dem Bild erst gefunden werden:
Die Platzierung von Bildern mitten in einem Satz fiihrt zu schlechterer Lesbarkeit eines Textes.
Eine deutlich grofere Unterbrechung des Leseflusses findet durch die Platzierung von Bildern
in Worttrennungen statt*?*, damit muss der Leser nicht nur das begonnene Wort erneut lesen,
sondern den gesamten Satz und sich zudem erinnern, wie das Wort iiber dem Bild begonnen

322 Berliner Kinderpost. Artikel: Rotes Taxi fiir unseren Korper. Doppelseite. 28.05.2016.
323 Berliner Kinderpost. Artikel: Rotes Taxi fiir unseren Korper. Doppelseite. 28.05.2016.
324 Berliner Kinderpost. Artikel: Woher kommt mein Name. Doppelseite. 13.05.2017.
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hat, ohne sich dabei visuell ablenken zu lassen (vgl. Abb. 18). Ersichtlich wird, dass die Les-
barkeit hinsichtlich der Qualititskriterien lediglich zu Teilen erreicht ist und besonders fiir Le-
seanfanger grofle Schwierigkeiten darstellt.

6.1.2 Zusammenfassung der Ergebnisse Berliner Kinderpost

Im Untersuchungszeitraum 2006-2017 erfolgten zwei Relaunches und der Verkauf der Marke
Berliner Morgenpost und damit die Beilage der Kindernachrichten Berliner Kinderpost.

Nach dem zweiten Relaunch fiihrte die Berliner Kinderpost einige Verdanderungen ein, die fiir
die Zielgruppe einen Gewinn darstellen:

Der duBlere Aufbau gleicht sich einer erwachsenen Tageszeitung an, doch durch Titel, Farbge-
bung, Schriftstil und zeichnerische Einlagen ist ein offensichtlicher Bezug zur Zielgruppe zu
erkennen. Durch die Angleichung an eine erwachsene Zeitung wird die Beilage vermutlich ge-
rade von idlteren Kindern ernster genommen und findet somit mehr Zuspruch. Dies kann jedoch
nicht belegt werden, da es hierzu keine Umfrageuntersuchungen bzw. Messungen zur Attrakti-
vitdt der Kinderzeitung gibt.

Die Beilage bietet die Moglichkeit, sich anhand von unterschiedlichen Textsorten zu
informieren. Allgemein ist das Erscheinungsbild aufgerdumt und strukturiert. Dies vermittelt
dem Leser einen ruhigen Eindruck, was insofern wichtig ist, als dass eine aufgrund der Seiten-
gestaltung unruhig wirkende Zeitung die Konzentration und damit die Motivation und Lesbar-
keit beeintridchtigen wiirden.

Die farbliche Bebilderung der Texte fiihrt zu einem freundlichen Gesamteindruck des
Heftes, da sie dem Leser einen schnellen Uberblick iiber den Textinhalt vermittelt und zur Auf-
lockerung des Gesamtbildes beitragt. Bilder in unterschiedlichen GroBen sorgen dafiir, dass
Texte inhaltlich unterstrichen und verdeutlicht werden. Allerdings sind kleine Bilder oftmals
verschwommen. Dies kann durch die bunte Farbgebung und die Papierqualitdt bedingt sein,
welche die Farbe aufsaugt und in den Papierfasern auslaufen ldsst. Negative Auswirkungen
haben Satzunterbrechungen durch ein Bild, der Lesefluss wird unterbrochen und eventuell ver-
liert der Leser sogar die Lust den Artikel weiterzulesen, da er durch die Betrachtung des Arti-
kelbildes den Anschluss an den Text verloren hat.

Die unterschiedlichen Themenbereiche kniipfen an die vermutlichen Interessen der
Zielgruppe®® an und regen durch Aufforderung zu aktiver Mitarbeit an. In unterschiedlichen
Textsorten, wie z. B. Meldung und Nachricht, wird dem Leser eine Auswahl an Inhalten ange-
boten. Die breite Themenauswahl aus den Ressorts Kultur, Natur, Medien, Politik und Regio-
nales bedient die unterschiedlichen Interessen der Zielgruppe 8- bis 12-Jahrige. Anzumerken
ist, dass politische Nachrichten im Verhiltnis zu den anderen Ressorts gering ausfallen und sich
damit nicht der Zielgruppe aufdringen. Allerdings ist die Altersspanne grof3. Fiir die Themen-
auswahl muss demzufolge eine gewisse Bandbreite geliefert werden, damit Leser der gewiélten
Altersgrupper erreicht werden konnen. Doch nicht nur in der Themenauswahl muss Flexibilitéit

325 In den KIM- und JIM-Studien werden u. a. Befragungen zur Freizeitbeschiftigung der Kinder und Jugendli-
chen vorgenommen. Anhand dieser Ergebnisse, der eingereichten Tipps der Leser, Marktbeobachtungen sowie
unter Beriicksichtigung entwicklungspsychologischer Phasen kann ein Riickschluss auf die Interessen der Ziel-
gruppe gemacht werden. Zu beachten ist, dass diese sich auch Trends anpassen und damit immer wieder veridndern.
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geboten werden, sondern auch inhaltlich miissen Texte entsprechend der Zielgruppe angepasst
werden. Leseanfanger sind mit groen Textmengen oder schwierigen Wortern iiberfordert,
wihrend Kinder im Alter von 12 Jahren sowohl mehr Hintergrundinformation verstehen als
auch eine grofere Textmenge bewdltigen konnen. Jungen Lesern fillt es schwer, zwischen re-
levanten und irrelevanten Informationen zu unterscheiden, ebenso konnen sie sich weniger In-
halt merken, da Gedéchtnisstrategien nicht im selben Ausmal} wie bei z. B. 11-Jdhrigen ausge-
prégt sind.**¢ Infolgedessen fiihren lange Textstiicke mit schwierigen Wortern dazu, dass ein
fiir den Leser interessant wirkender Artikel uninteressant wird, weil er aus entwicklungspsy-
chologischer Perspektive nicht an die Aufnahmeféahigkeit der Rezipienten angepasst ist.

Anzumerken ist, dass journalistische Textgattungen nicht immer dem korrekten Aufbau
entsprechen.’?” Satzkonstruktionen wechseln von reinen Hauptsitzen zu Hauptsatz-Nebensatz-
konstruktionen, hierbei wird nicht zwischen den Altersgruppen und deren Lesekompetenz un-
terschieden. Das bringt Vor- und Nachteile mit sich, manche Leser werden herausgefordert,
andere verlieren vermutlich die Lust am Weiterlesen.

Die Moglichkeit per E-Mail mit der Redaktion in Kontakt zu treten, entspricht zwar dem
digitalen Zeitalter, ist jedoch nicht zwangsldufig an die Zielgruppe angepasst; es sollte dem
Leser selbst iiberlassen sein, ob er einen Brief im klassischen Sinne schreiben mdchte oder ob
er eine E-Mail verfasst.

Werbung ist in der Printausgabe der Berliner Kinderpost nicht zu finden, dies ist positiv,
da Kinder oftmals nicht zwischen werblichen und journalistischen Inhalten trotz Kennzeich-
nungspflicht unterscheiden konnen, da sie die Signale, die Werbeinhalte von redaktionellem
Inhalt unterscheiden sollen, noch nicht klar erkennen. Kinder nehmen selektiv wahr, was fiir
sie momentan interessant und wichtig ist, Dinge, zu denen sie einen Bezug herstellen konnen
und die fiir sie bedeutend sind.*?® Folglich ist es Kindern kaum méglich, zwischen journalisti-
schen und werblichen Inhalten zu unterscheiden. Da es in der Berliner Kinderpost keine Wer-
bung gibt, brauchen Eltern sich keine Sorgen zu machen, dass Kinder zu unerwiinschten Inhal-
ten gelockt werden.

Quellenangaben erfolgen sowohl zu Bildern, Grafiken als auch zu Texten. Die verwen-
dete Artikelsprache in der Berliner Kinderpost ist eine sachliche, an die mittlere Altersgruppe
angepasste Sprache. Begriffserkldrungen finden teilweise innerhalb eines Textes statt, nur auf
der Doppelseite gibt es eine Art ,,Infokasten®. Fiir Leseanfénger ist die Sprache nicht immer
angepasst, auch Worttrennungen fiihren zu erschwerten Lesebedingungen. Die Berliner Kin-
derpost verwendet eine Serifenschrift jedoch nicht durchgéngig in allen Artikeln; auch Wortt-
rennungen und Satzunterbrechungen durch Bilder, Grafiken oder Spaltenenden sind nicht

326 Schneider, Wolfgang/Lindenberger, Ulman (2012): Entwicklungspsychologie. Nachfolger von Oerter und
Montada. 7. Auflage. Weinheim Basel: Beltz Verlag. S. 215.

327 Nachrichten folgen einem inhaltlichen Aufbau, das was wichtig ist, wird zuerst genannt. Eventuell unwesent-
liche Details gibt es zum Schluss (kann nicht nachvollzogen werden, da der Text fehlt). Beispiel: die Meldung
vom 18. November 2017, ,,Roboter Nao soll Schreiben lernen‘. Texte sollten sich von unten nach oben kiirzen
lassen. Bei einer Meldung sind vor allem W-Fragen entscheidend. Durch eine Kiirzung des Textes von unten wére
eine thematische Schwerpunktverschiebung erfolgt. Das Aussehen des Roboters gewinnt an Wichtigkeit, wéhrend
die Uberschrift ankiindigt, dass Nao Schreiben lernen soll. Vgl. RuB-Mohl, Stephan (20116): Journalismus. Das
Lehr- und Handbuch. Frankfurt: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 54, 55.

328 Heidtmann, Horst (1992): Kindermedien. Sammlung Metzler — Realien zur Literatur. Stuttgart: Metzler Verlag.
S. 183.
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optimiert und demnach nicht an die Zielgruppe angepasst. Zeilenspriinge fiihren zu einer Un-
terbrechung des Leseflusses. Schriftgrofle und Spationierung®?* hingegen sind in allen Artikeln
einheitlich.

In der Berliner Kinderpost finden sich Merkmale des Qualitétskriterienkataloges, die
nachfolgend ein einer Tabelle zusammengefasst dargestellt sind. Im Detail konnten einige
Merkmale verbessert werden. Als Beispiel sei hier die gro3e Altersspanne der Zielgruppe von
8 bis 12 Jahren genannt. Um dieser Altersspanne gerecht zu werden, bedarf es einer deutliche-
ren Unterscheidung der Lesestufen in Bezug auf Inhalt und Textmenge sowie in der generellen
Bandbreite an Themen, die als aktuell angesehen werden.

Die fehlende Strukturierung der Texte in der Berliner Kinderpost kann optimiert wer-
den, um so den Lesefluss und das Leseverstdndnis zu steigern. Auch eine Einigung auf einheit-
liche Schrifttypen in Artikeltexten erleichtert das Lesen fiir die junge Zielgruppe und fiihrt zu
einer visuellen Ruhe des Gesamtbildes der Berliner Kinderpost.

Die Funke Medien Gruppe analysierte nach Ubernahme der Berliner Morgenpost die
Zielgruppe Familie und untersuchte das Leitbild ,,Familienidylle* genauer. Das Ergebnis der
Beobachtungen zeigt, dass sich das Leitbild Familienidylle in so geringem Ausmaf3 bewahrhei-
tet, dass Veridnderungen im Produkt der Berliner Morgenpost vorgenommen wurden. Dies
fiihrte zu einem Strategiewechsel der Berliner Morgenpost. Seit 2018 gibt es die Berliner Kin-
derpost nicht mehr. Laut Angaben der Berliner Morgenpost gehorte vor 2018 die Berliner Kin-
derpost ,einfach dazu®, wobei aber auch kein besonderer Fokus auf die Berliner Kinderpost
nach der Ubernahme der Funke Media Gruppe gelegt wurde. Deutlich wurde fiir die Berliner
Morgenpost, dass vor allem GroBeltern die Berliner Kinderpost fiir ihre Enkel sammelten und
aufhoben, jedoch Kinder selbst das Produkt wohl kaum verlangen wiirden, so die Aussage der
Berliner Morgenpost***. Weiterhin berichtete die Redaktion, dass der Fokus nun auf Regiona-
lem, d. h. Berlin und seinen Bezirken, anstelle wie zuvor im Bereich Familie liege. Auch kon-
zentriere man sich nun insbesondere auf die Produktion im Digitalbereich, d. h. die Homepage
der Berliner Morgenpost*! Doch scheint es in der Redaktion noch eine gewisse Hoffnung fiir
den Bedarf an Kindernachrichten zu geben. ,,Warten wir mal 10 Jahre, dann kommen wir be-
stimmt auf die Idee, den Fokus auf Familie zu legen, denn es ist doch so schon eine Zeitung in
den Hénden zu halten und dann gehort bestimmt die junge Lesergruppe mit dazu.*332
Eine erste Tendenz zeigt sich bereits in dem Produkt funky*3?, das von einer Jugendredaktion
erstellt wird, in welcher die Berliner Morgenpost als Partner mitwirkt: Derzeit gibt es funky nur
online und richtet sich an die Zielgruppe der Dritt- bis Zwolftkldssler. Auf diese Seite wird im
weiteren Verlauf nicht eingegangen werden konnen, da sie auflerhalb des eigentlichen Unter-
suchungsbereichs der vorliegenden Arbeit liegt. Der Vollstidndigkeit halber sei sie hier genannt.

329 Unter Spationierung ist in der Typografie der Abstand von Buchstaben, Ziffern und Satzzeichen zueinander
zu verstehen.

330 Telefonat mit der Redaktion der Berliner Morgenpost, aus Datenschutz- und firmeninternen Griinden kann
der Name nicht angegeben werden am 14.06.2019.

31 Telefonat mit der Redaktion der Berliner Morgenpost am 14.06.2019.

332 Telefonat mit der Redaktion der Berliner Morgenpost am 14.06.2019.

333 Funky: https://mediacampus-projekt.de/berliner-morgenpost/ (aufgerufen am 24.08.2019).

114



Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot, soll verdeutlicht werden, welche Qualitéts-

kriterien aus dem Katalog erreicht werden und welche nicht. Die Farbkodierung ist folgender-
mallen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt

Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt

Aufbau Inhalt Bilder, Glaubwiirdig- Lesbarkeit
L(::tj‘{(;lz;r heit Sprache Typografie
Eindruck: Festlegung der Ziel- | - deutliche, einfache | Verstindliche Objektiv, sachlich, Schrift:
ansprechend, Interesse | gruppe (Alter) Bild- und Grafikdar- | Quellenangabe neutral, Interesse we- Serifenschrift, grofe x-
weckend stellung, an: ckend, Anglizismen Hohe
- Bebilderung und - gute Auflosung Text, Bild, Gra- | vermeidend - Michelson-Kontrast
farblicher Einschlag, - Kontrastoptimie- fik Wortwahl: Unterfor- von 0,6 bei Schrift zu
- Textmenge rung derung vs. Uberforde- | Hintergrund®**
- Gewaltfrei rung
Zeitungsformat Aktualitit der Arti- Versténdliche und Zitate von: Satzbau: Zeitfolge, Schriftgrofe:
handlich kelthemen deutliche Personen, Altersgruppe bertick- Text 8 — 12 Pt,
Bildunterschriften, Institutionen sichtigend, einfache Uberschriften 14 — 16
Quellenangabe Metaphern, Verglei- Pt mit verringertem
che Buchstaben- und Wort-
Keine: Schachtelsétze, | abstand
Abkiirzungen, Ironie
Gesamtumfang im Relevante Informati- | Schliissiger Keine Werbung | - keine Umgangsspra- | Mischbuchstaben: Ver-
Verhiltnis zum Inhalt | onen: Originalitat, Text-Bild- che und Jugendspra- salien und Gemeine
Interesse weckende Zusammenhang che

Themen

Seitenstruktur: Verschiedene The- Visuelle Gewich- Erklarung von Woér- Wortzwischenraum
strukturiert, menbereiche: tung und Platzierung tern, z. B. als Infokas- | muss kleiner als
ubersichtlich z. B. Politik, Regio- - Keine Satzunter- ten oder Lexikon und Zeilenabstand sein
Spaltenstruktur: nales, Natur Extra: brechungen durch im Text
Links-/Rechtsspalte Ratsel, Comic visuelle Einbindun-

gen
Kopf: Unterschiedliche Visuelle Einbindung Texteinteilung: Ab- Zeilenldnge:
Logo, Titel Genres als Blickfang einset- sitze, Zwischentiber- min. 35 bis max. 50

Datum, Seitenzahl

zen

schriften
Textldnge beachten

Zeichen pro Zeile

Body: Péadagogisch, didak- | Leitfigur, Funktion: Zeilenabstand in Ab-

- deutliche Spalten- tischer Hintergrund- | erkldrend, illustrie- héngigkeit von Zeilen-

struktur, Aufmacher, gedanke, Allgemein- | rend, begleitend lange und Schriftgrofe

Artikelabgrenzung bildend Richtwert: x-Ho6he als
Zeilenabstand

Ful3: ,,Mitmach-Aktion* Textstruktur: Block-

Impressum, Redak-
tion, evtl. Kinderre-
daktion

satz, Flattersatz,
Worttrennungen.
Keine Zeilenspriinge

Tab. (5) Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der Berliner Kinderpost im Uberblick

334 Der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband (DBSV) bietet einen Kontrastrechner fiir Druck und
Bildschirm an: https://www .leserlich.info/kapitel/farben.php#kontrastrechner (aufgerufen am 15.12.2019).
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6.2 Stiddeutsche Zeitung — Stiddeutsche Zeitung fir Kinder

Die Beschreibung und Analyse der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder bezieht sich auf ausge-
wihlte Ausgaben aus den Jahren 2009-2018.3%

Die Kinderseite in der Siiddeutschen Zeitung erscheint als Beilage stets am Wochen-
ende. Zielgruppe sind Jungen und Médchen im Alter von 6 bis 12 Jahren. Die Kinderseite ist
herausnehmbar aus der Zeitung fiir Erwachsene, die im nordischen Format erscheint. Durch das
Falten der Kinderseite entsteht eine eigene kleine Kinderzeitung im Tabloidformat, die ,,alters-
gerecht aufbereitete Geschichten® enthélt. So schreibt es die Siiddeutsche Zeitung im Bereich
Mediadaten.?*¢ Auffillig sind unterschiedliche Altersangaben zur Zielgruppe. Auf der Internet-
seite der Kinderzeitung wird die Printausgabe wie folgt beworben: ,,Gefaltet wird aus der Kin-
derseite eine kleine Kinderzeitung fiir neugierige Acht- bis Zwolfjahrige”.>37 Auf der Internet-
seite werden zusitzliche Informationen zur Kinderseite geliefert, z. B., dass die Kinderseite
wochentlich im Ressort ,,Gesellschaft zu finden ist. Die Themen in den Kindernachrichten
bestehen aus einer abwechslungsreichen Mischung aus Politik, Wissen, Kultur, Wirtschaft und
Sport.

Im Folgenden wird die wochentliche Beilage beschrieben und analysiert. Sowohl vor
(vgl. Abb. 19) als auch nach dem Relaunch, im Jahr 2017 (vgl. Abb. 20), allerdings liegt mehr
Gewichtung auf dem Material nach dem Relaunch, da dies die derzeit aktuelle Kinderzeitung
der Siiddeutschen Zeitung ist, die nach wie vor wochentlich erscheint, jedoch in einem verén-
derten Layout.

= FUl KINDER

@ SiiddeutscheZeitung

FORKINDER

& SiiddeutscheZeitung -4
v

. g % & ( Yy

b 12 L
Abb. (19): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Abb. (20): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder.
Titelseite. 5./6.03. 2016 Titelseite. 15./16 01.2017

335 Die Siiddeutsche Zeitung verdffentlicht seit 2009 ein Themenheft mit 32 Seiten unter gleichnamigen Titel,
welches viermal im Jahr erscheint. Dieses Heft wird jedoch nicht in der Analyse berticksichtigt, da ausschlief3-
lich die Beilage in der Wochenendausgabe mit den untersuchten Materialien der anderen Verlage vergleichbar
ist.

336 Siiddeutsche Zeitung: https://sz-media.sueddeutsche.de/themenwelt/familie-kinder.html (aufgerufen am
30.05.2019).

337Stiddeutsche Zeitung: https://www .sueddeutsche.de/thema/Kinderzeitung (aufgerufen am 30.05.2019).
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6.2.1 Beschreibung und Analyse der Stddeutschen Zeitung fir Kinder

Die wochentliche Ausgabe der Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder erscheint seit mehr als 11 Jah-
ren und umfasst ein Buch a 4 Seiten im Tabloidformat.

Im Folgenden wird die Kinderzeitung des Zeitraums von 2009-2016 beschrieben und analy-
siert. 2017 gab es einen Relaunch der wochentlichen Ausgabe der Siiddeutschen Zeitung fiir
Kinder, der zu einigen Anderungen, u. a. im Layout, fiihrte. Diese Anderungen werden im wei-
teren Verlauf des Kapitels behandelt.

Erste Seite, Aufbau

Im Zeitraum von 2009-2016 ist der visuelle Eindruck der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder
ansprechend, strukturiert und aufgerdumt. Artikelbilder erkldren und verdeutlichen den journa-
listischen Inhalt und fungieren als Blickfang.

Auf der Titelseite befinden sich Kopf und Body der Zeitung, einen FuB3 hat die Siiddeut-
sche Zeitung fiir Kinder nicht.

SiiddeutscheZeiung

FUR KINDER

NG
Tl
) S f{

Abb. (21): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseite, Kopf. 5/6.3.2016

Uber dem Titel der Zeitung befindet sich eine kurze bebilderte Anleitung, wie die Kinderseite
als eigenstéindige kleine Zeitung zu falten ist. Ebenfalls im Kopf steht in zentrierter Serifen-
schrift der Titel der Zeitung, Siiddeutsche Zeitung. Dabei handelt es sich um dieselbe Schriftart
wie im Titel der Erwachsenenzeitung, wodurch signalisiert wird, dass Kinder genauso ernst
genommen werden wie Erwachsene. Rechts und links, auf gleicher Hohe des Titels, sind farbig
gezeichnete Cartoonfiguren von Kinderreporter und -fotograf abgebildet. Die Art der Darstel-
lung schafft einen Bezug zur Zielgruppe sowohl fiir Madchen als auch fiir Jungen. Gleichzeitig
funktionieren die Cartoonfiguren als Blickfang fiir die gesamte Kinderzeitung.

Begrenzt ist der Kopfbereich durch eine feine Linie oberhalb und unterhalb des Titels
(vgl. Abb. 21). Mittig unter dem Titel steht in farblich markierten Versalien fiir Kinder, die
Farbe der Markierung ist variabel und wirkt, als sei sie mit einem Textmarker gemacht (vgl.
Abb. 21). Dadurch entsteht eine Hervorhebung der Zielgruppe Kinder und eine Auflockerung
des Gesamteindrucks der Kinderzeitung.

Zentriert unter dem Titel stehen in deutlich kleinerer Schriftgroe (ca. 8 Punkt) in
schwarzer Schriftfarbe der Wochentag und das Datum der Ausgabe. Da geniigend Abstand
oberhalb zur Markierung fiir Kinder und nach unten zum Body vorhanden ist, ist die Schrift
ungeachtet kleiner Grofe gut leserlich (vgl. Abb. 22).

Der Kopf wirkt ansprechend, iibersichtlich strukturiert und ist auf die Zielgruppe durch
dezente Zusatzelemente wie die Cartoonfiguren und die farbliche Markierung ,,fiir Kinder* aus-
gerichtet. Dennoch scheint die jiingere Zielgruppe durch diese Darstellung vermutlich eher an-
gesprochen zu werden als zwdlfjahrige Kinder, die sich zu Beginn der Phase der Abgrenzung
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befinden und nach mehr Autonomie streben. Folglich ist es gerade in diesem Alter wichtig, die
Zielgruppe gezielt anzusprechen.

Das farbige Aufmacherbild mit Bildunterschrift erstreckt sich bis zum Bruch der Titel-
seite (vgl. Abb. 22). Oftmals sind Kinder abgebildet, dadurch wird ein Bezug zur Zielgruppe
hergestellt. Zudem fillt es Kindern einfacher, sich mit Kindern zu identifizieren als mit Er-
wachsenen. Generell fillt auf, dass es sich bei der Abbildung von Kindern meist um jiingere
Kinder handelt, nicht um die éltere Zielgruppe. Das Aufmacherbild gibt dem jungen Leser ei-
nen ersten Eindruck in Bezug auf das Thema und unterstiitzt somit auch das Leseverstindnis.
Durch den Vergleich von unterschiedlichen Ausgaben ist aufgefallen, dass die Bildquelle nicht
regelméBig angegeben wird. Entsprechend fehlen Routinen fiir eine konsequente Angabe von
Bildquellen. In Zeiten von fake news und quellenkritischem Hinterfragen ist dies jedoch not-
wendig.

P e
. SiiddeurscheZeitung @

FURKINDER

Abb. (22): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseite. 5./6. 03.2016

Unterhalb des Bruches der Zeitung ist die Schlagzeile des Artikels mittig in fetter weiller Seri-
fenschrift auf einen farbigen Balken gesetzt (vgl. Abb. 22). Die Farbe des Balkens variiert zwi-
schen den Farbtonen Gelb, Griin, Aprikosenfarben, Blau und Rot. Auf diese Weise wird die
Uberschrift einerseits deutlicher hervorgehoben, jedoch ist der Kontrast von Hintergrundfarbe
und Schriftfarbe in einigen Farbkombinationen zu gering, sodass die Hervorhebung durch
schlechte Kontraststirke relativiert wird.

Der erste Buchstabe des ersten Wortes im Artikel wird ebenfalls farbig hervorgehoben
(vgl. Abb. 22), jedoch fallen auch hier Unterschiede in der Farbgebung auf, teilweise handelt
es sich um die Balkenfarbe der Uberschrift des Artikels (vgl. Abb. 23) oder sie scheint wahllos
gewdhlt zu sein. Das serifenlose Initial erstreckt sich iiber 5 Zeilen, die dadurch eingeriickt
werden. Fiir Leseanfanger ist dies eine Schwierigkeit und auch fiir Kinder, die noch nicht in
Beriihrung mit eingeriickten Initialen gekommen sind, kann dies zu Beginn zur Verwirrung
fithren und die Lesbarkeit einschrénken.
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ii Von Bliite zu Bliite — und dann iiber die grofie Strafie: Warum
Bienen in der Stadt ein viel leichteres Leben haben als auf dem Land

utosrauschen iber die sechsspuri-
ge Strafe. Eine bim-

Feld fir Feld nichts anderes als eine Pflanze,
ispiel Mais. ,Das st e Bi

melt. Zur nichsten U-Bahn-Stati-
on sind es nur zehn Minuten. Ein
V") perfekter Platz fir die Bienen von
Andreas Bock. ,In der Stadt haben es Bienen
viel leichter als auf dem Land", sagt er und hebt
den Deckel von einer Holzkiste. Dutzende Bie-
nen fliegen auf, krabbeln, brummen, summen.
Andreas Bock ist Imker ~ mitten in der Stadt. 16
seiner Bienenvolker leben hier auf einer Wiese
im Miinchner Stadtteil Schwabing.

Unddas aus gutem Grund: ,Sie e
sich hier einfach b
die Bienen schon deutlich vor |

auf dem Land mit dem Nektarsammeln anfan-
gen, weil es in der Stadt immer ein bisschen wiir-
mer ist. Und im Herbst knnen sie hier linger

raus. Und auch der Nektar, den die Bienen aus
den Bliiten sammeln, ist - so komisch es sich

anlagen und Kleingarten, auf Friedhofen, Balko-

an’, sagtBock. , Hierin der Stadt sind die Bienen
kriftiger* Abgase dagegen sind kein Problem.

nen', sagt Bock, ,mi ige Nahrung* Die
blithenden Wiesen daneben mahen Bauern oft
recht schnell, damit sie Heu fiir den Winter be-
kommen. Fiir die Bienen bleiben keine Bliiten
{ibrig. ,Auf dem Land ist es zwar griin. Aber mit
dem Griin kann die Biene nichts anfangen Die~
ses Frithjahr hat Bock in der Stadt sechsmal so
viel Honig pro Volk geerntet wie auf dem Land.

In der Stadt werden weniger Pflanzengifte
eingesetzt . ,Das merkt man den Bienen sofort

offneten Bliiten. Eine vergiftete Biene wiirden
die Wichterbienen am Geruch erkennen und
gar nicht erst hineinlassen, sagt Bock. Grau-
sam? Ja, aber wichtig fiir das Bienenvolk.

e
Biene kilmmert sich nicht um uns Menschen',
s e e 2

rig auf die Bienen und wollen immer mehr vom
Stadtimker wissen. Andreas Bock zieht einen
Holzrahmen aus dem Bienenstock. Die Waben
sind schon mit Honig gefiillt und einer diinnen
Wachsschicht verschlossen. Bock tippt einen
Finger hinein, schleckt ihn ab: Kraftig, erfri-
schend, ein bisschen nach Minze - so schmeckt
der Staditteil Schwabing im Sommer. ,Das sind
die Linden hier" sagt Bock. Sie bliihen nur ein
paarhundert Meter entfernt, entlang der Haupt-

nen und Alleen bliihen von Frithjahr bis Herbst
ganz unterschiedliche Blumen und Baume. Auf Andreas Bock ist seit acht Jahren
demL riesi- ip ich Imker. In der Stadt erntet er i Ein
gen Flichen immer dasselbe an. Dann gibt es bis zu sechs mal mehr als auf dem Land. echter Stadthonig. KAREN BAUER

strafe: vier Fahrspuren, plus Strafenbahn in
der Mitte. ,Schwabinger Sommertraum nennt

Abb. (23): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseite 2./3.06.2016

Die Unterzeile der Schlagzeile besteht aus viel Textinformation, daher ist sie als eine Mischung
aus Vorspann und Unterzeile zu verstehen (vgl. Abb. 23). Der Artikeltext, oftmals eine Nach-
richt, ist in drei Spalten gegliedert, deren Zeilenlidge*® fiir die Zielgruppe Kinder angepasst ist.
Zwischen den Zeilen befindet sich jeweils geniigend Abstand, sodass eine Trennung der Spal-
ten deutlich ist, ohne dass weitere grafische Mittel eingesetzt werden miissen. In der mittleren
Spalte befindet sich im unteren Drittel ein farbiges Bild (vgl. Abb. 23) oder ein farbiger Info-
kasten. Hier ist insbesondere die Schrifttype der Bildunterschrift auffallend, die der vereinfach-
ten Ausgangschrift (Schreibschrift) dhnelt (vgl. Abb. 23), jedoch sind die einzelnen Buchstaben
nicht miteinander verbunden, wie es fiir Schreibschriften typisch ist, die Buchstaben wirken
leicht kursiv, um die fehlende Verbindung zu simulieren. Besonders gut ist diese Schrifttype
fiir Leseanfianger zu lesen, da bspw. das ,,a“ einem handschriftlichem ,,a* dhnelt.

Am Ende des Artikels steht der Name des Redakteurs**® in Versalien und Fettbuchsta-
ben. Der Name allein gibt jedoch fiir den Leser keinen deutlichen Aufschluss dariiber, ob es
sich um einen Redakteur handelt, hier wiirde dem jungen Leser eine entsprechende Ergéinzung
wie ,,Autor oder ,,von* mehr Aufschluss iiber den Namen liefern.

338 Die Zeilenlinge im Druck fiir die Zielgruppe Kinder liegt bei 35- max. 50 Zeichen pro Zeile.
339 Im Folgenden wird die Bezeichnung ,,Redakteur* fiir jene Person verwendet, die den Artikel schreibt.
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Seite zwei und drei, Doppelseite

Metall im Mund STRICH UND FARBEN

»  Uber eine Zahnspange freut sich wohl
. niemand. Dabei ist s gut, dass es sie gibt
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Abb. (24): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Doppelseite (Seite 2 und 3) 5./6.03.2016

Seite zwei und drei des Buches, die innere Doppelseite, beinhalten je nach Ausgabe unter-
schiedlich viele Artikel. Zwei Varianten der Doppelseite fallen bei der Analyse auf: ein Artikel
mit groBziligiger, bunter Bebilderung ist liber beide Seiten platziert, die andere Variante stellt
auf jeder Seite einen Artikel mit jeweils bunter Bebilderung dar (vgl. Abb. 24). In beiden Va-
rianten gibt es unabhéngig vom Body auf Seite drei eine Rechtsspalte (vgl. Abb. 24).

Einen Kopf wie auf der Titelseite mit Namen der Zeitung und Datum ist auf der Dop-
pelseite nicht vorhanden. Auch Seitenzahlen, wie sie in einer Erwachsenenzeitung zu finden
wiren, werden generell nicht angegeben. Demzufolge entsteht mehr Platz fiir Artikelinhalte,
jedoch werden wichtige Zeitungsstrukturen wie die eben genannten, in der Kinderzeitung nicht
aufgegriffen.

Artikeliiberschriften sind wie auf der Titelseite mit einem farbigen Balken unterlegt
(vgl. Abb. 23, 24), die Farbe setzt sich im Artikel fort und markiert Zwischeniiberschriften. Der
Charakter des Textmarkers zieht sich somit durch die gesamte Kinderzeitung. Dies erleichtert
Kindern das schnelle Auffinden von Uberschriften und Zwischeniiberschriften, zudem lockert
die farbliche Gestaltung die Zeitung auf. Nachteilig ist, wie bereits erwéhnt, dass der Kontrast
zu Hintergrund- und Schriftfarbe nicht immer ausreichend deutlich ist und damit Leseschwie-
rigkeiten entstehen konnen.
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Seite drei, Rechtsspalte

w g e

Uber eine Zahnspange freut sich wohl G Y e e
niemand. Dabei ist es gut, dass es sie gibt T R R |

Guck mal, Emma und Tim Aissen sich schon

Nein,
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Abb. (25): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Seite 3 vom 5./6.03.2016

Die Rechtsspalte ist durch einen feinen senkrechten Strich vom Body getrennt (vgl. Abb. 25).
Bis iiber den Bruch hinaus wird in der Rechtsspalte dem Leser in einer kurz bebilderten ,,Schritt
fiir Schritt-Anleitung® erklart, wie er zeichnen lernt. Die zu zeichnenden Bilder sind jedoch
recht anspruchsvoll, sodass Grundkenntnisse im Zeichnen vorausgesetzt werden. Auch sind die
Zeichenschritte zum nichsten Bild umfangreich, was ein genaues Hingucken und Erkennen des
bereits Gezeichneten vom Leser verlangt, um erfolgreich dieser Anleitung folgen zu kénnen.
Die Uberschrift ,,Strich und Farben® ist in Versalien gesetzt, das Wort ,,Farben® ist farblich
hervorgehoben (vgl. Abb. 25) und hebt sich deutlich von den anderen Inhalten ab. Unterhalb
des letzten Bildes dient ein kurzer farbiger Balken als Abtrennung zum néchsten Inhalt. Diese
Abtrennung findet gleichwohl nur in der Rechtsspalte statt. Auffallend ist, dass unterschiedli-
che grafische Mittel, z. B. feine Linien und farbige Balken, benutzt werden, um eine Abgren-
zung zwischen journalistischen und redaktionellen Inhalten zu verdeutlichen. Damit wird eine
Schwiéche im Layout und der Struktur der Kinderseite im Print deutlich. Eine einheitliche
Struktur der Seitengestaltung ist ein Qualitétskriterium fiir Kindernachrichten, damit sich Kin-
der im Produkt leichter zurechtfinden. Abgeschlossen wird die Rechtsspalte durch eine Mel-
dung mit einem farbigen Bild. Die Uberschrift der Meldung wird nicht in Versalien wie jene
der Malanleitung dargestellt, sondern in fetten Gemeinen®*°, wie es auch in den anderen Arti-
keliiberschriften tiblich ist, allerdings ohne farbliche Unterlegung (vgl. Abb. 25). Stilistisch er-
zeugen die unterschiedlichen Darstellungen der Uberschriften innerhalb der Rechtsspalte Un-
ruhe. Zudem wirken die beiden Beitrdge untereinander gedréngt, obwohl genligend Weillraum

340 Als Gemeine bezeichnet man Mischbuchstaben oder auch Gro8- und Kleinbuchstaben.
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zwischen den Beitrdgen besteht. Das liegt daran, dass die Meldung im unteren Drittel der
Rechtsspalte platziert ist und keine Texteinteilungen erfolgen, sondern der Text als Block an
das Ende der Seite gesetzt ist (vgl. Abb. 25).

Seite vier

DAS MIACHE ICH

pRE
Abb. (26): Stiddeutsche fiir Kinder. Seite 4 (letzte Seite) 5./6. 03.2016

Die letzte Seite ist in vier redaktionelle Beitrdge unterteilt, grafisch wird die Unterteilung durch
diinne Trennstreifen zwischen den Artikeln und zur Rechtsspalte verdeutlicht (vgl. Abb. 26).
Deutliche Abgrenzungen zwischen den Inhalten erlauben einen guten Uberblick, erleichtern
Kindern das Zurechtfinden zwischen den einzelnen Inhalten und geben der Seite eine Struktur,
die zu einem aufgerdumten Gesamteindruck beitragt.

Oberhalb des Bruches, in der Rechtsspalte, prisentieren Leser ihre Freizeitgestaltung.
Unterhalb der Présentation im selben Feld wird der Leser aufgefordert, seine Aktivititen der
Redaktion per E-Mail mitzuteilen. Die Beteiligung der Leser flihrt dazu, dass sich Rezipienten
ernst genommen flihlen und an dem Produkt mitwirken kénnen (vgl. Abb. 26). Vor allem ein
Foto von dem Kind, das seine Freizeitbeschéftigung priasentiert, trigt dazu bei, dass junge Leser
einen Anreiz haben, mitzumachen. Oftmals wird insbesondere bei Kindern das Gefiihl von
Stolz hervorgerufen, wenn sie mit einem Foto von sich selbst in einer Zeitung erscheinen.

Unterhalb des Bruches gibt es wechselnden Inhalt z. B. Rétsel oder Informationen zu
Tipps und Terminen. Der journalistische Inhalt im Body auf der letzten Seite ist ebenfalls vari-
abel gestaltet, oftmals sind ein bis zwei Meldungen und ein Rétsel platziert (vgl. Abb. 26).

Im Ful} gibt es einen Hinweis zur Redaktion der Kinderseite sowie zu Buch- und Medi-
entipps, die gesondert jeden zweiten Freitag auf der Kinder- und Jugendliteraturseite im
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Feuilleton der Erwachsenenzeitung erscheinen.**! Dieser Hinweis wird in Form eines farbigen
Banners®*? in zentriert gesetzter, serifenloser Schrift dargestellt (vgl. Abb. 26) und hebt sich
deutlich vom journalistischen Inhalt ab, indem die bereits eingefiihrten Comicfiguren von der
Titelseite diesen zwischen sich in die Hohe halten. Der Hinweis auf die Erwachsenenzeitung
soll in dem jungen Leser Neugier und Motivation fiir die Erwachsenenzeitung wecken.

Veranderungen durch den Relaunch im Jahr 2017

Im Januar 2017 hat ein Relaunch der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder stattgefunden®* (vgl.
Abb. 28), in dem das Layout der Kinderseite weiter an die Erwachsenzeitung angepasst wurde.
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FORKINDER
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g SiiddeuischeZeitung -4
= = — FUR KINDER =L
@ SiiddeutscheZeitung &
3 : /e v

)

Gliickwunsch, alte Ente

wLies doch mal wieder was Gescheites!* Eh klar.
Das ,Lustige Taschenbuch® feiert 50. Geburtstag

Abb. (27): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Abb. (28): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder.
5./6.03.2016 Titelseite nach dem Relaunch Titelseite. 14./15. 01.2017
Titelseite

Auf der Titelseite wurde die feine Linie oberhalb des Titels entfernt. Anstelle der Cartoonfigu-
ren finden sich nun wechselnde gezeichnete Figuren in schwarz-weiB, die in unterschiedlichen
Sprachen z. B. ,,Hallo* sagen. Damit wird auf dezente Weise ein Zugang zu anderen Sprachen
eroffnet (vgl. Abb. 28). Ebenfalls entfdllt die feine Linie unter dem Titel, stattdessen gibt es
nun einen diinnen, regenbogenfarbigen Strich, der durch die Worte ,,Fiir Kinder* unterbrochen
wird. Auch die farbliche Textmarker-Markierung im Titel entféllt und wird durch einen Rege-
bogenfarbverlauf der Buchstaben ersetzt (vgl. Abb. 29).

341 Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder, 5./6. Mirz 2016, Seite 4 der Kinderzeitung.

342 Als Banner wird eine Werbeform vornehmlich auf Webseiten bezeichnet. Das Banner hat einen festen Platz
auf der Seite, meist am oberen oder unteren Rand.

343 In der Ausgabe vom 14./15. Januar 2017 wird darauf aufmerksam gemacht, dass die Kinderseite sich verin-

dert hat: ,,Alles anders Neue Kinderseite“ lautet die Uberschrift, es wird kurz erklirt, was sich alles gedndert hat.
Zudem wird der Leser gebeten, seine Meinung zu der neuen Kinderseite in Form einer E-Mail abzugeben.
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Abb. (29): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Kopf der Titelseite. 14./15. 01.2017

Deutlich unauffilliger ist auch die durch ein Piktogramm ersetzte Benutzeranleitung der Kin-
derzeitung.’** Da die Anleitung auf der linken Seite biindig unter dem Strich des Titels der
Zeitung gesetzt ist, fallt diese deutlich weniger auf als zuvor.

Durch den Wegfall der Cartoonfiguren und die farbliche Verdanderung im Titel wirkt der Kopf
der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder neutraler und gewachsen (vgl. Abb. 29). Das Layout der
Kinderzeitung ist nun an eine breitere Zielgruppe angepasst, sowohl an jlingere als auch éltere
Leser.

Siiddeutsche Zeilung =

FUR KINDER s

Samstag/Sonntag, 11,/12. Februar 2017

Witz der Woche
Ein Vampir fihrt Auto und wird
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Magdalena, 10, Prien

Welcher Sportler
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SNy
Meldung

Zpfe flechten ist Miittersache?
Als alleinerziehender Papa hat
Philippe Morgese aus Florida | |
(USA) schon immer die Haare sei-
ner Tochter Emma, 10, gepflegt.
Zbgerlich erst, dann immer
begeisterter. Jetzt gibt er sein
‘Wissen in Kursen der von ihm ge-
griindeten ,Papa-Tochter-Haar-
Fabrik* welter: Viiter lernen, wie
man Kinderhaare pflegt, Zopfe
bindetund kunstvolle Steckfeisu-

Abb. (30): Suddeutsche Zeztung fiir Kinder. Tltelselte 11./12. 02.2017

Linksspalte

Mit dem Relaunch 2017 ist im Layout der Titelseite eine Linksspalte hinzugekommen, die
durch einen feinen Trennungsstrich zum Body abgegrenzt ist (vgl. Abb. 30). Der erste Beitrag
in der Linksspalte ist immer der ,,Witz der Woche*, der von Kindern eingeschickt wird. So
findet bereits auf der Titelseite eine Einbindung des Lesers statt. Danach folgen in unterschied-
licher Reihenfolge und mit wechselndem Inhalt verschiedene Ritsel, Cartoons und eine Mel-
dung. Leseanfanger haben somit die Moglichkeit, Inhalte auf der Titelseite aulerhalb des Auf-
machers lesen zu konnen, ohne von zu groflen Textmengen abgeschreckt zu werden.

344 Anleitung in der ,,Siiddeutsche fiir Kinder“: , Kinderseiten aus der Zeitung nehmen, drehen, falten.”
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Uberschrift und Rubrik der Meldung sind farblich hervorgehoben (vgl. Abb. 30), der Mel-
dungstext jedoch in schwarzer Schriftfarbe. Durch einen etwas dickeren orangefarbenen Strei-
fen ist die Meldung ober- und unterhalb begrenzt.

Mit der Einfithrung der Linksspalte ergeben sich klarere Strukturen und die Titelseite wirkt
aufgerdumter. Zusatzlich wird mehr Inhalt auf der Titelseite platziert, der unterschiedliche In-
teressen der Zielgruppe anspricht.

SiiddeutscheZeitung g
e—— TR K INDER o ——

Thema der Woche.

Gliickwunsch, alte Ente

- yLies doch mal wieder was Gescheitest* Eh klar.
- Das , Lustige Taschenbuch® feiert 50. Geburtstag

Abb: (31): ‘Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Abb. (32): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder.

Titelseite 14./15. 01.2017 Doppelseite. 14./15. 01.2017
Schwerpunktthema

Seit dem Relaunch findet sich in jeder Ausgabe ein Schwerpunktthema. Am unteren Rand des
Aufmacherbildes auf der Titelseite ist eine wei} zentrierte Aussparung mit Text: ,,Thema der
Woche* gesetzt (vgl. Abb. 31). Durch diese erhilt der Leser einen schnellen Uberblick, welches
Thema in den Kindernachrichten vertieft wird. So handelt es sich in der Ausgabe vom 14./15.
Januar 2017 um das Schwerpunktthema ,,Donald Duck®. Als Aufmacher auf der Titelseite wird
das Thema in einer Nachricht eingefiihrt und auf der Doppelseite zwei und drei fortgesetzt (vgl.
Abb. 32). Allerdings wird das ,,Thema der Woche* nicht in allen Ausgaben auf den darauffol-
genden Seiten fortgefiihrt. In der Ausgabe vom 11./12. Februar 2017 wird das auf der Titelseite
angepriesene Thema der Woche: ,,Wilde Tiere in der Stadt* jedoch nicht weitergehend vertieft,
stattdessen wird auf Seite drei und vier von Protesten in den USA berichtet (vgl. Abb. 35).
Durch diese UnregelméBigkeit der Vertiefung und Aufgreifen des ,,Thema der Woche* bleibt
unklar wodurch sich das ,,Thema der Woche* kennzeichnet und welche Anspriiche zugrunde
liegen. Grundsitzlich kann das ,,Thema der Woche* nicht als ein Vertiefungsthema gedeutet
werden, dass in der Kinderzeitung durch mehrere Artikel dargestellt wird.

Abb. (33): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseite. 25./26. 03.2017
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Das Aufmacherbild auf der Titelseite fiillt zumeist den gesamten Bereich des Bodys oberhalb
des Bruches. Teilweise ist die Bildunterschrift in das Bild gesetzt (vgl. Abb. 33). Dies fiihrt zu
geringem Kontrast von Schriftfarbe und Bild, sodass Texte schlechter erkannt werden kdnnen
und es zu einer Leseerschwernis kommt. Durch die beliebige Platzierung der Bildunterschrift
auf einen nicht festgelegten Bereich im Bild findet zum einen Abwechslung statt, fiihrt jedoch
zum anderen dazu, dass der junge Leser die Bildunterschrift suchen muss. Routinen wiirden
hier dem ungeiibten und jungen Leser das Erkennen von Strukturen erleichtern und damit zu
einer verbesserten Lesbarkeit fithren.

Die Schlagzeile in fetter Serifenschrift befindet sich immer zentriert unter dem Aufma-
cherbild (vgl. Abb. 33). Darunter, ebenfalls zentriert, ist der Vorspann. Die farbliche Markie-
rung der Schlagzeile entféllt und die Spaltenldnge ist verbreitert, sodass der Text in zwei statt
drei Spalten dargestellt ist (vgl. Abb. 33).
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Abb. (34): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseité. 14./15. 01.2017

Lesbarkeit

Durch die vergroflerte Spaltenbreite im Aufmacher wird das Maximum an empfohlenen Zei-
chen pro Zeile**® erreicht und teilweise liberschritten. Der Wegfall von farbigen Zwischeniiber-
schriften und die Einteilung in deutliche Absétze fithrt dazu, dass der Text fiir Leseanfidnger
und unmotivierte Leser deutlich schwieriger zu lesen ist. Der Wiedereinstieg in den Artikeltext
nach einer Lesepause wird ebenfalls erschwert, zudem wirkt er durch die Farbreduzierung kon-
servativer und weniger kindlich.

35 Siehe Qualititskriterienkatalog fiir Print S. 82.
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Nach Willberg und Forssman®*® entspricht dieser Text aus typografischer Perspektive Lesern
am Ende des dritten Schuljahres, also ca. neunjihrigen Kindern. Dies entspricht zwar der Al-
tersangabe, an die sich die Kindernachrichten der Siiddeutschen Zeitung wendet, jedoch nicht
der Altersangabe der Mediadaten®*’ der Siiddeutschen Zeitung. Auch die Zeilenldnge tragt nicht
zu einer verbesserten Lesbarkeit bei. Der Aufmacher richtet sich nicht an Leseanfdnger, son-
dern an gelibtere Leser, die nicht mehr Buchstabe fiir Buchstabe entziffern miissen. Anfangs
sind die Sitze im Text recht kurz und einfach geschrieben, dies dndert sich jedoch im weiteren
Verlauf der Nachricht. Lingere Worter und auch schwerere Worter nehmen zu, z. B.: ,,verwe-
gen Gundel Gaukeley* und ,,Lieblingscharaktere*348, die vor allem fiir Kinder eine Lesever-
standnisschwierigkeit darstellen, wenn sie nicht im Text erklért werden.

Anstelle des zusétzlichen Bildes im Artikel gibt es einen weillen Kasten, der mittig zwi-
schen die Spalten gesetzt ist (vgl. Abb. 34). In dem Kasten ist eine kurze inhaltliche Aussage
dargestellt, die sich auf den Artikeltext bezieht. Der Kasten soll den Leser neugierig auf den
Artikeltext machen und dient somit dem Leseanreiz.

Die Darstellung des Aufmachers (vgl. Abb. 34) richtet sich somit an Kinder, die bereits
lesen konnen, jedoch bendtigen Kinder im Alter von 9 Jahren weiterhin Anpassungen, die ihnen
das Lesen erleichtern und sie motivieren. In diesem Alter befinden sich Kinder noch in den
Anfingen des Lesenlernens, daher ist die Struktur des Aufmacherartikels leseunfreundlich.

Seite zwei und drei, Doppelseite

Abb. (35): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. 11./12.02.2017. Doppelseite (Seite 2 und 3)

346 Willberg, Hans Peter/Forssman, Friedrich (1999): Erste Hilfe in Typografie. Ratgeber fiir Gestaltung mit
Schrift. Mainz: Verlag Hermann Schmidt. S. 77.

347 Mediadaten Siiddeutsche Zeitung: https://sz-media.sueddeutsche .de/themenwelt/familie-kinder.html (aufge-
rufen am 30.05.2019).

38 Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder: Titelseite. Ausgabe 14./15. Januar 2017.
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Durch die variable Seitengestaltung der Doppelseite wird zum einen Abwechslung geschaffen
und zum anderen werden unterschiedliche, der Zielgruppe angepasste Leseniveaus dargeboten
(vgl. Abb. 35 und 36).

Auf Seite zwei und drei ist hdufig ein liber die Doppelseite platzierter Artikel mit Be-
bilderung oder einer Grafik platziert. Die Artikel variieren in der Textsorte zwischen Nachricht
und Bericht. Oft handelt es sich um kiirzere Texte, die durch Zwischeniiberschriften strukturiert
werden.

"] Donalds Welt 1m Zoo

Wie kommt der Riisselschnurps nach
Entenhausen? Was ist der teuerste LTB-Band?
|| Dieses Geheimwissen macht jeden zum Experten

14./15.01.2017.

Eine weitere Darstellungsform sind kurze Textblocke, eingerahmt in Kistchen, die auf der Seite
verteilt sind, wie z. B. im Artikel ,,Aufstehen! Am Sonntag ist Zeitumstellung...“ vom 25./26.
Mairz 2017 oder auch in der Ausgabe vom 14./15. Januar 2017, ,,Donalds Welt* (vgl. Abb. 36).
Die Uberschriften sind duBerst kurz und bestehen zumeist nur aus ein bis zwei Wértern in
schwarzer Schriftfarbe auf weilem Hintergrund (vgl. Abb. 36). Die Textkésten sind iiber das
gesamte Bild verteilt und erinnern an ,,Post it“-Zettel. Bei dieser Art der Darstellung ist es mog-
lich, dass der Rezipient lediglich einzelne Textblocke liest, da die Texte nicht in einer Reihen-
folge stehen und sich nicht aufeinander beziehen (vgl. Abb. 36). Die einzelnen Texte sind in
Blocksatz gestaltet, dadurch entstehen Worttrennungen und gro3e Wortabsténde, was es Lese-
anfangern schwer macht, den Text zu lesen. Die Kiirze der Texte hingegen vermittelt den Ge-
samteindruck von geringer Textmenge und steigert dadurch die Lesemotivation. Artikel in die-
ser Form darzustellen bietet sowohl Vorteile als auch Nachteile. Fiir einige Kinder kann diese
Darstellungsform zu unruhig und durcheinander wirken und somit die Lesbarkeit beeintréchti-
gen.

In der Ausgabe vom 11./12. Februar 2017 sind mehrere Einzelbilder dargestellt, in de-
nen sich Text in englischer Sprache findet (vgl. Abb. 35). Die Bildunterschriften sind die je-
weiligen Ubersetzungen der Texte im Bild, allerdings bleibt fraglich, ob der Leser das versteht.
Jene Art der Darstellung eréffnet den Zugang zu anderen Sprachen fiir die Zielgruppe.

Der Artikeltext ist als Textblock auf Seite zwei oben links platziert. Eingeleitet wird er
durch eine Definition des Begriffs ,,Demonstration®. Die Definition setzt sich zusammen aus
einer langen Haupt- und Nebensatzkonstruktion. Die folgende Nachricht besteht aus langen
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Sdtzen und schwierigen Wortern, wie z. B. ,,Amtszeit” und ,,Korrespondent™ — erklart werden
die Begriffe nicht. Aktuelle politische Themen werden aufgegriffen und besprochen, sind je-
doch nicht fiir jeden Leser verstindlich, denn die Wortwahl in dem Artikel setzt Hintergrund-
wissen und sicheres Lesen voraus. Zudem findet keine Unterteilung des Textes durch Zwi-
scheniiberschriften oder Absétze statt (vgl. Abb. 35). Daher wirkt der Text wie ein ,,Klumpen®,
der dem Leseniveau des geiibteren Lesers entspricht. Jiingere, ungeiibtere Leser konnen sich
nur anhand der Bilder und der Uberschrift sowie anhand des Vorspanns einen Eindruck zum
Inhalt des Artikels verschaffen. Auffallend ist, dass in den Bildern lediglich Kinder im Alter
von 5 bis 10 Jahren abgebildet werden, die dltere Zielgruppe ist damit nicht im Bild vertreten.
Dadurch, dass der Artikeltext sich vornehmlich an &ltere und geiibtere Kinder richtet, finden
sich Kinder in den Bildern nicht zwangsldufig wieder, eine Mischung aus élteren und jlingeren
Kindern in den Bildern wiirde einen entsprechenden Bezug zur Zielgruppe und dem Leser her-
stellen.

Auffallend ist, dass politische Ereignisse und thematische Vertiefungen immer wieder
stattfinden.>* Leser, die regelmiBig die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder lesen, werden fortlau-
fend tiber aktuelle Themen und deren Entwicklung informiert. Leser, die nicht regelmifBig die
Kinderzeitung lesen, verlieren dessen ungeachtet nicht den Anschluss, denn obwohl die The-
men teilweise aufeinander aufbauen, sind sie in sich so abgeschlossen, dass sie eigenstindig
verstanden werden konnen.

Seite drei, Rechtsspalte

Abb. (37): Variante 1 der Rechtsspalte: Abb. (38): Variante 2 der Rechtsspalte:

Stiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Stiddeutsche Zeitung fiir Kinder.
Seite drei.14./15.01.2017 Seite drei. 11./12.02.2017

Auf Seite drei befindet sich eine diinne Trennlinie zwischen Body und Rechtsspalte. Diese ist
notwendig, da lediglich ein geringer Weillraum zwischen der Rechtsspalte und dem Body

349 Tn der Ausgabe vom 14./15.1.2017 wurde in der Rechtsspalte auf Seite drei unter der Rubrik ,,Aktuell* der
Amtswechsel von Prisident Obama zu Président Trump besprochen (vgl. Abb. 37).

129



vorliegt. Die Rechtsspalte wird in zwei unterschiedlichen Varianten dargestellt (vgl. Abb. 37,
38): In der einen Darstellungsvariante sind zwei einspaltige Artikel aus den Bereichen Kinder-
tipp und Aktuell nebeneinander platziert (vgl. Abb. 37). Zwischen den beiden einspaltigen Ar-
tikeln wird ebenfalls wenig Weillraum eingesetzt, daher wirkt die Rechtsspalte vor allem in
dieser Darstellungsvariante gedridngt. Obwohl die Spaltenbreite recht schmal ist, fiithrt dies zu
keiner Auflockerung, stattdessen wirkt sich nachteilig auf eine zu geringe Anzahl an Zeichen
in der Zeilenlédnge aus und beeintrichtigt die Lesbarkeit. Eine feine Linie zwischen den beiden
Artikeln dient als Trennung und hilft dem Leser im Artikeltext weiterzulesen (vgl. Abb. 37).
Die griine Schriftfarbe schafft eine deutlichere Abgrenzung zu den {ibrigen journalistischen In-
halten. Dadurch wird die Aufmerksamkeit des Lesers besonders auf diese Nachricht gelenkt,
jedoch steht der Kontrast der Schriftarbe nicht im optimalen Verhéltnis zum weiflen Hinter-
grund und erschwert das Erkennen der Buchstaben. Auch fiir Leser mit einer Rot-Griin-Seh-
schwiche ist der Text kaum lesbar.®>® Auffillig ist, dass Artikeltext sowie Rubrik in fetter
Schrift im Blocksatz gesetzt sind. Ein gesamter Artikeltext in farbigen Fettbuchstaben und
Blocksatz erschwert die Lesbarkeit eines Textes deutlich, auch wenn dadurch mehr Aufmerk-
samkeit erzeugt wird. Der Text besteht aus einer Mischung aus ldngeren Haupt- und Neben-
satzkonstruktionen mit einer nicht immer einfachen Wortwahl, wie z. B. ,,festzuzurren* (Aktu-
ell, ,,Tschiiss Obama®, Ausgabe vom 14./15. Januar 2017, vgl. Abb. 37). Andererseits l4sst die
im Artikel verwendete wortliche Rede als Zitat die Nachricht fiir den Leser lebendiger wirken
und macht sie dadurch fiir die Zielgruppe interessanter.

Bei genauer Betrachtung der beiden Artikel Aktuell und Kindertipp fallt auf, dass eine
nicht exakte Platzierung nebeneinander gegeben ist. Dies zeichnet sich dadurch aus, dass der
Kindertipp einen Millimeter weiter oben auf der Seite beginnt als der Artikel Aktuell (vgl.
Abb. 39). Das mag den meisten nicht auffallen, fiir Kinder mit bspw. einer Autismus-Diagnose
wird das jedoch als stérend empfunden und kann dazu beitragen, dass der Artikel nicht gelesen
werden kann. Nur im oberen Bereich der Rechtsspalte fillt dadurch ein geringes Ungleichge-
wicht auf, im Artikeltext jedoch nicht mehr, da sich die Zeilen der beiden Artikel auf gleicher
Hohe befinden.

330 Der Grad der Sehstorung ist ausschlaggebend dafiir, inwiefern ein farbiger Text lesbar ist oder nicht. Fiir ei-
nige Menschen éndert sich nur die Farbe, in diesem Beispiel konnte es bedeuten, dass der Text fiir Menschen mit
einer Farbsehschwiche in grauer Schriftfarbe erscheint anstatt griin, damit wire keine Verschlechterung der Les-
barkeit in Bezug auf die Farbwahl gegeben.
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Abb. (39): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Seite drei, Abb. (40): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder.
Rechtsspalte. 25./26.03.2017 Seite drei, Rechtsspalte 11./12.02.2017

In der anderen Darstellungsvariante der Rechtsspalte werden zwei Artikel mit jeweils zwei
Spalten untereinander publiziert (vgl. Abb. 40). Die Spaltenldnge ist in dieser Darstellung deut-
lich langer und entspricht einer optimalen Zeilenldnge fiir die Zielgruppe.®>>! Die Schriftfarbe
ist schwarz und in normaler Strichstirke — nicht wie in der anderen Variante in Fettbuchstaben.
In dieser Darstellungsvariante besteht die Moglichkeit, das Artikelbild in einem groferen For-
mat abzubilden, z. B. iiber die Breite beider Textspalten. Auf diese Weise konnen Details fiir
den Leser deutlicher dargestellt werden. Auch werden die Bilder in realer Farbgebung abgebil-
det und nicht mit einem farbigen Filter tiberlegt. Damit entspricht diese Darstellungsvariante
(vgl. Abb. 40) einer besseren Lesbarkeit und wirkt optisch ruhiger.

Der Kindertipp ist eine regelméBige Mitmachaktion, an der Leser teilnehmen kdnnen
(vgl. Abb. 39, 40), diese wird ebenfalls in der Rechtsspalte publiziert. Hierbei handelt es sich
um Tipps zu unterschiedlichen Themen, z. B. DVD-Tipps oder wie man Hausaufgaben machen
kann und Tipps zur ,,Gemiitlichkeit”, die jeweils aus Leserperspektive dargestellt werden. Ein
schwarzweifles Leserfoto des Kindes sowie Name und Alter werden ebenfalls in dem Kinder-
tipp publiziert. Die Redaktion der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder erfahrt somit, welche The-
men die jungen Leser interessieren und beschiftigen. Die Sprache im Kindertipp ist zum Teil
jugend- und umgangssprachlich, wie z. B. Lauras Tipp: ,,Gegen miese Laune* vom 14./15. Ja-
nuar 2017 ,,also wenn wir zum Beispiel 'ne Schokolade teilen und meine Schwester das grof3ere
Stiick bekommt, ...“ oder Judith zum Thema: ,,Richtig gemiitlich* (25./26. Mérz 2017) ,,Mein
Onkel kann so eine extra dicke Spezialpizza machen ...“ Durch Einbindung der Zielgruppe
konnen sich Leser mit den Beitridgen identifizieren und zugleich wird eine Zugehdrigkeit des
Rezipienten an das Produkt und das Gefiihl von Wichtigkeit vermittelt.

Medien wie Zeitung und Fernsehen haben fiir Kinder einen hohen Stellenwert, wenn es
darum geht, dass ihre Beitrdge publiziert werden, da sie auf die Auswahl keinerlei Einfluss
haben, wihrend es hingegen bei sozialen Medien wie ,,Tik Tok* darum geht, mdglichst viel
selbst zu publizieren und dafiir ,,likes* zu erhalten. Der Nutzer von sozialen Medien, sei es ,, Tik
Tok* oder ,,Facebook*, , Instagram* etc. bestimmt selbst, wann und wie viel er publiziert. Daher

31 Siehe dazu Qualititskriterienkatalog fiir Print Seite 81.
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ist im Vergleich zu Zeitungen die Auswahl eines Leserbeitrages besonders wichtig und fiihrt
oftmals zu einem Gefiihl von Stolz beim Rezipienten. In den sozialen Medien hingegen entsteht
ein Wettbewerb der Nutzer. Unabhéngig vom Kanal ist flir Kinder jegliche Art der Veroffent-
lichung wichtig, einen hoheren Stellenwert erlangt jedoch eine Veroffentlichung, die sie selbst
nicht beeinflussen kénnen.

Seite vier

Fingerling

Welches Schimpfwort
ist das denn?

Abb. (41): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Seite vier. 14/15.01.2017

Die letzte Seite ist in Spalten mit Ebenen®>? angelegt, mit deutlicher Abgrenzung einer Rechts-
spalte (vgl. Abb. 41). Oberhalb des Bruches ist der Artikel Bild der Woche platziert und stellt
unterschiedliche Sachthemen dar (vgl. Abb. 41). Die Schrift Bild der Woche ist rechtsbiindig
im Regenbogenfarbverlauf dargestellt. Der Farbverlauf in der Schrift ist dem Leser bereits auf
Seite drei, dem Kindertipp (vgl. Abb. 40) begegnet. Allerdings ist der Artikel Bild der Woche
nicht von einem Leser geschrieben, demzufolge weist der Farbverlauf in dem Ressort nicht auf
einen Leserbeitrag hin und kann zu Irritationen beim Leser fithren. Auf gleicher Hohe des Res-
sorts befindet sich linksbiindig die Uberschrift des Artikels in roter Schriftfarbe. Aufgrund der
Leserichtung von links nach rechts und des groflen Zwischenabstands zwischen Ressort und
Uberschrift wird die Uberschrift nur am Rande wahrgenommen (vgl. Abb. 41). Uberschriften
in weiteren Beitrdgen auf der letzten Seite sind in schwarzer Schriftfarbe dargestellt und die
Ressorts in farbiger Schrift. Daher kann ,,Puderpalast“ (vgl. Abb. 41) als Ressort angesehen
werden und fallt damit in das Raster der bunten Schriftfarben. Das wiirde jedoch bedeuten, dass
der Artikel Bild der Woche keine Uberschrift hat. Fraglich ist auch, was ,,Puderpalast* fiir ein
Ressort darstellen soll.

352 Das Seitenlayout kann als Spaltenraster, Zellenraster und Ebenenraster gestaltet werden. Vgl. in: Nohl, Mar-
tina (2013): Workshop Typografie & Printdesign. Ein Lern- und Arbeitsbuch. 3. iiberarbeitete und erweiterte
Auflage. Heidelberg: dpunkt.Verlag. S. 239.
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Das groB3e farbige Artikelbild unter dem Bild der Woche dient als Blickfang der letzten
Seite (vgl. Abb. 41). Darunter werden drei Spalten im Blocksatz dargestellt, eingeleitet durch
Fragen zum Bild. Bei den Fragen handelt es sich meist um W-Fragen, z. B. ,,wo*, ,,was* und
,wieso* (vgl. Abb. 41). Die Fragen zu den Textblocken konnen als Uberschriften oder Zwi-
schentiberschriften verstanden werden und werden in Serifenschrift dargestellt. Der Artikeltext
wird in Blocksatz mit Worttrennungen dargestellt, dennoch entstehen grole Wortzwischenab-
stande, die den Text holprig wirken lassen. Auffillig ist, dass der Artikeltext nicht wie alle
anderen Artikeltexte in den Kindernachrichten in einer Serifenschrift gedruckt ist. Da es sich
beim FliefStext nicht um eine Bildunterschrift handelt, sondern um den Artikeltext, stellt sich
die Frage, warum hier ein typografischer Wechsel des Textes vorgenommen wird. Inhaltlich
erklart der Artikel und stellt sachliche Fakten dar. Kurze bis mittellange Sitze wechseln sich
ab. Die Textmenge ist gering und die Wortwahl beschrinkt sich aufleicht verstandliche Worter,
sodass auch fiir Kinder, die nicht gerne lesen, eine Lesemotivation gegeben ist. Aus typografi-
scher Sicht ist der Text nicht auf Leseanfénger ausgerichtet, obwohl er durch die Einteilung in
kiirzere Abschnitte eine gute Voraussetzung bietet. Nach Willberg und Forssman richtet sich
die Typografie des Artikels Bild der Woche an Kinder mit Leseerfahrung, ca. Ende des dritten
Schuljahres. Erst dann wird der Blocksatz empfohlen, wie er z. B. in Zeitungen tiiblich ist.

ternsa Welches Schimpfwort
Bitte die Hand geben ist das denn?

» *
i

M+ =

Zahlenzeichnen

Wir haben auf den Kinderseiten wie jede Woche eimen kieinen Hund versteckt. Aber wo it er? z
(4900 T 10 "SI0UI0PUNN S99 UIP04 UIP UIDBMI SRPOM B |

Abb. (42): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Seite vier unter dem Bruch. 25./26.03.2017

Unterhalb des Bruches auf der letzten Seite sind verschiedene Rétsel, lustiges Wissen als ,,Fun
Fact® und als ,,Schlaumeierei* gesetzt (vgl. Abb. 42). Die Platzierung des Aktuellen Lexikons
auf Seite vier rechts unten erfolgt ohne Zusammenhang und ohne einen direkten Bezug zu ei-
nem Artikel in der Kinderzeitung (vgl. Abb. 42). Wird die gewohnte Leserichtung von oben
links nach unten rechts beriicksichtigt, wird dem Aktuellen Lexikon erst am Ende der letzten
Seite Aufmerksamkeit geschenkt und damit wenig Beachtung aufgrund der Platzierung zuge-
sprochen. Dabei werden hier wichtige Begriffe einfach und versténdlich erklért, wie z. B. ,,In-
nere Sicherheit® in der Ausgabe vom 14./15. Januar 2017. Auch wenn das Gegenargument lau-
ten konnte, dass die letzte Seite oft vor dem Innenteil gelesen wird, so befindet sich dennoch
das Lexikon zur gesamten Ausgabe auf dieser Seite in der untersten Ecke. Durch ,,Eye-tracking-
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Verfahren‘®3® wird deutlich, dass Texte ohne Bilder nicht so viel Aufmerksamkeit erlangen und
zudem die Platzierung eines Textes auf einer Seite entscheidend fiir seine Auffilligkeit ist. Da-
her ist davon auszugehen, dass das Lexikon ungiinstig platziert und ohne Bebilderung weniger
Aufmerksamkeit erhélt als es wiinschenswert wére.

Bilder und Grafiken

Die verwendeten Artikelbilder in der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder sind in unterschiedlicher
GroBe und Qualitdt dargestellt. In einigen Ausgaben sind die Artikelbilder in der Rubrik Aktuell
durch einen griinen Farbfilter verdndert, haben also einen Griinstich erhalten, der auch in der
Schriftfarbe wiederzufinden ist (vgl. Abb. 39), wie bereits auf Seite 128 nédher beleuchtet.

Bildquellen werden unscheinbar im Bild (vgl. Abb. 43, Markierung) oder hochkant ne-
ben dem Bild (vgl. Abb. 44 Markierung) angegeben. Die Quellenangabe ist durch das Wort
Foto oder Illlustration gekennzeichnet. Dadurch wird fiir den Leser deutlich, dass es sich um
die Quelle des Bildes handelt. Die Quellenangabe des Autors wird hingegen stilistisch in einer
groBeren Schriftgrofe und Versalien dargestellt und umfasst ausschlieBlich Vor- und Nachna-
men. Fiir den jungen Leser ist nicht ausreichend deutlich gemacht, dass es sich bei dem abge-
bildeten Namen um den Redakteur des Artikels handelt. Vor allem die Abkiirzungen in Versa-
lien auf der letzten Seite am Ende eines Beitrages z. B. UCK oder auch DBR und CAL sind fiir
die Zielgruppe Kinder nichtssagend (vgl. Abb. 43 Markierung). Damit wird die Autorenquelle
nicht in gleicher Eindeutigkeit dargestellt wie Bildquellen (vgl. Abb. 44 Markierung).

Fun Fact
Schoko-Pizza

\ schuld: Das Meer vor Per ist gerade fint

e haben i Gead Celsius wirmer als sormalerweise. Wed
Rlassen.Die  wirmeres Wasser stirker verdumstet, rog-  gen. £rstwenn die SchismmbeObe abgelos-
Tieremitge-  netes mehv and

Welcher Fufballer
ist das denn?
Weiner Tipg: Beim ersten Emo) muss man en

Welches Schimpfwort bisschen um die Ecke denken
ist das denn? == 3(
E

L. Aktuelles Lexikon
r/ Europa

Europa wird oft mit einern Haus ver

senist,
tocden. o, VieBekcht st der Kimawandel schubd.  men das Land it vex

igentlich ist es aber eher
it unterschiedlich grofen
und mit Bewohnern, die

a tun haben wollen. Fast alle
Mitglieder im Buroparat,
f| einem losen Verein, in dem Proble
{| mebesprochen werden, Eine vielen:
3 Lan-
der der Europlischen Union. Ihr
Tschiiss Schweini Grundstein wurde vor 60 Jahren ge-
legt. Zwischen den meisten Mitglie-
Ex ist Weltmeister, hat die Champlons League gewon- | dern gibt es heute keine Grenzkon-
nen, acht Mal die deutsche Meisterschaft und sieben | trollen, gezahlt wird in 19 Lindern
Pokal: ¢in | mit dem Buro. Einigen st die EU zu
sehr exfolgreicher FuSballer. Die Bayern-Fans waren | eng geworden. GroSbritannien hat
dann ein bisschen bose auf ihren Klub, als die Chefsden | deshalb entschieden, die EU
grofien Helden im Jahr 2015 verkauften. Viele fanden: Ex | lassen. Das nennt man Brexi
hat so viel fiir uns getan. Nur, weil er jetzt schon 30 ist | -
und nicht mehr ganz 5o schnell laufen kann wie friher,
darf man so nicht mit ihm umgehen. Auch bei Manches-
ter United in England mochten ihn die Pans. Trotzdem
lief es fir Schweinsteiger Oberraschend schlecht. Sein
neuer Trainer, José Mourinho, fand ihn zu alt und MOCh- | uarype e,
teihn auch nicht besonders gern. So durfte Schweini nur pden
| selten spielen. Deshalb verlisst er jetzt Europa und wird o=

e e P Y &
Abb. (43): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Seite vier. 25./26.03.2017.

353 Eye-tracking* ist ein Verfahren, das die Bewegung des menschlichen Auges misst, z. B. welchem Text in
einer Zeitung oder am Bildschirm zuerst Aufmerksamkeit geschenkt wird, wie lange das Auge an dieser Stelle
verweilt.
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Thema der Woche

Vollgas

Am Sonntag geht es wieder los. Die Formel 1 beginnt.
Wer hat sich diesen Rennsport eigentlich ausgedacht?

Es herrschte ein grofies Gewimmel und ein michtiges
| Getdse. Das erste Autorennen der Geschichte wurde vor
mehr als 120 Jahren, am 22. Juli 1894, in Paris gestartet.
21sehrunterschiedliche Wagen rollten los. Manche erin-
nerten an Pferdekutschen, an denen nur die Pferde fehl-
ten. Andere waren grofi und schwer wie Omnibusse und
stieSen machtige Dampfwolken aus. Das Tempo war ge-
miichlich. Es ging nicht alleine darum, so schnell wie

mbglich zu fahren. Es ging vor allem darum, Gberhaupt

| in Rouen anzukommen. So hiefl die
| Stadt, in der das Ziel war. Der Weg

Seitdem ist viel passiert. Die Autos sind viel, viel
schneller geworden. Der Rekord liegt bei 369,9 Kilome-
ter pro Stunde. In der Zeit, die der Graf damals bendtig-
te, um von Paris nach Rouen zu zuckeln, wilrde ein mo-
derner Rennwagen die Strecke mehr als sechsmal hin
und wieder zuriick schaffen. Die Rennautos verbrau
chen heute etwa viermal so viel Benzin wie normale. Sie
werden mit einem Spezialgemisch betankt, das rund
20 Euro pro Liter kostet. Auf normalen Strafen diirfen

Rennwagen heute nicht mehr fahren. Ih-
nen fehlen schon ganz simple Dinge wie

| dorthin betrug gut 120 Kilometer. Das Rennautos schlucken Blinker oder Licht. Sie kbnnten es aber
ist ungefihr so weit, wie die Strecke viel mehr Benzin als normale. auch gar nicht. Damit der Fahrtwind sie
von Hamburg nach Bremen. Ein Liter kostet 20 Euro $0 wenig wie mdglich bremst, sind sie

Ausgedacht hatte sich den Wettbe-
werb Pierre Giffard. Er war der Chef ei-
ner Zeitschrift, die Petit Journal hie. Giffard dachte: So

extrem flach gebaut. So flach, dass sie
es (iber keinen Bordstein schaffen.
Die Autos fahren in der Formell. An die-

ein - das wire ein schdnes Sp Dar-

sem gibt es das erste Rennen in diesem

iber kbnnte er in seiner Zeitschrift viel schreiben, das
wiirde die Menschen sicher interessieren. Die Idee war
gut. Und sie ging auf. Denn schon bei diesem allerersten
Rennen gab es am Ende einen michtigen Streit.

Als Erster traf Albert de Dion in Rouen ein. Der Graf
aber wurde zur weil sein agen so viel
wog wie ein ausgewachsenes Nashorn und nur schwer
zu bindigen war. De Dion wollte die Niederlage nicht
akzeptieren. Firs nichste Jahr schlug er deshalb eine

Jahr. Es wird in Melbourne in Australien gestartet. Die
Formel 1 ist eine Weltmeisterschaft. Das heiit: Die Ren-
nen finden in vielen verschiedenen Lindern statt. Und
Fahrer aus aller Welt treten gegeneinander an.

Aus D ist dieses Mal wieder ian Vet-
tel dabei. Er war schon vier Mal Weltmeister und wiirde
es gerne wieder werden. Wenn er losfihrt, am Sonntag-
morgen, wird es Gbrigens wieder ein groSes Gewimmel
geben und ein miichtiges Getdse wird losbrechen. Wie

einfache Wettfahrt vor: Von 1895 an sollte es alleine dar-  damals, beim allerersten Start, vor A ais 120 Jal
um gehen, wer der Schnellste sei. So kam es dannauch.  in Paris. w

Abb. (44): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Titelseite. 25./26.03.2017.

6.2.2 Zusammenfassung der Ergebnisse Stiddeutsche Zeitung fir Kinder

Bei der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder fillt auf, dass sie nach dem Relaunch von 2017 ,,ge-
wachsen ist“. Sie wurde also vom visuellen Erscheinungsbild mehr an die Erwachsenenversion
angeglichen: Wie in der Erwachsenenzeitung gibt es in der Kinderzeitung ebenfalls einen Auf-
macher, Aufmacherbild und eine Linksspalte. Die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder besteht aus
vier ganzen Seiten. Zu einem Heft gefaltet hat sie die GroB3e des Tabloidformates. Die Anzahl
der Artikel variiert je nach Seitengestaltung, entsprechend besteht die Mdoglichkeit, manche
Artikel weiter zu vertiefen. Die Auswahl der Themen ist aktuell, sachlich und auf den Blick-
winkel von Kindern bezogen. Wichtige politische Themen werden besprochen, erklart, immer
wieder aufgegriffen und aktuell verfolgt. Dazu triagt die unterschiedliche Seitengestaltung der
Doppelseite bei, die auf diese Weise Abwechslung schafft und die Moglichkeit bietet auf un-
terschiedliche Altersgruppen einzugehen.

Typografisch gibt es einige Unebenheiten, die optisch das Layout stéren und auch beim
Leser durch einen Schriftartenwechsel zu einer Lesebeeintrichtigung fithren kdnnen. Schrift-
groflen im Artikeltext entsprechen der empfohlenen SchriftgroBe fiir die Zielgruppe. Jedoch
sind Artikel-Uberschriften und Ressorts nicht in eindeutiger SchriftgroBe voneinander getrennt.
Fiir den Leser wird dadurch die Zuordnung als Ressort oder Uberschrift nicht klar ersichtlich.
Auch die Spaltenbreite variiert und ist nicht immer an die Bediirfnisse der Leser angepasst.
Ebenso nachteilig wirken sich Worttrennungen sowie Zeilenumbriiche auf das Layout aus.
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Texte unter der Rubrik ,,Aktuell* bediirfen einer konsequenten Anpassung, um fiir die Ziel-
gruppe Kinder lesbar zu sein. Hier beeintrdchtigen vor allem der Farbfilter sowie die Schrift
die Lesbarkeit.

Die Verwendung von Fachbegriffen und schwierigen Wortern fordert Leser heraus,
kann diese aber auch iiberfordern, wenn nur unzureichend Erkldrungen erfolgen. Das Aktuelle
Lexikon greift zwar schwierige Worter auf und erklért diese zugéinglich fiir die Zielgruppe, je-
doch ohne direkten Bezug zu einem Artikel in der Kinderzeitung.

Uberwiegend positiv sind die farbigen Bilder in guter Farbqualitit, Schirfe und Darstel-
lungsgroBe. Bilder und Grafiken sind an die Zielgruppe angepasst, wecken das Interesse der
Leser und unterstiitzen das Textverstindnis. Ausgenommen davon ist der Artikel in der Rechts-
spalte auf Seite drei, der mit dem griinen Farbfilter sowohl Bild als auch Schrift iiberlegt und
unter dem Gesichtspunkt der Barrierefreiheit als problematisch angesehen werden kann. Bild-
unterschriften sind nicht immer eindeutig, da die Bildplatzierung aufgrund von Variationen der
Seitengestaltung unterschiedlich ist. Bildunterschriften konnen demzufolge im Bild platziert
sein, was aufgrund von Schriftfarbe und Bildhintergrund zu Lesebeeintrachtigungen fiihren
kann. Werden Bildunterschriften unterhalb des Bildes platziert, sind sie fiir den Leser besser zu
lesen, da das Kontrastverhéltnis von Schriftfarbe und Hintergrund eindeutig ist. Bildquellen
werden hingegen nachvollziehbar fiir die Zielgruppe Kinder gekennzeichnet, indem das Wort
Foto die Quelle einleitet. Weniger deutlich ist die Angabe des Redakteurs, zwar wird der Vor-
als auch der Nachname am Ende eines Artikels angegeben, jedoch muss der Leser selbst er-
schlieBen, dass es sich um den Redakteur des Artikels handelt, deutlich schwieriger sind Ab-
kiirzungen von Presseagenturen, die fiir den jungen Leser nichtssagend sind und nicht erklért
werden.

Ein weiteres Qualititskriterium sind Leitfiguren. Diese werden als stilistische Mittel
eingesetzt, um den Leser durch die Zeitung zu flihren und ggf. schwere Worter zu erkléren.
Auch wird durch Leitfiguren ein Wiedererkennungswert geschaffen, der zwischen Leser und
Produkt Vertrautheit schafft. Eine Leitfigur gibt es nicht in der Siiddeutschen Zeitung fiir Kin-
der, lediglich zeichnerische Elemente auf der Titelseite, welche die vor dem Relaunch 2017
verwendeten Comicfiguren ersetzt haben. Diese haben keine weiterfithrende Aufgabe und
funktionieren insbesondere als Blickfang.

Generell ist festzuhalten, dass die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder einige der als wesent-
lich festgelegten Qualitétskriterien beriicksichtigt, jedoch diese nicht konsequent im Produkt
umsetzt. Aufgrund der groBlen Altersspanne der Zielgruppe ist eine gewisse Schwierigkeit ge-
geben, das Produkt an diese anzupassen. Aus entwicklungspsychologischer und padagogischer
Sicht bestehen zu grofle Unterschiede im Interesse, der Lesefliissigkeit und dem Leseverstdnd-
nis als auch in den kognitiven Voraussetzungen, als dass eine groBe Altersspanne der Ziel-
gruppe hier forderlich sein konnte.

Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot wird verdeutlicht, welche Qualitéits-
kriterien aus dem Katalog fiir Print erreicht werden und welche nicht.

Die Farbkodierung ist folgendermaf3en zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Aufbau Inhalt Bilder, Glaubwiirdig- Lesbarkeit
L(:;;{;lz;r heit Sprache Typografie
Eindruck: Festlegung der Ziel- | - deutliche, einfache | Verstindliche Objektiv, sachlich, Schrift:
ansprechend, Interesse | gruppe (Alter) Bild- und Grafikdar- | Quellenangabe neutral, Interesse we- Serifenschrift, grofe x-
weckend stellung, an: ckend, Anglizismen Hohe
- Bebilderung und - gute Auflosung Text, Bild, Gra- | vermeidend, Wort- - Michelson-Kontrast
farblicher Einschlag - Kontrast-optimie- fik wahl: Unterforderung | von 0,6 bei Schrift zu
- Textmenge rung vs. Uberforderung Hintergrund®>*
- gewaltfrei
Zeitungsformat Aktualitét: Versténdliche und Zitate von: Satzbau: Zeitfolge, Schriftgrofe:
handlich der Artikelthemen, deutliche Personen, Altersgruppe bertick- Text 8 — 12 Pt,
Nachrichteninhalte Bildunterschriften, Institutionen sichtigen, einfache Uberschriften14 — 16
Quellenangabe Metaphern, Pt mit verringertem
Vergleiche Buchstaben- und Wort-
Keine: Schachtelsétze, | abstand
Abkiirzungen, Ironie
Gesamtumfang im Relevante Informati- | Schliissiger Keine Werbung | - Keine Umgangsspra- | Mischbuchstaben: Ver-
Verhiltnis zum Inhalt | onen: Originalitat, Text-Bild- che und Jugendspra- salien und Gemeine
Interesse weckende Zusammenhang che
Themen
Seitenstruktur: Verschiedene The- Visuelle Gewich- Erklarung von Woér- Wortzwischenraum
strukturiert, menbereiche: tung und Platzierung tern, z. B. als Infokas- | muss kleiner als
ubersichtlich z. B. Politik, Regio- - Keine Satzunter- ten oder Lexikon und Zeilenabstand sein
Spaltenstruktur: nales, Natur Extra: brechungen durch im Text

Links-/Rechtsspalte

Raitsel, Comic

visuelle Einbindun-
gen

Kopf:
Logo, Titel
Datum, Seitenzahl

Unterschiedliche
Genres

Visuelle Einbindung
als Blickfang einset-
zen

Texteinteilung: Ab-
sitze, Zwischentiber-
schriften

Textldnge beachten

Zeilenldnge:
min. 35 bis max. 50
Zeichen pro Zeile

Body: Péadagogisch, didak- | Leitfigur, Funktion: Zeilenabstand in Ab-

- deutliche Spalten- tischer Hintergrund- | erkldrend, illustrie- héngigkeit von Zeilen-

struktur, Aufmacher, gedanke, rend, begleitend lange und Schriftgrofe

Artikelabgrenzung allgemeinbildend Richtwert: x-Ho6he als
Zeilenabstand

FuB: ,,Mitmach-Aktion* Textstruktur:

Impressum, Blocksatz, Flattersatz.

Redaktion, evtl. Worttrennungen.

Kinderredaktion Keine Zeilenspriinge

Tab. (6): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder im Uberblick.

354 Der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband (DBSV) bietet einen Kontrastrechner fiir Druck und
Bildschirm an: https://www .leserlich.info/kapitel/farben.php#kontrastrechner (aufgerufen am 15.12.2019).
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6.3 Die ZEIT - KinderZEIT/ZEITleo

Die ZEIT ist eine Wochenzeitung und gehort zum Zeitverlag Gerd Bucerius. Wochentlich ist
die KinderZEIT/ZEITleo auf der vorletzten Seite im Buch Chancen enthalten, zugleich ist dies
die vorletzte Seite der gesamten Zeitung. Die Zeitung erscheint im nordischen Format®>® und
bietet in unterschiedlichen Biichern immer wieder Themen wie z. B. den Bereich ,,Kinder- und
Jugendbuch®, die Kinder in die Erwachsenenzeitung inkludieren und ansprechen. Bereits flir
kleinere Kinder bietet die ZEIT die Moglichkeit, mit Angeboten wie, ,,eine Geschichte zum
(Vor-)Lesen fiir Kinder und stellt dadurch schon im ganz jungen Alter eine Verbindung zur
Marke ZEIT her. Die KinderZEIT/ZEITleo wendet sich an Kinder von 8 bis 13 Jahren; sie eignet
sich auch zu gemeinsamer Lektiire mit den Eltern.3>

Zwischen 2008 und 2009 hat die KinderZEIT bereits kleinere Verdnderungen im Layout
vorgenommen, 2014 folgten weitere Verdnderungen ebenfalls vornehmlich im Layout. Zwi-
schen 2015 und 2016 hat erneut ein Relaunch stattgefunden, die Umbenennung des Titels von
KinderZEIT in ZEITleo ist die auffallendste Verdnderung.

Seit dem ersten Halbjahr 2019 wurden die Ressorts Chancen und Wissen zu einem
neuen Grofressort Bildung vereint, unter dem zukiinftig alle Themenbereiche fiir Kinder und
Jugendliche, Studenten und Auszubildende, aber auch allgemeine Themen mit Bezug zu Arbeit
und Bildung zu finden sind. Fiir die folgende Analyse wird Material der KinderZEIT/ZEITleo
im Zeitraum von 2008-2019 betrachtet.

6.3.1 Beschreibung und Analyse der KinderZEIT/ZEITleo

Durch eine Abreif3-Perforation am linken Rand ldsst sich die Kinderseite leicht aus der Erwach-
senenzeitung heraustrennen und funktioniert somit als eine eigenstindige Kinderzeitungsseite.
Die Seite ist so gestaltet, dass die KinderZEIT nicht zum Falten in ein kleineres Format vorge-
sehen, sondern ebenfalls wie die Erwachsenenzeitung im nordischen Format zu lesen ist (vgl.
Abb. 45). Entsprechend ist die Zeitungsseite unhandlich und sehr grof} fiir Kinderhénde.

Veranderungen zwischen 2008 und 2009

Die Seite macht im Jahr 2009 einen aufgerdumten und strukturierten Eindruck, mit kindlich
verspielten Elementen oberhalb des Bruches wie z. B. skizzierten Kinderfiguren im Kopf und
der Linksspalte. Durch eine Rechts- und Linksspalte, die den Body umrahmen, wird die Seite
iibersichtlich gegliedert (vgl. Abb. 45).

355 Das nordische Zeitungsformat ist das groBte Zeitungsformat: 534 x 377,5 mm (Hohe x Breite), das niichst
kleinere Format ist das rheinische Format, danach folgt das Berliner Format und schlie8lich das Tabloidformat,
das die Hélfte vom nordischen Format einnimmt, vgl. Die Zeitungen vom BDVZ.: https://www.die-zeitun-
gen.de/media/fag/zeitungsformate.html (aufgerufen am 05.03.2019).

356 Mehreren Aufrufen des Bundesministeriums fiir Bildung folgend appelliert auch die Redaktion der ZEIT an

Eltern, die ZEITleo zusammen mit ihren Kindern zu lesen. ZEITleo: https://www .igm.de/fileadmin/user_up-
load/Medien/Magazine/Zeit_Leo/Downloads/ZEIT_LEO_Preisliste_2019_IQ.pdf (aufgerufen am 05.03.2019).
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Abb. (45): KinderZEIT. 04.06.2009

Veranderungen im Kopf der KinderZEIT sind nach dem Relaunch ersichtlich:
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Abb. (‘46) KinderZEIT. Kopf. 23.12.2008
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Abb. (47): KinderZEIT. Kopf. 04.06.2009

Der Titel der Zeitung ist in den Jahren 2008 und 2009 in gleicher Typografie zentriert im Kopf
gesetzt wie bei der Zeitung fiir erwachsene Leser. Damit wird die Zugehorigkeit der Kinderzei-
tung zur Erwachsenenzeitung deutlich. Das Wappen im Zeitungsnamen ist an die jungen Leser
grafisch angepasst, doch entstehen von Ausgabe zu Ausgabe immer wieder leichte Detaildnde-
rungen (vgl. Abb. 46 und 47), die vermutlich keine weitere Funktion haben, als den aufmerk-
samen Leser zu ermuntern, und nach dem Relaunch beibehalten wurden. Die Kenntlichma-
chung des Datums links oben und die Verdeutlichung der Seitenzahl durch das Wort ,,Seite*
fallen im Jahr 2009 weg. Auch die zweite Comic Figur links neben dem Titel ist 2009 nicht
mehr vorhanden (vgl. Abb. 46, 47). Dass das Datum und das Wort ,,Seite* entfernt wurden,
grenzt die KinderZEIT deutlicher von der Erwachsenenzeitung ab und ist im Hinblick auf die
Erstellung von Kindernachrichten ein Riickschritt.
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Abb. (48): KinderZEIT. Aufmacher. 04.06.2009

Der Aufmacher ist zugleich der einzige journalistische Beitrag im Body. Dessen Text ist in drei
Spalten gegliedert, die meistenteils den gesamten Bereich unterhalb des Bruches fiillen (vgl.
Abb. 48). Dies kann dazu fiihren, dass durch die gro3e Textmenge insbesondere Leseanfinger
abgeschreckt werden konnen. Hierbei wird deutlich, dass auch Erwachsene in die KinderZEIT
eingebunden werden sollen, um zusammen mit dem Kind den Artikel zu lesen. Lediglich ge-
iibte und motivierte Leser konnen den Text allein bewiltigen. Sprachlich wiederum ist die
Nachricht an die Zielgruppe angepasst. Erkldrungen finden im Text statt, wie z. B. der Zeitun-
terschied von sechs Stunden zwischen Hamburg, wo die KinderZEIT produziert wird, und Ka-
nada, wo der Comic Bleeker entsteht (vgl. Abb. 48): ,,Wenn die Redakteurinnen z. B. mittags
noch eine Frage zu dem Bleeker-Comic haben, kann es also leicht passieren, dass sie Jonathan
aus dem Schlaf klingeln*.

Das Initial am Anfang des Artikeltextes ist im Jahr 2009 deutlich groBer als 2008.%57
Jeder weitere Absatz beginnt ebenfalls mit einem Initial, allerding variieren diese in der Grofe

357 2008 erstreckte sich das Initial iiber 4 Zeilen, wohingegen es 2009 sieben Zeilen sind.
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und erstrecken sich tliber 3 bis 5 Zeilen (vgl. Abb. 48). Sie dienen der Einteilung und Struktur
des Textes. Konnen aber gerade bei Kindern, die nicht wissen, wie sie einen Text mit Initialen
zu lesen haben, zu Leseschwierigkeiten fiihren.

Besonders auffallend ist, dass Quellenangaben hochkant léings des Artikeltextes der ers-
ten Spalte gesetzt sind (vgl. Abb. 48). Somit ist garantiert, dass die Quellenangabe auffillt,
jedoch irritieren die kleinen Buchstaben, die mit allzu geringem Abstand neben dem Artikeltext
entlanglaufen und somit den Leser vom eigentlichen Text ablenken.

T<39

KINDER&4.ZEI

Abb. (49): KinderZEIT. 04.06.2009

Rechtsspalte

In der Rechtsspalte befindet sich oberhalb des Bruches der Leser-Steckbrief mit der Uberschrift
Fragebogen. 2008 ist dieser grafisch als Spiralblock dargestellt, dies lockert das &dullere Er-
scheinungsbild auf und vermittelt dem Leser, dass in der nidchsten Ausgabe der KinderZEIT ein
neues Blatt mit einem anderen Steckbrief vorgestellt wird. 2009 ist die grafische Darstellung
des Steckbriefs deutlich reduzierter und leichter ebenso wie der Comic-Bleeker’’$. Das Design
des Spiralblocks wird durch feine Linien ersetzt, die offen zum Blattrand auslaufen. Das abge-
bildete Foto des Kindes im Fragebogen ist seit 2009 verkleinert und neben die Uberschrift in
gerader Ausrichtung gesetzt. Dergestalt wirkt der Steckbrief unscheinbarer und weniger ver-
spielt als im Jahr 2008 (vgl. Abb. 46, 47). Unterhalb des Bruches, ist in den Jahren 2008 und
2009 in der Rechtsspalte ein Kreuzwortritsel zu finden (vgl. Abb. 49). Damit zeichnet sich die
Rechtsspalte vorwiegend durch ,,Mitmach-Aktionen* fiir den Leser aus.

338 Der Comic Bleeker ist vom kanadischen Erfinder und Zeichner Jonathan Mahood fiir die ZEIT gezeichnet
worden. Weitere Informationen sind in der ZEIT unter: https://blog.zeit.de/kinderzeit/2009/06/04/mein-hund-
der-roboter_1347 zu lesen (aufgerufen am 16.12.2019).
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In der Linksspalte befindet sich oberhalb des Bruches eine aktuelle Meldung der Woche (vgl.
Abb. 49). Der ,,Buchtipp® fillt nach 2008 weg. In der Meldung werden politische, wirtschaft-
liche und naturwissenschaftliche Themen an die Zielgruppe der ca. 9- und 10-jdhrigen Leser
aufbereitet. Einige Begrifflichkeiten werden jedoch vorausgesetzt, wie z. B. in der Meldung
vom 04.06.2009 der Begriff ,,Abgeordneter. Dieser wird nicht genauer erklért und soll ledig-
lich aus dem Zusammenhang verstanden werden.

Veranderungen mit dem Relaunch 2013

2013 sind Verdnderungen im Layout der Kinderseite auffallig, vor allem fallen die unterschied-
lichen Seitenlayouts auf:

KINDER#%ZEIT #==

Abb. (50): KinderZEIT. 14.11.2013

Eine der Layout-Varianten zeichnet sich dadurch aus, dass der Titel linksbiindig gesetzt ist (vgl.
Abb. 50). Neben dem Kopf erscheint Eigenwerbung fiir das ZEITleo Magazin. In den vorheri-
gen Ausgaben gab es weder Eigen- noch Fremdwerbung,

In diesen Ausgaben beginnt die Rechtsspalte unter dem Kopf mit einem Rétsel, dem
Steckbrief und dem Comic-Bleeker (vgl. Abb. 50). Die Einteilung in deutliche Absétze entfallt
und damit auch die Initialen im Text. Die Lesbarkeit des Textes wird aufgrund der Textmenge
und des geringen Weillraums erschwert. Da die Linksspalte entfillt, ist der Aufmacher in vier
Spalten gegliedert und wirkt auf den jungen Leser wie ein grofer Textblock, der nur schwer zu
bewiltigen ist.
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Abb. (51): KinderZEIT. 14.11.2013

In der anderen Layout-Variante ist der Titel KinderZEIT zentriert gesetzt (vgl. Abb. 51), dies
resultiert darin, dass der Body sich iiber die gesamte Seite erstreckt und sowohl die Links- als
auch die Rechtsspalte entfallen. In dieser Variante werden Sonderthemen dargestellt wie z. B.
Buchbesprechungen oder naturwissenschaftliche Themen. Je nach Gestaltung handelt es sich
um sehr wenig (vgl. Abb. 51) oder sehr viel Text.
Durch den grofleren Weillraum zwischen Kopf und Body wirkt dieser deutlich luftiger. Wer-
bung fiir die ZEITleo entfillt im Kopf ebenfalls und auch die feine Linie unter der Seitenzahl
ist nicht vorhanden, sondern wird durch einen geschwungenen Pfeil ersetzt.

In beiden Varianten besteht die Kinderseite weiterhin lediglich aus einem Artikel im
Body, die Meldung in der Linksspalte entféllt. Dadurch wird weniger redaktioneller Inhalt in
der KinderZEIT publiziert. Mit dem Wegfall der Meldung reduziert sich der Beitrag nicht nur
zur politischen Bildung, sondern auch zur Allgemeinbildung.
Durch das wechselnde Layout (vgl. Abb. 49, 50, 51) entsteht der Eindruck, dass bisher noch
keine Linie gefunden wurde, sondern im Layout experimentiert wird. Der visuelle Eindruck der
KinderZEIT erinnert aufgrund weniger Anpassungen an die Zielgruppe zunehmend an die ZEIT
fiir Erwachsene.
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Veranderungen 2014
2014 hat sich die erste Gestaltungsvariante von 2013 mit dem linksbiindigen Titel und der
Rechtsspalte beginnend unter dem Kopf durchgesetzt (vgl. Abb. 52).

KINDER##ZEIT @@=

\‘M'!'ltu l\\ I I’IH'I]

Winter-
Krimi

Abb. (52): KinderZEIT. 20.11.2014

In dieser Darstellungsform (vgl. Abb. 52) wird auf die Zielgruppe Kinder stirker eingegangen,
da mehrere kindgerechte Inhalte von unterschiedlicher Artikellinge und Aufmachung publi-
ziert werden: Der Leser wird durch den Fragebogen wieder einbezogen, auch der Comic-Blee-
ker und Rétsel werden dem jungen Leser geboten. Das Rétsel unter dem Bruch ist in den spé-
teren Ausgaben, jedoch nur bis 2015, oben rechts {iber dem Steckbrief zu finden. Damit werden
speziell Leser, die nicht einen gesamten Artikel lesen wollen oder konnen, motiviert, die Kin-
derseite anzuschauen und aktiv zu werden (vgl. Abb. 52).

Das Wappen im Titel passt sich weiter an die Gestaltung der Erwachsenenzeitung an,
die verspielten und frohlichen Details fallen weg, stattdessen wird Seriositit suggeriert. Rechts
neben dem Titel erscheint wieder Eigenwerbung fiir das ZEITleo Magazin und daneben am
rechten Zeitungsrand jeweils das aktuelle Datum, die Angabe der Zeitungsnummer und Seiten-
zahl.

Die Ressortangabe unter dem Titel wird beibehalten.

0.

Der erste Buchstabe des Artikels ist nach wie vor als Initial gestaltet, allerdings deutlich groBer
als im Jahr 2013 und erstreckt sich nun iiber sieben Zeilen. Zeilenabstand und Schriftgrof3e
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haben sich nicht verdndert (vgl. Abb. 53). Die einzelnen Spalten sind in der Ausgabe vom
20.11.2014 deutlich ldnger, was in dieser Ausgabe an dem gewéhlten Titelbild im Hochformat
liegt, das weit liber den Bruch reicht. Die beiden Spalten im Blocksatz beginnen rechts und
links neben dem Aufmacherbild und enden mit dem Bild im unteren Achtel der Gesamtseite
(vgl. Abb. 52). Der Text ist nicht durch grofere Absétze oder Zwischentiberschriften gegliedert,
was in Verbindung mit der Spaltenlinge das Leseverstindnis erschwert. Beim Ubergang von
der ersten Spalte zur zweiten findet eine Unterbrechung mitten im Satz statt, was zur Unterbre-
chung des Leseflusses beim Leser fiihrt. Ein stilistisch hervorgehobener Vorspann ist nicht zu
erkennen, lediglich zwei Fragen unter der Uberschrift geben dem Leser weitere Informationen
zum Inhalt des Artikels. Rechts neben den Fragen steht der Name des Redakteurs in Versalien.
Mit dem Wort ,,von“ wird dem Leser verdeutlicht, dass es sich um den Redakteur des Artikels
handelt.

Die Wortwahl im Artikel richtet sich nicht an Leseanfianger. Kinder mit geringerem
Wortschatz und Leseanfianger haben vermutlich Schwierigkeiten beim Textverstidndnis und be-
ndtigen die Hilfe eines Erwachsenen.

Anderung des Titels

Zwischen 2015 und 2016 fand erneut ein Relaunch statt. Die wesentlichste Verdnderung ist die
Namensidnderung von KinderZEIT zu ZEITleo, die in den zukiinftigen Ausgaben beibehalten
wird (vgl. Abb. 54). Das Wappen im Titel ist wie auch die Angabe der Ressorts unter dem Titel
nicht mehr vorhanden, stattdessen steht dort ,,Die Seite fiir Kinder* in gestreckten Versalien.
Mit dieser Anderung entfillt die Fokussierung auf Beitriige aus den Bereichen Politik, Wissen
und Kultur und es entsteht eine Distanzierung zu den Ressorts, aber auch eine groflere Flexibi-
litdt in der Themenauswahl und Seitengestaltung.

Veranderungen seit 2017

20017 fand eine weitere Verdnderung der ZEITleo statt. Seitdem gibt es ein Hauptthema, das
sich sowohl im Aufmacher als auch im Comic, im Mitmach-Tipp und einem weiteren Artikel-
text widerspiegelt, der nicht Bestanteil jeder Ausgabe ist. Weiterhin ist in den Jahren 2017—
2019 abermals eine verdnderte Seitengestaltung zu beobachten (vgl. Abb. 55, 56), das nordische
Zeitungsformat wird jedoch beibehalten.
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»Deine Lehrerin
konnte eine Hexe sein«

Frster alles

JIch bin ein bisschen verriickt«

Abb. (55): ZEITleo. 26.10.2017 Abb. (56): ZEITIe0.13.09.2018

Im Vergleich zur KinderZEIT von 2014 (vgl. Abb. 52) ist die Seite ZEITleo strukturierter und
bietet mehr Inhalte fiir junge Leser, die bspw. den Aufmacher aufgrund der Textlinge nicht
lesen konnen. Zudem ist das duBere Erscheinungsbild der Seite durch die unterschiedlichen
Inhalte aufgelockerter (vgl. Abb. 55). Weiterhin wird auf der Homepage des Verlags darauf
aufmerksam gemacht, dass Eltern mit ihren Kindern die Nachrichtenseite ZEITleo gemeinsam
lesen bzw. vorlesen sollen®°, falls die Lesekompetenz gerade bei Leseanfidngern nicht aus-
reicht. In der Printzeitung ist dieser Vermerk jedoch nicht explizit zu finden. Das gemeinsame
Zeitung-Lesen mit Eltern oder Grofeltern gibt Kindern die Mdglichkeit, iiber aktuelle Themen
mit einem Erwachsenen zu sprechen und Zeitung als einen Teil des Alltages zu erleben. Eine
Ankniipfung des Verlags an die Initiative des Bundesministeriums*® ist hier erkennbar.

DIE SEITE -EUR KINDER

Abb. (57): ZEITIeo. Kopf. 13.09.2018

Eine weitere deutliche Abgrenzung zur Erwachsenenzeitung und der vorherigen KinderZEIT
ist durch den Zusatz Die Seite fiir Kinder gegeben. Dieser ist zentriert unter dem Titel ZEITIeo

339 ZEITleo: https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Magazine/Zeit_Leo/Down-
loads/ZEIT_LEQO_Preisliste_2019_IQ.pdf (aufgerufen am 05.03.2019)

360 Nationale Initiative Printmedien — Zeitungen und Zeitschriften in der Demokratie* vom Bundesbeauftragen
fiir Kultur und Medien, ,,Nationale Initiative Printmedien‘ der Staatsministerin fiir Kultur und Medien
https://www .bundesregierung.de/breg-de/bundesregierung/staatsministerin-fuer-kultur-und-medien/nationale-
initiative-printmedien-475420 (aufgerufen am 13.07.2019)
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gesetzt. Die Abgrenzung vom Kopf zum Body wird durch eine fein gepunktete Linie verdeut-
licht, die sich direkt zwischen Titel und Die Seite fiir Kinder befindet. Die Seite fiir Kinder ist
in Versalien und mit groen Buchstabenzwischenrdumen gesetzt und wird dadurch auf die
Lange des Titels gestreckt (vgl. Abb. 57). Aufgrund der zu groen Buchstabenabstinde sind
die Worter fiir Leseanfidnger schwer zu erschlieBen. Zudem sind die Worte in Versalien ge-
schrieben, was ebenfalls eine Schwierigkeit fiir Leseanfanger darstellen kann.

Nun ist es nicht unbedingt notwendig den Zusatz Die Seite fiir Kinder lesen zu konnen, denn
durch den Namen des Titels und die Gestaltung erschlief3t sich, dass es sich um eine Seite fiir
Kinder handelt. Von groBerer Bedeutung wire es, wenn Artikeltexte in diesem Stil geschrieben
waren.

Aufmacher

Der Aufmacher beinhaltet unterschiedliche Textgattungen und besteht oftmals aus einem lan-
gen Artikeltext aufgeteilt auf eine unterschiedliche Anzahl an Spalten (vgl. Abb. 55, 56).

26. OKTOBER 2017 DIE ZEIT N"44

SEITE FUR KINDER

HIER AUSREISSEN!

»eine L.ehrerin
konnte eine Hexe sein«

Halloween ist die Nacht der Vampire, Werwélfe und Zombies. Doch welche Schauergestalten sind echt,
und wie schiitzt man sich vor ihnen? Das weif§ der Grusel-Experte Paul van Loon

jes  ZEIT: Hmm, okay. Und wic
den, ob ich selbst cine Hexe o
n du g|.|uhsr cine H

cinem klcinen Hi
lagst du rid
wenn dir di
‘i fether gelebr
du ecin altes Gt o
Glick!
Und woriiber redet man mit ¢
onntest das Gespenst frag
cht, ohne Kopf auf den S

dbuch haben Sic
; . & inem Polcrgis

Van Loon: Vielleicht sind di ch et- s - , acht Monate lang, jede Nacht!

was dumm und noch nie auf di

das zu tun

e ich auf einer Grusel- Expedition eine S
spu-dk Ausriistung dabeihaben, um mich zu e m-prohlm diese
schiltzen? ge nic orten.

Monster-Erfahrung: Die Bilder zu diesem Interview sind von Axel Scheffler, dem Zeichner des Graffelo

Abb. (58): ZEITIleo. Aufmacher. 26.10.2017

Das Interview vom 26.10.2017 mit dem Thema Halloween ist oberhalb des Bruches gesetzt.
Der Artikelhintergrund ist schwarz und die Schrift weil3, damit ist ein hoher Kontrast gegeben,
welcher fiir den Leser ungewohnt erscheinen (vgl. Abb. 58) kann. Durch den Tausch der Farben
wird eine erhohte Aufmerksamkeit beim Leser geweckt, zudem erhilt das Grusel-Thema Hal-
loween eine diistere und spannende Wirkung. Allerdings fiihrt eine zu diinne Strichstirke der
Buchstaben, wie es hier der Fall ist, zu einem verschwommenen Schriftbild.
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Bei dem Interview ist auffillig, dass DIE ZEIT und nicht ZEITleo das Interview fiihrt. Der
Interviewpartner, Paul van Loon, wird mit ,,Sie” angesprochen, wihrend Paul van Loon DIE
ZEIT duzt. Durch dieses Duzen Paul van Loons wird eine Bindung zum Leser geschaffen: die-
ser kann sich direkt angesprochen fithlen. Warum jedoch die libergeordnete Marke DIE ZEIT
das Interview fiihrt und nicht ZEITleo, erscheint fiir Kinder vermutlich unklar.

Der sprachliche Ausdruck der ZEIT ist sachlich und der Zielgruppe angepasst, wie z. B.
,Kann es sein, dass Sie ein klitzekleines bisschen Angst vor den Wesen haben ...7* Herr van
Loon antwortet mehr informell wie z. B. ,,Natiirlich hab” ich Schiss! Ich wire ein Dummkopf,
...“oder ,,Ja, na ja, also das ist wirklich geheim, weilit du?* (vgl. Abb. 58) Van Loons Antwor-
ten stellen sich auf Leserebene und sind damit umgangssprachlich und ungezwungen. Inhaltlich
ist das Interview an die jiingere Leserzielgruppe gerichtet, da die Fantasie der jiingeren Ziel-
gruppe noch deutlich ausgeprigter und der Ubergang zur Wirklichkeit noch flieBend ist.

Die Schriftgrofle im Body wurde im Vergleich zum Jahr 2014 von 11 Pt auf 10 Pt ver-
kleinert. Durch die Verkleinerung der Schriftgrofe ldsst sich mehr Text auf der Seite unterbrin-
gen, jedoch ist dies fiir die Zielgruppe nicht hilfreich, denn groBe Textmengen in sehr kleiner
SchriftgroBe machen das Lesen anstrengender. Eine Schriftgrof8e von unter 10 Pt ist aufgrund
der GrofBe und der Menge des Textes fiir Leseanfianger und nicht routinierte Leser eine zusétz-
liche Schwierigkeit. Deutliche Absétze und Zwischeniiberschriften fehlen, was die Lesbarkeit
des Weiteren beeintrachtigt, lediglich durch die jeweilige Nennung der beiden Interviewpartner
ist eine visuelle Gliederung des Interviewtextes gegeben.

Die Bebilderung des Interviews dient als Umrahmung des Artikeltextes (vgl. Abb. 58).
Die gezeichneten Kopfe von Gruselfiguren wie z. B. Dracula, einer Hexe und dem Griiffelo
befinden sich jeweils rechts und links am Rand des Interviews. Die Angabe der Bildquelle ist
zentriert unter dem Interview. In diesem Fall wird nicht nur der Name des Zeichners genannt,
sondern auch erklart, dass es sich um den Zeichner des Griiffelos handelt, der vielen Kindern
aufgrund des gleichnamigen Buches ,,Griiffelo bereits ein Begriff ist. Entsprechend wird es
dem Leser vereinfacht eine Verbindung zwischen dem Zeichner und dem Griiffelo-Buch her-
zustellen.
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Unter dem Bruch

Ressorts unterhalb des Bruches sind in Groteskschrift und Versalien gesetzt. Uberschriften sind
in dem Bereich in unterschiedlichen Schriftfarben gestaltet: Blau, Griin und Rot. Die farblichen
Uberschriften bieten Abwechslung und Auflockerung, dennoch ist der Kontrast zum Hinter-
grund nicht ausreichend, um eine optimale Lesbarkeit zu erreichen.

MOMENT MAL! REKORD DER WOCHE DER LEO-GRUSELTIPP.

UND WER BIST DU?

Neue Stiihle im Uberflieger Schéner
Bundestag an der ganz langen Leine erschrecken

»Sifes her,

Dieses Ercignis in der Welt
beschifigt mich:
KRigs.

DENKPAUSE

Dic Erfindung wiinsch ich mir:

EierALT VAM

Was geschieht mit der Zeit,
wenn wir die Uhren
umstellen?

Und das kann man abschaffen:

Mehr fir 5%
Kinder 1

Bleeker
Der

Hund

Abb. (59): ZEITIeo. Unter dem Bruch. 26.10.2017

Unter dem Bruch ist die Seite meist spaltenformig strukturiert. Es erfolgt eine Einteilung in vier
Spalten, die durch fein gepunktete Linien getrennt sind (vgl. Abb. 59). Oft ist eine oder sind
beiden mittleren Spalten im unteren Drittel nochmals unterteilt, dort sind dann der Comic-Blee-
ker bzw. Tiere wie wir zu finden. Die beiden duferen Spalten sind auch als Links- und Rechts-
spalte zu definieren und stellen eine Art Rahmen um den Body dar.

Seit August 2018 gibt es den Comic-Bleeker vom kanadischen Zeichner Jonathan
Mahood nicht mehr. Nach fast 10-jahrigem Erscheinen in der ZEIT fiir Kinder wird dieser durch

Tiere wie wir abgelost, dabei handelt es sich um Reime mit und iiber Tiere, gezeichnet von der
Berliner Kiinstlerin Nadia Budde?®!.

361 COMIC Das Magazin fiir Comic-Kultur: https://www .comic.de/2018/08/die-neunte-e-der-fast-taegliche-
ueberblick-69/ (aufgerufen am 13.09.2019).
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Linksspalte

MOMENT MAL!

Neue Stiihle im
Bundestag

Wer Deutschland in den nichsten vier ~ :
Jahren regieren wird, das ist auch einen
Monat nach der Bundestagswahl nicht
entschieden. Noch priifen die Parteien
CDU/CSU, FDP und Griine, ob sie  :
zusammenarbeiten konnen. Sicher ist
aber schon, welche Politiker im Bundes-
tag sitzen. 709 Abgeordnete wurden
gewihlt — so grof§ war das Parlament
noch nie zuvor. In dieser Woche haben  :
sie sich zum ersten Mal im Reichstagin
Berlin getroffen.
In dem Gebiude mit der Glas- :
kuppel ist ein grofler Saal, in dem jeder :
Abgeordnete einen festen Platz hat. Fiir
alle gibt es cinen Stuhl, fir viele einen
Tisch und ein Mikrofon — damitsie gut
zu héren sind.
In den vergangenen vier Jahren sa-
Ren 631 Politiker im Saal, nun mussten
auch knapp 80 weitere Kollegen einen
Platz bekommen. Einfach die Stithle :
zusammentiicken geht niche, die sind
nimlich fest im Boden verankert. Des-
halb wurde der Saal richtig umgebaut:
Kabel fiir Mikrofone verlegen, Stithle  :
aus dem Lager holen und montieren,
cinige der alten Stithle ab- und woan-
ders wieder aufbauen — mehrere Tage
haben die Arbeiten gedauert. Besonders
die blauen Stiihle hatten es in sich: Sie
sind nicht nur schwer (einer wiegt 25 -
Kilo), sondern auch wertvoll (mehrals
1000 Euro kostet einer). Die Arbeiter
mussten also vorsichtig mit ihnenum- ~ :
gehen. Am 18. Oktober war dannalles
fertig. Nun ist erst mal Umbaupause—
bis zur nichsten Wahl. MRO i

Rund 80 neue Stiihle mussten fiir den
neuen Bundestag montiert werden

Abb. (60): ZEITIeo. Linksspalte unter dem Bruch. 26.10.2017

In der Linksspalte unter dem Bruch befindet sich eine Nachricht zu unterschiedlichen Themen.
Das Ressort Moment Mal! ist in Versalien und serifenloser Schrift gesetzt und nicht einem der
klassischen Zeitungsressorts zugeordnet (vgl. Abb. 60). Dies bietet die Mdglichkeit, unter-
schiedliche Themen in Kiirze darzustellen. Sprachlich richtet sich die Nachricht an politisch
interessierte Leser, die Hintergrundkenntnisse zum dargestellten Thema vorweisen kdnnen.
Denn Begriffe wie Parlament, Abgeordnete und Bundestagswahl werden in dieser Ausgabe
nicht erklért. Nicht nur die Verwendung von Fachbegriffen, sondern auch Worte, die im alltig-
lichen kindlichen Sprachgebrauch selten vorkommen, werden im Artikel benutzt. Das kann
dazu beitragen, den Wortschatz der Leser zu erweitern, es kann jedoch ebenso dazu fiihren,
dass Leseanfanger und Leser mit geringerem Wortschatz abgeschreckt werden.

Die Spaltenbreite der Nachricht ist deutlich schmaler als die des Aufmachers und begiinstigt
den Lesefluss. Die fiir Nachrichten charakteristischen W-Fragen werden im Text beantwortet
und der Leser wird ausfiihrlich in das Thema eingefiihrt. Hintergrundinformationen bzw. die
Einleitung in das Thema beanspruchen die Hilfte des Textes, die eigentliche Information
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erfahrt der Leser erst in der unteren Hilfte des Artikels. Nach RuB-Mohl*¢? soll das Wichtigste
in einer Nachricht am Anfang stehen, am Ende einer Nachricht werden weitere unwesentliche
Details geliefert. Diesem klassischen Aufbau einer Nachricht wird nicht gefolgt. Der Leser
muss mehr als die Hélfte des Textes lesen, um zu verstehen, was es mit den Stiihlen auf sich
hat (vgl. Abb. 60). In Kindernachrichten ist jedoch die erklirende Einleitung zum Thema not-
wendig, um ein Vorverstidndnis beim Leser aufzubauen. Dabei muss nicht zwangsldufig der
klassische Aufbau einer Nachricht eingehalten werden, dies ist jedoch abhidngig vom Verhiltnis
des Inhalts zur Lange der Nachricht und von der Altersgruppe, an die der Text gerichtet ist.

Am Ende der Nachricht ist ein farbiges Artikelbild platziert. Da erst in der zweiten
Halfte der Nachricht Bezug auf das Thema genommen wird, ist die Platzierung des Bildes pas-
send zum Textinhalt gesetzt, jedoch verliert die Nachricht an Attraktivitét. Das Bild geht auf
der Seite unter und der Leser wird nicht auf gleiche Weise auf die Nachricht neugierig gemacht,
als wenn das Bild im oberen Bereich der Nachricht gesetzt wire. Die Bildunterschrift in fett
gesetzter Groteskschrift steht zentriert unter dem Bild (vgl. Abb. 60). Die Bildquelle ist dabei
nicht am jeweiligen Bild angegeben, sondern gesammelt entlang der Perforation am linken Sei-
tenrand. Damit wird fiir den Leser, vor allem fiir Kinder, die Bildquelle nicht deutlich zugeord-
net, da der fehlende raumliche Bezug durch Riickschluss aus dem Artikelinhalt ausgeglichen
werden muss.

Content/Spalte zwei und drei unter dem Bruch

MOMENT MAL! REKORD DER WOCHE

Neue Stiihle im Uberflieger
Bundestag an der ¢

langen Leine

DENKPAUSE

Was geschieht mit der Zeit,
wenn wir die Uhren
umstellen?

comic

AN
o
N Q/:\

- v
‘ |)]L;;'}‘\L‘\

peuen Bundestag montiert merden Hund

Abb. (61): ZEITleo. Spalte zwei unter dem Bruch. 26.10.2017

Die Spalten unter dem Bruch sind durch fein gepunktete Linie mittig unterteilt (vgl. Abb. 61).
Der Rekord der Woche erscheint zuerst, darunter die Denkpause und abschlieBend der Comic-
Bleeker, der nach rechts unter der dritten Spalte fortgesetzt wird.

362 RuB-Mohl, Stephan (2016). Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 54.

152



REKORD DER WOCHE

T (l:
Uberflieger

an der ganz langen Leine
e o e 3

 Jahre spiter, ist ihr Rekord ungebrochen.

Abb. (62): ZEITleo. Rekord der Woche. 26.10.2017

Fiir junge Leser erschwert der zentriert gesetzte Meldungstext Rekord der Woche den Lesefluss
und damit das -verstindnis (vgl. Abb. 62). Damit der Text verstanden werden kann, ist es not-
wendig, die farblich abgesetzte Zahl unter dem Bild zusammen mit dem Meldungstext zu lesen.
Der eigentliche Meldungstext besteht aus lediglich drei Sitzen®3, dennoch ist der Text fiir Le-
seanfanger aufgrund von unterschiedlichen SchriftgroBen und -farben, aber auch durch die
Wortwahl schwerer zu lesen und beeintrdchtigt den Lesefluss. Bild- und Textinformationen
stimmen lediglich teilweise iiberein. Ohne das Bild unter der Uberschrift wiire der Zusammen-
hang von Uberschrift und Text in der Ausgabe vom 26.10.2017 unverstéindlich. Der im Bild
dargestellte Drachen wird von Kindern leicht wiedererkannt, da Kinder solche Drachen zum
Drachensteigen verwenden (vgl. Abb. 62). Allerdings wird nicht visuell vermittelt, wie Dra-
chen um 1919 aussahen, um die es im Text eigentlich geht. Hier wird Wert auf den Wiederer-
kennungseffekt gelegt und nicht auf das tatséchliche historische Aussehen eines Drachen. Da
es Farbfilm erst seit den 30er-Jahren gibt, kann das dargestellte Foto nicht jenen Drachen von
1919 zeigen. Kinder kennen diese Details jedoch nicht und kdnnen somit félschlicherweise an-
nehmen, dass ein Drache im Jahre 1919 ebenso aussah wie der im Bild. Also wird mit der
Meldung und dem Bild zwar auf die Zielgruppe eingegangen, aber es werden wesentliche Text-
Bild-Zusammenhénge vernachléssigt.

DENKPAUSE

Was geschieht mit der Zeit,
wenn wir die Uhren
umstellen?

Abb. (63): ZEITIeo. Denkpause. 26.10.2017

Unter dem Rekord der Woche ist in einem griinfarbigen Kasten der Beitrag Denkpause darge-
stellt (vgl. Abb. 63). Die Denkpause besteht aus einer Frage, die sich an den Leser richtet. Dis-
kutiert werden kann die Frage mit Eltern, Geschwistern, Freunden. Hierbei handelt es sich um
eine Frage, die den Leser zum Nachdenken anregen soll und fiir jede Altersstufe geeignet ist.

363 In der ZEITleo Ausgabe vom 26.10.2017.
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Die Denkpause wird durch einen griinen kastenformigen Hintergrund grafisch hervorgehoben.
Die Frage selbst ist in blauer Schriftfarbe mit ca. 1,5 Zeilenabstand und deutlich groBerer
SchriftgroBBe dargestellt als der Rekord der Woche (vgl. Abb. 62, 63). Der Kontrast der Schrift-
farbe zum Hintergrund ist relativ gering und kann zu einer Lesebeeintrachtigung fithren. Hinzu
kommt, dass die Hintergrundfarbe grobkornig wirkt, dies mag Absicht sein, doch der Zweck
mit dieser Hervorhebung ist unklar. Zwischen der Uberschrift Denkpause und der Frage ist eine
Zeile Leerraum, die nicht weiter auffallen wiirde, wenn das Wort Denkpause nicht extrem an
den oberen Rand gesetzt wire (vgl. Abb. 63). 2019 ist der farbige Kasten als grafisches Detail
entfernt worden.

DER LEO-GRUSELTIPP UND WER BIST DU?

Schoner
tI'\«lnH‘va} p

‘Vorname, Alter, Wohnort:
WtV 7UIMOT
Gliscklich macht mich:
GPIELE
Ich drgere mich Gber:

cHOR

Dieses Ercignis in der Welt
beschifiigt mich:

KRigs
Die Erfindung wiinsch ich mir:
s1frELT VAM
Und das kann man abschaffen:
WAFFEN

Das wiirde ich meinen
Eltern geme beibringen:

NiCHT RRBETEN

Willse Do auch mitmachen? Dans guck mal
i wwwacit.delfragebogen

Mehr fir 55
S

Kinder :g

Abb. (64): ZEITIleo. LEO-Tipp. 26.10.2017

In der dritten Spalte erscheint seit 2017 der Leo-Tipp. Die Textgestaltung variiert zwischen
Blocksatz und zentriertem Text (vgl. Abb. 64). Auffallend ist, dass der Text der einzelnen Tipps
in Fettbuchstaben gesetzt ist, hingegen zeigt sich der Vorspann in normaler Strichstirke (vgl.
Abb. 64). Dies ist insofern ungewohnlich, da der Vorspann sich normalerweise durch Fettbuch-
staben hervorhebt und nicht umgekehrt. Hier handelt es sich um einzelne Tipps und nicht um
einen zusammenhdngenden Text, daher funktioniert das Layout zur Hervorhebung (vgl.
Abb. 64). Allerdings bringt der Fettsatz auch Nachteile mit sich, da die Buchstaben sehr eng
aneinander stehen, was beim Wort Hexe besonders auffillt: Die Buchstaben ,,e* und ,,x* beriih-
ren sich fast, da kaum WeiBraum zwischen ihnen besteht, also die Vor- und Nachbreite**** der
Buchstaben zu gering ist (vgl. Abb. 64). Deswegen ist die Lesbarkeit gerade fiir Leseanfanger
deutlich verringert.

Die Einteilung des Textes in mehrere Textstiicke bzw. Tipps ermdglicht dem Leser,
auch nur eine Auswahl an Tipps zu lesen (vgl. Abb. 64). Inhaltlich richtet sich der Text sowohl
an Leseanfdnger als auch an gelibte Leser.

364 Biihler, Peter. Schlaich, Patrick. Sinner, Dominik. Typografie. Schrifttechnologie — Typografische Gestaltung
— Lesbarkeit. Springer Vieweg Verlag. Berlin. 2017. S. 13.
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Rechtsspalte/vierte Spalte unter dem Bruch

Die vierte Spalte fungiert als eine kurze Rechtsspalte, da sie wie die erste Spalte schmaler ist
als die beiden mittleren Spalten. Das Layout des Steckbriefes und die gestellten Fragen (vgl.
Abb. 64) werden unterschiedlich dargestellt. 2017 ist der Steckbrief mit farbig griinem Hinter-
grund und Schlagschatten dargestellt, der Schatten ist jedoch durch den Druck verschwommen
und macht einen eher schmutzigen Eindruck. Die visuelle Hervorhebung wird mittels schwa-
cher Kontraststirke von Hintergrund- zu Schriftfarbe relativiert und beeintriachtigt so die Les-
barkeit (vgl. Abb. 64). Der Hintergrund des Kinderfotos ist weill und bietet einen stirkeren
Kontrast zum farbigen Hintergrund des Steckbriefes, daher ist das Kinderfoto gut zu erkennen
(vgl. Abb. 64). Die Beantwortung der Fragen ist in der Handschrift des Kindes publiziert (vgl.
Abb. 64) und verstirkt somit die personliche Anmutung. Um beim Leserbrief mitmachen zu
konnen, muss sich der Leser im Internet von der Seite der ZEIT*S den Fragebogen herunterla-
den, ausdrucken und per Post an die Redaktion schicken. Dabei sind die meisten Kinder auf die
Hilfe eines Erwachsenen angewiesen. Die Mdglichkeit einen eigenen Steckbrief, ohne das vor-
gefertigte Frageformular aus dem Internet auszudrucken und auszufiillen, wird nicht gegeben.
Zusitzlich beinhaltet das Frageformular aus dem Internet Hinweise an die Erziehungsberech-
tigten und fordert deren notwendige Einverstandniserkldrung.

Mehr fir 750520

Kinder

ZEIT LEO gibt es

Abb. (65): ZEITleo. Werbung fiir das gleichnamige Magazin. 26.10.2017

Unter dem Steckbrief wird auf weitere Produkte der Marke ZEITleo hingewiesen, das Magazin
sowie die Internetseite zeitleo.de (vgl. Abb. 65). Allerdings handelt es sich bei der angegebenen
Internetseite ebenfalls um den Internetauftritt des Magazins und nicht etwa um die Kindernach-
richtenseite KinderZEIT/ZEITleo, die durch einen anderen Link3%¢ zu erreichen wire.

365 Der Steckbrief ist lediglich auf der Internetseite der Erwachsenenzeitung zu finden, nicht auf der Kinderseite.
www .zeit.de/fragebogen.

366 Internetseite der KinderZEIT/ZEITleo als crossmediales Produkt: https://www .zeit.de/serie/leo-zeit-fuer-kin-
der.

155



ZEITleo im Jahr 2018

Abb. (66): ZEITleo. 13.09.2018 Abb. (67): ZEITleo. 28.03.2018

Im Jahr 2018 gab es erneute Verdnderungen, die vor allem den redaktionellen Inhalt betreffen
(vgl. Abb. 66, 67). Viel Text und keine Mitmach-Aktionen oder Spa3bereiche wie Witze und
Rétsel kennzeichnen nun die Seite fiir Kinder. Es gibt ein Hauptthema, das sich iiber die ge-
samte Seite zieht. Ein groes Aufmacherbild ist im Body iiber dem Bruch platziert. Am rechten
und linken Seitenrand befinden sich weitere kleinere Bilder, die zum Aufmacher gehoren (vgl.
Abb. 65). Eingeleitet wird der Artikeltext durch eine stark vergroBerte Uberschrift, die lediglich
4 mm kleiner ist als der Titel der Zeitung. Diese iibergroBe Uberschrift ist insofern sinnvoll, als
das Aufmacherbild ebenfalls sehr groB} ist. Es wurde bereits erwéhnt, dass grole Buchstaben
die Lesbarkeit bei Kindern nicht begiinstigen. Auch die langen Sitze des Artikeltextes sind
besonders fiir Leseanfinger eine Herausforderung: Worter wie z. B. ,,Rekord-Anwirter (vgl.
Abb. 66) werden selbstverstandlich im Text verwendet, ohne weitere Erkldrungen zu liefern.
Auch die Partizipform ,,eingesandt zeigt, dass der Leser ein gewisses sprachliches Niveau be-
herrschen sollte, um den Text lesen und dessen Sinn erfassen zu kdnnen.

Die Spaltenbreite im Aufmacher liegt bei rund 39 Zeichen mit Leerzeichen und ist aus
typografischen Gestaltungsrichtlinien fiir Kinder gut lesbar. Eine Texteinteilung durch Zwi-
schentiberschriften fehlt nach wie vor, allein Absatzeinschiibe bieten eine geringe Einteilung.
Der Text als Gesamtes ist lediglich unzureichend fiir die Zielgruppe Kinder aufbereitet.

Im unteren Drittel der Kinderseite ist ein Interview publiziert, das sich thematisch an
den Aufmacher anlehnt (vgl. Abb. 66). Das Interview ist in vier breiten und doch recht kurzen
Spalten im Blocksatz dargestellt. Durch die langen Zeilen, ca. 55 Zeichen pro Zeile, und den
geringen Weillraum zwischen den Spalten wirkt das Interview wie ein weiterer Textklumpen
auf der Seite (vgl. Abb. 66). Es bedarf viel Motivation des jungen Lesers, um diese Seiten zu
lesen.
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Layout-Veranderungen im Jahr 2019

ZEITlosr

- Liza und das

grof3e Geklappe

»Deine Lehrerin
konnte eine Hexe sein

Abb. (68): ZEITIeo. 29.05.2019 Abb. (69): ZEITleo. 26.10.2017

Die jahrlichen Layout-Verdnderungen der ZEITleo setzen sich 2019 fort und machen sich vor
allem unterhalb des Bruches bemerkbar (vgl. Abb. 68). Das Layout der Seite orientiert sich nun
wieder an dem des Jahres 2017 (vgl. Abb. 68 mit 69). Eine abwechslungsreiche Text- und Bild-
gestaltung im Aufmacher ist ebenfalls zu beobachten. Der Artikeltext wechselt zwischen zwei-
bis vierspaltiger Darstellung (vgl. Abb. 68 und 70), damit dndert sich ebenfalls die Zeilenldnge
der Spalten. Jedoch ist nach wie vor die Textmenge des Aufmachers duBerst grof3 und visuell
relativ wenig strukturiert. Als Beispiel dient die Ausgabe vom 29.05.2019 (vgl. Abb. 68). Die
Spaltenbreite betrdgt um die 60 Zeichen in einer 10 Pt groBBen Schrift und iibertrifft weit die
Empfehlungen fiir kindgerechte Typografie. Vermutlich lesen nur wenige Kinder allein den
Artikel, obwohl der Artikel sprachlich an die Zielgruppe angepasst ist.

Auch die Eigenwerbung fiir das gleichnamige Magazin wechselt von Spalte vier im
Body in den Kopf oben rechts neben den Titel (vgl. Abb. 70), wie es auch im Jahr 2013 zu
beobachten war. Eine einheitliche Struktur der Kinderseite ZEITleo ist nicht zu erkennen, somit
muss sich der Leser immer wieder auf eine neue Seite einstellen.
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DER LEO-BASTELTIPP

Schaurige Spinnen

Kastanien-Tiere basteln ist was fiir Ba-
bys? Nicht wenn ihr die braunen Ku-
geln in solche gruscligen Spinnen ver-
wandelt. Eine perfckte Deko fiir Hallo-
ween und cine gute Gesellschaft fiir
leuchtende Fratzen-Kiirbisse.

So geht's: Pro Spinne braucht ihr acht
Zahnstocher, cine Pinnnadel oder cinen
Bohrer, zwei Wackelaugen aus dem Bas-
telladen, Kleber und natiirlich cine Kas-

tanic. Wenn cuer Gruseltier besonders
lange halten soll, nchmt eine gut durch-
getrocknete Kastanic. (Kastanien trocknen
am besten, wenn man sic vier Wochen lang
auf dic Heizung legt. Es geht aber auch
iiber Nacht im Backofen.) Mit der Nadel
oder dem Bohrer Licher in die Kastanic
piksen, Zahnstocher in der Mitte knicken
und die Spitze hincinschicben. Augen auf-
kleben, und fertigist der Kastanienschreck.

Abb. (70): ZEITleo. 24.10.2019 Abb. (71): ZEITleo. Mitmachtipp. 24.10.2019

Im Jahr 2018 ist der Bereich: Witze, Steckbrief, Kurzmeldungen unter dem Bruch reduziert und
im Jahr 2019 wieder in die Kindernachrichten eingebunden. Die Meldung aus der ersten Spalte,
der Linksspalte, entfdllt im Jahr 2019 und ist durch ein neues Ressort Zah! der Woche ersetzt
(vgl. Abb. 68) bzw. in die Rechtsspalte verschoben (vgl. Abb. 70). Die zweite Spalte unter dem
Bruch bleibt eine geteilte Spalte: Zuerst erscheint der LEO-Mitmachtipp, dabei handelt es sich
um unterschiedliche Tipps der ZEITIleo-Redaktion fiir die Leser, wie man z. B. Bienen helfen
kann (vgl. Abb. 68) oder der Basteltipp zu Halloween (vgl. Abb. 71) und darunter erscheint
Tiere wie wir.

Der Leser-Steckbrief befindet sich in Spalte drei. Optisch ist er deutlich leichter, da der
griine Hintergrund entfdllt (vgl. Abb. 70) und die Anzahl der Fragen auf sechs gekiirzt wurde.
Auch wurden im Untersuchungszeitraum immer wieder Fragen ausgetauscht, z. B. ist die
Frage: ,,Wenn ich aus meinem Fenster gucke, sehe ich:* nicht mehr vorhanden. Stattdessen gibt
es Fragen wie ,,Die Erfindung wiinsche ich mir:“ und ,,Und das kann man abschaffen:. Durch
die derzeitige (2019) Fragenauswahl erfihrt der Leser mehr iiber die Person im Steckbrief.
Weiterhin ist eine groBBere Breite an Antwortmdglichkeiten gegeben.
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6.3.2 Zusammenfassung der Ergebnisse KINDER ZEIT/ZEITleo

Die KinderZEIT/ZEITleo éndert beinahe kontinuierlich ihr Layout, von kleineren und groBeren
Verdnderungen bis hin zum markanten Namenswechsel.

Seit 2019 wirkt die ZEITleo seridser und weniger verspielt, Detailelemente aus Vorjah-
ren fallen weg. Durch die Namensénderung findet im Titel keine direkte Ansprache der Ziel-
gruppe mehr statt, jedoch eine visuelle: Das Wort ,,Kinder* wird durch ,,/eo* ersetzt, in dem
das ,,0“ mit Lowenschwanz dargestellt wird. Auf der einen Seite kann dies Vorteile bieten, da
sich dltere Kinder bzw. Jugendliche aufgrund des Wortes ,,Kinder* im Titel von der Zeitung
abwenden, auf der anderen Seite ist /eo etwas neutraler. Nichtsdestoweniger wird durch den
verspielten Lowenschwanz indirekt vor allem auf die jiingere Zielgruppe Bezug genommen.
Jugendliche werden sich vermutlich trotz der Titeldanderung nicht mehr angesprochen fiihlen
als vorher*®’. Ebenfalls ist das Wappen mit dem Lowen im Titel seit 2017 nicht mehr vorhanden
und wurde vermutlich durch den Namen /eo und dem Lowenschwanz in der Kinderzeitung
ersetzt. Da das Wappen Bestandteil des Titels in der Erwachsenenzeitung ist, findet somit eine
deutliche visuelle Distanzierung zur Erwachsenenzeitung statt. Titel und Typografie der ZEIT-
leo werden ebenfalls fiir das gleichnamige Magazin verwendet, das gesondert erworben werden
kann. Durch die Verwendung des gleichen Titels entsteht eine Verbindung zu einem weiteren
Kinderprodukt der ZEIT, vor allem entsteht aber auch Verwirrung, denn auf das Magazin wird
in jeder Ausgabe auf unterschiedliche Weise hingewiesen. Mit der Titeldnderung entfallt auch
die Auflistung der Ressorts unter dem Titel: Politik, Wissen, Kultur. Damit distanziert sich
ZEITleo von den klassischen Zeitungsressorts und ist freier in der Wahl der Artikelthemen,
denn der Bezug zu politischen und gesellschaftlichen Themen wird nicht mehr erwéhnt. Statt-
dessen bezeichnet sich ZEITleo seit 2017 schlicht als eine Seite fiir Kinder und implizit entfallt
der Nachrichtenanspruch.

Die Einteilung der Seite in einen Aufmacher oberhalb des Bruches und vier Spalten im
unteren Drittel strukturiert die Seite und bietet Uberblick. Dennoch wirkt der Aufmacher auf-
grund der Textmenge und der drucktechnisch bzw. typografisch wenig ausgepragten Gliede-
rung vor allem fiir jiingere Leserinnen und Leser erschlagend. Lange Sitze und ein nicht immer
verstdndlicher Wortschatz erschweren die Lesbarkeit. Auch wenn darauf hingewiesen wird,
dass die Seite fiir Kinder zusammen mit einem Erwachsenen gelesen werden soll*%%, stellt sich
die Frage, ob das nur ein Vorwand ist, um kostengiinstig produzieren zu kdnnen.

Auch das nordische Format ist schwierig, denn die Kulturtechnik des Faltens und Lesens
dieses Formats fordert auch Erwachsene heraus. Kinder miissen diese Technik erst erlernen.
Hinzu kommt die Schwierigkeit, den Aufmacher zu lesen — vor allem dann, wenn die Textspal-
ten liber den Bruch hinausreichen und die Seite entsprechend gewendet werden muss. Damit
entsteht eine Unterbrechung im Lesefluss, die vermutlich nicht zur Motivationssteigerung bei-
tragt. Zwar ist die verwendete Schrifttype fiir Kinder gut lesbar, da die Buchstaben eindeutig
sind, doch hebt sich dieser mit der nicht fiir die Zielgruppe aufbereiteten Spaltenbreite und
Textgrofe sowie Textgliederung wieder auf. Zudem besteht wenig journalistische Genrevari-
anz, die auf die unterschiedlichen Altersgruppen und entsprechende Lesekenntnisse einginge.

367 Um dies belegen zu konnen, bediirfte es einer genaueren Untersuchung.
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Die Druckqualitét der Bilder ist deutlich und farblich prizise. Die groBen Aufmacher-Bilder
sind eindrucksvoll und machen Leser neugierig. Positiv hervorzuheben ist, dass nicht nur lus-
tige und frohliche Bilder gezeigt werden, sondern auch Bilder von Kindern, die hilfesuchend,
zweifelnd und nicht frohlich aussehen. Damit schaffen die Artikelbilder Emotionen®®®: Bild und
Text bilden eine Einheit, die im Zusammenspiel einen Prozess des Verstehens in Gang setzt.

Die Bildunterschriften sind in serifenloser Schrift, um so eine Abgrenzung zum Artikel-
text herzustellen. Quellenangaben zu Bildern befinden sich gesammelt an der Perforationslinie
oder hochkant entlang des Aufmacher-Bildes und sind somit fiir den Leser recht unscheinbar
und nicht auf ein bestimmtes Bild beziehbar. Wird die Seite nicht genau an der Perforationslinie
herausgetrennt, kann es passieren, dass die Quellenangabe ebenfalls abgetrennt wird. Die An-
gabe des Redakteurs findet sich dafiir umso deutlicher direkt im Anschluss an die Unterzeile in
fetten Versalien gesetzt. Allerdings ist die Angabe des Redakteurs nur im Aufmacher zu finden,
alle weiteren Beitrige weisen keine Quellenangabe auf.

Eine Leitfigur gibt es nicht, zundchst gab es die gezeichneten Kinder, die auf unter-
schiedliche Dinge in der Zeitung hinwiesen. Diese doch sehr kindlichen Zeichnungen sind je-
doch nur in der Anfangsphase der Kinderseite verwendet worden.

Es wirkt, als sei die ZEITleo als Beilage in der ZEIT vorhanden, um Kindern eine Seite
aus der Erwachsenenzeitung zu geben, jedoch wird von Verlagsseite mehr Augenmerk auf
das gleichnamige Magazin gelegt. Auch wird in der Printversion von ZEIT]eo konstant auf die
Internetseite www.leozeitverlag.de verwiesen, es wird also die Erwartung geweckt, dass on-
line die Print-Themen ebenfalls zu lesen sind, was allerdings nicht der Fall ist. Stattdessen ist
eine Beschreibung der ZEITleo-Seite fiir Kinder zu lesen, die mehr als ein Jahr alt ist. Der Co-
mic-Bleeker bspw., ,,sei jede Woche in der Wochenzeitung zu finden* nach Angabe des Ver-
lages auf der Internetseite www.zeitleo.de, allerdings erscheint Bleeker seit August 2018 gar
nicht mehr in der Printversion.3”°

Fiir das Produkt ZEITIeo in der ZEIT scheint bisher keine Konstanz gefunden zu sein.
Anhand der Tabelle der Qualitatskriterien wird {ibersichtlich schnell deutlich, dass die ZEIT-

leo nur wenige der fiir Kindernachrichten wesentlichen Qualitétskriterien beriicksichtigt.
Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot soll verdeutlicht werden, welche Quali-
tatskriterien aus dem Katalog erreicht werden und welche nicht.

Die Farbkodierung ist folgendermaf3en zu deuten:
Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt

39KinderZEIT: z. B. Aufmacher vom 14.11.2013. Darstellung der Fliichtlingsfamilie: Mutter mit ihren drei Kin-
dern an einem Hafen in Malta.
370 ZEITleo Internetseite: https:/leo.zeitverlag.de/die-kinderseite-in-der-zeit.html (aufgerufen am 14.09.2019)

160



Aufbau Inhalt Bilder, Glaubwiirdig- Lesbarkeit
G’,ﬁa]f ik, bz Sprache Typografie
Leitfigur
Eindruck: Festlegung der Ziel- | - deutliche, einfache | Verstindliche Objektiv, sachlich, Schrift:
ansprechend, Interesse | gruppe (Alter) Bild- und Grafikdar- | Quellenangabe neutral, Interesse we- Serifenschrift,
weckend stellung, an: Text, Bild, ckend, Anglizismen groBBe x-Hohe
- Bebilderung und - gute Auflosung Grafik vermeidend, Wort- - Michelson-Kontrast
farblicher Einschlag, - Kontrastoptimie- wahl: Unterforderung | von 0,6 bei Schrift zu
- Textmenge rung vs. Uberforderung Hintergrund?”!
- Gewaltfrei
Zeitungsformat Aktualitit der Versténdliche und Zitate von: Satzbau: Zeitfolge, Schriftgrofe:
handlich Artikelthemen deutliche - Personen Altersgruppe bertick- Text 8 — 12 Pt,
Bildunterschriften, - Institutionen sichtigend, einfache Uberschriften14 — 16
Quellenangabe Metaphern, Verglei- Pt mit verringertem
che, Keine: Schach- Buchstaben- und Wort-
telsdtze, Abkiirzun- abstand
gen, [ronie
Gesamtumfang im Relevante Informati- | Schliissiger Keine Werbung | - keine Umgangs- Mischbuchstaben: Ver-
Verhéltnis zum Inhalt | onen: Originalitit, Text-Bild- sprache und salien und Gemeine
Interesse weckende Zusammenhang Jugendsprache
Themen
Seitenstruktur: Verschiedene The- Visuelle Gewich- Erklarung von Wor- Wortzwischenraum
strukturiert, menbereiche: tung und Platzierung tern, z. B. als Infokas- | muss kleiner als
ubersichtlich z. B. Politik, Regio- - Keine Satzunter- ten oder Lexikon und Zeilenabstand sein
Spaltenstruktur: nales, Natur Extra: brechungen durch im Text
Links-/Rechtsspalte Ratsel, Comic visuelle Einbindun-
gen
Kopf: Unterschiedliche Visuelle Einbindung Texteinteilung: Ab- Zeilenldnge:
Logo, Titel Genres als Blickfang einset- sdtze, Zwischeniiber- min. 35 bis max. 50

Datum, Seitenzahl

zend

schriften
Textldnge beachten

Zeichen pro Zeile

Body: Péadagogisch, didak- | Leitfigur, Funktion: Zeilenabstand in Ab-

- deutliche Spalten- tischer Hintergrund- | erkldrend, illustrie- héngigkeit von Zeilen-

struktur, Aufmacher, gedanke, Allgemein- | rend, begleitend lange und Schriftgrofe

Artikelabgrenzung bildend Richtwert: x-Ho6he als
Zeilenabstand

Ful3: ,,Mitmach-Aktion* Textstruktur: Block-

Impressum, Redak-
tion, evtl. Kinderre-
daktion

satz, Flattersatz.
Worttrennungen.
Keine Zeilenspriinge

Tab. (7): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der KinderZEIT/ZEITleo im Uberblick

371 Der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband (DBSV) bietet einen Kontrastrechner fiir Druck und
Bildschirm an: https://www .leserlich.info/kapitel/farben.php#kontrastrechner (aufgerufen am 15.12.2019).
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6.4 Schleswig-Holsteiner Zeitung — KiNA

Der Schleswig-Holsteiner Zeitungsverlag (shz) hat rund 22 Tageszeitungen mit lokalem
Schwerpunkt.?”? Die Kindernachrichten KiNA sind Teil der Regionalzeitung Husumer Nach-
richten, einer Tageszeitung, deren Auflage bei 15.328 (Montag — Freitag) liegt (IVW
I11/2018)%73, aber auch Bestandteil weiterer Regionalzeitungen des shz.

KiNA richtet sich an sechs- bis zwolfjdhrige Leser und erscheint von Montag bis Freitag auf
einer ganzen Seite im rheinischen Format®’#,

Ina Reinhart ist die Griinderin und Redaktionsleiterin der KiNA und erstellt ebenfalls
Inhalte fiir die Kinderzeitung. Die KiNA informiert {iber regionales und weltweites Geschehen.
Beitrige werden von der Redaktionsleitung und von Kinderreportern erstellt. Hierfiir werden
in einem Seminar Kinderreporter im journalistischen Handwerk geschult und anschlieBend von
der KiNA-Redaktionsleitung und deren Mitarbeitern bei der Arbeit betreut.

Fiir die folgende Analyse wird Material der KiNA im Zeitraum von 2008— 018 betrachtet
(vgl. Abb. 71 und 72). Im Jahr 2009 hat die KiNA einen ersten Relaunch durchgefiihrt. Weitere
Veranderungen folgten 2018 und 2019. Der Relaunch im Jahr 2019 wird in der vorliegenden
Arbeit nicht ndher betrachtet, da er auBerhalb des Beobachtungszeitraumes liegt.

K INIA Nachrichten fiir Kinder
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Abb. (72): KiNA, Husumer Nachrichten (shz). Abb. (73): KiNA, Husumer Nachrichten (shz).
09.09.2008 21.07.2018

372 Schleswig-Holsteiner Zeitungsverlag GmbH & Co. KG: https://www.mhn-medien.de/mhn/schleswig-hol-
steinischer-zeitungsverlag/ (aufgerufen am 15.09.2019).

373 Informationsgemeinschaft zur Festlegung der Verbreitung von Werbetrdgern e.V.: https://www.ivw.de (auf-
gerufen 02.09.2019).

374 Mit Jahreswechsel 2019 hat bedingt durch den Relaunch der Husumer Zeitung eine Formatinderung zum
Berliner Format stattgefunden, welches groBler als das rheinische Format ist.
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6.4.1 Beschreibung und Analyse der KiNA

oK NA Nachrichten fiir Kinder T T K INLA Rschichin o Kinder
f Wirbel in der Chef-Etage der SPD

le D€
o=

Hurrikan - Gott des Windes

&3

Abb. (74): KiNA. 09.09.2008 Abb. (75): KiNA. Relaunch. 07.11.2009

Aufbau 2008-2009

Die Seitenstruktur der KiNA teilt sich in den Jahren 2008—-2009 in Kopf, Body und Linksspalte
auf (vgl. Abb. 74). Der Kopf der Seite besteht aus dem Titel KiNA Nachrichten fiir Kinder,
wobei das Datum linksbiindig unter dem Titel sowie die Seitenzahl rechtsbiindig zum Seiten-
rand (vgl. Abb. 74) angegeben werden. Die Darstellung des Kopfes ist besonders fiir Kinder
deutlich: Die bunten fett gesetzten Buchstaben im Titel KiNA richten die Aufmerksamkeit des
Lesers auf die Kindernachrichten. Die Linienfiihrungen sowie der ausgeschriebene Monat im
Datum, der nicht als Zahl dargestellt ist (vgl. Abb. 74), unterstiitzen die Lesbarkeit. So miissen
Kinder nicht iiberlegen, welche Zahl fiir welchen Monat steht. Auch der Wochentag wird ge-
nannt und bietet zusitzlichen Uberblick, besonders weil die KiNA tiglich erscheint. Lese- und
Schreibanfianger lernen durch die ausgeschriebene Schreibweise des Monats und Tages indi-
rekt, wie die Worter geschrieben werden.

Der Body beginnt direkt unter dem Kopf und endet am unteren Seitenrand (vgl. Abb. 74,
75). Oberhalb des Bruches ist der Aufmacher mit einem groen Artikelbild dargestellt. Unter
dem Bruch befinden sich weitere Artikel und ein Rétsel oder Comic. Die Artikel im Body sind
im Spaltenraster dargestellt. Artikel, die auf gleicher Hohe nebeneinander publiziert sind, haben
jedoch zu wenig Weillraum zwischeneinander, dadurch ist zum einen keine deutliche Trennung
zwischen den Artikeln ersichtlich und zum anderen wirken die Artikel zu gedréngt. Auch Zwi-
scheniiberschriften teilen die Texte nicht in kleinere Abschnitte. Demgeméal wirkt die gesamte
Kinderseite sehr textlastig.

Die Linksspalte reicht vom Seitenanfang bis zum Seitenende. Dadurch, dass die Links-
spalte bereits neben dem Kopf beginnt, wirkt sie nur teilweise in die Gesamtseite integriert.
Eine feine Line grenzt die Linksspalte vom {ibrigen Inhalt ab. Jedoch ist auch hier zu wenig
Weillraum vorhanden, was zum gedringten Gesamtbild der Kinderzeitung beitrdgt. Eine
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FuBzeile existiert nicht, dennoch funktioniert der Werbebalken am unteren Seitenrand als Mar-
kierung fiir den Abschluss der Kindernachrichten (vgl. Abb. 74), obgleich Werbung grundsétz-
lich vermieden werden sollte und sich daher nicht als Abschluss einer Kindernachrichtenseite
eignet.

Inhalt

Fiir Kinder aufbereitet werden politische, wirtschaftliche, naturwissenschaftliche Themen, aber
auch Unterhaltungsthemen und Technik werden dargestellt.>”> Oft ist ein politisches Thema als
Aufmacher platziert (vgl. Abb. 74). Auf diese Weise informiert die KiNA4 iiber aktuelle Themen
und tragt durch verschiedene Inhalte zu Abwechslung bei. Mit der Vielfalt an Themen werden
die unterschiedlichen Interessen der Zielgruppe bedient. Oftmals handelt es sich um Nachrich-
ten, vereinzelt werden auch Interviews veroffentlicht. Nachrichten werden mit Zitaten verstarkt,
denn so wirken sie lebendiger und glaubwiirdiger fiir die Leser.

Riesige Briicke E9% .

Uber die Ostsee

Eine 19 Kiloy

QA e UET I e o _
wehrleute schnappten es | Viele von ihnen
dann mit einem Netz. Eine wollen  heute
NachtschliefesimTierheim. | Abend ihre Na-

Dort holte es der Besitzer | tionalmannschaft in fen
gestern ab. Ausseinem Gar- | ganzweiBen Klamot- sct
ten war das Wallaby-Kan- | ten anfeuern. Das hat- w
guru , Tequila“ ausgerissen. | ten Fans schon mal bei ei- ' selbs
nem Spiel gegen Belgien nichtalle Fuf
gemacht. Und da hatte teams mitmi
Finnland 2:0 gewonnen. -essindmeh 3
Aber diesmal gehtesinder wirde das =

Bis zur
schaft sind
zwei Jahre

Paulas knifflige
Quiz-Fragen

Ratselauflosung Die Politil

Piet und die
Satzzeichen

spaB

Abb. (76): KiNA. Grafik. 04.09.2008
10.09.2008

Ratsel-
wollte

finnischen Hauptstadt Hel- dauern. Des
sinki um etwas Besonderes: ~aussortiert.

Reden iiber Liebt

Abb. (77): KiNA. Zeichnung.

S ) John McCain (f
publikaner) u
Barack Obama (Demok

Abb. (78): KiNA. Ente.
05.09.2008

Bilder, Grafiken, Leitfigur

Die Kinderzeitung KiNA bietet dem Leser eine verspielte und zugleich informative Seite, die
durch bunte Bilder, Zeichnungen und Rétsel einen Anreiz zum Lesen geben (vgl. Abb. 76, 77).
Durch die in der Abb. 76 wiedergegebene Grafik erhélt der Leser z. B. zusétzliche Informatio-
nen zum Artikelbild. Ausschnitte aus einer Landkarte bieten dem Leser die Moglichkeit Inhalte
geografisch zuzuordnen (vgl. Abb. 76). Der Textinhalt wird visuell verdeutlicht und trigt dazu
bei, das Leseverstandnis zu verbessern. Dem Leser wird somit ein umfassenderer Uberblick
zum Gesamtinhalt des Artikels gegeben.

Der Wal Piet und die Ente Paula sind stets Bestandteil der Kindernachrichten, sie 16sen
Rétsel auf und illustrieren Artikel auf witzige Weise (vgl. Abb. 77 und 78).

375 KiNA. 09.09.2008: Wirbel in der Chef-Etage der SPD. ,,Frank Steinmeier ist ein weit gereister Mann. Denn
der 52-jdhrige ist Deutschlands Auflenminister (...) Deshalb fliegt der weifShaarige Minister mit der schmalen
Brille rund um die Welt, (...)"“.

KiNA.07.11.2009: Der Teichmolch ist der Star des Jahres 2010. ,,Schwarze Flecken, orangener Bauch: der
Teichmolch ist ein hiibscher Bursche .
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Glaubwirdigkeit

Quellenangaben am Text werden nicht durchgéngig aufgefiihrt (vgl. Abb. 74, 80). Durch eine
inkonsequente Quellenangabe kann der Zielgruppe nicht die Wichtigkeit von quellenkritischem
Lesen vermittelt werden. Hingegen ist bei Artikelbildern die Quelle durch das Wort Foto fiir
den jungen Leser wesentlich deutlicher dargestellt.

Lesbarkeit: Sprache

Nachrichten werden im narrativen Stil geschrieben und sind daher besonders fiir die jlingere
Zielgruppe leicht verstindlich und wecken das Interesse. Die éltere Zielgruppe, Zwolfjahrige,
haben zwar auch Vorteile bei einer einfachen, erzdhlerischen Sprache, jedoch besteht ebenfalls
die Gefahr einer sprachlichen Unterforderung. In einigen Artikeln wird der Leser mit ,,du* an-
gesprochen, damit wird der Leser direkt in den Artikel einbezogen. Auch Vergleiche helfen
dem Leser z. B. Grof3en zuzuordnen. Oft werden unbekannte und schwierige Worter innerhalb
des Textes leicht verstindlich erklért. Der Satzbau besteht meist aus einfachen Haupt- und Ne-
bensitzen.

Typografie

Die Schriftart des Titels KiNA ist eine Linear-Antiqua-Schrift mit fett gesetzten farbigen Buch-
staben und einfach zu lesen. Warum das ,,i* als eine Minuskel dargestellt ist, wihrend es sich
bei den anderen Buchstaben im Titel um Versalien handelt, ist schwer zu sagen (vgl. Abb. 80).
Es besteht die Vermutung, dass die Abkiirzung des Wortes ,,Kinder* in ,,Ki* steckt. Ebenfalls
ist im Titel der Name der Griinderin der Kindernachrichten, /na Reinhard?’®, zu finden, auf-
grund der Schreibweise mit kleinem ,,i ist das als Zufall anzusehen. Die Buchstaben des Titels
sind leicht steigend geneigt, wihrend das ,,i* sich in die entgegengesetzte Richtung neigt. Deut-
lich wird dies durch die darunter befindliche Linie, welche von den Buchstaben teils tiberlappt
wird (vgl. Abb. 80). Durch die bunten Buchstaben, aber auch die Schragstellung erhélt der Titel
einen verspielten Charakter.

Die in Blocksatz gestalteten Artikeltexte lassen in den Spalten unterschiedlich grofB3e
Wortzwischenabstdnde entstehen, die zu Liicken im Text fithren (vgl. Abb. 76). Dadurch ent-
steht ein unruhiges Schriftbild, das den Lesefluss beeintrichtigt. Die Uberschrift des Aufma-
chers ist am groBten. Die nachfolgenden Artikel haben die gleiche SchriftgréBe der Uberschrif-
ten, diese sind jedoch kleiner als die des Aufmachers (vgl. Abb. 80). Damit wird eine Rangord-
nung der Artikel erzeugt: Der Artikel mit der groBten Uberschrift erscheint wichtiger als die
mit kleineren Uberschriften. Auffillig ist, dass die kleinste SchriftgroBe der Uberschriften der
empfohlenen Gréfle von 14 Pt entspricht. Der fiir am wenigsten wichtig gehaltene Artikel hat
die am besten zu lesende UberschriftgroBe der Buchstaben. Die SchriftgroBe der Artikeltexte
ist immer gleich grol und gut leserlich. Allerdings wird eine serifenlose Schrift sowohl fiir
Uberschriften als auch in Artikeltexten genutzt, die aber nicht in der Zeitung fiir Erwachsene
verwendet wird, sondern nur in den Kindernachrichten. Auffallend sind auch die kurzen Zeilen,
die entsprechend viele Worttrennungen bedingen und den Lesefluss beeintrachtigen.

376 Interview mit Ina Reinhart von der KiNA: https://www.youtube.com/watch?v=WxNOtrcmFj0 (aufgerufen
am 08.11.2018).
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Abb. (79): KiNA. Linksspalte. 09.09.2008 Abb. (80): KiNA. 09.09.2008

Die Ressorts in der Linksspalte sind farblich unterlegt, und ermoglichen dem Leser somit einen
schnellen Uberblick der Inhalte (vgl. Abb. 79, 80). Allerdings ist die Kontraststéirke von Schrift-
zu Hintergrundfarbe oft zu gering, wie z. B. in der Farbkombination Gelb und Weil3 (vgl.
Abb. 80). Sind Texte schlecht zu erkennen oder miissen Kinder sich beim Lesen besonders
anstrengen, fiithrt dies meist zu Unlust. Kinder geben schneller auf, da sie noch nicht die Lese-
routinen der Erwachsenen entwickelt haben.

Die Spaltenbreite in der Linksspalte ist schmal und es entsteht dasselbe Dilemma wie in
den iibrigen Artikeltexten: Der Blocksatz generiert zu groBe Wortzwischenabstinde. Dies er-

schwert Kindern die Orientierung im Text, optisch wirkt der Text unterbrochen und zerstiickelt
(vgl. Abb. 79).
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Anderungen nach dem Relaunch (07.09.2009)

K. MN.N'hrirhu»n fiir Kinder
Hier wird man o
blitzgescheit % 4
P 7 )

A Samsea sriitsel

S
o S

Abb. (81): KiNA. 29.08.2015

Nach dem Relaunch vom 07.11.2009 wirkt die Seite der KiNA durch deutliche Abgrenzungen
zwischen den Inhalten und dem teilweise grofleren Weillraum z. B. zwischen Linksspalte und
Body aufgeriumter und strukturierter als zuvor. Anderungen im Layout und weniger Nach-
richten, aber auch eine deutlichere Priasenz der Leitfiguren Paul und Piet lassen die Seite
leichter als zuvor wirken, nicht zuletzt aber auch verspielter (vgl. Abb. 81).

Kopf

Im Kopfist die Seitenzahl durch die Bezeichnung ,,Kind1* ersetzt (vgl. Abb. 82). Die Bezeich-
nung ,,Kind1* ist in jeder Ausgabe der Kindernachrichten vorhanden und dient vermutlich zum
schnelleren Auffinden der Kinderseite in der Gesamtzeitung. In dem Erwachsenteil der Zeitung
ist an dieser Stelle die Seitenzahl zu finden.

SONNABEND, 8. DEZEMBER 2018
Q A Nachrichten fiir Kinder

Abb. (82): KiNA. Kopf. 08.12.2018

Die Platzierung des Titels ist zentriert, obwohl die Fettbuchstaben im Logo den Anschein er-
wecken konnen, dass der Titel geringfiigig linkslastig gesetzt ist. Das Logo KiNA und der
Claim ,,Nachrichten fiir Kinder* wirkt in sich harmonisch, welches als goldener Schnitt in der
Typografie bezeichnet wird.
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Der Kopf ist zum Body weiterhin durch eine schwarze Doppellinie getrennt (vgl. Abb. 82) und
wird durch die durchgezogene Linie deutlicher als Einheit erkennbar (vgl. Abb. 83).

B N A Nachrichten fiir Kinder
S Z‘% Was Sonja und Dziamid stark macht

Das Team
braucht Tore ¢

Menschen leiden immer noch unter einem Atom-Unfallin WeiBrussland vor 31 Jahren - auch Kinder.

Dieses Kinder-Quiz
gibt es schon eeeewig!

SUCHE DIE 5 FEHLER!

Abb. (83): KiNA.19.07.2017

Body

Der Body lésst sich, abgesehen von der Linksspalte, in drei Teile teilen. Die Einteilung ist fol-
gendermallen gegliedert: Der Aufmacher ist oberhalb des Bruches platziert, unterhalb finden
sich ein bis zwei weitere Artikel, oftmals ein Buchtipp mit detaillierten Informationen zum
Buch. Darunter ist als Seitenabschluss der ,,SpaB3teil* in Form eines kurzen Comics oder Rétsels
angesiedelt (vgl. Abb. 83).

In der Linksspalte befindet sich wechselnder Inhalt, meist Meldungen aus den Ressorts
Sport, Leute, Tiere und Unterhaltung sowie eine Ritselauflosung. Mit dem Ende der Landes-
gartenschau entféllt der entsprechend regelmifige Beitrag in den Kindernachrichten. Die
Zeichnung des Wikingerjungen®’” (vgl. Abb. 79) gibt der KiNA-Redaktion ein ,,menschliches
Gesicht™ und nimmt Kindern eventuelle Kontaktingste. Am Ende der Spalte stehen die Kon-
taktdaten der KiNA-Redaktion, personalisiert mit einem Foto Ina Reinharts (vgl. Abb. 83).

377 Die Darstellung des Wikingerjungen ist zwar an die Zielgruppe angepasst, war jedoch historisch nicht ganz
korrekt, denn Wikinger trugen keine Horner am Helm.
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Bilder, Grafiken, Leitfigur

K Nachrichten fiir Kinder
KiNa-Kochmobil unterwegs auf Sylt

Hauptspeise:
Lottes Energie-Keulchen

p—— 0 ZEICHNEST elnen Heri
o o lo]I@s Z DU cnrerig D>,

Abb. (84): KiNA.20.07.2017

Bunte Bilder und Zeichnungen sind immer wiederkehrender Bestandteil der KiNA (vgl.
Abb. 83). Die Platzierung der Artikelbilder im Text als auch die Anzahl der Bilder und Grafiken
variieren und bieten dadurch Abwechslung und Auflockerung. Die Bildqualitét ist scharf und
deutlich. Das Verhiltnis Bild zu Text ist ausgewogen und es entsteht keine Uberlastung von
Text oder Bild (vgl. Abb. 84)37%. Bunte, einfache Zeichnungen ergéinzen ebenfalls Artikeltexte
und machen Kinder neugierig auf den Inhalt.

Glaubwirdigkeit

Quellenangaben werden nicht einheitlich vorgenommen. Bildunterschriften oder Bildquellen
sind nicht immer angegeben, teilweise werden sie jedoch sehr ausfiihrlich dargestellt (vgl.
Abb. 85 und 86). Insbesondere Meldungen in der Linksspalte enthalten selten einen Verweis
auf eine Bildquelle oder den Autor.

Der Pelikan ist
Spezialist im Fisch-Fang

Piet-K«

Jeden Tag eine neue Ic

Von Maria
Luhmann (18)

LUBECK Zur
Adventszeit

Abb. (85): KiNA. Hinweis Quellenangabe mit Altersangabe. Abb. (86): KiNA. Bildquelle.
06.12.2018 31.05.2013

STUTTGART Eine ganz schon groBe

378 Die Seite stammt aus dem Archiv der shz und ist nicht als Zeitung eingescannt wie andere Beispiele.
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Die Angabe des Redakteurs wird auf verschiedene Weise gehandhabt: Teilweise werden der
Vorname und Nachname angegeben oder nur der Vorname, auch das Alter in Klammern nach
dem vollstindigen Namen des Redakteurs wird angegeben (vgl. Abb. 85). Auf diese Weise
wird dem Leser verdeutlicht, dass der Beitrag von einem Kinderredakteur geschrieben worden
ist. Bildquellen werden weniger genau angegeben, zwar kennzeichnet das Wort Foto die Bild-
quelle, jedoch ist die Abkiirzung dpa ist fiir den jungen Leser vermutlich nichtssagend (vgl.
Abb. 86). Offenbar sind bislang keine Routinen und Strukturen zu Quellenangaben entwickelt
worden.

&
A WE
Abb. (87): KiNA-Leitfiguren: Ente Paula und Wal Piet

Die KiNA hat von Beginn an zwei Maskottchen, die gelbe Ente Paula und den Wal Piet, die
nach dem Relaunch besser in die Seite integriert wurden und als Leitfiguren funktionieren (vgl.
Abb. 87). Sie erscheinen nun ebenfalls unter der Rubrik Redaktion als Redaktionsmitglieder.
Als Leitfiguren lockern sie die Seite grafisch auf und weisen die Leser auf Artikel hin. Durch
die jedoch sehr kinderbuchartige Darstellung wird gerade die jlingere Zielgruppe besonders
angesprochen wihrend vermutlich Jugendliche die Darstellung zu kindisch finden konnten.
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Lesbarkeit

Leute

Ein bisschen Glitzer
fiir die Herzogin

Lilly iber Herzogin Kate einen
FOTO:JE}

Strauf Blumen. NS KALAENE

BERLIN Filr ihren groBen Moment hate
sich Lill extra als Katze schminken las-
sen. Schon bunt, inRosa, Orange, Griin
und Blau Lillyist sechs Jahre alt und lebt
in Berlin. Am Mittwoch lerte sie eine
echte Herzogin kennen.

Herzogin Kate aus GroBbritannien ist
gerade mit ihrem Mann Prinz William zu
Besuch in Deutschland. Die beiden be-
suchten das Jugendhaus Bolle in Berlin.
Hier konnen Kinder nachmittags zum
Beispiel etwas essen, spielen und
Hausaufgaben machen. Fiir den be-
riihmten Besuch hatten Lilly und die an-
deren Kinder viel vorbereitet. Sie hatten
das Haus geschmiickt, Bilder gemalt.
Manche Kinder Kemmten sich auch
Strahnchenin den Farben derbritischen
Flagge in die Haare. Lily war ganz schon
aufgeregt, erzahlte sie hinterher. Dann
stand Herzogin Kate plétziichvorifr.,lch
habe ihr Blumen gegeben, dann hab ich
sie umarmt und hab ihr ein bisschen
Glitzer gegeben Gestem ging es fiir
die Gaste aus GroBbritannien weiter
nach Heidelberg. Heute geht die
Deutschland-Reise schon wieder zu
Ende mit einem Besuchs Hamburg.

Abb. (88): KiNA: Meldung in der Linksspalte. 21.07.2017

Sprache

Artikel sind weiterhin in einfacher, tiberwiegend parataktischer’”® Sprache geschrieben und ori-
entieren sich wie auch vor dem Relaunch an einer jiingeren Zielgruppe. Teilweise entsteht der
Eindruck eines Kinderbuch-nachempfundenen Erzdhlens von Geschichten und weniger der
Prisentation von Nachrichten z. B.: ,,Fiir ihren groBen Moment hatte sich Lily extra als Katze
schminken lassen. Schon bunt, in Rosa, Orange, Griin und Blau ...* (vgl. Abb. 88).

Allerdings gilt dies meines Erachtens nicht fiir den Artikel ,,JJugendliche und Politik* (vgl.
Abb. 89).

\]’ _ nicht, die beriihmte
Melodie der Spiele-Show fiirKinder?
Seit 40 Jahren st 1, 2 oder 3* schon
im Fernsehen zu sehen. Drei Teams
miissen Fragen beantworten. Es wird
aufZahlenfeldern hinund her gehopst.
Dann heiBt es: ,Ob ihr wirklich richtig
steht, sehtihr, wenn das Licht angeht!*
Am Samstag wird die 1000. Folge des
Kinder-Quiz ausgestrahlt. Sie heiBt 1,
2 oder 8~ Die groBe Jubilaumsshow".
Mit dabei sind auch Prominente wie
Helene Fischer, Mark Forster und

Jugendliche und die Politik

BERLIN Im September wird
gewahit! Dann’ entscheiden
die Birger in Deutschland
iber den neuen Bundestag.
Dort besprechen Politiker zum
Beispiel neue Gesetze fir
Deutschland.

Jugendiche diirfen bei die-
sen Wahlen nicht mitmachen.

WWWas passiert da?

Nein, hier geht es
nicht um  jemanden,
der stottert, sondemn
um ganz viele Fragen
zum Thema Intemet.
Die Autoren von die-
sem Buch haben Fra-
gen von Kindern ge-
sammelt und dann in

i die Dinge vorzustellen.
Wer sich fir das Inter-
net interessiert und
Fragen dazu hat, wirdin
diesem Sachbuch si-
cher eine Antwort fin-
den. Ich fand vor allem
die Fragen zum Cyber-
mobbing  interessant

Giinther Jauch.

Ritselauflésung

Piet fand im Kreuzwortréitsel gestern
die Fledermaus, den Briefumschlag,

das Geld,dieMaus, den Frosch,
die Kreide, die Waschmaschi-
ne und den Schmetterling.
Aus den gelb unterlegten

N/

-q~
@)

Buchstaben puzzefte er | Nie
A )

Ao Nt Wbt

A

Das geht erst ab 18 Jahren.
Doch fiir Politk interessieren
sich junge Leute trotzdem.
Das hat gerade eine Befra-
gung gezeigt. Die Zeitschrift
,Bravo" wollte wissen: Was
halten Jugendiiche eigentlich
von Politik? Befragt wurden
Jugendiiche zwischen 14 und
17 Jahren. Gestem kam
heraus: Die Befragten inter-

essieren sich fiir Politik - etwa

sich die Befragten in

g Sie
finden es wichtig, wahlen zu
gehen.

Wichtig sind den jungen
Leuten vor allem Themen wie
Sicherheit, Schule und Um-
welt. Von den Politikern fuhlen

D allerdings nicht
vertreten. Nur wenige glau-
ben, dass sich Politiker um die
Winsche von Jugendiichen
Kiimmenn. lhre Infos holen sie
sich vor allem in der Schule
und aus dem Femsehen.

ihrem Buch beantwortet. Es wird
2um Beispiel erklart, wann, wie und
warum das Interet entstand, was
manim Internet alles findet, wie das
Internet funktioniert und was das
Internet mit den Menschen macht.

Zu jeder Frage gibt es ein lusti-
ges Foto, meistens auch mit Kin-
dern, das zum Inhalt passt. Da man
das Internet nicht sehen oder an-
fassen kann, helfen die Bilder, sich

und ob das Intemet siichtig oder

gliicklicher macht. Das Buch st auf

jeden Fall tollzum Stébern.
HANNES BOGK-MULLER

Jan von Holleben, Jane Baer-Krau-
se, Kristine Kretschmer, WWWas?
Alles, was du schon immer
ibers Internet wissen wolltest*
Ab 8 Jahre. 159 Seiten. 16,99 Eu-
ro. Verlag: Gabriel.

Abb. (89): KiNA. 19.07.2017

379 Aneinanderreihungen von z. B. Hauptsiitzen, Wortern und Wortgruppen werden als parataktisch bezeichnet.
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Andere Nachrichtentexte sind erkldrend und das Allgemeinwissen sowie die sprachliche Ent-
wicklung fordernd formuliert (vgl. Abb. 89). Nach wie vor handelt es sich bei den meisten ver-
wendeten Textsorten um Nachrichten in Form von Meldungen und Berichten. Interviews finden
sich selten.

Typografie

Die in den Artikeln genutzte Schrift ist weiterhin eine serifenlose Schrift, die Helvetica (vgl.
Abb. 89). Trotz unverdnderter Schriftgrole von 8 Pt wirkt die Schrift deutlich kleiner, da die
Strichstirke der Buchstaben schmaler ist. Die Helvetica ist eine stabile Schrift und bei kurzen
Texten und Zeilen gut lesbar. Die Verdnderung trdgt dazu bei, dass die Seite luftiger wirkt. Eine
weitere Verinderung ist in den Uberschriften zu bemerken: Die in den Uberschriften verwen-
dete Serifenschrift unterstiitzt das Lesen von Silben und die ErschlieBung des Wortbildes. Un-
gewdhnlich ist in Zeitungen, dass gerade die Uberschriften in Serifenschrift gesetzt sind, jedoch
der Nachrichtentext serifenlos.

Die Bezeichnung der Ressorts in der Linksspalte ist seit dem Relaunch nicht mehr mit
einem farbigen Balken unterlegt. Stattdessen sind Rubrik und Uberschrift in farbiger Schrift
dargestellt. Damit hat sich das Dilemma der Kontraststirke verschoben, jedoch nicht gelost.
Die Linksspalte ist breiter geworden, und damit hat sich auch die Zeilenldnge vergrofBert. Mel-
dungen innerhalb der Linksspalte werden durch eine fein gepunktete Linie (0,75 Pt) voneinan-
der getrennt. Dies fiihrt zu mehr Ubersicht und Struktur in der Linksspalte. Eine weitere fein
gepunktete Linie zwischen der Linksspalte und dem Body trigt wesentlich zur Ubersichtlich-
keit der Gesamtstruktur der Seite bei (vgl. Abb. 89). Auch die Spaltenbreite im Body hat sich
leicht verbreitert, dennoch sind weiterhin teilweise gro3e Wortzwischenabstéinde zu bemerken.
Die Anzahl der Zeichen in einer Spalte entspricht nun den Empfehlungen fiir kindgerechte Ty-
pografie.

Der Weillraum zwischen den Artikeltexten ist dabei genauso gering wie der Abstand
zwischen den Spalten eines Artikels (vgl. Abb. 89). Somit wird nur schwer deutlich, wann der
eine Artikel authort und der andere beginnt.

Positiv zu werten ist, dass Werbeanzeigen seit dem Relaunch von 2009 nicht mehr Be-
standteil der Kindernachrichten in der KiNA sind.
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6.4.2 Zusammenfassung der Ergebnisse, Husumer Nachrichten — KiNA

Die Kindernachrichten KiNA sind im Laufe der Jahre verédndert worden. 2009 wurde ein Re-
launch vollzogen, der zur besseren Strukturierung der Seite fiihrte. Durch die tigliche Publika-
tion (Montag bis Samstag) bietet KiNA die Moglichkeit zur zeitnahen Information in unter-
schiedlichen Themenbereichen.

Nach dem Relaunch verringerte sich die Anzahl der Artikel. Dennoch werden Themen aus ver-
schiedenen Ressorts dargestellt wie z. B. aus Politik, Umwelt- und Klimaschutz, aber auch
Tierthemen, Sport und Unterhaltung sind vertreten.

Optisch hat sich die KiNA nach dem Relaunch verjlingt. Dazu tragen zum einen die
Leitfiguren Piet der Wal und Paula die Ente bei, auch die farbigen groBBen Bilder sowie das am
unteren Seitenrand platzierte bunte Rétsel oder der Comic. Die Leitfiguren Paula und Piet sind
als ,,Mitredakteure* eingefiihrt. Sie sind zeichnerisch einfach und bunt dargestellt und unter-
stiitzen mit symbolischen Details die Artikel. Die grafische Aufmachung der Leitfiguren spricht
insbesondere jlingere Leser an.

Durch die in einigen Artikeln verwendete einfache Sprache richtet sich die KiNA vor
allem an jiingere Leser. Diese Art der Formulierung spricht Kinder an und hilft ihnen, Sachver-
halte besser zu verstehen. Artikel werden auch von den KiNA-Kinderredakteuren geschrieben,
es handelt sich somit nicht um eine ausschlieBlich professionelle, journalistische Arbeit, auch
wenn die Kinder und Jugendlichen zur Vorbereitung an einem Journalistenseminar des Verla-
ges teilnehmen. Welche Artikel von Kindern geschrieben werden, ist auf den ersten Blick nicht
eindeutig, nur teilweise werden Name und Alter der Kinderredakteure angegeben. Trotz pro-
fessioneller Hilfe macht die in den Artikeln verwendete Sprache und Wortwahl deutlich, dass
es sich um Kinderredakteure handelt. Dadurch wird jedoch besondere Ndhe zum Leser geschaf-
fen. So haben Kinderreporter fiir das 10-jahrige Jubildum der KiNA eine eigene Ausgabe pro-
duziert. Nutzen haben beide Seiten, nicht nur Kinder lernen von Erwachsenen, sondern Erwach-
sene lernen auch von Kindern und Jugendlichen: Durch die Zusammenarbeit beider wird eine
optimale Voraussetzung geschaffen, die Zielgruppe zu erreichen.

Quellenangaben an Texten werden nicht immer zuverldssig angemerkt, oftmals fehlt ein Hin-
weis, von wem der Artikeltext stammt.

Unterschiedliche SchriftgréBen in den Uberschriften markieren die Wichtigkeit eines
Artikels, fiihren jedoch zu einem wenig ausgewogenen, unruhigen Druckbild der Seite. Die
verwendete serifenlose Schrift Helvetica in Artikeltexten und die Serifenschrift in den Uber-
schriften sind gut lesbar. Fiir Mengentexte*®” bietet die Helvetica in Bezug auf die Zielgruppe
Vor-, aber auch Nachteile: Ein Vorteil ist eindeutig, dass das ,,g kein doppelstockiges ,,g* ist,
d. h., das ,,g* sieht nicht aus wie eine Brille, sondern so wie es Kinder in der Schule lernen.
Nachteilig ist in diesem Fall das ,,a*, seine Form entspricht nicht dem ,,a*, wie Kinder es in der
Schule lernen. Ein weiterer Nachteil besteht darin, dass es sich eben um eine serifenlose Schrift
handelt, die Serifen als verbindende Elemente fehlen, die dem Leser Silben- als auch Wortbil-
der leichter erschlieBen lassen. Grundsitzlich ist die Lesbarkeit gut, jedoch reduzierter als bei
einer Serifenschrift in Mengentexten.8!

380 Lange, iiber mehrere Seiten zusammenhingende Texte.

381 Biihler, Peter. Schlaich, Patrick. Sinner, Dominik. Typografie. Schrifttechnologie, Typografische Gestaltung,
Lesbarkeit. Springer Vieweg. Berlin. 2017. S. 42.
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Artikel sind in Blocksatz gesetzt, so entsteht eine Spaltenstruktur, welche der besseren Uber-
sichtlichkeit dient. Die Worttrennungen am Zeilenende sind hingegen nicht immer leserfreund-
lich. GroBBe Wortzwischenabsténde innerhalb der Zeilen ergeben ein unruhiges Schriftbild, auch
beeintrichtigen zu geringe Wortzwischenabstinde den Lesefluss und damit das Leseverstind-
nis ebenso wie die zu grofen Wortzwischenrdume. Einteilungen in Form von Zwischeniiber-
schriften fehlen und erschweren gerade fiir jiingere Leser das Lesen der Artikeltexte.

Die Linksspalte ist seit dem Relaunch durch deutliche Einteilungen der Beitrdge und
mehr WeiBiraum tibersichtlicher. Dennoch ist die verwendete Schriftfarbe nicht immer gut le-
serlich, da der Kontrast zum Hintergrund zu gering ist.

Als Abschluss der Nachrichtenseite finden sich Rétsel und andere Mitmachaktionen. Im
Verhéltnis nimmt dieser Bereich ebenso viel Platz auf der Seite in Anspruch wie der Artikel-
bereich unter dem Bruch®*2, Aufgrund der farbigen und grafischen Detailliertheit ist der Ful3
der Seite ein Blickfang.

Zusammenfassend bleibt festzuhalten, dass die KiNA zur Allgemeinbildung und Lese-
motivation vor allem auch einer jlingeren Zielgruppe beitrdgt. Die KiNA ist eine der wenigen
Print-Kindernachrichten, die tiglich erscheinen und ein hohes Maf} an Information bieten. Die
Lesbarkeit konnte in Bezug auf das Layout und die Typografie verbessert werden. Die grof3e
Altersspanne (6- bis 12-Jihrige) ist ebenfalls problematisch: Jiingere Leser haben vermutlich
noch nicht eine hinreichende Lesefdhigkeit entwickelt, um die Nachrichten in der dargestellten
Form lesen zu kénnen. Altere Leser werden sprachlich teilweise nicht genug gefordert, auch
das Layout richtet sich angesichts zahlreicher verspielter Elemente nicht unbedingt an &ltere
Leser. Eine bessere Anpassung an das Alter der Zielgruppen wére aus entwicklungspsycholo-
gischer Perspektive sowie im Hinblick auf die jeweilige Stufe des Leseverstdndnisses zu be-
griiBen.

Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot, soll verdeutlicht werden, inwieweit
die Qualitétskriterien des von mir entwickelten Kataloges erreicht werden. Die Farbkodierung
ist folgendermaBen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt
Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt

382 Nach dem zweiten Relaunch.
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Aufbau Inhalt Bilder, Glaubwiirdig- Lesbarkeit
G’,ﬁa]f ik, bz Sprache Typografie
Leitfigur
Eindruck: Festlegung der Ziel- | - deutliche, einfache | Verstindliche Objektiv, sachlich, Schrift:
ansprechend, Interesse | gruppe (Alter) Bild- und Grafikdar- | Quellenangabe neutral, Interesse we- Serifenschrift, grofe x-
weckend stellung, an: ckend, Anglizismen Hohe
- Bebilderung und - gute Auflosung Text, Bild, vermeidend, Wort- - Michelson-Kontrast
farblicher Einschlag, - Kontrastoptimie- Grafik wahl: Unterforderung | von 0,6 bei Schrift zu
- Textmenge rung vs. Uberforderung Hintergrund®3
- Gewaltfrei
Zeitungsformat Aktualitit, der Versténdliche und Zitate von: Satzbau: Zeitfolge, Schriftgrofe:
handlich Artikelthemen und deutliche Personen, Altersgruppe bertick- Text 8 — 12 Pt,
-inhalte Bildunterschriften, Institutionen sichtigend, einfache Uberschriften14 — 16
Quellenangabe Metaphern, Pt mit verringertem
Vergleiche. Buchstaben- und Wort-
Keine: Schachtelsétze, | abstand
Abkiirzungen, Ironie
Gesamtumfang im Relevante Informati- | Schliissiger Keine Werbung | - keine Umgangsspra- | Mischbuchstaben: Ver-
Verhiltnis zum Inhalt | onen: Originalitat, Text-Bild- che und Jugendspra- salien und Gemeine
Interesse weckende Zusammenhang che
Themen
Seitenstruktur: Verschiedene The- Visuelle Gewich- Erklarung von Woér- Wortzwischenraum
strukturiert, menbereiche: tung und Platzierung tern, z. B. als Infokas- | muss kleiner als
ubersichtlich z. B. Politik, Regio- - Keine Satzunter- ten oder Lexikon und Zeilenabstand sein
Spaltenstruktur: nales, Natur, Extra: brechungen durch im Text
Links-/Rechtsspalte Ratsel, Comic visuelle
Einbindungen
Kopf: Unterschiedliche Visuelle Einbindung Texteinteilung: Zeilenldnge:
Logo, Titel Genres als Blickfang Absitze, Zwischen- min. 35 bis max. 50
Datum, Seitenzahl einsetzend iiberschriften Zeichen pro Zeile

Textldnge beachten

Body: Péadagogisch, didak- | Leitfigur, Funktion: Zeilenabstand in Ab-

- deutliche Spalten- tischer Hintergrund- | erklérend, illustrie- héngigkeit von Zeilen-

struktur, Aufmacher, gedanke, Allgemein- | ren, begleitend lange und Schriftgrofe

Artikelabgrenzung bildend Richtwert: x-Ho6he als
Zeilenabstand

FuB3: ,,Mitmach-Aktion* Textstruktur: Block-

Impressum, Redak-
tion, evtl.
Kinderredaktion

satz, Flattersatz.
Worttrennungen.
Keine Zeilenspriinge

Tab. (8): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der KiNA im Uberblick

383 Der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband (DBSV) bietet einen Kontrastrechner fiir Druck und
Bildschirm an: https://www .leserlich.info/kapitel/farben.php#kontrastrechner (aufgerufen am 15.12.2019).
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6.5 Zusammenfassung der analysierten Printprodukte:

Aufgefallen ist bei den analysierten Kindernachrichten im Print, dass die Produkte sehr unter-
schiedlich in ihrer Darstellung sind. Der Umfang der Kindernachrichten betrdgt zwischen einer
Seite im nordischen Format bis hin zu vier ganzen Seiten im Tabloidformat. Das Zeitungsfor-
mat spielt in Bezug zu Kindernachrichten eine wichtige Rolle: Zu grof3e Formate wie z. B. das
nordische Format, das die ZEITleo verwendet, sind fiir Kinderhdnde unhandlich, das Tablo-
idformat hingegen ist einfach in den Hénden zu halten und Kinder erhalten einen schnelleren
Gesamtiiberblick iiber die Seite. Die Zeit publiziert im nordischen Format und KiNA im rheini-
schen,*®* wihrend die Berliner Kinderpost sowie die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder als her-
ausnehmbare Beilage in der erwachsenen Zeitung im Tabloidformat integriert sind.

Aufbau: Eindruck

Aufmachung und visueller Eindruck entscheiden, ob ein Produkt vom Konsumenten gelesen
wird oder nicht. Kinder im Alter von 8 Jahren haben in der Regel andere Interessen und Vor-
lieben als Kinder mit 12 Jahren, die sich am Anfang der Pubertdt befinden. Bei allen Produkten
féllt die groBe Altersspanne der anvisierten Zielgruppe auf, meist handelt es sich um eine Ziel-
gruppe von 8 bis 12-jdhrigen Lesern, die es trotz deren teilweise sehr unterschiedlichen Inte-
ressen und Vorkenntnisse zu beriicksichtigen gilt. Die aus dieser groen Spanne folgenden
Probleme sind leicht vorzustellen.

Inhalt: Zielgruppe

Kinder werden auf unterschiedliche Weise in die Produkte einbezogen. Sie konnen in E-Mail-
Kontakt mit der Redaktion treten, ihre Lieblingsbiicher vorstellen, sich selbst in Form von
Steckbriefen vorstellen oder sogar als Kinderreporter eigene Texte filir die Kinderzeitung schrei-
ben. Durch Einbezug der Zielgruppe ist es dem Produkt moglich, die Interessen der Kinder
besser zu verstehen. Die Moglichkeit fiir Kinder als Kinderreporter Artikel zu schreiben, bietet
insofern Vorteile, dass sie Dinge auf andere Art beschreiben und formulieren, als es Erwach-
sene titen. Jedoch bringt dies nicht nur Vorteile mit sich, sondern auch Risiken und finanzielle
Konsequenzen wie z. B. Mehraufwand fiir Korrekturlesen oder Workshops fiir Kinder, wofir
personelle und finanzielle Ressourcen zur Verfiigung stehen miissen.

Themen

Zwei von vier Kindernachrichten werden in der Wochenendausgabe der Erwachsenenzeitung
publiziert, ein Produkt erscheint einmal in der Woche in der Erwachsenenzeitung und ein Pro-
dukt erscheint tiglich Montag bis Samstag in der Erwachsenenzeitung. Die zuletzt genannte
Kindernachrichten-Zeitung erzielt entsprechend eine weitaus groflere Dichte an publizierten
Nachrichten als die Vergleichsprodukte.

Auffallend ist, dass Themenbereiche aus Natur und Klimaschutz, Unterhaltung, Tiere
und Sport generell in einer groBeren Dichte publiziert werden als politische und wirtschaftliche
Themen — speziell bei den Zeitungen, die nur einmal wochentlich publizieren.

Bilder, Grafiken und Leitfigur

384 Seit dem Relaunch 2019 ist die KiNA im Berliner Format zu lesen.
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Die iiberwiegend gute Bildqualitdt wirkt sich positiv auf den Gesamteindruck aus, auch Grafi-
ken veranschaulichen Textinhalte und unterstiitzen somit das Leseverstindnis visuell. Die Pa-
pierqualitdt der Zeitungen spielt eine wesentliche Rolle in Bezug zur Bildqualitit: Saugt das
Papier die Farbe zu schnell auf, so zerlduft diese in den Papierfasern und die Bilder erscheinen
fiir den Leser unscharf.

Leitfiguren sind nicht in allen analysierten Produkten vorhanden, teils erfiillen sie die
Funktion der Auflockerung und geben der Zeitung ein eher kindliches Aussehen, teils unter-
stiitzen sie die Artikel illustrierend durch Elemente, die Hinweise zu dem Artikelinhalt geben.

Glaubwirdigkeit

Quellenangaben zu Bildern und Artikeltexten werden nicht einheitlich dargestellt, teilweise
fehlen sie ganz. Sie sind jedoch notwendig, um Verstindnis fiir Quellenkritik bei Kindern und
Jugendlichen zu schaffen: Nur wenn Kinder konsequent mit Quellenangaben in Beriihrung
kommen und sie bewusst lesen, sind sie in der Lage, Quellen zu hinterfragen und selbststindig
Quellenanagaben an ihren eigenen Texten und Bildern, z. B. fiir Schularbeiten, aufzufiihren.
Dafiir muss jedoch ein Verstindnis fiir Quellen vorhanden sein. Géngige Verkiirzungen wie
z. B. ,,dpa“ sollten entsprechend erkldrend eingefiihrt werden, damit Kinder diese verstehen
und lernen.

Werbung

Positiv festzuhalten ist, dass keines der Produkte Werbeanzeigen im Bereich der Kindernach-
richten platziert. Jiingere Kinder sind nicht in der Lage, zwischen werblichen Anzeigen und
journalistischen Texten zu unterscheiden und sind daher leicht manipulierbar. Eines der Pro-
dukte hatte anféanglich Werbung im Fuf3 der Seite, seit dem ersten Relaunch wird der Platz durch
anderen Inhalt genutzt.

Lesbarkeit: Typografie

Die typografischen Aspekte wie Schriftart, SchriftgroBBe, Wortzwischenraum, Zeilenlédnge und
Textstruktur werden von den analysierten Printprodukten nur teilweise auf die Zielgruppe an-
gepasst. Teils werden unterschiedliche Schriftarten in Artikeln verwendet sowie mehrere un-
terschiedliche SchriftgroBen in einem Produkt. Worttrennungen und Zeilenumbriiche bein-
trachtigen die Lesbarkeit, zu kleine sowie zu grole Wortzwischenrdume treten auf, die ein un-
ruhiges Schriftbild hervorrufen.

Sprache
Sprachlich fallt auf, dass journalistische Textgattungen nicht einheitlich korrekt verwendet wer-
den. Fremdworte und Anglizismen werden teilweise innerhalb eines Artikels oder in Form ei-
nes ,,aktuelles Lexikon* aufgefiihrt. Diese Art der Verdeutlichung wird jedoch nicht von allen
Printprodukten angeboten und ebenfalls nicht konsequent durchgefiihrt.

Oft sind Artikeltexte unstrukturiert und wirken durch ihre gro3e Textmenge fiir ungeiibte
Leser abschreckend, wobei das sprachliche Niveau aufgrund der groBen Altersspanne der Ziel-
gruppe nicht gerecht werden kann. Auch Satzkonstruktionen variieren und sind nicht immer
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der Zielgruppe entsprechend — so sind begriinden z. B. Schachtelsétze gerade fiir Leseanfanger
eine Herausforderung.

Tabellarisch lésst sich eine folgende Gegeniiberstellung von vollstindig durchgefiihrten
(griin) und nicht erfolgten Qualititskriterien (rot) visualisieren (vgl. Tab. 9). Qualititskriterien,
die teilweise erfolgt sind, werden in dieser Gegeniiberstellung nicht aufgefiihrt, um so eine
deutliche Abgrenzung zwischen erreichten und nicht erreichten Kriterien zu visualisieren:

Berliner | ZEITleo Siiddeutsche KiNA
Kinderpost Zeitung fiir Kinder
Griin:
13 8 17 16 Anzahl an erfiillten Qualititskriterien
Rot:
S 9 2 4 Anzahl an nicht erfiillten Qualitétskriterien

Tab. (9): Dittmar, Jessica. Gegeniiberstellung erfiillter und nicht erfiillter Qualitétskriterien im Print
Wie diese Analyse zeigt, ist von den 35 Qualitétskriterien fiir Kindernachrichten in Zeitungen

nur eine unzureichende Anzahl an vollstindig erreichten Kriterien beriicksichtigt und daher
werden die Produkte fiir die Zielgruppe Kinder nicht im entsprechenden Ausmal} angepasst.
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7. Analyse von crossmedialen Kindernachrichten im Internet

Nachfolgend werden crossmediale Onlinekindernachrichten der zuvor eingefiihrten Printzei-
tungen analysiert.

Crossmediale Produkte bieten dem Nutzer die Moglichkeit, zwischen den angebotenen
Medien, in diesem Fall Print und Internet, auszuwéhlen. Damit verfiigt der Nutzer iiber die
Moglichkeit, seinen Bediirfnissen und Vorlieben als Leser nachzukommen. Uber mehrere
Kommunikationskanéle werden mehr potenzielle Leser bestmoglich erreicht. Es geht zum ei-
nen nicht nur um 6konomische Fragen hinsichtlich Distribution, Zeiteffizienz und Kostener-
sparnis, sondern auch um die optimale Form der Prisentation fiir eine bestimmte Zielgruppe .’
Dabei stellt sich in diesem Fall fiir die Verlage die Frage, auf welchen Plattformen und Kanélen
das jeweilige Publikum am besten erreicht wird.

Nach Meier handelt es sich bei Crossmedialitit um das ,,Kreuzen der Medien* und dies
kann noch genauer betrachtet werden, indem Crossmedialitit in den Kontext der Konvergenz-
und Digitalisierungsdiskussion gestellt wird. Crossmedialitdt kam jedoch nicht erst mit der Di-
gitalisierung auf, sondern existierte im Journalismus bereits vorher — es wird zwischen der
crossmedialen Unternehmenskommunikation und der journalistischen Crossmedialitédt unter-
schieden. Nicht auBBer Zweifel steht, dass sich die moglichen Arten der Crossmedialitdt mit der
Digitalisierung erweitert bzw. verindert haben. So hilt Meier fest, wie vielseitig das ,,Kreuzen
der Medien“ im Bereich digitaler Technik und Gerite zur Produktion und Nutzung, in Konzer-
nen und Mirkten, in der journalistischen Arbeit, in den medialen Inhalten sowie deren Distri-
bution und Nutzung, ist.?8

Die in der vorliegenden Arbeit analysierten Kindernachrichten im Print weisen ebenfalls
eine Verankerung als crossmediale Nachrichten im Internet auf. In Bezug auf Kindernachrich-
ten ist festzustellen, dass es sich dabei meist um eine Einbindung des Produkts fiir Kinder in
einem Hauptprodukt fiir erwachsene Leser handelt. Wie auch vergleichsweise in der Printzei-
tung, in der Kindernachrichten eine Beilage zur bzw. eine Seite in der Erwachsenenzeitung
sind, handelt es sich um eine Unterseite in der bestehenden Homepage der Onlinezeitung fiir
Erwachsene.

Durch eine Zusammenarbeit von Print und Online, in der beide Medien ihre Stirken
einbringen, gibt es die Moglichkeit an die Medienkonsumgewohnheiten der jeweiligen Leser-
gruppe anzukniipfen, somit erzielen sie eine optimale Ausnutzung der Medienkanéle und Pro-
dukte. Der Printzeitung wird weiterhin hohe Relevanz zugesprochen und zugleich wird deutlich
gemacht, dass an den Fortschritt der Technik angekniipft wird und auch die Interessen der jun-
gen Zielgruppe angesprochen werden und ebendiese mitgenommen werden.*®” Im Journalismus
handelt es sich bei Crossmedialitdt meist um Verbindungen zuvor getrennter Bereiche — sowohl
organisatorischer als auch inhaltlicher — und Medien. Verkniipfen muss weiterhin so verstanden

385 Otto, Kim. Kohler Andreas (2018): Crossmedialitit im Journalismus und in der Unternehmenskommunika-
tion. Wiesbaden: Springer VS. S. 38.

386 Maier, K. (2016): Crossmedialitit. In: Otto, Kim; Kohler Andreas (2018): Crossmedialitit im Journalismus
und in der Unternehmenskommunikation. Wiesbaden: Springer VS. S. 44.

387 Nach der KIM- und JIM-Studie halten sich immer mehr Kinder und Jugendliche im Internet auf, anstatt ein

Buch oder eine Zeitung zu lesen. Medienpiddagogischer Forschungsverbund Stidwest: http://www.mpfs.de/stu-
dien/kim-studie/2018/ (aufgerufen am 10.06.2019).
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werden, dass jedes Medium und jede Organisation an die entsprechenden Kanile angepasste
Inhalte produzieren, aber diese nicht bspw. deckungsgleich von Print in Online iibertragen wer-
den, denn um einen crossmedialen Mehrwert zu erzielen, miissen Inhalte an das entsprechende
Medium angepasst werden.

Zu Beginn der Digitalisierung galt es im Journalismus als ausreichend, das Printprodukt,
vornehmlich Text, fiir dieselbe Art von Leserschaft online zu stellen. Mittlerweile ist die tech-
nische und soziale Entwicklung so weit fortgeschritten, dass diverse Angebote im Bereich
Social Media eine immer groBBere Rolle im Bereich der Crossmedialitét darstellen. So scheint
es inzwischen notwendig, Verkniipfungen ebenfalls zu sozialen Diensten wie Facebook, Twit-
ter und dergleichen zu liefern. Apps fiir Tablets und Smartphones sind ebenfalls wesentlich, um
die Zielgruppenerreichbarkeit im crossmedialen Segment abzudecken. Auch die Moglichkeit
Videobeitridge einzubauen und damit das Onlineprodukt weiter vom Print abzuheben, dient
ebenso dazu die Onlinevorteile auszunutzen. Ob dies auch fiir Kindernachrichten wichtig ist,
wird im spéteren Verlauf der vorliegenden Arbeit beleuchtet.

Die heutige Jugend, Kinder im Alter von 8 bis 12 inbegriffen, befasst sich immer mehr
mit Bildschirmmedien, dazu liefern die KIM- und JIM-Studien Aufschluss. Das ist nicht tiber-
raschend, denn dies ist die Kommunikations- und Unterhaltungstechnologie, die unsere Kultur
sowohl in der Freizeit als auch in Schule und Beruf dominiert. Die KIM-Studie von 2018 lésst
deutlich werden, dass mit steigendem Alter der Kinder auch die Internetnutzung stetig steigt.
So nutzen 3 von 5 Kindern im Alter von 8 bis 9 Jahren das Internet, mit 10 bis 11 sind es bereits
4 von 5 Kindern und von den 12- bis 13-Jéhrigen nutzen 94 % das Internet. Am haufigsten wird
dabei iiber Suchmaschinen recherchiert (65 %), es werden Nachrichten iiber soziale Medien
wie WhatsApp verschickt (62 %) und YouTube-Videos (56 %) geschaut.’88

In der KIM-Studie wird deutlich, dass die Internetnutzung bei Kindern in ihrer Freizeit
eine grofle Rolle spielt. Suchanfragen werden vor allen Dingen im Bereich Musik gestellt
(50 %), gefolgt von Infos fiir die Schule (48 %), auch Nachrichten werden gesucht (28 %) und
zwar in grofBerem Umfang als Informationen zu Freizeitangeboten wie Basteln und Infos tiber
Haustiere. Kinder surfen zunehmend alleine im Internet, mit steigendem Alter bei den 8- bis 9-
Jahrigen sind es 17 %, bei 10- bis 11-Jdhrigen bereits 40 % und bei 12- bis 13-Jdhrigen 72 %.%%°

Um auch in diesem Bereich Qualitéit zu gewidhrleisten, ist es wichtig, dass bei Kindernach-
richten online ebenfalls Qualitétskriterien beachtet werden. Da Print und Online als Kommuni-
kationskanéle in ihrer Funktion und Nutzungsweise unterschiedlich sind, ist es notwendig, die
Qualitétskriterien an die unterschiedlichen Medien anzupassen. Demzufolge ist es auch nicht
moglich, dass das Printprodukt schlicht in eine Online-Maske kopiert wird.

Im Folgenden werden die crossmedialen Internetauftritte der zuvor analysierten Print-
Kindernachrichten analysiert. Dabei werden die aktuellen Webauftritte und nicht wie zuvor bei
den Printversionen deren Entwicklung {iber einen ldngeren Zeitraum hinweg beriicksichtigt.
Grund dafiir ist, dass das Internet deutlich schneller auch massive Verdnderungen vollziehen
kann als das Printprodukt. Eine Ausnahme ist hierbei die Berliner Kinderpost, die wéihrend des
Untersuchungszeitraums eingestellt wurde, daher kann diese nur riickblickend analysiert

388 Medienp#dagogischer Forschungsverbund Siidwest: http://www.mpfs.de/studien/kim-studie/2018/ (aufgeru-
fen am 10.06.2019).

389 Medienp#dagogischer Forschungsverbund Siidwest: http://www.mpfs.de/studien/kim-studie/2018/ (aufgeru-
fen am 10.06.2019) S. 15.
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werden. Die im Qualitétskriterienkatalog entwickelten Kriterien fiir das Internet (S. 98) dienen
hierbei als Grundlage der Analyse.

7.1 Berliner Kinderpost — Webseite

Im Jahr 2008 bot die Berliner Morgenpost unter dem Axel Springer Verlag eine eigenstindige
Kinder-Nachrichtenseite im Internet an.

Wie die Berliner Morgenpost mitteilt, erfolgte nach dem Verkauf der Berliner Morgen-
post an die Funke Media Gruppe im Jahr 2013 ein Strategiewechsel: Viele Jahre hatte die Ber-
liner Morgenpost auf die Zielgruppe Familie gesetzt, ebenso die dazugehorige Kinderpost.>*°
Bei der Kinderpost gab es gleichwohl kein systematisches und strategisches Vorgehen. Seit
dem Verkauf 2013 lag der Schwerpunkt der Berliner Morgenpost auf lokaler Berichterstattung
zu Berlin und seinen Bezirken, die Ausrichtung auf Kinder und Familie war entsprechend iiber-
holt. In den Mediadaten von 2017°°! stellt die Berliner Morgenpost ihre Nachwuchsprojekte im
Print vor: Media Campus, Berliner Kinderpost und den Schiilerzeitungswettbewerb.?? Digitale
Angebote und crossmediale Produkte wurden dabei nicht aufgefiihrt. Seit 2018 gibt es das An-
gebot der Online-Kindernachrichten der Berliner Morgenpost nicht mehr. Alte Artikel sind je-
doch noch iiber die Homepage der Berliner Morgenpost®®* zu erreichen.

In der derzeitigen Online Berliner Morgenpost (2019) gibt es allerdings eine Unter-
rubrik Schiiler unter dem Reiter Berlin.** Dort geht es jedoch nicht um tagesaktuelle Nachrich-
ten, sondern vielmehr um Wettbewerbe im Bereich Schiilerzeitung und um das Thema Klima-
schutz. Werbeanzeigen im selben Erscheinungsbild mischen sich zwischen journalistisch publi-
zierte Artikel. Eine Unterscheidung zwischen werblichem und journalistischem Inhalt ist nur
durch die Kennzeichnung ,,Anzeige* gegeben. Dies ist nicht ganz unbedenklich, denn wenn
Kinder im Alter von 12 Jahren Werbeanzeigen z. B. zur Gewichtsreduktion lesen, befinden sie
sich am Beginn der Pubertidt und damit in einem leicht zu beeinflussenden und psychisch labilen
Entwicklungsstadium, in dem Aspekte wie Korperlichkeit groBe Aufmerksamkeit erfahren.
Nach Angaben der Berliner Morgenpost ist auch der Bereich ,,Schiiler ein Produkt, das auf-
grund von Sparmafinahmen und Schwerpunktverschiebung demnéchst nicht mehr produziert
werden wird.

3% Berliner Morgenpost, Telefonat 14.06.2019.
31 Mediadaten von 2019 gab es zum Zeitpunkt der Analyse (10.06.2019) nicht.

392 Berliner Morgenpost Mediadaten: https://mediadaten.morgenpost.de/export/sites/bmp/.galleries/sonsti-
ges/BM-Markenfamilie_B2B_20180504.pdf (aufgerufen am 10.06.2019).

393 Berliner Morgenpost, Berliner Kinderpost: https://www.morgenpost.de/berlin-aktuell/kinderpost/ (aufgerufen
am 10.06.2019).
3% Berliner Morgenpost: https://www.morgenpost.de/schueler/ (aufgerufen am 28.05.2019).
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7.1.1 Beschreibung und Analyse der Berliner Kinderpost

¥
BERLINER u#i# KINDERPOST

Wissensfrage
Warum haben wir zehn Zehen?

Her mit Deinem

Tipp! Habt Inr euch schon mal
: Gberiegt, warum Ihr zehn
e TER Zehen habt? Die e
P \ Wissenschatler glauben, dass A " Mutter:
K\ND RREI OR oo Kmmgu nearor <E" hal MICH abgewizel”
ganz, ganz frahen Vortahren liegt. - welter Fritzchen: .Was? Dir auch?" :
Name/Alter: 1:
E-Mail-Ad . Das Buch “Die Eisfestung* =
e von Jonathan Stroud ist Noch mehr Witze
sehr empfehlenswert weil
Thema: es sehr spannend Dein Witz In der Kinderpost?
Buchtipp : mmgalum Was gehdrt zum Osterfest? Dann schrelb |hn hier rein!
Tipp eintragen: Madchen die sich durch Eler auspusten und anmalen Name / Alter:
Zufall in einer aften Burg Osterschmuck bastein
treffen...
. Kirchenbesuch mit Osterfeuer E-Mall-Adresse:
.s:wm wird berthmt" ist der ol und
Zwelia Roman von Beats Osterspaziergang Witz eintragen:
mﬁg‘:\d Didier Laget. bunte Blumen autstellen
st sehr lustig
_, und doch o Kuchen backen
W ~ realistisch. Es geht um ein
‘'enn Du vielleicht mit Madchen, das sich in v
Deinem Tipp in der seiner ‘mehr
Zeltung stehen willst, wohl T2l m
i Noch mehr Tipps|
Telefonnummer Deiner = Bisher 0 Stimmen abgegeben
Eitern an: Ergebnis und weltere Abstimmungen e
Berliner Kinderpost
[ senden En Angsor
SiiBe Hasen aus der Schokofabrik e
\ In drei Wochen ist Ostern. Und iberall
& sieht man schon Eier und Hasen aus __In Kooperation mit:
Schokolade, Zucker und Marzipan. Auch in (lref§ 5"
Ist Dir etwas Berlin lduft die Naschwerk-Produktion auf o
aufgefallen, was Schick uns Deine  y{oentouren 2‘.:..’.’.17.’:  Wiszens:
1
omesserwerden [
konnte, oder gibt es Seit Wochen konzentrieren
vielieicht etwas, das Du [REUIEILLS sich Schokotadentabriken
geme In der Berliner daraut, rechtzeltig
Kinderpost sehen E-Mall-Adresse: Osternascherelen auszullefern.

madchtest, dann trag es welter
schnell ein! Idee eintragen:

Strelks im ganzen Land

Erzieher, Busfahrer, Millma und
andere, die im Dienst der Gemeinschaft
arbeiten, wollen mehr Gehalt

Wenn In den nachsten Wochen mal

wieder die Busse In Berlin nicht
fahren, dann Ist wahrscheinlich
Strelk. - welter

Abb. (90): Online Berliner Kinderpost. Startseite. 06.03.2008

Bis 2008 war die Webseite der Berliner Kinderpost eine bunte Nachrichtenseite fiir Kinder. Die
Seite machte durch die verschiedenfarbigen Textkésten vor allem einen kindlichen, verspielten,
aber auch uniibersichtlichen und ungeordneten Eindruck (vgl. Abb. 90). Dem Leser wird es
erschwert einen Uberblick zu erhalten. Zusitzlich storen die vielen farbigen Schriften das Le-
sen. Die Mischung aus fett gesetzten Buchstaben und normaler Buchstabenstrichstirke er-
schwert ebenfalls das Lesen und erzeugt ein unruhiges Schriftbild. Lediglich der Titel im selben
Schriftbild wie bei dem Printprodukt schafft einen hohen Wiedererkennungswert. Mitmachak-
tionen und journalistische Beitrdge sind ungeordnet auf der Seite platziert. So entsteht der Ein-
druck, als sei die Seite vor allem fiir die Datensammlung erstellt worden: Mehrfach soll der

Leser seinen Namen und E-Mailadresse sowie die Telefonnummer der Eltern angeben (vgl.
Abb. 90).
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Veranderungen der Berliner Kinderpost nach 2008 bis 2013
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Abb. (91): Online Berliner Kinderpost. Startseite. 20.05.2013

Auswirkungen des Relaunches in der Erwachsenen-Version der Berliner Morgenpost online
fiihrten ebenfalls zu Verdnderungen in der digitalen Kinderpost:
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Aufbau der Webseite Kinderpost

Nach dem Relaunch von 2008 sieht die Startseite der Kinderpost deutlich strukturierter und
aufgerdumter aus. Deutlich wird, dass die Kinderpost keine eigenstéindige Seite mehr ist wie
vor dem Relaunch, sondern die Einbindung in die bestehende Erwachsenen-Onlinezeitung vor-
genommen wurde. Dies fiihrt auf der Kinderseite zu Inhalten, die fiir die Zielgruppe nicht be-
stimmt sind, wie z. B. in der Rechtsspalte (vgl. Abb. 93).
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Abb. (92): Online Berliner Kinderpost, Startseite. Kopf. 20.05.2013

Die Seite hat sich deutlich von der bunten kindlichen Verspieltheit gelost und wirkt erwachse-
ner: Der bunte Titel der Kinderpost wurde an die Farben des Titels in der Print- und Onlinever-
sion flir Erwachsene, Schwarz und Rot, angepasst, sodass der Wiedererkennungswert dem des
Hauptproduktes gleicht (vgl. Abb. 92). Das Datum befindet sich dezent und dennoch deutlich
mittig im Kopf der Seite (vgl. Abb. 92). Rechts davon findet sich die Suchfunktion, allerdings
ist das die Suchfunktion der Webseite Berliner Morgenpost und somit keine der Kinderseite
angepasste Suchfunktion (vgl. Abb. 92).

Die Navigationsleiste unter dem Titel fiihrt zu Verwirrung, da sie zu der Erwachsenen-
seite gehort und nicht an die Kinderinhalte angepasst ist (vgl. Abb. 92). Entsprechend hat die
Kinderseite kein eigenstdndiges Menti, in dem verschiedenen Ressort dargestellt werden. Statt-
dessen muss der Leser im Body nach unten scrollen, um sich einen Uberblick der angebotenen
Ressorts zu verschaffen (vgl. Abb. 92). Der aktuellste Artikel befindet sich oben an erster Stelle
(vgl. Abb. 91).

Body

Im Body auf der Startseite der Kinderpost sind Teaser im Spaltenraster aufgelistet (vgl.
Abb. 103). Die beiden aktuellsten Beitrage befinden sich ganz oben auf der Seite, deren Teaser-
bilder sind groBer als die restlichen Bilder auf der Seite (vgl. Abb. 91). Damit soll fiir den Leser
deutlich werden, dass es sich um die aktuellsten Beitrage handelt. Allerdings befindet sich un-
terhalb der beiden aktuellen Beitrége eine etwas dickere graue Line als Abtrennung mit der
Uberschrift Nachrichten, d. h., die aktuellen Beitriige fallen nicht unter die Rubrik Nachrichten
(vgl. Abb. 91). Fiir den Leser wird damit undeutlich, um welche Art von Beitrdgen es sich
handelt. Unter diesen findet die Auflistung der dlteren Beitrdge statt.

Im Teaserbild befindet sich oben links ein schwarzer Balken mit weiller Schrift, in dem Kin-
derpost steht. Damit wird verdeutlicht, dass es sich um fiir Kinder bestimmte Inhalte handelt,
die von den Inhalten fiir Erwachsenen abgegrenzt werden. Linksbiindig tiber dem Teaserbild
befindet sich in hellgrauen Versalien eine Mischung aus Genre und Rubrik. Hier werden Genres
wie z. B. Interview gleichgesetzt mit der Rubrik Seefahrt. Kinder lernen dadurch nicht zwischen
Genre und Ressort zu unterscheiden. Lediglich ein grober Uberblick iiber Inhalt bzw. Thema
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des Artikels wird dem Leser auf diese Weise gegeben. Zwar findet so eine Mischung von ver-
schiedenen Themenbereichen statt, diese sind jedoch nicht strukturiert und damit nicht {iber-
sichtlich dargestellt (vgl. Abb. 93).
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Kopfnoten fr Poltiker, Hurra, ich bin da! Das
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FOTOGALERIE STRASSENFEST
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¥ Bahn frei fiir ein junges Konigspaar

. "\ jl Kdnigin Beatrix Ubergab in den Niederlanden den Thron an ihven éltesten Sohn Willem-
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Abb. (93): Online Berliner Kinderpost, Startseite 20.05.2013

Rechtsspalte

Sowohl auf der Startseite (vgl. Abb. 93) als auch im Artikeltext (vgl. Abb. 94) ist die Rechts-
spalte der Erwachsenenversion iibernommen, d. h., lediglich der Body wurde mit Kinderinhal-
ten ausgetauscht und die Grundstruktur der Seite fiir Erwachsene beibehalten (vgl. Abb. 91 und
93). Die in der Rechtsspalte dargestellten Bilder, bspw. der Bildergalerie, haben die gleiche
Formatgrof3e wie die Teaserbilder auf der Startseite, dies fiihrt leicht zu einer Ablenkung vom
Kinder- zum Erwachseneninhalt (vgl. Abb. 93).

Artikeltexte wurden von der Printausgabe libernommen, erschienen online jedoch einen
Tag frither als im Print. Dabei wurden durch eine regelméfige Aktualisierung der Artikel die
Vorteile des Onlineformats genutzt. Nach dem Verkauf an die Funke Mediengruppe wurde die
Kinderseite zwar weitergefiihrt, jedoch nicht mit gleichem Aktualitdtsanspruch.
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Artikelseite — Lesbarkeit

Ladezeiten der Internetseite konnen nur bedingt vom Verlag beeinflusst werden, wie z. B. durch
Anpassung der verwendeten Bilder, d. h., ,,gro3e* Bilder und Videos, aber auch eine zu hohe
Anzahl an Weiterleitungen konnen die Ladezeit einer Internetseite negativ beeinflussen. Es ist
davon auszugehen, dass die Ladezeit fiir die Webseite von Verlagsseite optimiert wird, denn
bei Anklicken der Artikelseite 6ffnet sich diese schnell.
Seit 2016 wurde nur noch einmal wochentlich ein neuer Artikel publiziert, bis schlielich die
Online-Kinderseite ganz eingestellt wurde. Artikeltexte sind aus der Printausgabe iibernom-
men. Daher wird das Kriterium Lesbarkeit der Sprache nicht erneut aufgegriffen®®>.
Durch die Einteilungen in Absdtze und Zwischentiiberschriften sind die Artikel lesefreundlich
und strukturiert. Jedoch findet diese Strukturierung mit Zwischeniiberschriften nicht in allen
Artikeln statt. Besonders junge Leser konnen sich nicht auf eine einheitliche Textgestaltung
verlassen.

Die Zeilenldnge in den Artikeltexten ist langer als die im Print, daher wirkt es auf den
Leser, als sei weniger Text online als in der Printversion vorhanden. Die Schriftgrofe ist grofer
als im Print und an das Medium Online angepasst. Bei der im Online verwendeten Schrift han-
delt es sich um eine serifenlose Schrift (vgl. Abb. 94). Im Jahr 2016 ist die Spaltenlidnge

395 Siehe Kap. 6.1.1, Printanalyse der Berliner Kinderpost auf Seite 101 ff.
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reduzierter und der Zeilenabstand hat sich vergrofert — der Artikeltext wirkt luftiger und leich-
ter (vgl. Abb. 95). Zeilenumbriiche in Zwischeniiberschriften unterbrechen den Lesefluss und
wirken irritierend auf den Leser, vor allem dann, wenn geniigend Platz in einer Zeile vorhanden
ist (vgl. Abb. 95).

Durch Verlinkung zu weiteren Artikeln werden dem Leser weitere Hintergrundinfor-
mationen geboten. Auffillig ist, dass am Ende eines Artikels weiterer Inhalt aus der Erwach-
senenversion zu lesen und anklickbar ist. Das heif3t, nicht kindgerechter Inhalt wird Kindern als

ebenfalls interessant vorgeschlagen (vgl. Abb. 96).

Von diesem Papst wurde in den vergangenen Wochen und Tagen viel geredet. Denn er hatte
vor Kurzem angekindigt, dass er aufhéren werde. Der 28. Februar sollte sein letzter Tag als
Papst sein. Er sei schon alt und filhle sich nicht mehr stark und gesund genug, um seine
Aufgaben richtig gut zu erfillen, hatte Benedikt XVI. erkiart. Er ist 85 Jahre alt.

Zu alt und zu schwach fiir dieses wichtige Amt

Dieser Rcktritt war eine Sensation. Seit 700 Jahren ist kein Papst freiwillig zurlickgetreten.
Weil er von den Katholiken als Stellvertreter Gottes auf Erden betrachtet wird, kénne auch nur

5. BRANDENBURG
Busfahrer lasst 13-Jahrige an Hatestelle stehen

FLUGROUTEN RADAR

S Wie flugbelastet ist Ihr Standort?

Gott selbst ihn seines Amtes entheben, hieB es. Deshalb blieben die Pépste bis zu ihrem Tod Q
im Amt; auch wenn sie am Ende meist zu schwach oder zu krank waren, irgendeine eigene
Entscheidung zu treffen. Doch Joseph Ratzinger will, dass das hochste Amt der Kirche mit * zum Flugrouten-Radar »
Kraft ausgedibt wird. Denn die Kirche hat viele wichtige Aufgaben und auch Probleme, die
geldst werden missen. Und so ist es auch ein Zeichen groBer Verantwortung, dass er Platz LESERREPORTER
gemacht hat fr einen neuen Papst. Der soll noch im Marz gewéhit werden. P—

MUSEUMSDORF DUPPEL

Leben und arbeiten wie im Mitelalter
Der Papst lebt und arbeitet im Vatikan. Das ist eine Stadt und gleichzeitig ein Mini-Staat. Der
Vatikan liegt mitten in Rom, der Hauptstadt von Italien. Am Sonntag hat der Papst noch einmal EVENT
mit vielen Leuten gebetet. Er stand am Fenster seines Arbeitszimmers und sprach zu Frauen aut dar Uberholspur
Zehnt: d die auf den waren. Am Mittwoch dann hatte . ) SPRINGBRUNNEN
er seinen letzten groBen Auftritt. Wieder standen Zehntausende Menschen auf dem groBen Fran ng am Fennpfuhl
Platz vor dem Petersdom, um Benedikt XVI. noch einmal zu sehen. Sie jubelten und winkten,
schwenkten Fahnen und Banner, auf denen sie ihm dankten. AKTIONS

Weil ich ein Madchen bin
Joseph Ratzinger zieht sich ins Kloster zuriick NEUEROEFNUNG

aufland” kommt!
Zuerst wurde Benedikt XVI. mit seinem Fahrzeug, dem Papamobil, an den Menschen
vorbeigefahren. Er griBte und winkte. Zweimal hielt das Papamobil und der Papst kiisste
Kinder, die ihm hochgereicht wurden. Benedikt XVI. war anscheinend sehr beeindruckt von der e
Stimmung. "Ich bin wirklich bewegt”, sagte er. Seit Donnerstag heiBt er wieder Joseph
Ratzinger. Er ruht sich erst mal auf dem Landsitz der Pépste aus und will dann zuriickgezogen . N
in einem Kloster im Vatikan leben. Dem neuen Papst will er nicht reinreden, sagt er, und nicht VIDEO NACHRICHTEN =
mehr dffentlich auftreten. Denn auch das hat es noch nie gegeben: einen neuen und einen
alten Papst im Vatikan. Leitzins gesenkt Nahost-Konflikt
e TH BT
Quelle: gs; doa
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Abb. (96): Online Berliner Kinderpost. Artikel: Die letzten Schritte als Papst Benedikt XVI. 28.02.2013

Um am Ende eines gelesenen Artikels zuriick zur Startseite bzw. Artikeliibersicht zu gelangen,
muss der Leser in diesem Fall den Zuriick-Pfeil des Browsers nutzen. Eine kindgerechte Navi-
gation gibt es nicht (vgl. Abb. 96).

Bilder und Grafiken

Bilder und Grafiken sollen einen ersten Aufschluss tiber den Artikelinhalt geben. Bildunter-
schriften erginzen das Verstindnis. Die im Artikel verwendeten Artikelbilder sind an die Ziel-
gruppe angepasst. Allerdings sind weitere Bilder auf der Artikelseite vorhanden, die zu Inhalten
fiir Erwachsene gehoren und nicht immer an die Zielgruppe Kinder angepasst sind. Ferner sind
Bilder und Grafiken nicht barrierefrei mit Alternativtext versehen. Verwendet der Leser also
die Sprachausgabefunktion, wird lediglich die Bildunterschrift vorgelesen, jedoch kein weiterer
Aufschluss tliber das Bild offenbart, Leser mit einer Sehbeeintrachtigung konnen das Bild nur
anhand der Bildunterschrift erfassen.

Bis zum Jahr 2015 wurde die Bildquelle deutlich iiber dem Aufmacherbild (vgl. Abb. 97) an-
gegeben, danach erscheint sie rechtsbiindig zum Bildrand unter dem Bild (vgl. Abb. 98). Der
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Vorteil der Angabe von Bildquellen am oberen Bildrand ist, dass Bildunterschrift und Bild-
quelle nicht ineinander iibergehen, sondern dass eine deutliche Trennung entsteht; dies ist vor
allem vor dem Hintergrund der Barrierefreiheit von Vorteil. Nutzt ein Leser eine Sprachfunk-
tion, wird jeglicher Text vorgelesen. Das Zuhoren wird erleichtert, wenn zuerst Informationen
wie Autor und Bildquelle angegeben werden, bevor die Bildunterschrift gelesen wird bzw. der
alternative Bildtext vorgelesen wird.
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Testfamilie im Haus der Zukunft

Freyja und Lenz probieren mit ihren Eltern ein Energiesparhaus aus. Das
wird mit viel Technik per Bildschirm und Handy gesteuert und kann auch
den Strom fir die Familie erzeugen. Wie lebt es sich in so einem

supermodernen Haus?
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Naus + 1
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Freyja zeigt den Touchscreen. Von hier aus kann man die Technik fur alle Réume
bedienen

Abb. (97): Online Berliner Kinderpost. Quellenangabe. 06.05.2013

BASEBALL

»,Zwei Hande, Michael, zwei Hande!“

Die einen schlagen den Ball und rennen. Die anderen versuchen, beides
zu verhindern. Beim Baseball ist auf dem Feld jede Menge los. Ein
Besuch bei einem Training in Berlin.

Alexandra Stober

Foto: Alexandra Stober / dpa

Abb. (98): Online Berliner Kinderpost. Bildquelle. 30.05.2015
Barrierefreiheit
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Die Webseite der Berliner Kinderpost ist groftenteils nicht barrierefrei gestaltet. Positiv ist in
diesem Zusammenhang, dass nahezu keine Animationen verwendet werden, lediglich in der
eingebundenen Werbung sind Animationen zu finden.

Eine hierarchische Webseiten-Struktur ist nur insofern vorhanden, als dass der aktuellste Arti-
kel zuerst auf der Startseite der Berliner Kinderpost erscheint. Es findet keine Strukturierung
durch Unterteilung in Ressorts statt.

Grundsatzlich werden im Artikel klare und deutliche Schriften verwendet, lediglich der
Vorspann ist in hellgrauer Schriftfarbe dargestellt und bietet zu wenig Kontrast zum Hinter-
grund und ist daher nicht barrierefrei. Weitere wesentliche Qualititskriterien sind im Bereich
der Barrierefreiheit nicht beriicksichtigt.

Aufgrund der Einstellung des Produktes ist im Nachhinein nicht feststellbar, wie weit
das Kriterium Barrierefreiheit tatsidchlich beriicksichtigt wurde, etwa bei der Verwendung von
Doppelklicks. Daher ist das Feld im Kriterienkatalog nicht farblich markiert.

7.1.2 Zusammenfassung der Analyse der Berliner Kinderpost

In der Onlineversion der Berliner Kinderpost sind wenig Anpassungen an die Zielgruppe aus-
zumachen. Anfangs richtete sich die Seite an die jiingere Zielgruppe, nach dem Relaunch
(2009) an éltere Leser. Deutlich wird, dass die Berliner Morgenpost mit der Kinderpost vor
allem auf das Printprodukt gesetzt hatte und nicht auf Online. Die Vorteile des Online werden
nicht genutzt, wie z. B. Begriffserkldarungen durch mouseover3*®, Integration der Horfunktion,
unterschiedliche Lesestufen usw. Insbesondere der barrierefreie Aspekt wird vernachléssigt,
wie in der nachfolgenden Tabelle zu sehen ist.

Da es die Berliner Kinderpost nicht mehr gibt, wire es angebracht, die alten Artikel von
der Seite zu nehmen und auch das redaktionelle Konzept anzupassen. Denn ungeachtet aller
Anderungen ist die Onlineproduktbeschreibung nicht aktualisiert worden: Mitte Juni 2019 be-
schrieb die Berliner Morgenpost noch immer ihr Onlinekonzept folgendermalien ,,Fiir Kinder
gibt es als eigenstindiges Angebot die Kinderpost Online ...“ .37 Durch die Beibehaltung der
Zugianglichkeit der alten Kinderpostartikel kann die Vermutung entstehen, dass die Seite weiter
betrieben wird.

396 Mouseover — der Mauszeiger zeigt bspw. auf ein Wort, daraufhin 6ffnet sich ein Pop-up-Fenster, in dem z. B.
eine Begriffserkldrung zu lesen ist.

397 Redaktionelles Konzept der Berliner Morgenpost www.morgenpost.de: ,,morgenpost.de bietet ein stindig
aktuelles Nachrichten-Vollprogramm mit explizitem Berlin-Fokus — News aus Berlin, Deutschland und aller
Welt. Dazu finden Nutzer bei morgenpost.de eigene Ressorts fiir jeden einzelnen Berliner Bezirk und die grof3en
Sportvereine. Fiir Kinder gibt es als eigenstindiges Angebot die Kinderpost Online, fiir Eltern den Service-Be-
reich Familie. Morgenpost.de berichtet multimedial, mit eigener Videoproduktion, interaktiven Grafiken und
Prdasenzen bei Twitter und Facebook.” (aufgerufen am 15.06.2019).
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Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot, soll verdeutlicht werden, inwieweit die Qua-
litatskriterien des Kataloges in der Onlineversion der Berliner Kinderpost erreicht werden. Die
Farbkodierung ist folgendermalen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usability/Usability Video, Podcast, digkeit Sprache Typografie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Uberschrif- | Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, interes- ten: Serifen Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, sante Wortwahl: moglich, versehen
einfach, intuitiv Darstellung, Bild, Video, | Uberforde- FlieBtext:
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- serifenlos
Domainname rung, Schriftfarbe
Vermeidung von beachten
Anglizismen
Mischung aus Mo- Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
dularem und Spal- Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
tenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
ubersichtlich, - Quellenangabe keine: Schachtel- hl —h3 Farbkodierung
Rechts-/Linksspalte satze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache dargestellte
Blickfang Sprachausgabe
Menii fiir Zielgruppe | Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erklarung von Textausrichtung: - Wenige
menbereiche: z. B. | tung und Wortern: im Text, linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | Platzierung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: u. im Text Worttrennung)
Raitsel, Comic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absitze, Zwi- 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
schiedlichen Inhal- Textsorten illustrierend scheniiberschriften | (7 —9 Wor- 4,5:1 nach
ten begleitend ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand 1.3 | Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- | Standbild, kurze —1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offoung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach-Aktion*“ | Podcast: sinnvolles Maus-
Podcasts und Standbild, kurze Optimierung

Videos Ladezeit, Sprach-

schnelligkeit regu-

lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und Lese- | dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, funktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-

chen anpassen

Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u. Registrie-
rungsfrei

Tab. (10): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der Online Berliner Kinderpost im Uberblick
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7.2 Die Slddeutsche Zeitung fir Kinder — Webseite

Das crossmediale Onlineprodukt der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder ist nur schwer zu finden.
Erst mithilfe einer Suchmaschine und dem Suchbegriff Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder ist die
Nachrichtenseite fiir Kinder zu finden. Die Suchfunktion in der Erwachsenenversion der On-
linezeitung zeigt lediglich eine Auflistung von Artikeln aus der Kinderzeitung, jedoch nicht den
eigentlichen Link zur aktuellen Kindernachrichtenseite.

7.2.1 Beschreibung und Analyse der Stddeutschen Zeitung fir Kinder

Im Menii auf der Startseite der Erwachsenenwebseite unter dem Reiter mehr befindet sich das
Ressort Schule&Zeitung (vgl. Abb. 99), klickt der Leser darauf, gelangt er zu einer Seite der
Stiddeutschen Zeitung mit eigenem Menii (vgl. Abb. 100), unter dem Ressort Redaktionelle
Angebote befindet sich als letzter Link SZ fiir Kinder. Dieser fiihrt den Leser dann zu den Kin-
dernachrichten der Siiddeutschen Zeitung (vgl. Abb. 101). Ohne die Hilfe von Erwachsenen
wird die Seite von Kindern vermutlich nicht eigenstindig gefunden.

Auftillig ist, dass die Seite Schule&Zeitung ein eigenes Seitenmenii hat, jedoch nicht die Kin-
dernachrichten.

Minchen 17° Shop Jobs Immobilien Anzeigen

Siiddeutsche Zeitung

SZ.de Zeitung Magazin

Guo Coronavirus Politik Wirtschaft Meinung Panorama Sport Minchen Bayern Kultur Gesellschaft Wissen Reise Au( Q

jetzt Podcasts Jubilum Spiele

Sexualitat SZ-Podcast "Das Die SZ feiert 75. Einstellungstest
Ein Dreierim Namen Thema" Geburtstag Kénnten Sie Journalist
der Aufkldrung Luanda Leaks: Die Blick hinter die werden?

reichste Frau Afrikas Kulissen

Mehr jetzt — Podcasts — Mehr erfahren — Mehr Spiele —

[atenschutz | ['szE-Paper | [ Newsletter | [ Messen, ger | [[Podcast | | | [ ‘E

| Facebook ] | Twitter } RSS [ Schule&Zeitung ANZEIGE: SZ-Tickets ‘ sZ-Shop SZ-Veranstaltungen

SZ Prospekte

Abb. (99): Siiddeutsche Zeitung.de Startseite. 16.05.2020
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Siiddeutsche Zeitung

| sueddeutsche.de J E-Paper l Abo & SevviceJ Schule&Zeitung ‘

CErTT CIET CEm G2 SRy

jetzt.de

szjugendseite.de

Herzlich willkommen bei Schule&Zeitung

SZ.de

SZ fiir Kinder

tzt
Iden!

Login

E-Mail-Adresse

Passwort

Passwort vergessen?
Neuanmeldung

Die wichtigsten Informationen

Anleitungen

Anleitung Schritt fiir Schritt
SZ Plus - Ihr digitaler Zugang zur SZ

iPad, iPhone, Android und Windows 8

Abb. (100): Stiddeutsche Zeitung.de. Schule & Zeitung. 16.05.2020

Die Onlineversion der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder ist eine Unterseite der Homepage Stid-
deutsche Zeitung; kennt der Leser den direkten Link der Kindernachrichten z. B. aus der Print-
version, erspart er sich das Suchen und folgt folgendem Link: www.sz.de/kinderzeitung.

Manchen 26

SiiddeutscheZeitung
SZ.de Zeitung Magazin

§P Politik Wirtschaft Meinung Panorama Sport Mdnchen Bayern Kultur Gesellschaft Wissen Digital Karriere Reise Auto
mebr.

Kinderzeitung

fiir Kinder:
Themenhefte

Die SZ fur Kinder erscheint regelmasig in der Wochenendausgabe der
Stddeutschen Zeitung. Zustzlich gibt es alle zwei Monate das Magazin
“Shddeutsche Zeitung Familie” - das 2in1-Heft fir Eltern und fir Kinder. Mehr
dazu hier: www.sz.de/familie

Kindertipp
Laffel schweben lassen -
Uber die "SZ fOr Kinder*
Woche L Leser der SZ —
Tricks im ARtag, Diesmal erkiirt Maria, 8, wie man mit einem enfachen Bestecktrick alle am
Tisch zum Staunen bringen kann.

Die *SZ for Kinder* fragt: Wie
funktioniert unser
Zusammenleben? Und
beantwortet das mit einer

Herbst

Hutab!

Man kann mit ihnen Luftballons aufblasen und Leben
retten, andere leuchten i Dunkeln oder lassen sich 2
ens Sieben erstauniiche Dinge Uber den

Aktuell

Spiderwoman

B Richter und eine Spinne haben entschieden: Die vom
b 8

Pataments.

Moment, welche Spinne?

Von Nina Himmer

abwechslungsreichen Mischung
aus Politik, Wissen, Kultur,
Wirtschaft und Sport - mit
altersgerechten
Hintergrundsticken,
unterhaltsamen Geschichten
sowie Angeboten, die Spas
machen oder zum Aktivwerden
inspirieren.

Die wochentiiche Zeitungsseite
zum Herausnehmen ist im Ressort
“Geselischaft” zu finden. Gefaltet
wird aus der Kinderseite eine
Kdeine Kinderzeitung for
neugierige Acht- bis Zwolfjshrige.

Kontakt zur Redaktion: kinder-sz
(at) sueddeutsche de

SEAT Tarraco

Jetzt ab 229 € mtl.!

ohne Anzahlung.

Mehr erfahren

Abb. et Sonderausstattung. DAT-Hinweis

Abb. (101): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder Online, Startseite 29.09.2019

SEAT

193



Startseite

Auf den ersten Blick wirkt die Seite nicht speziell fiir die Zielgruppe Kinder gemacht. Der
visuelle Eindruck der Onlineversion der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder ist neutral, unver-
spielt und sachlich (vgl. Abb. 101) mit einem groflen Werbebalken. Im Vergleich zur Printver-
sion wirkt die Seite langweilig.

Der Kopf der Seite entspricht dem der Siiddeutschen Zeitung Online fiir Erwachsene und ist
nicht an die Zielgruppe Kinder angepasst, z. B. durch ein eigenes Menii. Sowohl die bunten
Uberschriften als auch die im Print vorhandene Zeichnung einer Figur neben dem Titel gibt es
online nicht.

Unter dem Kopf beginnt der Body mit dem Titel Kinderzeitung in schwarzer, fetter
Schrift der Groteskschriftfamilie mit dickerer Trennlinie darunterliegend. Erst hier wird deut-
lich, dass es sich um Kindernachrichten handelt (vgl. Abb. 101). In deutlich kleinerer Schrift-
groBBe folgt ein Hinweis zur Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder in der Wochenendausgabe, und
zu dem alle zwei Monate erscheinenden Magazin Siiddeutsche Zeitung Familie mit einer Link-
angabe. Der Body ist durch eine graue feine Linie umrahmt und hebt sich von der Rechtsspalte
ab, in der meist Werbung dargestellt ist.>%®

Artikel werden als Teaser auf der Startseite der Kinderzeitung im Spaltenraster {iber-
sichtlich aufgelistet und durch eine feine graue Linie voneinander getrennt. In der Teaserauf-
listung ist nicht jeder Teaser mit einem Bild versehen (vgl. Abb. 101). Getrennt sind die Artikel
durch eine feine hellgraue Linie. Danach folgt der Vorspann in 2 bis 3 Zeilen in serifenloser
Schrift sowie ein Verweis auf den Autor z. B. ,,von Nina Himmer* (vgl. Abb. 101).

Im Body befindet sich rechts neben den Teasern ein farblich hellgrau unterlegter Balken. In
diesem Balken stehen Informationen iiber die ,,SZ fiir Kinder* (vgl. Abb. 101) und der Kontakt
zur Redaktion der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder.

Wochentlich werden 2 bis 4 neue Artikel publiziert, oftmals am selben Tag und nicht
iiber die Woche verteilt. Der Leser hat die Moglichkeit, auf der Startseite der Kindernachrichten
weit nach unten zu scrollen. Insgesamt befinden sich 25 Teaser auf einer Seite, unter dem letz-
ten Teaser gibt es die Moglichkeit durch eine sog. CTA-Funktion auf weiteren Seiten éltere
Artikel (bis ins Jahr 2009) durchzulesen. Unter den Teasern auf der Startseite sind mehrere
Anzeigen geschaltet. Erst unter den Anzeigen am Ende der Seite ist das Impressum der Web-
seite Siiddeutsche Zeitung aufgefiihrt.

Um alle Artikel lesen zu kénnen, muss der Leser bzw. ein Erwachsener sich registrieren
und ein Abonnement abschlieen. Kostenfrei lesen kann man nur fiinf Artikel pro Woche. Kin-
der klicken jedoch oftmals schnell weiter, ohne den gesamten Inhalt eines Artikels gelesen zu
haben, dadurch wird das Kontingent an kostenfreien Artikeln schnell verbraucht und letztlich
verliert vermutlich der Leser den SpaB3 an der Seite. Ist beim Leser ein Bewusstsein vorhanden,
dass nur eine begrenzte Anzahl an Artikeln gelesen werden kann, kann dies dazu beitragen,
dass der Leser linger auf der Kindernachrichtenseite verweilt und sich anhand der Teaser ent-
scheidet.>?

398 Es handelt sich meist um einen Skyscraper (eine hochformatige Werbeform) meist in der Rechtsspalte neben
dem Content (vgl. Abb. 112).

399 Jedoch stehe ich dieser Strategie skeptisch gegeniiber und glaube, dass ein Teil der Leser nicht auf diese
Weise Nachrichten liest. Dies ist allerdings nur eine Vermutung, die durch gezielte Untersuchungen iiberpriift
werden miisste.
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Auf der Startseite sind sowohl Teaserbilder als auch Uberschriften und Teasertexte mit dem
Artikel verlinkt, sodass der Leser nicht gezielt auf nur einen Bereich klicken muss, dies erleich-
tert vor allem fiir Kinder das Weiterkommen auf einer Homepage.

Philipp Lahm: "Viele spielen
barfuf3"

In Stidafrika leben viele Menschen in Elendsvierteln.
Nationalspieler Lahm will den Kindern helfen - mit
Fufball.

Interview: Gerald Kleffmann

SZ fir Kinder: Fuftball-Regeln

Torhiiter im Klammergriff

Ohne Regeln kénnte Podolski den spanischen Torwart im
Wiirgegriff halten, wéhrend Klose seelenruhig den Ball
ins Tor schiebt. Doch so geht es ja auch nicht.

Von Evelyn Roll

SZ-Kinderzeitung: Philipp Lahm
Steile Karriere
Noch vor sechs Jahren wurde Philipp Lahm nicht von

allen ernst genommen - das hat sich grundlegend
gedndert. Ein Portrit.

Von Florian Fuchs

Stddeutsche Zeitung fiir Kinder
in der Schule

Klassensatz der SZ-Kinderzeitung

Projekt Schule & Zeitung

Erscheinungsdaten der
Themenhefte

— 7]
29 &

Heft 27: 21. September 2016 "USA
und Europa”

Abb. (102): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder Online, Startseite. Screenshot 10.06.2019

Ressorts werden iiber der Uberschrift in kleinerer SchriftgroBe dargestellt, bei diesen handelt
es sich nicht um Ressorts, die aus dem Nachrichten- und Zeitungsgenre bekannt sind (vgl.
Abb. 102, 115), sondern auf die Zielgruppe angepasste, wie z. B. Kindertipp, Aktuell, Tiere,
Bild der Woche, Thema der Woche, Schiiler-Podcast. Dieser Titel Schiiler-Podcast ist indes
irrefiihrend benannt, denn wenn im Teaser darauf hingewiesen wird, erwartet der Leser auch
einen Podcast. Jedoch handelt es sich nur um eine Nachricht, in der berichtet wird, wie Schiiler
in der Schule mit Podcast arbeiten. Dem Leser werden in den Kindernachrichten keine Podcasts

angeboten.
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S7 Gue Politik Wirtschaft Meinung Panorama Sport Minchen Bayern Kultur Gesellschaft Wissen Digital Karriere Reise Auto mehr. Q | Lo

Thema der Woche

AufTorjagd

Am Freitag beginnt die FuBball-Weltmeisterschaft der
Frauen in Frankreich. Mit dabei ist auch die Schilerin
Lena Oberdorf. Sie ist die jiingste Spielerin in der
deutschen Nationalmannschaft.

Von Anna Dreher

Unterhaltung
Witze iiber Witze

Neun Kinder packen ihre Witze aus: Was trinken Chefs am liebsten? Wie schellt der Affe an
der Tar? Und was hat es mit Elefanten in Kirschbaumen auf sich?

Artenschutz

Der Waldrapp lernt, nach Hause zu
fliegen

Seit 400 Jahren ist die Vogelart "Waldrapp® in Europa
ausgestorben. Ein mutiger Forscher will das &ndern.

Interview von Georg Cadeggianini

Europawahl
Hallo Europa!
Diese Woche ist Europawahl. Rund 400 Millionen

aus 28 Mitgli dirfen ihre Stimme
fir ein neues EU-Parlament abgeben. Was wiinschen
sich die Kinder, die in Europa leben? Wir haben sieben
befragt.

Abb. (103): sz.de. Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Startseite. Screenshot 11.06.2019

Artikelseite

Weiterhin gibt es auf der Onlineseite der Kinderzeitung Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder Arti-
kel, die in der Erwachsenen-Onlinezeitung verankert sind, sich aber auch fiir die Zielgruppe
Kinder eignen. Aufféllig wird dies durch die Pfadstruktur®®, aber auch sprachlich wird die
Zielgruppe Kinder nur méaBig in diesen Artikeln berticksichtigt.

400 Als Pfadstruktur wird in diesem Zusammenhang der Weg zur Zielseite gemeint, d. h., z. B. von der Startseite
wird auf ein bestimmtes Ressort geklickt, um von dort aus auf den Link Kindernachrichten zu klicken.
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SiiddeutscheZeitung
SZ.de

A L e———

10Jun 2019,10570h Tars
Hilhnerim Rollstuhl

ioo0 0000

. Gary wil spielen.

Abb. (104): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Online. Artikelseite. 14.06.2019

Auf der Artikelebene ist keine Rechtsspalte vorhanden.

Datum und Uhrzeit befinden sich linksbiindig iiber der Uberschrift. Darunter folgt das Aufma-
cher-Bild, das in einigen Artikeln auch als Bildergalerie funktioniert (vgl. Abb. 104), indem
durch Anklicken weitere Bilder betrachtet werden konnen. Erst darunter beginnt der Vorspann
und Artikeltext in Serifenschrift (vgl. Abb. 104).
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13.Januar 2017,18:54 Uhr Donald Duck und Co.

Gliickwunsch, alte Ente

SiiddeutscheZeitung 74
= FUR KINDER ————————<L

Freitag, den 13, verfolgt , Faulheit und d Mut, es doch immer noch
‘einmal zu versuchen: Donald Duck. (Foto: Disney)

Einerder von Eltern: "Lies doch endlich mal wieder was
Gescheites!" Muss man nix drauf sagen. Man kénnte aber auch auf das
“Lustige Taschenbuch" verweisen. Das gibt es schon seit 50 Jahren.

Von Georg Cadeggianini

Esist klein und dick - wie ein richtiges Buch. Es ist witzig, das sagt

Abb. (105): sz.de. Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Abb. (106): Stiddeutsche Zeitungﬁir Kinder.
Online. Artikelbild. Screenshot 17.03.2019 Titelseite. 14./15. 01.2017

Lediglich der Vorspann der Online-Kindernachrichten unterscheidet sich vom Vorspann im
Print. Der Online-Vorspann beschreibt ausfiihrlicher, was den Leser im Artikel erwartet. Der
nachfolgende Artikelinhalt ist derselbe wie im Print (vgl. Abb. 105, 106). Erkldrungen von
Wortern finden auch hier im Text direkt statt. Ein interaktives Lexikon oder die mouseover-
Funktion*! sind nicht integriert. Einige Artikel sind durch Zwischeniiberschriften strukturiert,
andere nicht, eine einheitliche Struktur hinsichtlich der Lesbarkeit von Artikeltexten ist nicht
vorhanden.

Links neben dem Nachrichtentext befinden sich vier kleine Kreise, die als Button zu
bezeichnen sind, in grau und blau, zwei mit jeweiligem Markenzeichen aus den sozialen Me-
dien, Facebook und Twitter und dariiber ein Symbol zum Ausdrucken und zum Verschicken
des Artikels (vgl. Abb. 104). Scrollt der Leser im Text weiter nach unten, bewegen sich die
Symbole mit. Unterhalb des letzten Symbols wird dem Leser die Moglichkeit zum Feedback
gegeben. Auch das Menii der Siiddeutschen Zeitung bewegt sich beim nach unten Scrollen mit.
Wihrend des Analysezeitraums sind immer wieder Verdnderung im Artikellayout aufgefallen:
Die Buttons der sozialen Medien sowie die Druckfunktion befinden sich nun nicht mehr links
neben dem Artikel, sondern oben zwischen den Redakteursnamen und Artikeltext. Damit fallen
sie mehr auf und unterbrechen den Artikelinhalt (vgl. Abb. 107), denn der Leser hat bereits die
Uberschrift und den Vorspann des Artikels gelesen. Aber auch eine Platzierung am Artikelende
ist ebenfalls aufgefallen. Hier scheint es keine einheitliche Struktur zu geben.

401 Mouseover ist eine Funktion, bei welcher der Leser mit der Computermaus bspw. auf ein Wort zeigt, welches
dann in einem kleinen Fenster erklért wird. Sobald die Maus sich von dem Wort wegbewegt, ist auch die Erkla-
rung nicht mehr zu sehen. Es gibt aber auch mouseover-Funktionen, bei der ein bestimmtes Wort angeklickt wer-
den muss.
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Abstand halten ist fiir manche Tiere gar nicht schwer, sondern
vollkommen normal. Sieben Einzelgédnger, die auf Gesellschaft pfeifen.

Von Katrin Blawat

f v o M r| ] =

Facebook Twitter WhatsApp E-Mail  Flipboard  Pocket  Drucken

Goldhamster

Artgenossen bedeuten fiir Goldhamster puren Stress. Sie sind nur
alleine gliicklich und unterscheiden sich damit von Nagerkollegen wie
Meerschweinchen oder Kaninchen. IThre Abneigung gegen Gesellschaft

Abb. (107): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Online. Screenshot 10.06.2019

Die Zeilenldge des Artikeltextes hat sich von 74 Zeichen inkl. Leerzeichen auf 65 reduziert,
damit wird der Lesekomfort am Bildschirm erhoht und der Lesefluss fiir Kinder positiv begiins-
tigt. Weitere Anderungen der Kindernachrichtenseite werden nicht vertieft, da sie auBerhalb
des Untersuchungszeitraums vorgenommen wurden.

Ist der Textinhalt nicht explizit fiir die Kinderzeitung produziert, gibt es eine Verlinkung
am Ende des Artikeltextes zu dem Ressort, in dem der Artikel auf der Erwachsenenseite er-
scheint.

Nachteilig ist die Einbindung von Werbung vor allem als Content Ad*"* in der Online-Kinder-
zeitung, da sie den Artikeltext unterbricht und somit vom Inhalt ablenkt und den Lesefluss un-
terbricht (vgl. Abb. 104). Kinder lassen sich schnell ablenken und kénnen oftmals, wie bereits

d402

erwdhnt, nicht zwischen journalistischen und werblichen Inhalten unterscheiden.

Ein Besucher streichelt Josi. Er grunzt geniisslich, will noch mal gestreichelt
werden. Aber da drangt sich schon Gary dazwischen, das Schaf mit den
Feedback  Schienen wie Trekkingsandalen. Gary will spielen.

zur Startseite )

Abb. (108): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Online. Artikelende mit CTA-Button. Screenshot 10.06.2019

Am Ende jedes Artikels dominiert rechts unten ein rot unterlegter Button mit weiler Schrift,
der zur Startseite fithrt. Wird auf diesen Button geklickt, gelangt der Leser allerdings nicht zur
Startseite der Kinderzeitung, sondern zur Startseite der Siiddeutschen Zeitung fiir Erwachsene.
Der CTA-Button fiihrt den Leser von dem Produkt Kindernachrichten weg (vgl. Abb. 108). Fiir
Kinder ist diese Fehlleitung besonders nachteilig, da es auf der Startseite keinen direkten Link
zur Kinderseite gibt und sie ohne Hilfe von Erwachsenen ggf. nicht wieder zur Kinderseite
zuriickfinden. In den fiir Erwachsene bestimmten Teilen der Onlinezeitung werden Inhalte pu-
bliziert, die nicht fiir die Zielgruppe Kinder aufbereitet sind, wie z. B. ,,Der Kampf nach einer

402 Content Ad ist eine Werbeform, welche den Artikeltext mit Werbung unterbricht und damit uniibersehbar ist.
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Vergewaltigung/Arger im Englischen Garten “4. Versetzt neben und sehr unauffillig links un-
ter dem Artikel gibt es eine Verlinkung zur Kinderseite, diese ist jedoch sehr unscheinbar, und
leicht zu iibersehen, da sie nicht farblich unterlegt ist wie die CTA-Funktion zur Startseite der
Erwachsenen-Onlineseite (vgl. Abb. 109).

Lesen Sie mehr zum Thema

Zur SZ-Startseite

Abb. (109): Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder. Online. Artikelende mit CTA-Button. Screenshot 10.06.2019

Glaubwirdigkeit

Quellenangaben werden fiir den Leser deutlich am Bild vermerkt. Vor Beginn des Artikeltextes
wird der Redakteur namentlich genannt, auch dies geschieht deutlich fiir den Leser. Die Ver-
wendung von Zitaten, Hinweisen auf Personen und Institutionen unterstiitzt die Glaubwiirdig-
keit des Textes.

Nachteilig ist Werbung auf der Startseite der Kindernachrichten im Rechtsbalken, un-
terhalb der Teaser und auch auf Artikelebene. Nicht nur der Lesefluss wird unterbrochen, son-
dern Kinder werden verleitet, auf andere Inhalte zu klicken, und entfernen sich somit vom ei-
gentlichen Produkt. Zwar richtet sich die Werbung nicht direkt an die Zielgruppe Kinder, den-
noch ist sie leicht zugédnglich und sollte auf Kinderseiten grundsétzlich vermieden werden. Ein
Jugendschutzprogram ist auf der Seite nicht implementiert.

Barrierefreiheit

Hinsichtlich der Barrierefreiheit erfolgten anscheinend keine gesonderten Anpassungen. Die
im Artikeltext verwendete Schrift ist zwar deutlich, dennoch ist fiir die Zielgruppe eine serifen-
lose Schrift besser, da diese am Bildschirm einfacher zu lesen ist. In der Strichstirke ist die
verwendete Artikelschrift sehr fein, dadurch wirkt die Schriftfarbe grau statt schwarz und ver-
ringert optisch die Kontraststirke. Die Kindernachrichtenseite ist fiir die Nutzung der Compu-
termaus optimiert und auch Steuerbefehle mit Doppelklicks werden vermieden. Nachteilig sind
die nicht eindeutigen und teilweise fehlenden CTA-Funktionen, die dem Leser das Navigieren
auf der Seite erleichtern konnten. Kinder, die sich die Artikel anhéren mochten, konnen dies
lediglich iiber die Funktion des gewihlten Browsers, eine direkte Abspielfunktion ist nicht vor-
handen. Bilder sind nicht mit einem Alternativtext versehen, d. h., die Vorlesefunktion {ibergeht
das Artikelbild, nennt jedoch die Bildunterschrift und den Fotografen bzw. die Bildquelle. Dies
kann zu Verwirrung fithren, wenn der Leser das Bild bspw. nicht sehen kann. Auch verschie-
dene Lesestufen werden nicht angeboten, Texte richten sich meist an geiibtere Leser.

403 Siiddeutsche Zeitung Online: Der Kampf nach einer Vergewaltigung/Arger im Englischen Garten.
14.06.2019.
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7.2.2 Zusammenfassung der Analyse der Sliddeutschen Zeitung fir Kinder

Versteckt in den Tiefen der Onlineversion der Siiddeutschen Zeitung befinden sich die Kinder-
nachrichten ohne jedoch ein an die Zielgruppe angepasstes Menii, wie es etwa auf anderen
Unterseiten, z. B. Schule&Zeitung, der Fall ist. Die Kindernachrichten im Print sind verstéarkter
an die Zielgruppe angepasst, daher entsteht der Eindruck, dass der Verlag in der Onlineausgabe
nicht auf Kindernachrichten setzt, sondern sich hier eher an &ltere Schiiler und Studenten rich-
tet. Durch mehrfaches Verweisen auf die Print-Kindernachrichten entsteht ebenfalls der Ein-
druck, dass dem Verlag Kindernachrichten in der Printausgabe wichtiger sind als in der Online-
version.

Auf der Onlineseite der Kindernachrichten werden mehrere Artikel aus unterschiedli-
chen Ressorts regelmiBig fiir die Zielgruppe publiziert. Artikelinhalte sind dieselben wie im
Print, lediglich im Vorspann werden kleine Anderungen vorgenommen. Durch die einfache
Struktur ohne Verspieltheit und ohne Mitmachaktionen wie Ritsel, Wettbewerbe sowie ohne
Videos und Podcasts richtet sich die Onlinekinderseite der Siiddeutschen Zeitung an geiibtere
Leser. Die Vorteile des Online werden also nicht genutzt. Das kosten- und registrierungsfreie
Lesen von nur fiinf Artikeln in der Woche zeugt ebenfalls nicht davon, dass der Verlag junge
Leser fiir die Kindernachrichten online gewinnen mochte.
Die Onlinekindernachrichtenseite der SZ ist einfach zu handhaben und bedarf im Vergleich
zum Print nur wenig Pflege und Aufwand in der Erstellung. Die Seite ist durch ihre Schlichtheit
nicht tiberladen, was der Barrierefreiheit zugute kommt, jedoch hat es den Anschein, dass diese
Anpassung nicht vor dem Hintergrund der gezielten Barrierefreiheit geschehen ist, denn dazu
hitte es weiterer Anpassungen bedurft.

Die Nachrichteninternetseite ist sowohl auf Tablets als auch fiir Smartphones angepasst.
Eine entsprechende App der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder mit Nachrichteninhalten gibt es
nicht,*** lediglich eine App der Nachrichtenseite fiir Erwachsene ist erhiltlich.

Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot, soll verdeutlicht werden, inwieweit
die Qualititskriterien des von mir entwickelten Kataloges in der Siiddeutschen Zeitung fiir Kin-
der erreicht werden. Die Farbkodierung ist folgendermaBlen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt
Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt

404 Es gibt von der Siiddeutschen Zeitung eine App fiir Kinder: SZ Hund, die jedoch nur zum Verschicken von
Sprachnachrichten dient.
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usal_)ility_/U sability Vifieo, Podcast, digkeit Spache Typogtafie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, interes- Uberschriften: Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, sante Wortwahl: Serifen moglich, versehen
einfach, intuitiv Darstellung, Bild, Video, | Uberforde- FlieBtext: Serifenlos
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- Schriftfarbe
Domainname rung, beachten
Vermeidung von
Anglizismen
Mischung aus Mo- Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
dularem und Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
Spaltenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
ubersichtlich, - Quellenangabe keine: Schachtel- hl —h3 Farbkodierung
Rechts-/Linksspalte satze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Zielgruppe | Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erkldrung von Textausrichtung: - Wenige
menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Riétsel, Co- | u. im Text Worttrennung)
mic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absitze, Zwi- 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
schiedlichen Inhal- Textsorten illustrierend scheniiberschriften | (7 —9 Wor- 4,5:1 nach
ten begleitend ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand 1.3 | Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- | Standbild, kurze —1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offoung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus
Podcasts und Videos | Aktion* Standbild, kurze Optimierung
Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und Lese- | dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, funktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche
Bild, Text, CTA Kodierung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u. Registrie-
rungsfrei

Tab. (11)
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7.3 ZEITleo — Webseite

Unter der Marke ZEIT Online gibt es mehrere Internetauftritte: Zum einen gibt es die ZEIT
Online fiir Erwachsene*®, ferner die Homepage Zeitleo**, allerdings gelangt man unter dem
Namen Zeitleo auf die Internetseite des gleichnamigen Magazins und nicht zu den crossmedi-
alen Kindernachrichten. Zusétzlich gibt es einen Blog, den Kinderzeit-Blog, hierbei handelt es
sich um eine Internetruine: einen Blog mit veralteten Eintrégen aus dem Jahr 201347, Die cross-
mediale Kindernachrichtenseite ZEITleo**® ist im Internet nicht einfach zu finden, da keine of-
fensichtliche Verlinkung von der Erwachsenenwebseite ZEIT Online zur Kinderwebseite ZEIT-
leo fiihrt. Vor allem Kindern bereitet das Auffinden der Seite Schwierigkeiten.

7.3.1 Beschreibung und Analyse der ZEITleo

Startseite

Da die Seite LEO — Zeit fiir Kinder keine eigenstindige Homepage ist, sondern eine Unterseite
der ZEIT Online, werden Seitenformatierungen wie z. B. Kopf, Schrift, Schriftfarbe, Schrift-
groBe und Hintergrund sowie Werbung und Footer von der Webseite ZEIT Online fiir Erwach-
sene iibernommen.

Die Struktur der Seite ist einfach und iibersichtlich: Es gibt die Startseite (vgl.
Abb. 110) und die Artikelseite (vgl. Abb. 111), sodass der Leser nur zwischen zwei Ebenen
wechselt.

Temsarsturen im Semmer

Zum Dahinschmelzen

vvvvvv

Abb. (110): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online. Abb. (111): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online.
Startseite 05.10.2019 Artikelseite 08.05.2019

405 ZEIT Online fiir Erwachsene. https://www zeit.de (aufgerufen am 08.05.2019).
406 ZEITleo: www .zeitleo.de Seite des aktuellen Magazins (aufgerufen am 08.05.2019).
407 KinderZEIT-Blog: https://blog.zeit.de/kinderzeit/ (aufgerufen am 26.07.2020).

408 ZEITleo: crossmediale Online-Kindernachrichten: https://www zeit.de/serie/leo-zeit-fuer-kinder (aufgerufen
am 08.05.2019).
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Die Startseite wirkt aufgerdumt und der weile Seitenhintergrund macht einen hellen und ruhi-
gen Eindruck (vgl. Abb. 110). Im Spaltenraster werden Teaser nach Erscheinen in der Wo-
chenzeitung aufeinanderfolgend aufgefiihrt. Altere Artikel befinden sich weiter unten auf der
Seite, und gegebenenfalls muss der Leser weit nach unten scrollen, um sie finden und lesen zu
konnen. Am Ende der Teaserbeitridge befindet sich die CTA-Funktion ndchste Seite und dem
Leser werden weitere, éltere Teaser angezeigt. Bis zu sechs Seiten werden aufgefiihrt. Unter
der Seitenwahl erscheint eine Banneranzeige und darunter das Logo ZEIT Online der Erwach-
senenzeitung.

Der FuB der Seite ist farblich hellgrau unterlegt und hebt sich somit vom restlichen
Content ab. Im Fuf} sind Impressum, Datenschutz und AGB verlinkt aufgefiihrt (vgl.
Abb. 112) — jedoch kein Verweis zum Jugendschutz.

NACHSTE SEITE » [IY

ABO SHOP AKADEMIE JOBS MEHR~ E-PAPER AUDIO APPS ARCHIV ANMELDEN
ZEITZLHONLINE 3

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport mehr

WELCHER BERUF PASST 20 DIR?
ER=d

BOR s

e

SERIE

"r|.£} ZEIT fiir Kinder

Abb. (112): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online. Abb. (113): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online.
FuB der Startseite. Screenshot 15.05.2020 Kopf der Startseite. Screenshot 11.06.2016

Unter dem Menii auf der Startseite der LEO — Zeit fiir Kinder kann eine Eigenanzeige des Ver-
lages als Banner geschaltet sein, in der auf weitere Produkte hingewiesen wird (vgl. Abb. 113).
Erst darunter beginnt die eigentliche Kinderseite mit einem Balken, in dem der Titel ,,LEO —
ZEIT fiir Kinder* steht. Der Hintergrund des Balkens ist farbig, bunt, und ansprechend. Der
Titel LEO-Zeit ist in weilen Versalien dariibergelegt und fiir Kinder folgt in regulérer Schreib-
weise, d. h. mit GroB- und Kleinbuchstaben. Uber dem Titel steht ebenfalls in diinnen Versalien
in kleiner Schriftgrofe ,,Serie und ist damit schlechter zu lesen als der Titel. Die serifenlose
Schrift der Groteskfamilie ist fiir Kinder im Medium Internet gut zu lesen.
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Lil Miquela
Ist die echt?

Sie sieht aus wie eine junge Frau und hat Millionen Fans, doch Miquela lebt nur auf
Bildschirmen. Sie ist ein Roboter, mit dem eine Firma Geld verdient.

Von Elisabeth Kagermeier / 18. September 2019

Witze

Heute schon gelacht?

In dieser Woche geht auch in den letzten Bundesl@ndern die Schule wieder los, oder der Ernst
des Lebens nche sagen. halten dagegen und sagen: Zeit fur Witze!

Von Roman Pletter / 11. September 2019

f  Der Griffelo

Monster am Haken

Der Gruffelo wird 20 Jahre alt und zieht in Weinheim in
4 denWald Unsere Autorin hat ihn auf dem Weg dorthin
#% begleitat.

Von Katrin Hornlein / 4. September 2019

Ost und West
Vom Trimmerkind zur Klimaschitzerin

Die Bundesrepublik feiert 70. Geburtstag, der Fall der
Berliner Mauer ist 30 Jahre her. Wie hat sich das Leben

Abb. (114): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online. Startseite. Tééserdarstellung. Screenshot 5.10.2019

Es fallt auf, dass nicht jeder Teaser auf der Startseite mit einem Bild dargestellt wird. Zwischen
den Teaserartikeln mit Bild und ohne Bild besteht ausreichend Zwischenraum, sodass fiir den
Leser leicht zu erkennen ist, dass es sich um unterschiedliche Teaser handelt (vgl. Abb. 114).
Bei einigen Teasern gibt es zusitzlich ein Zeit +-Zeichen: ein kleines dunkelgraues Viereck mit
einem weillen ,,Z“ und weillem ,,plus® Symbol (vgl. Abb. 114). Beim Anklicken gelangt der
Leser zum Artikel, allerdings wird lediglich eine Vorschau des Artikels gezeigt, sofern man
nicht Abonnent ist, denn Artikel mit diesem Zeichen gehdren zum Bezahlinhalt. Somit ist der
Nachrichteninhalt auf der Kinderseite nicht fiir alle Kinder zugénglich.

Vier verschiedene Schriftarben sind in einem Teaser enthalten: rot kennzeichnet das
Ressort, schwarz die Uberschrift, dunkelgrau den Teasertext und in einem etwas helleren Grau
der Redakteur und das Datum. Die feine Strichstdrke und der relativ groB3e Zeilenabstand kon-
nen zu einer Lesebeeintrdchtigung des Teasertextes fithren. Wird die Seite vom Leser manuell
vergroBert, ist die Schrift gut zu lesen. Hier hingt die Lesbarkeit auch von den manuellen Ein-
stellungen des Nutzers und den Einstellungen des Browsers ab.

Die Bezeichnung der Ressorts hebt sich deutlich von den giingigen Ressortbezeichnun-
gen der ZEIT Online fiir Erwachsene ab. Zwischen allgemeinen Bezeichnungen z. B. Witze und
sehr genauen Bezeichnungen z. B. Der Griiffelo (vgl. Abb. 114) wird frei gewechselt, eine ge-
regelte Sortierung der Themen in immer wiederkehrenden Ressorts scheint es so gut wie nicht
zu geben.

Bild, Uberschrift, Vorspann und Zeit-Zeichen sind mit dem Artikel verlinkt. Somit wird ein
zielgenaues Klicken unnotig.
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Artikelseite

Buch-Entdeckung der Woche

ABO SHOP AKADEMIE JOBS MEHR~ E-PAPER AUDIO APPS ARCHIV ANMELDEN
ZEIT#5ONLINE

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdacken Sport mehr~

AUS DER SERIE
LEO - ZEIT fur Kinder

Der Griiffelo

Monster am Haken

Der Griffelo wird 20 Jahre alt und zieht in Weinheim in den Wald.
Unsere Autorin hat ihn auf dem Weg dorthin begleitet. AUS DER
ZEIT NR. 37/2019

Von Katrin Hérnlein pmmz[nn

Abb. (115): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online. Artikelseite. Screenshot 05.10.2019

Der Header und die Navigation sind von der Erwachsenenwebseite libernommen. Danach folgt
wieder der farbige Balken mit dem Titel ,,LEO — ZEIT fiir Kinder*, jedoch in deutlich schma-
lerer Ausfiihrung, damit beansprucht er weniger Platz auf der Artikelseite (vgl. Abb. 115). Da-
runter beginnt der eigentliche Artikel, der tibersichtlich und mit viel Weilraum gestaltet ist.
Auf der ZEITleo-Seite gibt der Kontrast in Schriftgrofe, Stil und Platzierung dem Inhalt eine
Struktur, d. h., die groBe Uberschrift und das im Verhiltnis groBe, farbige Bild ziehen als erstes
die Aufmerksamkeit des Lesers an, bevor er sich dem Teasertext und dem Nachrichtentext zu-
wendet. Das grof3e Artikelbild mit Bildunterschrift verleiht der Artikelseite eine kinderfreund-
liche Aufmachung (vgl. Abb. 115). Die Farbgebung von Ressort, Uberschrift und Vorspann
sind dieselbe wie auf der Startseite, was der Wiedererkennung der Struktur dient. Besonders
auftillig ist der zweifache Hinweis zur Printausgabe, in welcher der Artikel ebenfalls erscheint
(vgl. Abb. 115). Die Nachricht ist aus der Printversion ibernommen. Der Text ist in Flattersatz
geschrieben und Worttrennungen sind nicht zu erkennen. Damit wird die Lesbarkeit des Arti-
kels insbesondere fiir jiingere Leser erhoht. Absitze strukturieren den Nachrichtentext, jedoch
gibt es nicht in allen Texten Zwischeniiberschriften. Vor allem bei langen Texten bietet sich
die Strukturierung durch Zwischeniiberschriften indes an. Die Zeilenlidge besteht aus ungefihr
zehn Wortern bei SchriftgroBe 20 Pt im Artikeltext. Die Zeilenldnge und die verwendete
SchriftgroBe tragen gerade fiir Leseanfidnger zu einer besseren Lesbarkeit des Artikels bei.
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Nachteilig, besonders fiir Leseanfanger, wirkt sich die im FlieBtext verwendete Serifenschrift
aus, Uberschriften und Vorspann sind hingegen einfacher zu lesen.

Werbung

weil es bei uns sehr heift war, die Sonne hat oft geschienen,
und es hat sehr wenig geregnet. Ware es nicht toll, wenn es wieder so einen

zum Dahinschmelzen Sommer gibe wie im vergangenen Jahr?
In den Nachrichten jedenfalls hief es, das sei gar nicht ANZE
Wird der Sommer wiader so heilt wie der im vargangenen Jahr? Und s0 unwahrscheinlich. Da klang es allerdings nicht
AUS DER schn, sondern eher bedrohlich. Denn Wetterexperten
ZEIT NR. ¥
T sprachen davon, dass Deutschland ein Diirre-Sommer o Kultur und Geschichte
drohe. Und eine Diirre, also eine lange Zeit ohne Regen, Mittel- und Osteuropas
hitte schlimme Folgen, vor allem fir die Natur.

Temperaturen im Sommer

falls ja,ist das eine gute Nachricht?

Von Franziska Lehnert

DIEZSZEIT
8.Mai 2019 / DIE ZEIT Nr. 20/2019, 9. Mai 2019 ]
Doch wie der Sommer wirklich wird - ob heiff oder

kalt, trocken oder nass -, kann jetzt noch niemand
sicher vorhersagen. Ein Wetterbericht zeigt
iblicherweise das Wetter fiir die nichsten Tage an.
Wenn fiir morgen Regen vorausgesagt ist, nehmen viele einen Regenschirm mit
oder zichen Gummistiefel an. Manchmal ist es aber trotzdem unnétiges Gepéick
oder die falsche Kleidung: Obwohl es regnen sollte, bleibt es trocken.

Selbst die Vorhersage fiir den nichsten Tag kann falsch sein. Das liegt aber nicht
daran, dass die Meteorologen - so nennt man die Menschen, die diese
Vorhersagen erarbeiten - schlampig sind. Es ist einfach sehr kompliziert, eine
genaue Vorhersage zu machen.

Auf der ganzen Welt gibt es Tausende Forschungsstationen, die Wetterdaten
sammeln: wie Wolken sind.
Supercomputer nutzen diese Daten, um daraus das kommende Wetter zu

berechnen. Je mehr Tage in die Zukunft geblickt wird, desto unsicherer ist die
Vorhersage - weil sich ja schlielich Temperaturen, Windstirken und Wolken die
ganze Zeit weiter verandern. Deshalb reichen Wetterberichte meist auch nicht
weiter als zehn Tage in die Zukunft.

ZEITILONLINE

Bis zum Sommer sind es nun eindeutig noch mehr als zehn
Tage. Offizieller fiir st der 1.

Juni. So viele Wochen kann auch ein Supercomputer nicht
vorausrechnen. Die Nachricht, dass der Sommer 2019
besonders warm wird, stimmt deshalb nicht. Jedenfalls
nicht wie eine Wettervorhersage - auch wenn viele sie so
verstanden haben.

Trotzdem ist an der Nachricht was dran. Denn die
Wahrscheinlichkeit, dass wir nun haufiger Rekordsommer
haben wie im vergangenen Jahr, ist heute hher als frither.
INHALT Kurze Hose, T-Shirt und ein Eis in der Hand: In den Das haben Forscher aus Grofibritannien gerade berechnet.
vergangenen Wochen haben sich einige Tage schon richtig Vor hundert Jahren gab es einen so heilen Sommer ein Mal

Eisverhaufer freuen sich, wenn die Temperaturen steigen. © Monika Nesslauer/Westends 1 Gett

Seite 1 Zum

Dahinschmelzen ‘wie Sommer angefiihlt. Dabei war gerade erst der Frithling in 245 Jahren. Heute rechnen sie alle acht Jahre damit. Den Grund dafiir sehen

angebrochen. Vielleicht hast du dir schon die groflen Ferien die Forscher im Klimawandel, den der Mensch verursacht. Abgase von Autos,
jeden Tag ins Freibad oder an den Badesee Flugzeugen und Fabriken fiihrten dazu, dass sich das Klima langsam wandelt.
fahren, auch abends keinen Pull iiberziehen miissen und

deinen persénlichen Rekord im Eisessen brechen. Den

Sommer 2018 haben viele einen Rekordsommer genannt, Hohe Temperaturen sind fiir dan Kérpar anstrengend
weil es bei uns sehr heift war, die Sonne hat oft geschienen,

Seite 2 — Hohe

mperaturen sind fr den
Kérper anstrengend

Abb. (116): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online. Artikel. Abb. (117): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online.
Screenshot 08.05.2019 Artikel. Screenshot 08.05.2019

Ungeachtet des bezahlten Inhalts erscheint auf der Kinderseite Werbung in Form von
Skyscraper, Wallpaper und Banner, diese Werbeformen dienen in der Regel dazu, eine hohe
Aufmerksamkeit zu erzielen. In der Nachricht vom 08. Mai 2019 Zum Dahinschmelzen z. B.
wird der Artikel durch eine Werbeanzeige, ein Rectangle*®, unterbrochen (vgl. Abb. 116). Zu-
sétzlich findet ein Texteinschub unter der Werbeanzeige statt, welche den Lesefluss zusitzlich
beeintrachtigt (vgl. Abb. 116).

Einige Artikel der ZEITleo sind auf zwei oder mehr Seiten aufgeteilt. Der Artikel Zum
Dahinschmelzen besteht aus zwei Seiten Text. Deutlich wird dies fiir den Leser, da linksbiindig
unter dem Artikelbild ein Inhaltsverzeichnis angegeben ist. Unter der Beschreibung fiir Seite
eins und zwei steht in Fettbuchstaben auf einer Seite lesen (vgl. Abb. 116). Ob das von Kindern
erkannt und genutzt wird, ist fraglich, da die erste Seite bereits sehr lang wirkt.

Am Ende des Artikels gibt es einen Button Startseite (vgl. Abb. 118). Klickt der Leser auf
diesen, gelangt er allerdings zur Startseite der ZEIT Online und nicht auf die Startseite der

409 Als Rectangle bezeichnet man eine visuelle Unterbrechung im Artikelinhalt durch Werbung. Diese Form
wird oft bei Crossmedia-Kampagnen verwendet.
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Kinderseite (vgl. Abb. 119). Auch das Menii ist von der ZEIT Online-Webseite fiir Erwachsene
iibernommen, das Ressort Kindernachrichten ist in diesem Menii nicht aufgefiihrt. Befindet sich
der Leser auf einer Artikelseite und mochte zurilick auf die Startseite der Kindernachrichten
gelangen, gibt es somit nicht die Mdglichkeit {iber das Menii zuriickzukommen. Lediglich mit
dem Zuriick-Pfeil im Browser findet der Leser auf die Startseite zuriick, sofern er diese zuvor
besucht hatte.

STARTSEITE »

[ f [¥]F| Aotkl drucen ZEITZONLINE

Schiagworter
Europa Zypern Slowskei Portugal Osterreich Malta

Lesen Sie jetzt:

Europawahi BelugaXL oBen
Gericht stoppt Wahl-0-Mat Heute landet der BelugaXL-Airbus. Das Ur-Kilo ist abgelast

erstmals in Finkenwerder
DIE & ZEIT

!.L e i

Abb. (118): LEO — ZEIT fiir Kinder. Onlihe. Abb. (119): LEO — ZEIT fiir Kinder. Online.
CTA -Startseite. Screenshot 11.06.2019 Startseite-Button. Ful}. Screenshot 20.05.2020

Physikalische GroR

Unterhalb des Artikels sind weitere Artikelvorschldge aufgefiihrt, diese fiihren den Leser eben-
falls auf die Homepage der ZEIT fiir Erwachsene (vgl. Abb. 117). Scrollt der Leser noch weiter
nach unten, folgt Werbung und schlielich der FuB3 der Seite mit Impressum, Datenschutz, AGB
und Kontakt (vgl. Abb. 119). Darunter folgt eine halbtransparente Vorschauseite mit einem
Kreis, in dem zuriick zur Startseite steht. Dieser Kreis illustriert den Ladevorgang der Startseite
Zeit Online fiir Erwachsene, auf welche der Leser von der Kinderseite automatisch weiterge-
leitet wird (vgl. Abb. 131). Der Ladevorgang ist abhidngig davon, wie schnell der Leser nach
unten scrollt. Scrollen Kinder bis ans Ende der Artikelseite, werden sie automatisch auf die
Startseite der erwachsenen ZEIT geleitet und werden damit erneut von den Kindernachrichten
weggeflihrt.

Der in der Printversion beworbene Steckbrief, mit Linkangabe, ist auf der Onlineseite
LEO — ZEIT fiir Kinder nicht zu finden. Der Link aus der Printzeitung fiihrt auf eine andere
eigenstindige Seite. Eine Verlinkung zu dem Steckbrief gibt es auf dieser Kinderseite nicht.
Damit ist der Steckbrief fiir Internetleser nicht ohne Kenntnisse aus dem Print zu finden.
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7.3.2 Zusammenfassung der ZEITleo

Der Leser findet nur schwer das crossmediale Produkt der ZEITleo. Im Internet wird die Seite
als eine Serie LEO — ZEIT fiir Kinder prasentiert, wohingegen die Beilage in der Printausgabe
ZEITleo heifit. Dies fiihrt dazu, dass es bei der Suche zu Verwechslungen mit dem gleichnami-
gen Magazin ZEITleo kommen kann und der Leser auf die falsche Internetseite geleitet wird.

Zielgruppe der ZEITleo sind Kinder und Jugendliche im Alter von 8 bis 12 Jahren, die
grof3e Altersspanne der Zielgruppe verlangt eine Anpassung der Bediirfnisse sowohl an jiingere
als auch éltere Leser. Die ZEITleo schafft es jedoch nicht, die Bediirfnisse der Zielgruppe
durchgingig zu bedienen.

Elemente wie Seitenkopf und -fuf sind von der ZEIT Online-Webseite fiir Erwachsene
iibernommen. Entsprechend stellen das Menii und die Navigation der Kinderseite Hiirden in
der Bedienung fiir die Zielgruppe dar, da diese nicht den Bediirfnissen der Kinder angepasst
sind.

Auch Werbung wird auf der Kinderseite geschaltet, sowohl auf der Startseite als auch
im Artikelbereich; dies ist unter dem Gesichtspunkt der Angemessenheit fiir die Zielgruppe als
problematisch anzusehen.

Generell richtet sich das crossmediale Produkt eher an geiibte und éltere Leser und nicht
an Leseanfdnger. Artikel sind meist lang, teilweise mehrere Seiten und nicht einheitlich struk-
turiert, d. h., manche Artikel weisen Zwischeniiberschriften auf, andere nicht.

Positiv zu erwéhnen ist, dass regelméfig einmal in der Woche ein neuer Artikel auf der Kin-
derseite publiziert wird. Nachteilig ist, dass es sich dabei auch um einen Artikel handeln kann,
der lediglich fiir Abonnenten frei zugénglich ist. Dies flihrt dazu, dass Kinder, deren Eltern kein
Onlineabonnement haben, den Artikel nicht lesen konnen. Das Interesse fiir das Produkt und
die Seite kann dadurch verloren gehen.

Bei den gewihlten Schriften handelt es sich zum einen um eine serifenlose Uberschrift,
die Helvetica, diese hebt sich deutlich von der Schrift im Artikeltext ab und zieht die Aufmerk-
samkeit des Lesers an. Im Artikeltext wird hingegen eine Serifenschrift verwendet. Die Buch-
staben-Mittellange der verwendeten Artikelschrift ist im Verhéltnis zur Oberlénge sehr groB,
und daher ist es fiir einen noch ungeiibten Leser schwer, zwischen Grof3- und Kleinbuchstaben
zu unterscheiden. Angesichts der grolen Textmenge ist die verwendete Schrift fiir Leseanfan-
ger auf dem Bildschirm ungeeignet, erfahrenen Lesern bereitet sie keine Probleme. Gleichwohl
wiirde eine serifenlose Schrift das Lesen erleichtern.

Da viele Inhalte durch die Bezahlschranke nicht allen Kindern und Jugendlichen frei
zuginglich sind, ist die Webseite padagogisch nur eingeschrankt nutzbar.

Mitmachaktionen sind selten, ab und zu gibt es ein Rétsel oder eine Buchrezension, an der die
Leser teilnehmen konnen. Fiir Kinder sind das recht unspektakuldre Mitmachaktionen, zudem
werden sie auf der Startseite nicht extra hervorgehoben, sondern gestalterisch genauso darge-
stellt wie ein Artikelteaser. Die Vorteile des Internets werden wenig ausgeschopft, auch ist Bar-
rierefreiheit lediglich partiell gegeben. Podcast- oder Videoeinbindungen, welche das Interesse
der Leser wecken und als eine Ergénzung zum Leseverstdndnis beitragen konnten, sind nicht
vorhanden. Insgesamt wird deutlich, dass die Serie Zeit fiir Kinder als crossmediales Produkt
nicht die Vorteile des Onlineformats ausnutzt und nur bedingt an die Zielgruppe angepasst ist.
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Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot soll verdeutlicht werden, inwieweit die Qua-
litatskriterien des von mir entwickelten Kataloges in der ZEITleo erreicht werden. Die Farbko-
dierung ist folgendermallen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usal_)ility_/Usability Vifieo, Podcast, digkeit Spache Typogtafie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, Uberschriften: Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, interessante Wort- | Serifen mdoglich, versehen
einfach, intuitiv Darstellung, Bild, Video, | wahl: Uberforde- FlieBtext: serifenlos
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- Schriftfarbe
Domainname rung, Vermeidung | beachten
von Anglizismen
Mischung aus Mo- Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
dularem und Spal- Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
tenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, tibersichtlich, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
Rechts-/Linksspalte - Quellenangabe keine: Schachtel- h1 —h3 Farbkodierung
sétze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Zielgruppe | Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erkldrung von Textausrichtung: - Wenige
menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Riétsel, Co- | u. im Text Worttrennung)
mic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absitze, Zwi- 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
schiedlichen Inhal- Textsorten illustrierend scheniiberschriften | (7 —9 Wor- 4,5:1 nach
ten begleitend ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- Standbild, kurze 1.3-1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offnung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus
Podcasts und Videos | Aktion* Standbild, kurze Optimierung
Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und Lese- | dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, funktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u. Registrie-
rungsfrei

Tab. (12)

: Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der Online ZEITIeo im Uberblick
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7.4  KiNA - Webseite

Unter der Dachmarke des Schleswig-Holsteinischen Verlags (shz) gibt es 22 Onlinezeitungen.
Die Kinderseite KiNA ist in allen Onlinezeitungen der shz unter dem Ressort Regionales als
Kindernachrichten eigenstindig aufgefiihrt.

7.4.1 Beschreibung und Analyse der KiNA

IMMO.SH | AUTO | JOBS.SH | AUSBILDUNG | TRAUER | ANZEIGEN fv =

9 Nachrichten aus Threm Ort sh
Z.de

@« LOKALES REGIONALES DEUTSCHLAND & WELT SPORT TIPPS & TRENDS ANZEIGEN ABO SERVICE EPAPER Q

ANMELDEN / REGISTRIEREN v ‘

SPIELTIPP

Wird Fabulantica das Kinderspiel
des Jahres?

Schleswig-Holstein
Hamburg

Kiel
SPORT

Libeck Sand ist nicht gleich Sand

Grenzland Danemark

Kindernachrichten

Newsticker Nord

POLIZEIEINSATZ IN DER JVA LUBECK

Geiselnahme in Liibeck ist beendet:
TIERWISSEN Tater ist leicht verletzt, Geisel bleibt

Kiimmerst du dich um mich? unverletzt

Polizeiticker

ERTRUNKENER ZWEIJAHRIGER

Angeklagte Erzieherin: ,War der
Feuerwehrticker schrecklichste Tag meines Lebens®

Blaulichtmonitor

SH am Wochenende

Abb. (120): KiNA. Navigationsleiste mit Unterressort auf der Webseite fiir Erwachsene

Der Zugang Kinderseite KiNA der Schleswig-Holsteiner Zeitung (shz) ist relativ leicht auf der
Startseite der shz-Onlineausgabe fiir Erwachsene zu finden. Im Menii der shz unter dem Reiter
Regionales befinden sich an sechster Stelle die Kindernachrichten (vgl. Abb. 120). Allerdings
gelangt der Leser nicht iiber die seiteninterne Suchfunktion auf die Seite der Kindernachrichten,
erhilt aber mit dem Suchbegriff KiNA und Kindernachrichten eine Vielzahl an Beitrdgen aus
dem Bereich der Kindernachrichten.
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Architektur Startseite

fve
et shz...
# lokaes [EEEEIINE DEUTSCHLAND&WELT ~ SPORT  TIPPS&TRENDS  ANZEIGEN ABO  SERVICE EPAPER Q
Kindernachrichten

VRN LCu
<6y e VIELE KLEINE DINGE \

7§/ USFFSCHT DER WELT

'] KINOTIPP
Doras Dschungel-Abenteuer

TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT

Wanda feiert die Einheit

Die Kina-Reporterin lebt in Berlin - eine Stadt, die vor 30 Jahren zweigeteilt war. Fir euch war sie auf
Spurensuche.

KINOTIPP
Freundschaft kennt keine Grenzen

SMILEY 03.10.2019

Ein Licheln geht um die Welt

Am ersten Freitag im Oktober lautet das Motto: .Sei freundlich und bring
flemand anderen zum Lachein!”

TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT o3.10.2019

Erinnerung an Momente des Gliicks
Was der Tag die deutsche Einhedt fur Bundeskanzierin Angela Merkel
bedeutet

RELIGION ©03.10.20 INTERAKTIVE GRAFIK
In der Moschee So entstehen Vulkane

Am Tag der deutschen Einheit 6ffnen auch die Wie Vulkane? Warum speien sie Lava?
ihre Tore und laden Besucher zum Gesprach ein. .

HORBUCH soopaney |PWIGATION

Umzug mit Hindernissen

£ ¢Q
Famikie Flickenteppich™ Zieht ein - '$
v

s
KUSTENHELDEN 30.09.2019 &v

Das Kiistenschutz-Team

Jana (14) hatim = und fordert alle
auf, mitzumachen!

Abb. (121): KiNA. Startseite. Screenshot 05.10.2019

Die KiNA Online besteht aus einer kinderfreundlichen und ansprechenden Startseite und der
jeweiligen Artikelebene. Sowohl Kopf als auch FuB3 sind jeweils von der shz-Onlineausgabe fiir
Erwachsenen iibernommen. Die hellgraue Schriftfarbe im Menii beeintriachtigt die Lesbarkeit
durch den geringen Kontrast zum Hintergrund, dies diirfte auch fiir einige Erwachsene proble-
matisch zu lesen sein (vgl. Abb. 121).

Der bunte Titel KiNA aus der Printversion ist in der crossmedialen Onlineseite fiir Kin-
der nicht vorhanden, stattdessen steht mittig im schlichten Grau Kindernachrichten (vgl.
Abb. 121). Der Titel der Kindernachrichten wirkt ruhiger und neutraler, vorteilhaft ist dies fiir
die éltere Zielgruppe, die evtl. den bunten Titel in der Printausgabe zu kindlich findet.
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Die Startseite besteht aus dem Contentbereich, in dem Teaser im Spaltenraster untereinander
stehen, und einer Rechtsspalte (vgl. Abb. 121). Auf der KiNA-Seite werden regelmiBig mehrere
Beitrdge publiziert. Dabei handelt es sich um eine Mischung sowohl aus redaktionellen (u. a.
von Kinderreportern verfasst) als auch zugekauften Inhalten. Neben den klassischen Artikel-
texten werden ebenfalls Videos und Podcasts fiir die Zielgruppe angeboten. Gekennzeichnet
sind Video-Artikel auf der Startseite mit einem kleinen Kamera-Piktogramm links oben im
Teaserbild (vgl. Abb. 121). Mit der breiten Mischung an Angeboten wird besonders auf die
Zielgruppe Kinder eingegangen. Leseanfinger, die noch Unsicherheiten im Lesen von langen
Texten aufweisen, haben die Mdglichkeit, sich auch durch Podcasts und Videobeitrdge auf der
Seite zu informieren. Die Themenbereiche sind abwechslungsreich gestaltet, es wird regelma-
Big liber politische Ereignisse sowie iiber Regionales, Sport und Natur berichtet.

Unterhalb des Aufmachers gibt es flinf weitere Artikel mit linksblindigem Teaserbild,
Ressortangabe in blauer Schrift und schwarzer Uberschrift (vgl. Abb. 121). Rechtsbiindig in
der Zeile der Ressortangabe steht das Publikationsdatum des Artikels, so wird dem Leser ein
schneller Uberblick vermittelt, welche Artikel neu publiziert sind.

Eine feine graue Linie trennt die Teaserartikel im Body visuell voneinander. Im Rechtsbalken
findet diese visuelle Trennung der Teaser nicht statt (vgl. Abb. 121).

Scrollt der Leser auf der Startseite weiter nach unten, befindet sich unter dem letzten Teaser
rechtsbiindig ein Link in Versalien (,,dltere Artikel”), der zu weiteren Inhalten fiihrt (vgl.
Abb. 121).

KiNA-Reporter Startseite

[ Kina-Reporter

o]
(2 Reibung (3 Folge ‘ ¢ \)\
AL TN FE A5 X b= l

Abb. (122): KiNA. Startseite. KiNA-Reporter. Screenshot 23.05.202l0

Unter dem fiinften Teaser trennt eine feine, fast unscheinbare hellgraue Linie den Content sowie
die Rechtsspalte in ein neues ,,Hauptressort KiNA-Reporter (vgl. Abb. 122). Je nach Bildschir-
meinstellung konnte dies dem Bruch einer gedruckten Zeitung entsprechen. Durch die hier dar-
gestellte Trennlinie wird der Bereich KiNA-Reporter visuell verstirkt. Das Ressort KiNA-Re-
porter hat ebenfalls einen Aufmacher wie bereits der Aufmacher zu Beginn der Seite. Die unter
KiNA-Reporter aufgefiihrten Beitrage sind von Kinder-Reportern erstellte Nachrichten, Vide-
obeitrdge, aber auch Buchtipps. Die Rechtsspalte wird ebenfalls mit Beitrdgen der KiNA-Re-
porter fortgesetzt.
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Rechtsspalte auf der Startseite

INTERAKTIVE GRAFIK

So entstehen Vulkane

Wie entstehen Vulkane? Warum
speien sie Lava?

HIER ERFAHRST DU ES MIT

EIN PAAR KLIC

Abb. (123): KiNA. Beitrag interaktive Grafik in der Rechtsspalte. Screenshot 23.05.2019

In der Rechtsspalte findet sich unterhalb der ersten beiden Beitrdge ein weiterer Beitrag ohne
Teaserbild, Interaktive Grafik (vgl. Abb. 123). Dieser Beitrag hebt sich ebenfalls durch eine
andere Farbgebung der Rubrik als auch durch Fettbuchstaben im Teasertext ab. Einerseits er-
scheint der Beitrag unauffilliger, andererseits hebt er sich durch das andere Layout ab. Mit
einem etwas groBeren WeiBraum folgen Uberschrift und Teasertext. Allerdings ist lediglich der
Teasertext verlinkt und nicht wie in allen anderen Teasern auch die Uberschrift (vgl. Abb. 123).
Aktualisiert wird die Grafik offensichtlich nicht, da nach mehreren Monaten auf der Startseite
der KiNA noch immer derselbe Beitrag in der Interaktiven Grafik erscheint.

Artikel KiNA-Reporter

« LOKALES REGIONALES DEUTSCHLAND & WELT SPORT TIPPS & TRENDS ANZEIGEN ABO SERVICE EPAPER Q

Kina-Reporter > Arger mit der CDU in den sozialen Medien — Herr RQ

o JUNGE REPORTER BEFRAGEN POLITIKER
Arger mit der CDU in den sozialen Medien — Herr
o Riistemeier, was sagen Sie dazu?

Alle reden iiber das Video von YouTuber Rezo, in dem er die CDU

kritisiert. Der junge Flensburger Reporter Alban interviewt dazu den 1‘,17 Nachrichten
CDU-Vorsitzenden in seiner Stadt. VEls C RouENT
PF( H E
NACH OFFENTLICHKEITSFAHNDUNG
von Nike Mumm 01 Vermisstes Féhrer

e 24. Mai 2019, 20:07 Uhr Midchen wohlbehalten

aufgefunden
Jeder, der in den sozialen Medien, wie zum Beispiel auf YouTube unterwegs ist, {‘wﬁ’“m RUCKZUGSORT IN
hat inzwischen etwas von dem Video des deutschen YouTubers Rezo gehort. In 02 Nachbar sagt: ,Jan war
dem 55-minditigen Video mit dem Titel ,Die Zerstorung der CDU" auf Rezos ein feiner Kerl, ein feiner
Zweitkanal ,,Rezo ja lol ey” erklart der YouTuber, wie die CDU seiner Meinung Nachbar®
nach ,unser Leben zerstdrt". Die Abkiirzung CDU steht fiir Christlich WITTBEK
Demokratische Union. Sie ist die stérkste Partei, die gerade Deutschiand regiert. 03 Unfall auf der

Abb. (124) KiNA: Kinder-Reporter Beitrag vom 2452019 mit Vldeoembmdung Erneuter Screenshot
06.01.2020, der Inhalt der Rechtsspalte hat sich an die aktuellen Inhalte angepasst.

Bei der Uberschrift der Artikel handelt es sich um eine Serifenschrift, wiahrend der Artikeltext
in einer serifenlosen Schrift dargestellt ist und damit deutlich besser am Bildschirm und in lan-
gen Texten lesbar ist. Der Unterschied zur Rechtsspalte macht deutlich, dass serifenlose
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Schriften und der Zeilenabstand maBigeblich zur Lesbarkeit beitragen, denn die Rechtsspalte ist
durch den verringerten Zeilenabstand und die Serifenschrift deutlich schlechter lesbar, die
Buchstaben wirken unscharf (vgl. Abb. 124).

In der Regel werden Artikel aus der Print- ebenfalls in der Onlineversion publiziert,
d. h., Formulierungen und Sprache dndern sich nicht. Aufgefallen ist, dass Worttrennungen
durch Bilder im Online nicht stattfinden, dies geschieht jedoch in der Printversion, daher sind
die Texte in der Onlineversion oft besser lesbar. Nachteilig wirkt sich allerdings die Zeilenldnge
aus, die oftmals zu lang ist und Leseanfdngern Schwierigkeiten bereitet die Anschlusszeile zu
finden. Auch werden in nicht allen Artikeln Zwischeniiberschriften zur Strukturierung verwen-
det, daher sind einige Artikeltexte besser lesbar als andere.

Videoeinbindung im Artikel

Der Videobeitrag vom 24.05 2019 im Ressort KiNA-Reporter ist von einer 13-jahrigen KiNA-
Reporterin geschrieben. Das Interview im Video wurde ebenfalls von einem Schiiler-Reporter
der KiNA gefiihrt (vgl. Abb. 124).

Das seit langerem diskutierte Thema und der Ausldser fiir Rezos Video sind die
Urheberre der ai 1 Union, genauer gesagt ein
bestimmter Artikel — Nummer 13.

Aber was genau ist eigentlich der Artikel 13 und die
Urheber ? Die L m soll
dass irgendjemand Fotos, Videos oder andere Dateien von einer
anderen Person fiir eigene Zwecke verwendet und gegebenenfalls
Geld daran verdient. Die Urheber von Dateien sollen starker
geschiitzt werden und mitverdienen, wenn andere ihre Werke
nutzen. Falls trotzdem urheberrechtlich geschiitzte Dateien von
anderen genutzt werden, miissen YouTube und Co. dafiir haften
0 und gegebenenfalls eine hohe Strafe zahlen. Die Plattform hat
daher zwei Méglichkeiten: Entweder muss sie mit dem Urheber, der
das Werk erstellt hat, komplizierte Vertrage schlieRen oder sie setzt
sogenannte Uploadfilter auf ihren Plattformen wie YouTube oder
ein. Viele (¢ , dass diese Filter das
Hochladen von Dateien viel zu stark behindern, zudem auch teuer
sind und damit der L von YouTube,
und Co. bevorstehen kénnte.

200.000 Menschen haben gegen diese Urheberrechtsreform auf den Strallen
demonstriert und online wurden zudem iber 5 Millionen Unterschriften
hauptsachlich von jungen Menschen gesammelt. Trotzdem hat das
Europaische Parlament die Reform beschlossen. Die CDU hat dabei fir die
Reform gestimmt. Allerdings ist es bisher nur eine EU-Richtlinie, jedes Land
muss das nun gesetzlich umsetzen und hat da noch einigen Spielraum.

Abb. (125): KiNA. Artikel: Arger mit der CDU in den sozialen Medien — Herr Riistemeier, was sagen Sie dazu?
Screenshot 24.05.2019

Die Kinderautorin fasst im Artikel das Interview aus dem Video zusammen und erklart bspw.
rechtliche Grundsdtze (vgl. Abb. 125). Die Erlduterung der Urheberrechtsreform der Européi-
schen Union des Artikel 13 ist in einem farbig unterlegten Kasten dargestellt (vgl. Abb. 125).
Links mittig im Kasten ist ein Kreis mit einem Ausrufungszeichen abgebildet. Dieses Symbol
unterstreicht zusitzlich die Bedeutsamkeit des Inhaltes. Begriffe wie Reform, EU-Richtlinie
und Fridays for Future werden genannt, jedoch nicht weiter im Artikel erldutert. Besonders fiir
jingere Leser kann dies zu Schwierigkeiten im Leseverstindnis fiithren, alternativ zeigt das,
dass diese Begriffe als bekannt vorausgesetzt werden.

Mitten im Artikel findet sich eine Verlinkung zu einem weiteren Artikel (vgl. Abb. 126).
Nachteilig ist dabei, dass die Verlinkung besonders hervorgehoben wird, da sie mittig in den
Flieitext gesetzt ist. Zudem wird der Leser von den Kindernachrichten weg in die Erwachse-
nennachrichten geleitet (vgl. Abb. 126).
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Alle reden iiber das Video von YouTuber Rezo, in dem er die CDU
kritisiert. Der junge Flensburger Reporter Alban interviewt dazu den
CDU-Vorsitzenden in seiner Stadt.

24. Mai 2019, 20:07 Uhr
O Jeder, der in den sozialen Medien, wie zum Beispiel auf YouTube unterwegs ist,

hat inzwischen etwas von dem Video des deutschen YouTubers Rezo gehort.
In dem 55-mindtigen Video mit dem Titel ,Die Zerstérung der CDU" auf Rezos
Zweitkanal .,Rezo ja lol ey” erklart der YouTuber, wie die CDU seiner Meinung
nach ,unser Leben zerstort". Die Abkiirzung CDU steht fur Christlich
Demokratische Union. Sie ist die stérkste Partei, die gerade Deutschland
regiert. Auch unsere Bundeskanzlerin Angela Merkel ist CDU-Mitglied.

Mehr zum Thema. e Diigital-Expertin Marina Weisband ]

In Flensburg ist Ame Rilstemeier der Chef der gewahiten CDU-Vertreter. Fiir
die Schnappschuss-Redaktion vom Offenen Kanal Flensburg konnte Alban
David Becker den Politiker sowohl zu Rezos Video als auch zu anderen
Themen wie Fridays For Future und zur Urheberrechtsreform befragen.

Arne Riistemeier (CDU) im Interview - [Stell
ﬁ spa

CDU CDU zu Rezo?

Das Video von Rezo haben seit dem 19. Mai schon 7,5 Millionen Menschen
gesehen. Herr Ristemeier erklart, dass vieles, was Rezo in seinem Video
anspricht, richtigerweise kritisch sei, manches aber auch nicht so einfach zu

I6sen. Ihm ist wichtig, dass Rezos Aussagen in dem Video kritisch hinterfragt
werden.

Fridays for Future

Auch die Einstellung der CDU zum Thema Fridays for Future wurde in letzter
Zeit stark kritisiert. Ame Ristemeier hingegen war sogar bei der ersten

Abb. (126): KiNA: Videoeinbindung im Artikel: Arger mit der CDU in den sozialen Medien — Herr Riistemeier,
was sagen Sie dazu? Screenshot 24.05.2019

Das Interview-Video, mit einer Linge von 33 Minuten, ist in den Artikel eingebaut, kein Pop-
up*'%-Fenster und auch keine Weiterleitung auf eine andere Homepage ist notig (vgl. Abb. 126).
Damit wird zwar gewdhrleistet, dass der Leser im Artikel bleibt, jedoch wird der Lesefluss
unterbrochen. Ob der Leser den Artikel weiterliest, nachdem er sich das Video angeschaut hat,
ist fraglich. Mit einer Dauer von 33 Minuten ist das Interview sehr lang, die allgemeine Kon-

zentrationsspanne bei der jiingeren Zielgruppe liegt bei maximal ca. 15 bis 20 Minuten*!!.

A zur Startseite

Abb. (127): KiNA. Artikelseite. CTA-Button. Screenshot 24.05.2019

Rechts unter dem Artikel ist ein Symbol eines blauen Hauses mit dazugehdrigem Text: zur
Startseite ebenfalls in blauer Serifenschrift angeordnet (vgl. Abb. 127). Jedoch gelangt der Le-
ser nicht zuriick zur Startseite der Kindernachrichten, sondern wird auf die Webseite fiir Er-
wachsene geleitet. Eine CTA-Funktion zur Kindernachrichtenseite gibt es nicht.

Die Rechtsspalte im Artikel der KiNA verweist auf Inhalte aus der shz fiir Erwachsene
wie z. B. die Top Nachrichten und den Newsticker. Dies ist kritisch zu betrachten, da nicht nur
Werbung erscheint, sondern auch nicht kindgerechte Inhalte, wie z. B. die Uberschrift Sex auf
Strandparkplatz — Polizei ermittelt gegen zwei Frauen darstellt.

410 pop-up-Fenster bezeichnet ein sich auf der Seite 6ffnendes neues, oftmals kleineres Fenster mit dem ange-
klickten Inhalt. Dieses Fenster legt sich iiber den Inhalt der ge6ffneten Seite.

411 Schneider, Wolfgang/Lindenberger, Ulman (2012): Entwicklungspsychologie. Nachfolger von Oerter und
Montada. 7. Auflage. Weinheim Basel: Beltz Verlag.
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Bilder, Video, Podcast, Leitfigur
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0 TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT
Erinnerung an Momente des Gliicks

EENKiel
 M2.-3. Oktober 2019

000

@ Christian Charisius/dg

Angela Merkel sprach in Kiel Uber die deutsche Wiedervereinigung

Was der Tag die deutsche Einheit fiir Bundeskanzlerin Angela Merkel

bedeutet Top Nachrichten
MEISTGELESEN KOMMENTIER
EMPFOHLEN
shz... " dpa BOOTSWERFT HENNINGSEN &
03. Oktober 2019, 20:01 Uhr STECKMEST IN KAPPELN

01 Zwei Ménner unter
Ballastkiel eingeklemmt

KIEL | ,Das Wetter in Berlin an jenem Tag vor 29 Jahren war herrlich.” Die E Sti)e SChV\f’eEell in
deutsche Kanzlerin Angela Merkel erinnert sich noch genau. Gestern hielt sie in ebensgelahr
Kiel eine Rede, in der sie erzanite, wie sie den 3. Oktober 1990 erlebte. BAHN SYLT

02 Zugverkehr auf Sylt steht

Abb. (128): KiNA. Artikelseite. Screenshot 3.10.2019

Bild- und Videoquellen werden durch ein Piktogramm wie z. B. Fotoapparat oder Videokamera
anstelle des Wortes Foto oder Video dargestellt, anschlieBend folgt der Name des Fotografen.
Nicht lesbar wird der Name, wenn er wie in Abb. 128 iiber das Bild hinauslduft. Denn weille
Schrift auf weilem Hintergrund ist nicht zu lesen. Auch schlecht bis gar nicht lesbar ist die
Bildquelle, wenn sich die Kontrastfarbe zum Bildhintergrund authebt, z. B. hell auf hell. Ge-
nerell aber wird durch die Verwendung von Piktogrammen die Quelle besonders deutlich und
verstdndlich gemacht.

Die Bildunterschrift befindet sich zentriert unter dem jeweiligen Artikelbild, allerdings
ist die Lesbarkeit durch den schwachen Kontrast von grau auf weil eingeschrénkt. Inhaltlich
sind die Bildunterschriften deutlich und knapp formuliert, sodass Text und Bild im Einklang
stehen und dem Leser eine erste Informationsgrundlage zum Artikel bieten.

Datum, Uhrzeit der Publikation und Redakteur bzw. Nachrichtenagentur werden immer zwi-
schen Vorspann und Artikeltext angegeben. In den Kindernachrichten wird der Kinder-Repor-
ter ebenfalls in einem kleinen Foto gezeigt. Dadurch wird nochmals verdeutlicht, dass der
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Artikel von einem Kinder-Reporter geschrieben ist, zugleich soll Ndhe zum Leser erzeugt wer-
den. Kinder fiihlen sich in der Regel besonders angesprochen, wenn der Artikel ebenfalls von
einem Kind geschrieben ist. Bei der dlteren Zielgruppe, etwa ab 12 Jahren, bekommen vor allen
Dingen Gleichaltrige einen besonderen Stellenwert, hingegen haben fiir jliingere Kinder Er-
wachsene und éltere Kinder oft einen hohen Stellenwert, da sie deren gréferes Wissen bewun-
dern.

Unter der Bildunterschrift befindet sich der Teaser/Vorspann, darunter linksbiindig das
Logo der shz.de, daneben der Name des Autors in blauer Schrift mit Datum und Uhrzeit (vgl.
Abb. 128). Handelt es sich bei dem Artikel um eine Nachricht mit einer bestimmten Ortszuge-
horigkeit, wird der Ort farblich in blauen Versalien am Artikelanfang hervorgehoben. Durch
die farbliche Abgrenzung zum Artikeltext wird die Aufmerksamkeit des Lesers auf den Ort
gelenkt (vgl. Abb. 128). Somit ist schnell {ibersichtlich dargestellt, dass es sich bei den Artikeln
um regionale, nationale und internationale Nachrichten handelt.

# LOKALES [EaieleRIENY DEUTSCHLAND & WELT SPORT TIPPSATRENDS ANZEIGEN ABO

Magische Schwestern
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Auf die Plitze, fertig, loskrabbeln!
Langsame Tiere laufen um die Wette: Darum geht's beim Schildkratenrennen im
Sudan.

BUCHTIPP
Ein Frettchen mit Kulleraugen und
n

Appetit auf Sentbritche:

k™) ! TREND 04.01.2020
Beliebte Videos ohne Handlung INTERAKTIVE GRAFIK
' ﬁ Qddy satistying nennt man diese Youtubs-Fime. e viele S entstehen Vulkane
. Menachen benuhigand findan. Wie entstehen Vulkane? Warum speien
sie Lava?
HIER ERFAHRST DU ES MIT EIN
POLITIK 03.01.2020 PAAR KLICK
Ein Streit um Einfluss wird schlimmer
: i Die Linder USA und Iran sind schon seit vielen Jahren NAVIGATION
HANDBALL 03.01.2020 <\ T,
Noch zwei Tests bis zum groBen Turnier &) \
Bald startet die Handbal-Europameisterschaft A-L, m N

LANDWIRTSCHAFT 02.012020 JungeZ

Der Bauer piliigt, die Stérche fressen

HEILIGE DREI KONIGE ozo12020 D9
Befana saust durch die Schornsteine
In Italien werden noch Geschenke vertailt.

Abb. (129): KiNA: Startseite. Screenshot 06.01.2020

Die Leitfiguren, Paula und Piet, aus der Printversion treten im Online deutlich mehr in den
Hintergrund und fungieren nicht wie im Print als Leitfiguren. Lediglich in der Navigation der
Rechtsspalte sind beide Figuren dargestellt (vgl. Abb. 129). Durch die zuriickhaltende Darstel-
lung der Leitfiguren sind dltere Kinder vermutlich mehr am Onlineprodukt interessiert als an
der Printversion.
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Land wurde wieder vereint. Dazu musst du wissen: Etwa 40 Jahre lang war

o Damals feierten Millionen Menschen in Deutschland ein einmaliges Ereignis: Das
Deutschland in zwei Teile geteilt. Im Westen lag die Bundesrepublik, kurz BRD, im

Osten die Deutsche Demokratische Republik, bekannt als DDR.

o
o e
e

Durch die deutsche Hauptstadt Berlin war viele Jahre sogar eine hohe Mauer
verlaufen. [Fr mich und viele andere waren der Fall der Berliner Mauer 1989 und
die deutsche Einheit 1990 Momente des Glicks", sagte Angela Merkel.

Doch das sel nicht allen so gegangen. .Anderen machte die neue Offenheit auch
Angst.” Besonders fiir die Menschen aus der damaligen DDR war im vereinten
Deutschiand piotzlich vieles anders. Sie verioren zum Beispiel ihren Job. Auch
heute noch fihlen sich viele Menschen im Osten Deutschlands ungleich
behandelt. Zum Beispiel verdienen sie haufig weniger als die Menschen im
Westen.

Gestern felerten Menschen aus ganz D in der schieswig.
Landeshauptstadt Kiel die Einheit. Dort warb Angela Merkel dafur, mehr

Verstandnis flreinander zu haben. In den letzten 29 Jahren sel viel erreicht
worden. Es gebe aber auch noch viel zu tun.

#
gas 6
Weitere Artikel
b - u
LOKALES SHL.DE
Langballig: Regionale Die 3 hiufigsten Vorschau fiir Samstag,
Produkte und Projekte Abnehmfehler bei 05.10.2019: Wetter in

beim herbstlichen...

AXTIEN ANALYSEN
Investieren in Gold?

OE24.AT

Trittau: Bepacktes Kurz: Neue Kritik an

Diese 3 Rohstoff-Aktien  Wohnmobil gestohlen - Seenot-Rettern
sind viel besser!

Polizei sucht Zeugen

= dea
-

L & “
SHLDE INSTANT VOICE TRANSLATOR SHLDE
Trauer um ein Mit diesem winzigen Kubicki-Villa nur noch
norddeutsches Original Gerit konnen Sie sofort Ruine

in 43 Sprachen...

SHLDE
Hamburger Elbphilharmonie: Schwer verletzt nach Konzertbesuch

Abb. (130): KiNA. Artikelseite mit Inhalten fiir Erwachsene — Screenshot. 05.10.2019

Nachteilig wirken sich die Werbeeinbindungen sowohl auf der Artikelseite als auch auf der
Startseite der Kindernachrichten aus, da sie den Lesefluss maB3geblich unterbrechen. Aber auch
die an Erwachsenen orientierte Darstellung von Inhalten, wie z. B. Vorschldge zum Weiterlesen
anderer Beitrdge am Ende jedes Artikels, kann bei Kindern zu Unsicherheit und Verdngstigung
fiihren, besonders wenn sie drastisch prasentiert werden (vgl. Abb. 130).

Barrierefreiheit

Die KiNA ist nicht vollig barrierefrei gestaltet, Bilder werden beispielweise nicht mit einem
Alternativtext angeboten. Die Einflihrung von Piktogrammen in der Quellenangabe und auch
der CTA-Button mit dem Haus zur Startseite sind Ansétze fiir eine barrierefreie Seite, ebenso
die farbliche Kodierung der Rubrik und des Ortes am Beginn eines Artikels. Animationen gibt
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es auf der Seite nicht, damit ist die Seite z. B. fiir Menschen mit Seheinschriankungen besser
nutzbar. Lediglich Videos und Podcasts sind in einzelne Artikel eingebunden und unterstiitzen
die Barrierefreiheit, allerdings wire ein vorheriger Hinweis auf Video oder Podcast zusitzlich
wiinschenswert. Auch enthalten Videobeitrdge keine Untertitel, die fiir Horgeschédigte, aber
auch Kinder mit Migrationshintergrund hilfreich wéren. Damit sind Videos und Podcasts le-
diglich eingeschrinkt nutzbar.

Eine einheitliche Strukturierung von Artikeltexten ist nicht auszumachen — fiir Kinder
mit einer Leseschwidche oder anderen Einschrinkungen werden Texte so schwer lesbar. Eine
im Browser integrierte Sprachausgabe kann vom Leser verwendet werden, eine Sprachausgabe
im Produkt gibt es nicht. Auch Schriftfarben sind nicht immer barrierefrei angepasst, da sie im
Verhéltnis zum Hintergrund einen zu schwachen Kontrast bieten.

7.4.2 Zusammenfassung der Analyse KiNA

Die KiNA ist eine Webseite, die viele Moglichkeiten und Vorziige einer Internetprisentation
fiir die Zielgruppe umsetzt. Mit der Einbindung von Kinderreportern hat die Zielgruppe dariiber
hinaus Einfluss auf den Inhalt des Produkts. Mithilfe der Berichterstattung durch Kinder fiir
Kinder kann eine andere Néhe zur Zielgruppe erreicht werden als bei einer ausschlielichen
Berichterstattung von Erwachsenen fiir Kinder.

Auf der KiNA-Webseite wird regelmifBig neuer Inhalt publiziert, und die Aktualitét der
Webseite ist gewihrleistet. Inhaltlich werden nahezu alle Kriterien des Qualititskriterienkata-
loges beriicksichtigt. Lediglich die grole Altersspanne der Zielgruppe fiihrt zu Einschrdnkun-
gen in der Lesbarkeit. Entweder sollte die Zielgruppe eingegrenzt werden oder aber die Online-
kindernachrichten miissen entsprechend genauer an die Bediirfnisse der Zielgruppe angepasst
werden.

Nachteilig wirkt sich die Tatsache aus, dass viele Beitrdge nur Onlineabonnenten zur
Verfiigung stehen, denn damit werden Kinder ausgeschlossen, deren Eltern nicht fiir Inhalte
bezahlen.*!? Ein deutlicher Hinweis zu Bezahlinhalten fehlt auf der Startseite der Kindernach-
richten, erst wenn der Leser in den Artikel klickt und nur den Vorspann lesen kann, féllt dies
auf. Der Leser kann die Lust an den Kindernachrichten verlieren, wenn er mehrfach feststellt,
dass er Artikel aufgrund der Bezahlschranke nicht lesen kann.

Nicht an die Zielgruppe angepasst ist sowohl die auf der Kindernachrichtenseite geschaltete
Werbung als auch Verlinkungen von fiir Erwachsene bestimmten Inhalten. Dies ist unter dem
Aspekt des Jugendschutzes als problematisch anzusehen.

Da die KiNA ein Teil der allgemeinen Webseite der skz ist, sind Header und Footer von
dort iibernommen, eine angepasste Navigation fiir die an Kinder orientierten Seiten gibt es
nicht. Positiv ist anzumerken, dass eine deutliche Verlinkung von der Webseite fiir Erwachsene
zu den Kindernachrichten gegeben und diese leicht auffindbar ist.

Der Gesamteindruck der KiNA ist ungeachtet der Einschrinkungen der einer kinderfreundli-
chen Webseite mit multimedialen Einbettungen. Hinsichtlich der unten genannten

412 SHZ.de, KiNA Online Artikel: https://www .shz.de/nachrichten/meldungen/schueler-protest-fuer-das-klima-
lasst-uns-handeln-jetzt-id22401157 .html (aufgerufen am 05.10.2019).
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Qualitétskriterien fiir das Internet sind auch auf der Kindernachrichtenseite KiNA noch Verbes-
serungen mdglich, die zu einer besseren Lesbarkeit und Benutzerfreundlichkeit fiir junge Nut-
zer fiihren.

Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot soll verdeutlicht werden, inwieweit die Qua-
litatskriterien des von mir entwickelten Kataloges in der KiNA erreicht werden. Die Farbkodie-
rung ist folgendermafBlen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usal_)ility_/U sability Vifieo, Podcast, digkeit Spache Typogtafie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Uberschrif- | Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, interes- ten: Serifen Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, sant, Wortwahl: moglich, versehen
einfach, intuitiv Darstellung Bild, Video, | Uberforde- FlieBtext: serifen-
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- los, Schriftfarbe
Domainname rung, Vermeidung | beachten
von Anglizismen
Mischung aus Mo- Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
dularem und Spal- Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
tenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, tibersichtlich, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
Rechts-/Linksspalte - Quellenangabe keine: Schachtel- h1 —h3 Farbkodierung
sétze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Zielgruppe | Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erkldrung von Textausrichtung: - Wenige
menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Rétsel, Co- | u. im Text Worttrennung)
mic,
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu nalistische erklérend, Absiitze, 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
unterschiedlichen In- | Textsorten illustrierend Zwischentiber- (7-9 Wor- 4,5:1 nach
halten begleitend schriften ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand 1.3 | Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- | Standbild, kurze —1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offnung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus-
Podcasts und Videos | Aktion* Standbild, kurze Optimierung
Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, Lesefunktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u.
Registrierungsfrei

Tab. (13): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der KiNA im Uberblick
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8. Analyse von ausgewahlten Kindernachrichten im Internet

In diesem Kapitel werden Onlinekindernachrichten analysiert, die ausschlie8lich online publi-
ziert werden. Es gibt eine Vielzahl an Internetseiten, die mit unterschiedlichen Schwerpunkt-
setzungen Kindernachrichten publizieren. In der vorliegenden Arbeit findet eine Beschrankung
auf ausgewdhlte Onlineangebote statt, deren Inhalt eine Mischung aus regionalen und iiberre-
gionalen Nachrichten, politischen und wirtschaftlichen sowie kulturellen und naturwissen-
schaftlichen Nachrichten bieten, aber auch Inhalt, der unter die Rubrik Vermischtes oder Spal3
einzuordnen ist. Seiten, die eine Spezialisierung in einem bestimmten Themenbereich wie Na-
tur, Musik oder Veranstaltungen aufweisen, bleiben unberiicksichtigt. Dies ist damit zu begriin-
den, dass der Schwerpunkt der vorliegenden Arbeit auf allgemeinen Kindernachrichten liegt.
Thematische Schwerpunktausrichtungen kénnen nicht beriicksichtigt werden.
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8.1 Webseite Kindersache (Deutsches Kinderhilfswerk e.V.)

Kindersache ist die Nachrichteninternetseite fiir Kinder des Deutschen Kinderhilfswerks e.V.,
eines gemeinniitzigen, parteienunabhéngigen Vereins. Kindersache gibt es seit 2016 und wird
auf anderen Webseiten*!? als empfehlenswerte Kindernachrichtenseite hervorgehoben. Kinder-
sache bietet Nachrichten aus den Ressorts: Politik, Ausland, Sport, Mensch und Natur und rich-
tet sich an Kinder im Alter von 8 bis 13 Jahren. Nachfolgend ist ein Screenshot der Startseite
(s. Abb. 131) dargestellt, welcher die Architektur verdeutlicht, sowie ein Screenshot einer Ar-
tikelseite (s. Abb. 132). Im Folgenden wird die Webseite Kindersache analysiert.

Skindesache & @ 9 A @ &

DEINE MEINUNG

.90 0000

MACR MIT AUF KINDERSACHE!

Abb. (132): Kindersache.
Atrtikelseite. Screenshot 11.06.2019

@ kit L

Abb. (131): Kindersache. Startseite. Screenshot 13.10.2019

413 S0 z. B. auf: Bibernetz, Netzwerk fiir friihkindliche Bildung: www bibernetz.de sowie auf der Internetseite
Seitenstark e.V.: www .seitenstark.de (aufgerufen am 13.10.2019).
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8.1.1 Beschreibung und Analyse der Webseite Kindersache

Architektur

Die Webseite Kindersache ist eine verspielte, jedoch durchaus ruhig wirkende, aufgerdumte
und tibersichtliche Nachrichteninternetseite fiir Kinder. Themen aus den Bereichen aktuelle
Nachrichten, Politik, Inland und Ausland, Sport und Natur und vor allem Kinderrechte wer-
den vermittelt.

Auch der Domainname Kindersache ist einfach und richtet sich erkennbar durch das Wort
Kinder im Namen an die jlingere Zielgruppe.

Startseite

Die Webseite bietet farbliche Abwechslung, erzeugt Aufmerksamkeit und ist zudem farblich
kodiert fiir diejenigen Leser, die dies als eine Anpassung der Strukturierung und Ubersichtlich-
keit bendtigen. Die Startseite der Webseite Kindersache besteht aus Header, Body und Footer
(vgl. Abb. 131).

Der Name der Webseite ist zugleich das Logo und ist im Header deutlich dargestellt.
Lediglich eine Spracheinstellung und das aktuelle Datum werden dort nicht dargestellt.
Die Struktur der Startseite ist in einem modularen Raster organisiert, das dem Spaltenraster
dhnelt, jedoch in horizontale Unterteilungen strukturiert ist. Die unterschiedliche Gestaltung
des Hintergrundes (vgl. Abb. 131) verdeutlicht die Seitenstruktur und eine Abgrenzung der
einzelnen Ressorts.

Uberuns B2 Kontakt Q Suche Anmelden

@ kindersache § @ P AP

KINDERRECHTE WISSEN JUKI

Abb. (133): Kindersache. Menii. 13.10.2019

Die Meniileiste erhélt durch die visuelle Unterstiitzung von Icons und Farbkodierung einen
verspielten Charakter. Dariiber hinaus ist sie besonders deutlich und ansprechend fiir die Ziel-
gruppe gestaltet.

Die Ressorts in der Meniileiste sind farblich verkniipft mit der Hintergrundfarbe im
Content, bspw. ist im Menii das Ressort Wissen rot unterlegt, befindet sich der Leser im Ressort
Wissen, ist die Hintergrundfarbe ebenfalls rot (vgl. Abb. 133 und 134). Unterrubriken weisen
dieselbe Struktur auf.

S kindersache 8 @ ?‘m 2} o

Politik

Andere Lander




Abb. (134): Kindersache. Ressort und Menii. 20.05.2020

Durch die Vielzahl an Unterressorts im Menii wird das Interesse der Kinder geweckt, sie kann
aber auch dazu fiihren, dass sich speziell jiingere Kinder bzw. unerfahrene Internetnutzer iiber-
fordert fithlen (vgl. Abb. 134).

Auf der Startseite sind aus unterschiedlichen Ressorts Themen als Aufmacher platziert.
Die Zielgruppe wird somit auf Themen aus unterschiedlichen Ressorts aufmerksam gemacht.
Die Aufmacher im Body der Startseite wie auch in den Ressorts sind iibersichtlich und groBzii-
gig, aber nicht aufdringlich dargestellt (vgl. Abb. 135).
Verlinkt sind Uberschriften und Bilder sowie die CTA-Funktion, welche den Leser visuell auf-
fordert, zum Artikel zu klicken (vgl. Abb. 135).

sNoMore ®
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¥
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Abb. (135): Kindersache. Startseite. Aufmacher. Screenshot 24.06.2019

Im Footer wird auf Datenschutz, Nutzungsbedingungen, Informationen fiir Erwachsene und das
Impressum verwiesen (vgl. Abb. 136). Unter dem Link ,,fiir Erwachsene* finden sich Hilfestel-
lungen zum sicheren Surfen im Internet fiir Kinder, Surfregeln sowie Hinweise zu den aktuellen
KIM- und JIM-Studien. Auch das Logo des Deutschen Kinderhilfswerks ist zentriert als Blick-
fang dargestellt. Deutlich wird auch an dieser Stelle, dass die Leitfiguren Leo und Lupe die
menschlichen Symbole im Logo des Deutschen Kinderhilfswerks représentieren.

LINKTIPPS Eine Website des Deutschen Kinderhilfswerkes e.V Wir sind Mitglied

DATENSCHUTZ *.l. STARK fri
Deutsches
FUR ERWACHSENE l‘ I\ Kinderhilfswerk

IMPRESSUM

NUTZUNGSBEDINGUNGEN

MACH MIT AUF KINDERSACHE! [ wmmcren 3

Abb. (136): Kindersache: Footer. Screenshot 02.07.2019
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Die Nachrichtenseite Kindersache funktioniert auch auf Tablets und Smartphones, jedoch nicht
als App, sondern als gewohnliche Webseite. Auf dem Tablet oder Smartphone ist die Naviga-
tionsleiste als solche nicht vorhanden, sondern verbirgt sich unter drei Strichen in der rechten
oberen Ecke. Die Darstellung unterscheidet sich deutlich von der des Computerbildschirms und
ist flir Kinder nicht selbsterkldrend.

Positiv anzumerken ist, dass Artikel auf der Webseite Kindersache kostenfrei sind, auch
bedarf es generell keiner Anmeldung des Nutzers, um Inhalte lesen zu konnen. Lediglich im
Ressort Juki ist eine Anmeldung nétig, um Inhalte publizieren zu kénnen.
Zudem werden Kinder nicht durch andere Inhalte wie Werbung abgelenkt, da die Webseite
werbefrei gestaltet ist.

Ressort-Ubersichtsseite

%kindersache g @ @ C‘ &

ssssss

Europa hat gewshlt

S MACH MIT AUF KINDERSACHE I ncen 3
Abb. (137): Kindersache: Startseite. Ressort Nachrichten. Screenshot 11.06.2019

Innerhalb eines Ressorts werden Artikelteaser rasterartig in Pyramidenform in einer hierarchi-
schen Struktur dargestellt (vgl. Abb. 137).

Bis auf den Aufmacher sind die Teaser immer in Quadraten dargestellt, das Artikelbild
in der oberen Hilfte des Quadrats, die Bildquelle als Trennung zwischen Bild und Text und in
der unteren Hilfte das Ressort mit Uberschrift und Teasertext. Je dlter die Teaser sind, desto
weiter nach unten rutschen sie auf der Seite und desto weniger Teasertext wird angezeigt, bis
schlieBlich nur noch das Ressort und die Uberschrift erscheinen. Durch das Rasterlayout ent-
stehen Ubersichtlichkeit und zugleich eine hierarchisch geordnete Darstellung nach Aktualitit
der publizierten Artikel. Damit nimmt der aktuellste Artikel an der ,,Spitze* am meisten Platz
ein.

Die Webseite wird regelmidfig aktualisiert, fast tdglich erscheint ein neuer Artikel. Da-
bei ist nicht festgelegt, in welchem Ressort der Artikel erscheint. Auf der Startseite kann der
Leser sich einen Uberblick dariiber verschaffen, welche Inhalte neu sind.
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Architektur der Artikelebene

Klickt der Leser in einen Artikel, folgt der Header mit Navigationsleiste mit. Dies ist notwen-
dig, da z. B. beim Aufmacher nicht die Méglichkeit gegeben wird, zuriick zur Ubersichtsseite
zu gelangen. Entweder wird dies durch die Navigationsleiste oder aber durch den im Browser
eingebauten ,,zurlick-Pfeil* moglich. Lediglich die Mdglichkeit, zum nichsten Artikel zu ge-
langen, wird durch einen CTA-Button gegeben.

Der Artikel selbst ist in einem Kasten mit einem grofziigigen weillen Rand auf der rechten
und linken Seite dargestellt (vgl. Abb. 138). Das wirkt, als ob der Content sich auf einer Art
DIN-A4-Blatt befindet. Der Leser kann sich hier vollstandig auf den Text konzentrieren und
wird durch keine weiteren Inhalte abgelenkt. Auch wird dem Leser farblich symbolisiert, zu
welchem Ressort der Artikel zugehérig ist: Rechts und links neben der Uberschrift und dem
Teaser erscheint der farbliche Ressorthintergrund, den der Leser bereits von der Startseite kennt
(vgl. Abb. 138).

Nachrichten

Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern
Mittwoch, 03. Juli 2019: Am Sonntag ist in Mecklenburg-Vorpommern ein grofer

Waldbrand ausgebrochen. Nun konnte das Feuer endlich unter Kontrolle gebracht
werden.

So sieht der Brand von oben betrachtet aus. Das Bild wurde von einem Satelliten aufgenommen.

Entwarnung in Liibtheen

Am Sonntag brach in der Nahe eines ehemaligen Truppeniibungsplatzes bei Liibtheen

in Mecklenburg-Vorpommern ein Feuer aus, auf das wenig spater drei weitere Feuer

folgten. Bis Dienstag standen insgesamt 1200 Hektar Wald in Flammen. Zum Vergleich:

W¥%nas ist die Groe von etwa 1700 Fultballfeldern! Das Feuer kam einigen Wohngebieten
zu nahe. In vier umliegenden Dérfern mussten die Einwohner voriibergehend ihre

MACH MIT AUF KINDERSACHE! | wmanchen 3
Abb. (138): Kindersache: Artikel: Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern. Screenshot 03.07.2019
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Inhalt

Die Webseite richtet sich an 8- bis 13-jdhrige Kinder/Jugendliche. Ungeachtet der groflen Al-
tersspanne bietet die Seite Inhalte sowohl fiir die jiingere als auch fiir die dltere Zielgruppe.
Artikeltexte werden von der Redaktion selbst geschrieben. Die Redaktion besteht aus der Re-
daktionsleitung und Jugendlichen als Hilfskréften, die ihr Freiwilliges Kulturelles Jahr in der
Kinderredaktion absolvieren. Die jugendlichen Hilfskrifte sind keine ausgebildeten Redak-
teure, deutlich zeigt sich dies in der Sprache der Artikeltexte. Weiterhin gibt es die Kinderjury
im Bereich Film; sie erstellt Beitrdge zu Kinofilmen und DVDs. Buchtipps werden sowohl von
der Redaktion als auch von Lesern geschrieben, die sich unter dem Bereich mitmachen regis-
triert haben. Die Webseite bictet eine umfassende Auswahl an Themenbereichen, die sowohl
Politik, Natur, Kultur, Sport und Spal} in Form von Rétseln und Comics als auch Mitmachakti-
onen beinhalten. Somit ist fiir nahezu jedes Interesse etwas dabei.

Am haufigsten sind Nachrichten als journalistische Textsorte vertreten. Auch Buch- und
Filmrezensionen findet der Leser auf der Webseite, weitere journalistische Textsorten werden
derzeit nicht angeboten. Ein interaktives Lexikon gibt es nicht, jedoch die mouseover Funktion
im Artikel, damit werden dem Leser Worter in blauer Schriftfarbe erklart, sobald er mit dem
Mauszeiger auf das Wort zeigt. Der Mauspfeil dndert sich zu einem Fragezeichen und die Er-
klarung des Wortes wird als Sprechblase tliber den Artikel gelegt (vgl. Abb. 139), sobald der
Mauszeiger sich nicht mehr auf dem Wort befindet, verschwindet die Begriffserklérung.

Ein Vertrag allgemein ist eine Einigung von zwei oder
mehr Personen oder Gruppen iiber eine bestimmte
Sache. Dies kann miindlich oder schriftlich sein. Es gibt

. . aber auch Vertrage, bei denen ganz bestimmte
EU-Austritt am 31. Oktober 2 Vorgehensweisen eingehalten werden miissen, damit sie

Der britische Premierminister Boris Johnson '™ Kraft treten. Oft bezeichnet der...
GrofRbritannien soll am 31. Oktober 2019 aus . __ ___.._._.... SUN—
Austritt herbeifiihren - egal, ob sich die Politikerinnen und Polit' _ der EU und
Grofbritannien geeinigt haben oder nicht. Ein Austritt ohne Vertrag wird No-Deal
genannt. Viele halten diesen fiirimmer wahrscheinlicher. Johnson hat nun etwas

Abb. (139): Kindersache: Artikel. Mouseover-Funktion. Screenshot. 30.08.2019

Am Ende eines Artikels wird der Leser durch eine an ihn gerichtete Frage zu einer Beurteilung
aufgefordert (vgl. Abb. 150).

DEINE MEINUNG

) LIPS

Abb. (140): Kindersache: Lesermeinung unter einem Artikel. Screenshot 03.07.2019

Der Leser hat zudem die Mdglichkeit zu sehen, wie viele Leser ihre Stimmen bereits abgegeben
haben und vor allem wie abgestimmt wurde (vgl. Abb. 140). Dabei kann der Leser auf einer
Skala die Kopfe der Leitfiguren mit entsprechendem Emotionsausdruck anklicken. Je nach
Frage sind ebenfalls Ja-Nein-Fragen gestellt und es gibt nur zwei auswihlbare Gesichtsausdrii-
cke zum Anklicken.

230



Lesbarkeit: Sprache

Der Artikelvorspann*!* beschreibt kurz den Inhalt, sodass der Leser bereits ein Vorversténdnis
erhlt.

* ¥ % EUROPAWAHL

*

* ()

* — Das Parlament ist die Volksvertretung und setzt sich von
* * Land zu Land unterschiedlich zusammen. In Deutschland
* ist das zum Beispiel der Bundestag in Berlin. Hier kommen
die politischen Vertreter der einzelnen Bundeslander (der
Bundesrat) zusammen und diskutieren und entscheiden
uber Gesetzgebungen,.

Vom 23. bis 26. Mai 2019 wird das Europdische Parlament in allen EU-Staaten gewahlt. Bei
uns ist die Wahl der deutschen Abgeordneten am Sonntag, den 26. Mai. Doch was wahlen
die Erwachsenen da eigentlich genau? Und kénnen wir Kinder auch wahlen? Wir haben die
wichtigsten Fakten zur Europawahl, der Europaischen Union im Allgemeinen und noch viel
mehr. Klick dich durch!

Abb. (141): Kindersache: Worterklarung im Artikel. Screenshot. 07.05.2019

Im Artikeltext werden schwierige Worter wie bspw. Parlament (vgl. Abb. 141) erklart und he-
ben sich durch eine blaue Schriftfarbe von der sonst schwarzen Schriftfarbe ab. Die blaue
Schriftfarbe steht in Kontrast zum tibrigen Text, ist jedoch recht hell im Kontrastverhdltnis zum
Hintergrund (vgl. Abb. 141). Dennoch wird fiir den Leser deutlich, zu welchen Wortern es Er-
klarungen gibt. Eine weitere Moglichkeit Sachverhalte zu erklédren, bieten Vergleiche, sie lie-
fern Aufschluss und ermdglichen Kindern beispielweise eine GroBenzuordnung. Im Artikel
Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern wird die Flache des Waldbrandes mit FuSballfeldern
verglichen, um so Kindern die abstrakte GroBe von 1200 Hektar Wald zu verdeutlichen.*!3

In vielen Artikeln auf der Seite Kindersache gliedern Zwischeniiberschriften Artikeltexte in
kurze Abschnitte, sie geben dem Leser kurze Informationen und einen Uberblick iiber den vor-
liegenden Textabschnitt. Zudem lockern Zwischeniiberschriften Textmengen auf und erleich-
tern den Wiedereinstieg nach einer Lesepause. Die Verwendung von Zwischeniiberschriften in
Texten fiihrt vor allem fiir Kinder zu einer verbesserten Lesbarkeit und damit zu besserem Le-
severstdndnis.

414 Hier ist das Wort ,,Artikelvorspann® gewihlt, moglich wire auch das Wort ,,Teaser*, da jedoch schnell eine
Verwechselung zu den Teaserboxen auf der Startseite entstehen kann, ist diese Unterscheidung hier gewéhlt. Die
Teaserboxen oder ,,Teaser, beinhalten nicht immer den gesamten Text des Vorspanns, auch daher in diesem
Fall die Unterscheidung. Im Print wire ebenfalls das Wort ,,Anreifler” tiblich.

415 Kindersache.de. Artikel: Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern. https://www kindersache.de/berei-
che/nachrichten/waldbrand-mecklenburg-vorpommern (aufgerufen am 03.07.2019).
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Boris Johnson gewinnt die Wahl

Freitag, 13. Dezember 2019: Gestern haben die Menschen in GroRbritannien und
Irland gewahlt. Es ging darum: Brexit ja oder nein. Sie haben fur ja gestimmt.

i . ion, von
! ¢ 1 Kommentar 320 m

Sieg mit grofiem Vorsprung

Boris Johnson oder Jeremy Corbyn - Brexit ja oder nein. Die Briten haben gestern ihr
Parlament und den Premierminister gewahlt. Und es bleibt beim Alten: der konservative
Politiker Boris Johnson bleibt Premierminister. Die Wahl gewann er mit einem grof3en
Vorsprung. Johnson kann sich freuen, denn nun steht ihm fast nichts mehr im Weg. Er hat
fiir den Brexit nun noch mehr Riickenstarkung von den Politikerinnen und Politikern im
Parlament. Denn die gegnerische Partei, die Liberalen, haben jetzt einige Sitze im
Parlament verloren.

Abb. (142): Kindersache.de. Artikel: Boris Johnson gewinnt die Wahl. Screenshot. 14.12.2019

Die Ausdrucksweise in den Artikeltexten variiert zwischen kindgerechten Formulierungen,
z.B. ,,... Sie demonstrieren gegen Polizeigewalt und sind sehr wiitend*“.*!¢ und fiir die Ziel-
gruppe sachlich erkldrenden Formulierungen z. B. ,,Am 9. Oktober 2019 ist die Tiirkei mit der
Armee in Nordsyrien einmarschiert. Nordsyrien liegt an der Grenze zur Tiirkei“.*!” Kinder fin-
den sich in den sprachlichen Formulierungen wieder und werden andererseits gefordert. Dar-
iiber hinaus ist oftmals an sprachlichen Unterschieden zu erkennen, ob der Artikel von einem
Erwachsenen geschrieben wurde oder von einem Jugendlichen als Redakteur.

Die unterschiedliche Darstellung und Gliederung von mehrstelligen Zahlen im Artikel
kann zu einer Leseerschwernis bei jungen Lesern fithren. Geldbetrdge werden mit einem Punkt
im Dezimalbereich getrennt und damit verdeutlicht z. B. 50.000*'® Euro. Handelt es sich nicht
um Geldbetridge, findet die Darstellung von Zahlen im und iiber den Tausenderbereich ohne
Einteilungen statt, z. B 1700*!° FuBballfelder (vgl. Abb. 143). Die Diskussion iiber eine ein-
heitliche Schreibweise von Zahlen besteht auch in Medien fiir Erwachsene und wird dort eben-
falls unterschiedlich gehandhabt. Einige Medien richten sich nach den Vorgaben der DPA, an-
dere nach der Vorgabe zur Schreibweise im Duden. Eine Einigung auf eine einheitliche
Schreibweise von Zahlen konnte jedoch das Leseverstidndnis erleichtern und das Erkennen und
Lesen von Zahlen stéirken.

416 Webseite Kindersache: Artikel: Demonstrationen gegen Polizeigewalt in den USA. https://www kindersa-
che.de/bereiche/nachrichten/demonstrationen-gegen-polizeigewalt-den-usa (aufgerufen am 29.05.2020).

417 Webseite Kindersache: Artikel: Krieg in Nordsyrien: Erdogan und Putin einigen sich. https://www.kindersa-
che.de/bereiche/nachrichten/krieg-nordsyrien-erdogan-und-putin-einigen-sich (aufgerufen am 23.10.2019).
418Webseite Kindersache: Artikel: Italien lédsst gefliichtete Menschen nicht ans Land. https://www.kindersa-
che.de/bereiche/nachrichten/italien-laesst-gefluechtete-menschen-nicht-land (aufgerufen am 03.07.2019).
4YWebseite Kindersache: Artikel: Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern. https://www kindersache.de/berei-
che/nachrichten/waldbrand-mecklenburg-vorpommern (aufgerufen am 03.07.2019).

232



Typografie

Die auf der Webseite Kindersache verwendete Schrift fiir Uberschriften und Artikeltexte ist auf
das Lesen am Bildschirm optimiert. Es handelt sich um eine serifenlose Schrift, die Signika-
Negativ. Die Uberschriften sind in dunkelblauen Fettbuchstaben geschrieben (vgl. Abb. 142).
Die Strichstirke der verwendeten Schrift im Flief3test ist dullerst schmal, doch durch die hohe
x-Hohe*?® der Buchstaben ist die Schrift dennoch gut lesbar. Auch die SchriftgroBe entspricht
der empfohlenen GroBe, diese sollte nicht unter 16 Pixel groB3 sein, aufgrund der schmalen
Strichstdrke ist die gewdhlte GroBe von 18 Pixel gut lesbar. Die Lénge eines Artikels variiert
zwischen kiirzeren Nachrichten*?! bis zu deutlich lingeren Berichten mit Hintergrundinforma-
tionen.

y, wikipedia.de, CCBY-SA 3.0-ig0

So sieht der Brand von oben betrachtet aus. Das Bild wurde von einem Satelliten aufgenommen.

Entwarnung in Liibtheen

Am Sonntag brach in der Nahe eines ehemaligen Truppeniibungsplatzes bei Liibtheen
in Mecklenburg-Vorpommern ein Feuer aus, auf das wenig spater drei weitere Feuer
folgten. Bis Dienstag standen insgesamt 1200 Hektar Wald in Flammen. Zum Vergleich:
Das ist die GrofRe von etwa 1700 Fuflballfeldern! Das Feuer kam einigen Wohngebieten
zu nahe. In vier umliegenden Dérfern mussten die Einwohner voriibergehend ihre
Hauser verlassen. Sie sind erstmal bei Verwandten oder in einer Turnhalle
untergekommen. Am Mittwoch kam dann endlich die erste Entwarnung. Die brennende
Flache konnte auf 700 Hektar verkleinert werden. Das bedeutet, dass die grofite Gefahr
voriiber ist. Viele Einsatzkrafte arbeiten rund um die Uhr daran, das Feuer endgiiltig zu
loschen. Um noch weitere Krafte von Polizei und Feuerwehr aus den benachbarten
Bundeslandern anzufordern, wurde der Katastrophenfall ausgerufen.

Verdacht auf Brandstiftung

Aufgrund der hohen Temperaturen besteht auch in vielen anderen deutschen Gebieten

Abb. (143): Kindersache: Artikel. Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern. Screenshot. 03.07.2019

Artikeltexte sind mit linksbiindigem Flattersatz und ohne Worttrennungen dargestellt (vgl.
Abb. 143). Der Text schlief3t biindig mit dem Artikelbild ab, so entsteht ein ruhiger und geord-
neter Eindruck der Artikelseite. Dies fiihrt aber auch dazu, dass aufgrund der Anpassung der
Zeilenldnge an den Bildrand die Zeilenldnge knapp iiber dem empfohlenen Richtwert von
45 — 75 Zeichen bzw. 7 —9 Worter pro Zeile liegt. Entsprechend gibt es Verbesserungsmog-
lichkeiten, um eine bessere Lesbarkeit zu gewéhrleisten.

Die schwarze und dunkelblaue Schriftfarbe auf weilem Hintergrund stellt einen guten
Kontrast zum weiflen Hintergrund dar und triagt somit zur guten Lesbarkeit bei (vgl. Abb. 143).

420 Als x-Hohe wird die Hohe der Minuskel (Kleinbuchstaben) bezeichnet, um eine gerade Ausrichtung der
Kleinbuchstaben zu erhalten, da sie durch Ober- und Unterldngen unterschiedlich grof sind, wird die x-Hohe
ermittelt. Diese dient dann auch dazu, einen optimalen Zeilenzwischenabstand zu ermitteln.

421 Kiirzere Nachrichten vs. lingere ist in Bezug auf die Wortzahl zu verstehen.
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Bilder, Grafiken, Video, Podcast, Leitfigur

So sieht der Brand von oben betrachtet aus. Das Bild wurde von einem Satelliten aufgenommen.

Abb. (144): Kindersache: Artikel: Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern. Screenshot 03.07.2019

Quellenangaben zu Bildern sind in weifler Schriftfarbe auf schwarzem Hintergrund im unteren
Rand des Bildes in einem Balken dargestellt. Die Deckkraft des Balkens nimmt zum rechten
Bildrand ab und wird undurchsichtig (vgl. Abb. 144). Je nach Lédnge der Quellenangabe ist
diese nicht mehr lesbar, da kein Kontrast von Schriftfarbe zum Bild vorhanden ist, denn z. B.
weille Schrift ist auf hellem Hintergrund nicht gut lesbar (vgl. Abb. 144).

Die Bildunterschriften erkldren, was im Bild zu sehen ist, und sind unterhalb des Bildes
in etwas kleinerer Schriftgrofle dargestellt. Worter, die sich eventuell noch nicht im Wortschatz
der Zielgruppe befinden, werden jedoch hier nicht erklért (vgl. Abb. 144).

Jeder Artikel hat ein Aufmacherbild, in manchen Artikeln finden sich im Verlauf wei-
tere Bilder. Ohne den Artikeltext gelesen zu haben, bekommt der Leser so bereits einen ersten
Eindruck vom Thema. Die Auswahl der Bilder geschieht mit Sorgfalt, dem jungen Leser wer-
den keine ihn dngstigenden Bilder gezeigt, dennoch werden Themen angesprochen und visuell
dargestellt, bei denen nicht nur freudige Alltagszenen présentiert werden, sondern auch Bilder,
die zum Nachdenken anregen (vgl. Abb. 144).

Nachrichten

Kiikentoten weiter erlaubt

Freitag, 14. Juni 2019: Ménnliche Kiken werden in Deutschland getétet, weil sie
fiir die Betriebe keinen Nutzen haben. Nun hat ein Gericht tiber ein Verbot
verhandelt und entschieden.
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Die Nachricht vom 14. Juni 2019*?? handelt z. B. davon, dass das Toten von Kiiken weiterhin
erlaubt ist. Hierzu wird ein Bild einer groBen Anzahl kleiner Kiiken gezeigt, die sehr lebendig
aussehen. Diese Kiiken werden allerdings nicht in freier Natur gezeigt, sondern dichtgedrangt
in einer Halle, mit wenig Tageslicht und dunklem Hintergrund. Dies reicht aus, um eine ge-
déampfte, ja bedriickende Konnotation zu erzeugen. Es ist hierbei nicht nétig, tote Tiere zu zei-
gen. Der Text erkldrt, was das Bild nur in Ansétzen zeigt, den Rest kann der Leser sich in seiner
Fantasie ausmalen.

Teaserbilder auf der Ressortseite sind als kleineres Format des Aufmacherbildes darge-
stellt. Fahrt der Leser mit der Maus sowohl in der Ressortiibersicht als auch im Artikel iiber das
Bild, wird in das Bild hineingezoomt und Details sind besser zu erkennen.

Leitfigur

NEws 0 )
DEINEN RECHTEN ) (’ 7

Art. 28 Dein Recht auf Bildung

A (9
?t;/ MACH MIT AUF KINDERSACHE!

Abb. (146): Kindersache. Leitfiguren. Screenshot 02.07.2019

Die Leitfiguren: Leo, das Méddchen und Lupe der Junge, sind aus dem Logo des Deutschen
Kinderhilfswerks entstanden. Die beiden Figuren sind im Cartoon-Stil gezeichnet, die Farbver-
teilung betont Blau fiir das Médchen und Rot fiir den Jungen sowie deren Haarfarbe, um gezielt
der Genderstereotypisierung entgegenzuwirken (vgl. Abb. 146).

Auf der Startseite sind die beiden Figuren fester Bestandteil des rotierenden Balkens
zum Thema Kinderrechte und einer Mitmach-Aufforderung (vgl. Abb. 146). Die Aufgabe der
Leitfiguren dient sowohl der Illustration der Webseite als auch der erkldrenden Fiihrung des
Lesers durch die Seite.

Leitfigur im Artikel

In Artikeln tragen die Leitfiguren dazu bei, dass der Leser seine Meinung zum Artikel abgeben
kann. Am Artikelanfang, rechts iiber dem Artikelbild, findet sich eine Zahl, die angibt, wie
viele Stimmen bereits abgegeben wurden, und daneben erscheinen drei Kopfe von Leo und
Lupe (vgl. Abb. 147).

Nachrichten

Waldbrand in Mecklenburg-Vorpommern

Mittwoch, 03. Juli 2019: Am Sonntag ist in Mecklenburg-Vorpommern ein groRer
Waldbrand ausgebrochen. Nun konnte das Feuer endlich unter Kontrolle gebracht
werden.

ﬂ ! 3 Kommentare 495 m
) '
) = 0

Abb. (147): Leitfiguren als Symbol fiir MeinungsiuBerungen im Artikel. Screenshot 06.05.2020

422 Kindersache: https://www kindersache de/bereiche/nachrichten/kuekentoeten-weiter-erlaubt (aufgerufen am
02.07.2019).
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Obwohl es sich um die zwei Leitfiguren handelt, wird in diesem Zusammenhang deutlich, dass
drei Kopfe dargestellt werden, um symbolisch die Abstufungen ,,super, lustig und okay* wie-
derzugeben.*?* Auch signalisieren die zusammen abgebildeten Kopfe, dass es sich um eine
Gruppe von Menschen handelt.

Die Leitfiguren sind ebenfalls unter dem Ressort ,,Spiel und Spass® im Leo- und Lupe-
Comic (vgl. Abb. 148) wiederzufinden. Auch fiihren die Leitfiguren durch den Bereich ,,Mit-
machen® zu journalistischen Textsorten (vgl. Abb. 149).

PR ) B IO LDP

T

30.08.2017. Screenshot 06.05.2019

LTES M SCHRETBE
JOURNALISTEN o /N [INEN

ABC NACH ARTIKEL

Abb. (149): Leitfiguren, die zur Mitmachaktion auffordern. Screenshot 06.05.2019

Video-Ressort Juki

Vorschau

Videos / Wissen
FINNreporter: Vorschau ,,Erklart! Fit
fiir den Videodreh*

Abb. (150): Kindersache. Ressort Juki. Screenshot. 26.12.2019

Auf der Startseite befindet sich als letzter Reiter das Ressort Juki. Unter diesem Ressort werden
Videos, Trickfilme und Computerspiele vom Kindersache-Team, aber auch von Kindern pro-
duziert und hochgeladen. Auffallend ist, dass dieser Bereich als einziger weitere Hintergrunde-
lemente darstellt z. B. eine Filmrolle, Schere, angedeutetes Rampenlicht und damit deutlich
verspielter wirkt (vgl. Abb. 150). Die Schrift des Ressorttitels Juki hebt sich ebenfalls von

423 Kindersache: https://www kindersache.de/bereiche/nachrichten/ul8-wahl-ihr-habt-abgestimmt (aufgerufen
am 03.07.2019).
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anderen Ressorttiteln ab, die Buchstaben unterscheiden sich farblich und die Schrifttype ist eine
eigens gezeichnete Schrift, mit der die Verspieltheit (vgl. Abb. 150) des Ressorts unterstrichen
wird (vgl. Abb. 151).

J

Abb. (151): Kindersache. Ressort Juki. Schriftzug. Screenshot 26.12.2019

Damit Kinder ihre produzierten Filme hochladen konnen, bendtigen sie die Zustimmung ihrer
Eltern. Von wem der Inhalt produziert wurde, erfahrt der Leser jedoch erst, wenn er auf den
Teaser der Homepage geklickt hat. Je nach verwendetem Browser ist die Abspielfunktion im
Videobild oder aber unter dem Videobild platziert, in einzelnen Browsern ldsst sich das Video
gar nicht abspielen, was flir Kinder frustrierend sein kann.
Abgespielt wird das Video im selben Fenster, es 6ffnet sich kein Pop-up-Fenster. Fiir Kinder
ist das von Vorteil, denn je mehr Fenster sich 6ffnen, desto mehr Uniibersichtlichkeit entsteht.
Die Internetseite Kindersache hilft den Kindern durch kindgerechte Anleitungen, wie
sie Trickfilme selbst erstellen konnen und auch ein journalistisches ABC steht zur Verfligung
und liefert Unterstiitzung beim Schreiben von Artikeln. Diese aktive Teilnahme ist jedoch erst
moglich, wenn der Leser sich auf der Kinderseite angemeldet hat, auch diese Anmeldung muss
durch einen Erziehungsberechtigten bestitigt werden.

Glaubwirdigkeit
Die Quellenangabe eines Bildes befindet sich immer in einem schwarzen Balken am unteren
Bildrand, der nach rechts zum Bildende die Deckkraft verliert und in das Bild iibergeht (vgl.
Abb. 145). Dargestellt wird die Quelle mit dem Copyright-Symbol, dabei ist fiir Kinder nicht
zwangsldufig verstidndlich, dass es sich um die Quellenangabe zum Bild handelt. Das Copy-
right-Zeichen ist in Deutschland nicht grundsétzlich nétig, denn ein Bild unterliegt immer dem
Urheberrecht, welches das Foto ab dem Moment der Entstehung schiitzt. Da Unternehmen wie
z. B. Universal international agieren, wird oft eine international einheitliche Quellenangabe als
Vorgabe verwendet. Um dies auf der Kinderseite einheitlich darzustellen, wird das Copyright-
Zeichen konsequent auf der Webseite verwendet. Selbsterkliarend ist die Art der Quellenangabe
fiir Kinder jedoch nicht. Der Bildquellen-Nachweis befindet sich im unteren Bereich eines Bil-
des, jedoch nicht im ,,Mitmach* Bereich, in dem z. B. erklart wird, wie einzelne journalistische
Artikel geschrieben werden. Dort gibt es bspw. ein Artikelbild, in dem die beiden Leitfiguren
Lupe und Leo abgebildet sind. Ein Hinweis auf die Bildrechte des Deutschen Kinderhilfswer-
kes bzw. zur Kinderredaktion sind nicht vorhanden.
Barrierefreiheit

Die Webseite Kindersache ist nicht konsequent barrierefrei optimiert. Alternativtext zu
Bildern gibt es nicht, auch flihren gesetzte Zeilenumbriiche zu stockendem Lesefluss der
Sprachausgabe. Die geringen Animationen tragen andererseits dazu bei, dass die Seite flir Seh-
behinderte leichter lesbar ist.

237



Positiv ist die Verwendung einer Schrift, die klar und deutlich ist, jedoch nicht im Bereich der
Quellenangabe. Hier ist oftmals eine zu niedrige Kontraststirke vorhanden und auch die weif3e
Schrift im schwarzen Balken ist schlecht zu lesen, da Schriftgr6e und Laufweite nicht entspre-
chend angepasst sind.

Die sich durch das Menii ergebende hierarchische Struktur der Webseite erleichtert die
Navigation und das Zurechtfinden auf der Seite. Die farbliche Kodierung der Ressorts wirkt
nicht aufdringlich und erleichtert das Zurechtfinden auf der Webseite auch fiir Leser mit Ein-
schrankungen. Die fiir das Menii verwendeten Icons dienen insbesondere dem schnellen Zu-
rechtfinden und sind sowohl fiir Leseanfanger hilfreich als auch fiir Kinder, die visuelle Unter-
stiitzung durch Icons und Piktogramme zum besseren Verstindnis bendtigen.
Bildunterschriften finden sich in nur wenigen Artikeln*?*, sind jedoch notwendig, da manche
Kinder sich vor allem die Bilder anschauen und nicht den gesamten Artikel lesen. Durch Bild-
unterschriften wird Kindern nicht nur das Bild beschrieben, sondern auch der Inhalt des Arti-
keltextes vermittelt. Nachteilig ist, dass es kein einheitliches Design fiir die Bildunterschriften
gibt.

Die Webseite ist fiir die Navigation mit einer Computermaus optimiert, weil Kinder
héufig eine Computermaus benutzen, um sich auf Webseiten zu bewegen.

8.1.2 Zusammenfassung der Webseite Kindersache

Die Webseite Kindersache ist eine einfach zu bedienende und fiir die Zielgruppe ansprechende
Internetseite, welche die Moglichkeit bietet, sich sicher und einfach durch die Inhalte der Web-
seite zu bewegen. Sie bietet einen klar strukturierten Aufbau mit kurzen Ladezeiten.

Kinder konnen an der Internetseite teilhaben, indem sie ihre selbst produzierten Videos, Trick-
filme und Artikel publizieren. Davon profitieren nicht nur Kinder, sondern vor allem auch die
Redaktion, indem sie erfihrt, welche Themenbereiche aus Sicht der Kinder wichtig sind.

Die Themenvielfalt ist groB3, aktuelle Themen werden aufgegriffen, sodass Kinder die Moglich-
keit haben, rundum informiert zu sein und einen Teil der Erwachsenenwelt verstehen konnen.
Nachrichten aus Politik im In- und Ausland werden aktuell berichtet. Es wird nicht tdglich neuer
Inhalt publiziert, was auch nicht notwendig erscheint, aber es werden kontinuierlich in kurzen
Absténden neue Inhalte eingestellt, sodass Besucher der Seite nicht das Gefiihl entwickeln, auf
der Seite giibe es nur veralteten Inhalt. Altere Inhalte sind allein durch das Datum der Erstpub-
likation erkennbar, dies setzt voraus, dass der Leser auf das Datum achtet und reflektiert, dass
der Inhalt nicht neu ist.

Der Artikelaufbau folgt einem sich wiederholenden Schema, dadurch entsteht Struktur
und ein Wiedererkennungswert, durch den die Lesbarkeit fiir Kinder optimiert ist. Wenige Bil-
der in Artikeln fiihren zu textlastigen Artikeln, damit wird der Leser nicht vom Inhalt durch
Bilder, Grafiken und Videos abgelenkt. Jedoch unterstiitzen Bilder und Grafiken das Textver-
stdndnis der jungen Leser, ein zu textlastiger Artikel flihrt oft zu Abneigung bei jungen Lesern
und wird nicht gelesen. Das grofle Aufmacherbild lockt den Leser und durch die Verwendung

424 Im Ressort Natur und Mensch und Sport ist mehrfach aufgefallen, dass eine Bildunterschrift fehlt, aber auch
im Ressort Nachrichten fehlen Bildunterschriften.
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von Zwischeniiberschriften werden Texte eingeteilt, psychologisch wirkt die Textmenge so
kiirzer und gut zu bewiltigen.

Einige schwere Worter werden im Text erklért, andere werden durch farbliche Markie-
rung gekennzeichnet, durch die Mouseover-Funktion wird dem Leser eine Erkldrung des farbig
unterlegten Wortes angezeigt. Da diese Funktion nicht erldutert wird, entdecken Leser sie ver-
mutlich eher zufillig. Hat der Leser verstanden, dass er mit dem Mauszeiger auf das Wort zei-
gen muss, um eine Erkldrung zu erhalten, unterstiitzt diese Funktion die Lesbarkeit und Barri-
erefreiheit des Textes.

In Bezug auf Barrierefreiheit gibt es einige Moglichkeiten, die auf der Webseite nicht
wahrgenommen werden. Sprachlich ldsst sich die Webseite mehr an die Zielgruppe anpassen
als es derzeit der Fall ist.

Nachrichten erscheinen nicht in dem Aktualititsfluss wie auf Nachrichtenseiten fiir Er-
wachsene. Dies ist jedoch nicht negativ zu werten, denn die negativen Auswirkungen von zu
viel Bildschirmzeit bei Kindern sind bekannt und sollen durch Onlinenachrichten nicht ver-
starkt werden. Wird die Bildschirmzeit der Kinder mit Angeboten wie Nachrichten fiir Kinder
gefiillt, kann damit ein sinnvoller Effekt erzielt werden: eine héhere Allgemeinbildung auch im
Bereich Politik gepaart mit Spal3 im Internet.

Durch farbliche Markierung in griin, gelb und rot soll verdeutlicht werden, inwieweit die Qua-
litatskriterien des von mir entwickelten Kataloges auf der Webseite Kindersache erreicht wer-
den. Die Farbkodierung ist folgendermaflen zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usal_)ility_/U sability Vifieo, Podcast, digkeit Spache Typogtafie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Uberschrif- | Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe einfache visuelle Quellenan- neutral, interes- ten: Serifen Alternativtext
interessant, (Alter) und audio-visuelle | gabe: Text, sant, Wortwahl: moglich, Flietext: | versehen
einfach, intuitiv Darstellung Bild, Video, | Uberforde- serifenlos,
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- Schriftfarbe
Domainname rung, Vermeidung | beachten
von Anglizismen
Mischung aus Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- SchriftgrofBe: Lesestufen in
Modularem und Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
Spaltenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, tibersichtlich, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
Rechts-/Linksspalte - Quellenangabe keine: Schachtel- h1 —h3 Farbkodierung
sétze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erklarung von Textausrichtung: - Wenige
Zielgruppe menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, | linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Rétsel, Co- | u. im Text Worttrennung)
mic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absitze, Zwi- 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
schiedlichen Inhal- Textsorten illustrierend scheniiberschriften | (7 —9 Wor- 4,5:1 nach
ten begleitend ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand Hierarchische
deutlicher Aufma- daktischer Hinter- | Standbild, kurze 1.3-1.5em Webseiten-
cher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offnung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus
Podcasts und Videos | Aktion* Standbild, kurze Optimierung
Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und Lese- | dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, funktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u.
Registrierungsfrei

Tab. (14): Dittmar, Jessica. Qualitiitskriterien der Kindersache im Uberblick
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8.2 Webseite News4Kids

News4Kids.de ist eine unabhingige Internetseite fiir Kindernachrichten, die 2004 von Studen-
ten gegriindet wurde. Nach eigenen Angaben der Internetseite News4Kids handelt es sich um
eine ,,Nachrichten- und Wissensseite flir Kinder in verstindlicher und einfacher Sprache* mit
Hintergrundinformationen, Bebilderung und Karteninformation.*?®

Weiterhin informiert die Redaktion dariiber, dass die Seite kontinuierlich weiterentwickelt

wird.*2°

8.2.1 Beschreibung und Analyse der Webseite News4Kids

Architektur und Usability

Die Kindernachrichtenseite News4Kids war im Juli 2019 noch iiber zwei unterschiedliche Do-
mainnamen zu erreichen, im Juni 2020 nur noch unter www.news4kids.de. Zwei unterschiedli-
che Domainnamen fiir dasselbe Produkt kénnen zu Verwirrung fiihren, auch sind lange Do-
mainnamen fiir Kinderseiten unpraktisch, da es schnell zu Rechtschreibfehlern kommen kann
und die Seite dann nicht gefunden wird.

Der Header, Body und Footer sind durch einen feinen Schlagschatten umrahmt und he-

ben sich so vom gleichfarbigen Hintergrund ab (vgl. Abb. 152).

amicella

Video sorgt fir Krise in Wie Hunde Gefihle Was sind deine
Osterreich zelgen Lieblings-Brettsplele?
In Osterreich ist die Manchmal wedelt er, Trotz Video- und
Regierung zerbrochen. manchmal ist er Computerspielen sind
Schuld ist ein heimlich zwischen die Beine auch Brettspiele weiter
gemachtes Video aus geklemmt: Wie sich sehr beliebt. Welche
Ibiza Hunde fuhlen, zeigen sie | magst Du? will er selbst gar keinen
mit ihrem Schwanz. Hund. Aber Hachiko.

ImT
w

Fi

Beliebte Artikel

Streit um Abiprifungen  Wie die USA reglert Einen Bumerang bauen  Im TV: sHorton hdrt ein
in Mathe werden Hu

P

mehr Wissen gibt's hier

© 2019 - News4Kids.de Impressum / Datenschutz Uber uns Kontakt Sitemap SEITEN

s STARK

Abb. (152): News4Kids. Startseite. Screenshot 08.07.2019

425 News4Kids: http://news4kids.de/informationen/uber-uns/article/konzept 05.07.2019.
426 News4Kids: https://news4kids.de/informationen/uber-uns/ 05.07.2919.
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Header Startseite

Die Internetseite News4Kids besteht aus einer Startseite, von der aus Unterseiten durch eine
Meniileiste und Teaser im Body zu erreichen sind (vgl. Abb. 153).

Mitmachen
Abb. (153): News4Kids. Header. Screenshot 08.07.2019

Das Logo der Seite, eine Weltkugel, befindet sich oben links im Header (vgl. Abb. 153). Der
Schriftzug News4Kids in der Weltkugel ist auffallend: das Wort news ist mit einem Pixelfont
dargestellt, d. h., einzelne Pixel der Kleinbuchstaben sind deutlich zu erkennen. Diese Schrift
war zu Beginn der Computerzeit gingig, heute werden nur noch Vektorschriften verwendet, da
sie stabiler und flexibler sind. Der Schriftzug 4Kids soll eher einen ,,coolen Charakter darstel-
len und die Zielgruppe durch eine Art Graffiti-Schrift ansprechen. Die Mischung aus vier un-
terschiedlichen Schrifttypen und englischen Wortern sowie einer Zahl ist nicht fiir alle Leser
gut lesbar, zudem die Zahl ebenfalls englisch ausgesprochen werden muss, um bildsprachlich
zu funktionieren (vgl. Abb. 153). Kinder, die bereits in Beriihrung mit der englischen Sprache
gekommen sind, haben womdglich weniger Schwierigkeiten das Logo zu lesen. Auf der gegen-
iiberliegenden Seite des Logos befindet sich rechts ein Suchfeld, in dem nach einzelnen Begrif-
fen, Namen und Artikel gesucht werden kann. Eine Suche nach Publikationsdatum funktioniert
allerdings nicht. Darunter befindet sich die Meniileiste in Reiterform. Jedes Ressort ist durch

eine Farbe gekennzeichnet, die zugehorigen Seiten sind farblich entsprechend kodiert (vgl.
Abb. 153).
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Body Startseite
Die Startseite zeichnet sich durch einen im Spaltenraster strukturierten Body aus. Die Struktur
hilft dem Leser sich zu orientieren und kann die Lesbarkeit unterstiitzen (vgl. Abb. 154).

Nachrichten Mitmachen
Wir sind Partner von

{ ) =
A a2 )“' % anm ol. amicella

Streit um Windrader Elvis Presley - Der Machen Ballerspiele Im TV: Das
gefs K er i Séanger bse? Sandménnchen —
Windenergie ist gut fir das ~ aller Zeiten Machen Ballerspiele aus Abenteuer im Traumland
Klima, dennoch wollen nicht = Obwohl Elvis schon seit Jugendlichen Gewalttéter? | GroBe Aufregung im
alle Menschen immer mehr |~ Jahrzehnten tot ist, kennt Einige Politiker sind dieser = Traumland: Dem Sandmann Bellebte Artikel
davon. Warum? noch heute jeder seinen Meinung und fordern ein wurde der Traumsand
Namen. Er war und gilt strenges... gestohlen! Deswegen nshalb( Rudolf eine rote
i

We
weiter als der. schickt er das Spezial-Schaf Nase hal
007. Wie wird die Einschaltquote
ermitteit?

..

Donald Trump droht die Sind Wélfe wirklich Soliten Zirkustiere
Absetzung - oder nicht? "bdse"? verboten werden?

ac auf
Was macht den Kirbis so
gesund?

Wie funktioniert ein
udelsack?

Abb. (154): News4Kids. Startseite, Body. 26.12.2019

Jedes Ressort stellt zwei Aufmacher untereinander auf der Startseite dar. Die Teaser befinden
sich direkt unter dem jeweiligen Reiter der Mentileiste (vgl. Abb. 154), somit wirkt die Spal-
tendarstellung wie ein Lesezeichen. Dies macht fiir den Leser besonders deutlich, welche The-
men zu welchem Ressort gehdren. Zwischen den oberen und unteren Teasern in der Spalten-
darstellung befindet sich ein groferer Weilraum, der als Abgrenzung dient. Dieser ist notwen-
dig, da Uberschriften der oberen Teaser unter dem Teaserbild dargestellt sind, wihrend die
Uberschriften zum darunter befindlichen Teaser iiber dem Bild dargestellt sind. Ohne WeiB-
raum wére die Textzugehdrigkeit unklar (vgl. Abb. 154). Der seitliche Zwischenraum zwischen
den Teasern ist eher gering, was dazu fiihrt, dass der Gesamteindruck der Startseite gedrangt
wirkt (vgl. Abb. 154). Wird nur ein Aufmacher-Teaser dargestellt, ist die Spalte verkiirzt und
mehr gelber Hintergrund ist zu sehen (vgl. Abb. 154). Dies fiihrt dazu, dass mehr Leerraum
entsteht und damit eine UnregelmiaBigkeit im Layout Unruhe erzeugt. UnregelméBige Weil3-
riume, z. B. zwischen Uberschriften und Teaserbildern, verstirken den unruhigen Eindruck.
Teaseriiberschriften sind in Ressortfarbe dargestellt, z. B. ist das Ressort ,,Nachrichten rot un-
terlegt und die Farbe der Uberschrift ebenfalls rot auf weiBem Hintergrund (vgl. Abb. 154).
Die untere Teaserreihe ist lediglich durch Uberschrift und Teaserbild dargestellt. Teasertexte
werden mitten im Satz abgebrochen, sobald die zulédssige Zeichenanzahl erreicht ist. Auch die
ungleiche Lénge der Teasertexte fiihrt dazu, dass der Body unruhig wirkt. Positiv ist, dass auf
der Startseite sowohl Bilder als auch Texte mit dem Artikel verlinkt sind.

Eine klassische Rechtsspalte ist im Body nicht vorhanden. Ein kleinerer Werbekasten,
blindig zum unteren Bildrand der ersten Teaserreihe, informiert iiber die Partnerschaft von
News4Kids mit amicella (vgl. Abb. 154). Wer oder was amicella ist, erfahrt der Leser nicht, bis
er auf den Werbekasten geklickt hat.*?” Unter dem Werbekasten befindet sich ein weiterer

427 Amicelli ist Partner der CommonMedia Agentur, einer Agentur fiir Onlinemarketing. Auf der Internetseite
amicella ist die News4kids-Seite nicht als aktuelle Partnerseite aufgefiihrt. Hier handelt es sich offensichtlich um
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Kasten, in dem die 8 beliebtesten Artikel der News4Kids Seite aufgefiihrt sind (vgl. Abb. 154).
Die Uberschriften der Artikel sind untereinander gelistet, jedoch ohne Aufzihlung oder groBe-
ren Abstand zwischen den einzelnen Uberschriften. Dieser Kasten macht einen uninspirierten
und unscheinbaren Eindruck und wirkt eher wie ein Platzfiiller, nicht aber als ob diese Liste der
beliebtesten Artikel wichtig sei. Auch ist der Kasten nicht an das Seitenlayout angepasst und
féllt damit zusétzlich aus dem Rahmen.

CTA-Funktion

amicella

Abb. (155): News4Kids: Startseite.13.06.2020 Abb. (156):  News4Kids: Ressort Nachrichten.
26.12.2019

CTA-Funktionen auf der Startseite sind nur unter der zweiten Teaserreihe angegeben (vgl.
Abb. 155). Auf der Ressortseite wird ganz auf die CTA-Verlinkung verzichtet (vgl. Abb. 156).
Viele Kinder sind von Hause aus neugierig und klicken oftmals ziellos drauflos, daher besteht
nicht die Gefahr, dass Kinder nicht zum Artikelinhalt gelangen. Jedoch wird der Leser leichter
mitgenommen und durch die Webseite gefiihrt, wenn er Hilfestellungen durch eine CTA-Funk-
tion erhélt.

« Zur Ubersicht « Zur Ubersicht

Abb. (157): News4Kids: CTA-Button im Artikel unter der Lesermeinung, Bild rechts: Farbverdnderung durch
mouseover

Auf Artikelebene gibt es eine CTA-Funktion, die den Leser zuriick zur Ressort-Ubersichtsseite
fiihrt (vgl. Abb. 157). Verdeutlicht ist diese Funktion durch einen Pfeil und Text zur Ubersicht
(vgl. Abb. 157). Klickt der Leser auf diesen Button, gelangt er zur Ubersichtsseite des zugehd-
rigen Ressorts. Dies ermoglicht dem Leser weitere Artikel in dem Ressort zu lesen, ohne nur
iiber Umwege zu dem Ressort zuriickzugelangen. Der Button zur Ubersicht befindet sich je-
doch unterhalb der Leserkommentare und aullerhalb des Artikelfeldes. Dies bedingt, dass der
Leser bis an das Ende der Seite scrollt, um zum Button zu gelangen. Farblich entspricht die
CTA-Funktion der Ressortfarbe, z. B. rot auf weillem Hintergrund oder blau, griin, orange. Der
Kontrast wird deutlicher, wenn der Leser mit der Maus iliber den Button fahrt, damit dndert sich
der Hintergrund von z. B. wei3 zu orange und die Schriftfarbe von orange zu weil3. Die Farb-
verschiebung ermoglicht teilweise eine bessere Lesbarkeit (vgl. Abb. 157). Der Pfeil in dem

eine veraltete Partnerschaft. https://www.amicella.de/unternehmen/amicella-partnerseiten/ (aufgerufen am
14.06.2020).
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CTA-Button ist sehr schmal und je nach Farbwahl nicht deutlich erkennbar, da der Kontrast
zum Hintergrund zu gering ist, auch der Kontrast von Schriftfarbe zum Hintergrund ist trotz
Farbverschiebung nicht bei allen Schriftfarben gut lesbar.

Footer
\

©2019- .de / Oberuns Kontakt Sitemap i: SEITEN

s STARK

NETcose

Abb. (158): News4Kids. Footer. Screenshot 08.07.2019

Der Footer enthilt Informationen iiber Datenschutz, Impressum, Kontakt, Sitemap und iiber
News4Kids sowie das Logo von Seitenstark**® (vgl. Abb. 158), da News4Kids Mitglied im
Netzwerk von Seitenstark ist.

Inhalte

Eine Altersangabe ist auf der Webseite nicht zu finden, Suchmaschinen zeigen unterschiedliche
Eintridge liber News4Kids und deren Altersangaben, so z. B. 8 bis 13 und 10 bis 14 Jahre.

Bei genauerer Betrachtung ldsst sich konstatieren, dass im Juli 2019 News4Kids keine
aktuelle Nachrichtenseite war: Zwei der Aufmacherteaser wurden bereits im Mai 2019 und ei-
ner im November 2015 publiziert. Unter dem Ressort ,,Wissen* fand sich am 05.07.2019 ein
Artikel vom Oktober 20124%° Wie die USA regiert werden, welcher der Situation nach der Wahl
des derzeitigen Préisidenten nicht angepasst worden ist (vgl. Abb. 159 und 160).

428 Seitenstark: Seitenstark ist ein Netzwerk von rund 60 Internetseiten fiir Kinder mit einem hohen Anspruch an
Qualitdt und an den Kinder- und Jugendmedienschutz. Seitenstark wird vom Bundesministerium fiir Familie, Se-
nioren, Frauen und Jugend gefordert.

https://www.seitenstark.de/eltern-und-lehrkraefte (aufgerufen am 19.10.2019).
429 News4Kids:http://news4kids.de/ (aufgerufen am 05.07.2019).
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Mitmachen
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Wie die USA regiert werden @ @

roBe und der starken
Wirtschaft gehdren die USA zu den
wichtigsten Lindern. Wird dort
gewshit, hort man daher auch bei uns
viel darliber. Doch wie funktioniert
denn dort die Politik?

Von Gouverneuren, Senatoren und
ineten

Die USA sind ein riesiges Land. Um dieses
Uberhaupt regieren zu konnen, wurde es
irgendwann einmal in insgesamt 50
Bundesstaaten (in Deutschland:
Bundesidnder) unterteilt. Es gibt zum
Beispiel New York, Florida und Texas. Aber
auch die Inselgruppe Mawail und das eiskalte Alaska gehdren dazu. Jeder dieser Bundesstasten hat eine
eigene Regierung und an dessen Spitze sitzt der Gouverneur. In Deutschland wire er ein
Ministerprasident. So ist zum Beispiel der Arnold (also
Ministerprasident) von Kalifornien

Bild: Matt M. Wade, Wikipedia, CC BY-SA 3.0

Regiert werden die gesamten USA aber von der US-Regierung. An inrer Spitze stent der Prasident. Er
ist mit unserem Bundeskanzler zu vergleichen, nur dass er auerdem auch gleich noch der
Bundesprasident ist. Also Angela Merkel und Horst Khler in einer Person konnte man sagen. Seinen Sikz
hat der Prasident im Weilien Maus (8ild ganz oben).

Damit ist er natdrlich sehr machtig. Und dennoch kann er selbst gar keine Gesetze machen. Er kann nur

Gesetze vorschlagen. Ob diese dann auch werden, der . Er befindet
sich im so genannten Capitol, einem groBen Gebaude in Washington. Der Kongress ist 5o etwas wie unser
Bundestag und der Bundesrat Nur dass der dort und der

Bundesrat Senat heibt. In den Senat darf jeder Bundesstaat zwei Senatoren schicken. Da es 50
Bundesstaaten gibt, sind es also insgesamt 100 Senatoren.

84 darf jeder Politiker ins schicken. Dabel geht
es aber nach der Pro 500.000 darf ein nach
entsendet werden, Insgesamt sind das dann 435. Wenn ein Gesetz beschlossen werden soll, missen
diesem die Mehrheit der Senatoren und der Abgeordneten zustimmen. Erst dann kann es tatsachlich
eingefihet werden

©2019 - Newsaxide.de Imprassum / Oatanschuts Ober uon Kontabt Skemap £ sermen

Abb. (159): News4Kids. Startseite. Alter Artikel. Abb. (160): News4Kids. Wissen. Gesellschatft.
Screenshot 08.07.2019 Artikel: Wie die USA regiert werden.
Gespeichert 08.07.2019. Erstmalige Publikation
am 19.10.2012

Inhalte konnen recycelt und an die aktuelle Situation angepasst werden, dies ist Teil journalis-
tischer Arbeit, wie auch Stephan Ru3-Mohl schreibt:

»Aktuell sein hei3it fiir Journalisten stets auch, sich um Aktualisierung der Nachrichten zu be-
miihen. Sie bleiben dem Fortgang des Geschehens auf der Spur, indem sie bekannt gewordene

neue Einzelheiten oder neu vorliegende Stellungnahmen zu einem Ereignis mitteilen*.**

Auf der News4Kids-Webseite ist dies jedoch nicht zu erkennen. Stattdessen werden veraltete

Informationen zu Fehlinformationen:
Der Teaser ,,Wie die USA regiert wird*“ wurde bereits am 19.10.2012 publiziert.

430 RuB-Mohl, Stephan (2016): Journalismus. Das Lehr- und Handbuch. 3. Aktualisierte und iiberarbeitete Auf-
lage. Frankfurt am Main: Frankfurter Allgemeine Buch. S. 51.
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Bei jeder Wahl: blau gegen rot

Genau wie bei uns gibt es natirlich auch in den USA viele verschiedene politische Parteien. Doch seit
jeher sind immer nur zwei dieser Parteien von groBer Bedeutung gewesen. Einerseits sind dies die so
genannten Republikaner. Sie sind in etwa mit unserer CDU zu vergleichen. Sie stehen der christlichen
Kirche sehr nahe und machen sich ganz besonders ﬁjmmaﬂ des Landes stark. Bei Wahlen werden
ihre Ergebnisse stets in der Farbe Rot dargestellt. Der frihere Prasident George W. Bush ist zum Beispiel
ein Politiker dieser Partei.

Die Gegner der Republikaner sind die
Demokraten. Sie sehen sich als die Politiker
der ,kleinen Leute". Sie vertreten die
Arbeiter und Angestellten und machen sich
far ihre Interessen stark. AuBerdem halten
sie weniger an der Kirche fest und treten fur
modernere Gesetze ein. Die Demokraten
sind in etwa mit unserer SPD zu vergleichen.

Die Farbe der Partei ist Blau. Der heutige
Préasident Barack Obama (Bild links) ist ein
Demokrat.

Andere groBere Parteien sind zum Beispiel
die Libertare Partei, die unserer FDP &hnelt
und sich fir eine freie Wirtschaft einsetzt.
Die Griine Partei setzt sich - der Name sagt
es bereits - fir den Umweltschutz ein. Und dann gibt es noch die Sozialistische Partei, die unserer
Linkspartei dhnelt.

Abb. (161): News4Kids. Wissen. Gesellschaft. Artikel: Wie die USA regiert werden.
Gespeichert 08.07.2019. Dieser Artikel wurde erstmals am 19.10.2012 publiziert.

Nicht nur das Bild des Prisidenten Barack Obama ist abgebildet (vgl. Abb. 161), sondern im
Artikeltext steht ,,Der heutige Prisident Barack Obama ... ist ein Demokrat“#*!. Dieses Beispiel
ist kein Einzelfall. Hier werden eindeutig veraltete Nachrichten erneut publiziert, ohne sie zu
iiberarbeiten. Veraltete Fakten und Falschinformationen fithren hier vor allem Kinder in die
Irre.**? Der Leser muss also immer auf das im Artikel angegebene Datum achten, um dessen
Aktualitit beurteilen zu kdnnen.

Grundsitzlich versucht die News4Kids Seite allgemeinbildende Themen der Zielgruppe
ndherzubringen, doch aufgrund der geringen Aktualitét und unsystematischen Pflege wird die
Seite dem Anspruch einer allgemeinbildende Nachrichtenseite fiir Kinder nicht gerecht.

In der Meniileiste regt der Reiter Mitmachen Kinder dazu an, sich an der News4Kids-
Seite zu beteiligen. Dort gibt es u. a. Malanleitungen, die von Kindern fiir Kinder erstellt wur-
den. Doch hier scheint es seitens der Leser nur geringe Aktivititen zu geben, da immer wieder
dieselben Beitridge erneut auf der Startseite publiziert werden.

431 News4Kids: http://newsdkids.de/wissen/gesellschaft/article/wie-die-usa-regiert-werden (aufgerufen am
08.07.2019).

432 Ein weiteres Beispiel von veraltetem Inhalt findet sich am 07.07.2019: Der an diesem Tag verdffentlichte
Text ist fast 10 Jahre alt. Der Artikel beschreibt fiir den Leser in mehreren Teilen, wie in HTML programmiert
wird. Nachteilig ist bei diesem Artikel, dass ein Screenshot des damaligen Webseitendesigns als Beispiel genom-
men wird. Damit kann sich fiir den Leser die Fragen stellen, ob diese Programmierung Auswirkungen auf das
gesamte Layout hat. Der Leser konnte denken, dass diese Programmierung das alte Layout hervorruft, jedoch
handelt es sich nur um einen veralteten Screenshot.
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Greta Thunberg fordert Taten statt leere Worte @

24. September 2019

Die Politik unternimmt zu wenig gegen den
Kli del. Greta Thunberg will das nicht
akzeptieren.

Seit Jahrzehnten ist bekannt, dass der Mensch
durch Luftverschmutzung das Klima auf der Erde
verandert. Es wird immer warmer, dadurch
kommt es zu mehr Hitzeperioden, Dirren und
Unwettern. In der Arktis und der Antarktis droht
das Eis zu schmelzen. Die Lebensraume von
Tieren und Pflanzen sind in Gefahr. Unzahlige
Arten sind vom Aussterben bedroht.

Doch obwohl das alles schon lange bekannt ist,
haben Politiker bisher nur wenig gegen die

Greta Thunberg auf der Bihne bei den Vereinten Nationen. Die Staats-
und Regierungschefs horten ihr zu. (UN Photo by Cia Pak) Luftverschmutzung unternommen. Seit einem
Jahr ist deshalb die Schwedin Greta Thunberg
im Schulstreik. Statt zur Schule zu gehen,
protestiert die heute 16-Jahrige gegen die Politiker und fordert mehr Klimaschutz. Millionen Kinder und Jugendliche
weltweit unterstiitzen sie. Die Bewegung ,Fridays for Future * geht wéchentlich auf die StraBen, um MaBnahmen gegen
den Klimawandel zu fordern.

Abb. (162): News4Kids, Artikel mit markierten Wortern, die zu anderen Internetseiten fiihren

Ein interaktives Lexikon gibt es nicht. Begriffe werden entweder im Artikel erklért oder es
findet eine Verlinkung auf andere Internetseiten statt. In dlteren Artikeln werden erkldrungsbe-
diirftige Worter fett geschrieben. Dies erzeugt Aufmerksamkeit beim Leser, da die hervorge-
hobenen Worter im Text auch erkldrt werden. In neueren und aktuellen Artikeln werden erkli-
rungsbediirftige Worter durch Schriftfarbdnderungen kenntlich gemacht (vgl. Abb. 162). Diese
Worter werden durch Anklicken in der Ressortfarbe dargestellt. Klickt der Leser auf das Wort,
wird er auf eine andere Seite weitergeleitet, auf der weitere Informationen zu dem Wort vorlie-
gen. Klickt der Leser etwa auf Fridays for Future, wird er auf die offizielle Internetseite von
Fridays for Future weitergeleitet. Die Seite 6ffnet sich nicht in einem neuen Browserfenster,
d. h., der Leser muss bewusst den Zuriick-Pfeil des Browsers benutzen, um wieder zur Seite
News4Kids zu gelangen. Damit besteht ein hohes Risiko, dass der junge Leser nicht zur
News4Kids Seite zuriickkehrt, sondern sich durch Weiterklicken in die Tiefen des Internets
grébt.

Die auf der News4Kids-Webseite géngigste journalistische Textform ist die Nachricht,
vereinzelt sind auch Berichte, Buch- und Film-Rezensionen zu lesen.

Visuelle, audio und audiovisuelle Einbindungen

u Pas Sandménnchen - Abenteuer im Traumland - Trailet

Abb. (163): News4Kids. Video. 26.12.2019
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Unter dem Reiter Spafs in der Meniileiste sind Buch- und Film-Rezensionen zu finden. Filme
sind im Artikelfester abspielbar und durch den Play-Button in der Bildmitte gekennzeichnet
(vgl. Abb. 163). Dies ist fiir junge Leser positiv, da sich nicht mehrere Fenster 6ffnen und sie
zwischen unterschiedlichen Ebenen wechseln miissen. Nachteilig wirkt sich die Verlinkung zur
Internetseite ,,YouTube* aus, denn wird ein Trailer zu einem Kino- oder Fernsehfilm ange-
schaut, erscheinen nach Ablaufen des Trailers weitere Filmvorschldge, die unter Umstdnden
auch automatisch abgespielt werden. Dadurch passiert es leicht, dass sich junge Leser weitere
Filme bzw. Trailer anschauen und nicht auf die News4Kids-Seite zuriickkehren.

Filmbesprechungen sind ausfiihrlich dargestellt, der Leser muss mehrfach auf der Arti-
kelseite nach unten scrollen, um den gesamten Text zu lesen. Ebenfalls nicht fiir die Zielgruppe
angepasst sind Informationen, die eine Filmwiederholung angeben, z. B. der Fernsehfilm
Hachiko — Eine wunderbare Freundschaft, der am 29.06.2019 um 20:15 Uhr auf Tele5 gezeigt
und in der Nacht um 2:50 Uhr wiederholt ausgestrahlt wurde.*** Ausstrahlungszeiten in der
Nacht und am spiten Abend sollten Kindern nicht vorgeschlagen werden. Hinweise auf die
Wiederholung einer Sendung in der Nacht sind nicht kindgerecht.

Artikelbilder

L —

Die Politik unternimmt zu wenig gegen den
Kii; Greta Th g will das nicht
akzeptieren.

Seit Jahrzehnten ist bekannt, dass der Mensch
durch Luftverschmutzung das Klima auf der Erde
verandert. Es wird immer warmer, dadurch
kommt es zu mehr Hitzeperioden, Dirren und
Unwettern. In der Arktis und der Antarktis droht
das Eis zu schmelzen. Die Lebensraume von
Tieren und Pflanzen sind in Gefahr. Unzahlige
Arten sind vom Aussterben bedroht.

Doch obwohl das alles schon lange bekannt ist,

Greta Thunberg auf der Bihne bei den Vereinten Nationen. Die Staats-  haben Politiker bisher nur wenig gegen die
und Regierungschefs hérten ihr zu. (UN Photo by Cia Pak) Luftverschmutzung unternommen. Seit einem
Jahr ist deshalb die Schwedin Greta Thunberg

Abb. (164): News4Kids. Bildunterschrift. 26.12.2019

Das Aufmacherbild im Artikel ist immer linksbiindig platziert (vgl. Abb. 164). Die Bildschérfe
ist gut und das Verhiltnis Bild zu Text ausgewogen. Eine deutliche Abgrenzung vom Bild zum
Textinhalt wird durch einen feinen schwarzen Rahmen um das Bild ermdglicht (vgl. Abb. 164).
Jedoch ist das Bild nicht immer mittig im Rahmen platziert. Den meisten Kindern wird dies
vermutlich nicht auffallen, doch gibt es durchaus Kinder, die sich an solcher Ungenauigkeit
storen, wodurch der Artikel fiir sie nicht mehr lesbar ist. Grundsétzlich wird durch den Rahmen
sowohl ein Kontrast vom Bild zum Hintergrund als auch zwischen Bild und Text geschaffen,
der die Lesbarkeit erleichtern soll.

In nur wenigen Artikeln gibt es mehrere Bilder, meist unter der Rubrik Buch- und
Filmtipps. Der Artikeltext beginnt auf der Hohe des Aufmacherbildes und umschlie3t das Bild.
Text und Bild stehen dadurch in engem Zusammenhang und kénnen das Textverstdndnis un-
terstuitzen.

433 News4Kids: http://news4kids.de/spiel-spass/buch-filmtipps/article/im-kino-hachiko-eine-wunderbare (aufge-
rufen am 05.07.2019).
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Glaubwirdigkeit

Sowohl Bildunterschriften als auch Quellenangaben befinden sich direkt unter den Artikelbil-
dern (vgl. Abb. 164). Eine einheitliche Vorgehensweise fiir die Darstellung der Bildquelle ist
nicht vorhanden: Einige Bilder geben weder einen Bildtext noch eine Bildquelle an (vgl.
Abb. 161), andere Bildquellen werden durch das Wort Bild hervorgehoben, dann wieder wird
die Bildquelle direkt im Anschluss des Bildtextes angegeben — ohne Hinweis darauf, dass es
sich um die Bildquelle handelt. Auf diese Weise lernt der junge Leser nicht mit Quellenangaben
umzugehen, dies flihrt eher zu Verwirrung.

Auch die Nennung des Redakteurs bzw. Quellenangabe des Artikeltextes findet nicht statt. Le-
diglich im Ressort Mitmachen erscheint der Name bzw. Username des Kindes, das z. B. die
Malanleitung erstellt hat.

Wie voranstehend bereits erwéhnt, werden aufgrund von veralteten Artikelinhalten, die
nicht aktualisiert wurden, dem jungen Leser falsche Informationen vermittelt.*** Der Leser
muss auf das Publikationsdatum achten, um zu wissen, ob es sich um eine aktuelle Nachricht
handelt oder nicht. Sollte ein Kind aufgrund der Lektiire dieses veralteten Artikels der Annahme
sein, dass Barack Obama der heutige Prisident der USA ist, so wird es nicht nur enttduscht
sein, wenn es dies als Falschinformation erkennt, sondern das Kind wird aufgrund dieser Er-
fahrung der Nachrichtenseite vermutlich auch nicht mehr vertrauen. Gleichwohl wird die Web-
seite News4Kids immer wieder als eine besonders gute Nachrichtenseite fiir Kinder hervorge-
hoben, u. a. durch die Mitgliedschaft bei ,,Seitenstark*.

Ferner steht die seit 2020 vermehrt geschaltete Werbung nicht in Einklang mit dem, was
auf der Webseite im Bereich iiber uns behauptet wird (vgl. Abb. 165). Dort heil3t es, dass Wer-
bung nur in seltenen Fillen als Finanzierungsunterstiitzung geschaltet wird.**> Im Juni 2020
sind auf der Startseite vier unterschiedliche Werbeeinbindungen zu sehen, die deutlich den Le-
sefluss beeintrachtigen und das Gesamtbild storen. Auf Artikelebene ist weitere Werbung ge-
schaltet, die den Lesefluss unterbricht und den Leser beeinflusst.

434 News4Kids: http://newsdkids.de/wissen/gesellschaft/article/wie-die-usa-regiert-werden (aufgerufen am
08.07.2019).
435 News4Kids: https://news4kids.de/informationen/uber-uns/article/finanzierung (aufgerufen am 08.07.2019).
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Abb. (165): News4Kids. Startseite. Werbeeinbindung. Screenshot 13.06.2020

Artikelseite

Klickt der Leser auf ein Ressort, erscheint sowohl auf der Ressortseite als auch auf der Artikel-
seite der Reiter des Ressorts vergroflert und es 6ffnet sich eine Unternavigation mit weiteren
Unterressorts (vgl. Abb. 166). Die Uberschrift im Artikel ist in derselben Schriftfarbe wie das
Ressort (vgl. Abb. 166) dargestellt und linksbiindig am Rand platziert. Rechtsbiindig findet sich
das Symbol zum Ausdrucken des Artikels. Eine Sprechblase als Symbol fiir eine offenbar vor-
handene Kommentarfunktion findet sich in élteren Beitrdgen, funktioniert aber aktuell nicht
mehr (vgl. Abb. 160).43¢

Mitmachen
COCa navn | vemwscwres | seorr [wemen [ ]

Streit um Windrader geféhrdet Klimaschutz

Wir sind Partner von

25. N mber 2019 'Cella
Windenergie ist gut fiir das Kiima, dennoch ami

wollen nicht alle Menschen immer mehr

davon. Warum?

Die Klimakrise geféhrdet das Leben auf der Erde. Bellebte Artikel

Um das Schlimmste zu verhindern, muss der

CO2-AusstoB weltweit deutiich verringert werden. Donald Trump dront die
Deutschland hat deshalb beschiossen, alle Absetzung - oder nicht?
Kohlekraftwerke abzuschalten. Schon einige Greta Thunberg fordert

y N Taton statt loare Worte
Jahre vorher beschioss die Regierung, auch alle Kommen jotzt e Aukos der
Atomkraftwerke stillzulegen. Damals ging es um Zukuntt?
die mdgiichen Gefahren und um sichere Lager far Hile i Bootsfichtinge

oo i i sorgt for Diskussionen
den Atommiill. Die gibt es namlich nicht. Viel Gold for Spaniens.
Banken

Windrader auf einem Feld. Soll es kinftig noch mehr davon geben? Fridays For Future - Schule
(Bild: Rolf Dietrich Brecher, Wikimedia, CC BY-SA 2.0) Woher kommt kiinftig der Strom? schwanzen frs Kima

Video sorgt fir Krise in
Osterreich

Statt auf Kohle und Kemenergie setzt
Alle sieben Sekunden wird
n verheiatet

D far die Zukunft auf Kraftwerke. und
verursachen weder CO2 noch Atommiill. Und man braucht dafiir keine Rohstoffe, es geniigt die natiriiche Energie von
Sonne, Wind und Wasser. Dennoch gibt es aktuell Streit um die Windenergie.

Abb. (166): News4Kids. Ressort Nachrichten. Artikelseite. 26.12.2019

436 Seit 2020 gibt es die Kommentarfunktion gar nicht mehr. 2019 wurde bereits in einigen Artikeln die Kom-
mentarfunktion abgeschafft. Meine Anfrage (17.06.2020) wann diese Funktion entfernt wurde, wurde nicht be-
antwortet.

251



Die Zeilenldnge iiber die gesamte Breite der Seite erschwert die Lesbarkeit, da die Zeilen zu
lang sind und ein flieBender Ubergang in die néchste Zeile fiir den Leser erschwert wird.

Verletzen die Staaten die Kinderrechte?

Gemeinsam mit 15 anderen Jugendlichen legte Greta Thunberg bei den Vereinten Nationen offiziell Beschwerde gegen
die Politik der Staaten ein. Sie sehen dadurch die Kinderrechte " verletzt. K Expert iden jetzt, ob

die Jugendlichen damit Recht haben. Wenn das so ist, missen die Politiker zu den Vorwirfen Stellung beziehen. Dem

Klima wirde das nicht helfen, doch es ware ein weiterer Erfolg fir Greta Thunberg, ,Fridays for Future® und alle jungen
Klimaschitzer.

lg‘? von Umwelt SPezalist 5. November

Ich mag Greta nicht sie Uber treibt mit den sachen
abriegens sie sitzt in den USA fest weil sie nicht Fliegen
will

« Zur Ubersicht

Abb. (167): News4Kids, Lesermeinung unter einem Artikel. Screenshot 26.12.2019

In den meisten Artikeln wird dem Leser die Moglichkeit geboten, seine Meinungen zum Inhalt
abzugeben. In neueren Artikeln ist diese Funktion nicht mehr vorhanden, zu dlteren Artikeln
sind nach wie vor undatierte Lesermeinungen zu lesen. Grafisch werden positive, aber auch
negative Lesermeinungen durch eine lachende Figur, die sehr an die Comicfigur ,,Calvin® des
Zeichners Bill Watterson erinnert, eingeleitet (vgl. Abb. 167).

Lesbarkeit: Sprache

Um kindgerechten Nachrichteninhalt zu publizieren, bedarf es nicht nur inhaltlicher Aktualitét,
sondern ebenfalls einer sprachlichen Anpassung an die Zielgruppe.

Fiir Leseanfanger ist die Ausdrucksform und Wortwahl in den Nachrichtenartikeln nicht immer
leicht versténdlich. Worterkldrungen finden unregelméBig statt, z. B. werden Formulierungen
wie z. B. ,, Tiere zu reiflen*“**” oder Begriffe wie Petition*3® nicht erklért. Dies kann dazu fiihren,
dass Leser iiberfordert sind, den Textinhalt nicht verstehen und die Motivation verlieren, wei-
tere Artikel auf der Seite zu lesen. Der Satzbau wechselt zwischen ldngeren und kurzen Sétzen,
jedoch sind kiirzere Sétze nicht zwangsldufig einfacher zu verstehen, etwa bei Inversion der
reguldren Satzstellung wie ,,Zulegen konnte auch die Linkspartei“/*?. Ob Kinder diesen Satz
ungeachtet seiner Kiirze verstehen, erscheint fraglich. Oftmals bestehen Sétze, in denen schwer
verstdndliche Worter erkldrt werden, aus einem ldngeren Satz mit Einschiiben oder einem
Hauptsatz und Nebensatzgefiige. Leseanfianger haben meist Schwierigkeiten mit derartig lan-
gen und vor allem verschachtelten Sitzen. 4/

437 News4Kids: http://newsdkids.de/wissen/mensch-natur/article/sind-wolfe-wirklich-bose (aufgerufen am
08.07.2019).

438 News4Kids: https://news4kids.de/nachrichten/vermischtes/article/streit-um-abiprufungen-in-mathe (aufgeru-
fen am 07.07.2019).

439 News4Kids: https://news4kids.de/nachrichten/politik/article/spd-und-grune-gewinnen-wahl-in-hamburg (auf-
gerufen am 08.06.2020).

440 News4Kids: ,,Die Leute waren fest davon iiberzeugt, dass es "Werwdolfe" gibt, Wesen, die halb Mensch und

Halb Wolf sind und Menschen tdten.* http://news4kids.de/wissen/mensch-natur/article/sind-wolfe-wirklich-bose
(aufgerufen am 08.07.2019).
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Positiv sind Textuntergliederungen durch Zwischeniiberschriften. Bei lingeren Nachrichten
dienen Zwischeniiberschriften der Texteinteilung. Um einige Nachrichten vollstindig lesen zu
konnen, muss der Leser auf der Artikelseite weit nach unten scrollen.**! Trotz Zwischeniiber-
schriften, die eine kurze Zusammenfassung oder knappe Informationen iiber den kommenden
Textabschnitt geben, konnen solche Artikel die Lesemotivation bremsen. Artikel mit einer ge-
ringen Wortanzahl konnen auch von Leseanfingern leichter gelesen werden, insbesondere
wenn der Text in kleine Abschnitte unterteilt ist.

Typografie

Artikel auf der Webseite News4Kids sind im Flattersatz und ohne Worttrennungen publiziert.
Auf der Webseite News4Kids werden serifenlose Schriften genutzt — sowohl fiir den Nachrich-
tentext als auch die Uberschriften sowie Zwischeniiberschriften. Um eine deutliche Abgren-
zung von Nachrichtentext zu Uberschriften bzw. Zwischeniiberschriften zu erhalten, werden in
den News4Kids-Nachrichten Fettbuchstaben in einer weiteren serifenlosen Schrift verwendet.
Diese Schriften sind bestindige Bildschirmschriften**? und leicht lesbar.

Zeilenldangen im Text unterscheiden sich stark voneinander: Die Zeilenlingen neben
dem Aufmacherbild sind duBerst kurz**, hingegen gehen die Zeilenliangen unter dem Aufma-
cherbild iiber die gesamte Breite des Contents und liegen damit weit {iber der empfohlenen
Zeichenmenge in der Typografie fiir Kinder. Vor allem Leseanfianger verlieren beim Wechsel
zwischen langen Zeilen oftmals den Zeilenanschluss. Kiirzere Zeilen mit ungeféhr sieben Wor-
tern, wie z. B. neben Bildern oder Videos, begiinstigen die Lesbarkeit des Textes vor allem fiir
jiingere Leser.

Der Zeilenabstand sollte fiir Kinder nicht groBBer sein, ist jedoch auf Grundlage der un-
terschiedlich langen Zeilen dennoch gut lesbar. Lange Zeilen erfordern mehr Abstand als kurze
Zeilen.*** Im Gesamtbild ist die Schriftgrofe mit 13 Pixeln jedoch recht klein. Dies erfordert
mehr Konzentration und Anstrengung beim Leser. Ob eine grofere SchriftgroBe die Lesbarkeit
in diesem Fall erleichtern wiirde, wire allerdings fraglich, da eben genannte Schwachstellen
die Lesbarkeit der Typografie beeintridchtigen.

Barrierefreiheit
Hinsichtlich einer barrierefreien Nachrichtenseite fiir Kinder gibt es einige positive Merkmale
fiir diese, bspw. sind keine Animationen auf der Seite vorhanden und es gibt eine hierarchische
Webseitenstruktur mit einer farbkodierten Navigation. Die Farbkodierung ist auf Artikelebene
weitergefiihrt und zeigt sich in der Schriftfarbe der Uberschrift sowie im CT-Button am Ende
der Artikelseite. Die Schriftfarbe signalisiert zwar die Zugehorigkeit zu einem bestimmten Res-
sort, jedoch ist je nach gewéhlter Schriftfarbe der Kontrast zum Hintergrund zu schwach und
fiihrt zu einer schlechteren Lesbarkeit.

Bilder sind nicht mit einem Alternativtext versehen, wird also die Sprachausgabe im
Browser gestartet, wird lediglich die Bildunterschrift gesprochen, jedoch nicht, was auf dem
Bild zu sehen ist. Eine integrierte Sprachausgabe der Seite oder im Artikel gibt es nicht.

441 Diese Nachrichten haben ca. 790 Worter.

42 D. h., durch VergroBerung oder Verkleinerung der Schrift ist diese weiterhin gut lesbar.

443 Vermeidung von weniger als 35 Zeichen.

444 Stanta Maria, Jason (2016): Webtypografie. Heidelberg: dpunkt.Verlag GmbH 1. Auflage. S. 98.
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Farbenblinde Nutzer werden ggf. Schwierigkeiten mit der Lesbarkeit bzw. Ressortzuordnung
haben.

Zwar gibt es ldngere und kiirzere Artikel, jedoch keine nach unterschiedlichen Leseni-
veaus differenzierende Artikel. Kiirzere Texte sind zwangsldufig nicht einfacher zu verstehen
und leichter zu lesen als ldngere. Entsprechend kann nicht von einer barrierefreien Anpassung
fiir verschiedene Lesestufen gesprochen werden.

Die Webseite ist fiir die Benutzung einer Computermaus optimiert und Doppelklicks werden
vermieden.

8.2.2 Zusammenfassung der Ergebnisse der Webseite News4Kids

Die Webseite News4Kids wird in mehreren Verzeichnissen als eine gute Kindernachrichten-
seite im Internet hervorgehoben, so auch auf der Seite des vom Bundesministerium fiir Familie,
Senioren, Frauen und Jugend geforderten Netzwerks fiir Kindernachrichten im Internet Seiten-
stark *%°

Bei genauerer Betrachtung ist jedoch festzustellen, dass journalistische Inhalte immer
wieder und unverdndert publiziert werden und auf der Startseite als einer der vier Aufmacher-
teaser erscheinen. Diese Inhalte sind oftmals veraltet, der Leser muss auf das Erscheinungsda-
tum des Artikels achten, um nicht Gefahr zu laufen, durch veraltete Nachrichten Fehlinforma-
tionen zu erhalten. Damit wird nicht nur die Glaubwiirdigkeit der Seite infrage gestellt, sondern
dieser Umstand verringert auch die Motivation weitere Texte auf News4Kids zu lesen. Offen-
sichtlich werden die von Seitenstark gepriiften Kinderseiten nicht regelmaBig kontrolliert, auch
werden auf der Seitenstark-Seite selbst veraltete Logos und Inhalte dargestellt (Beispiel
News4Kids). Alarmierend ist, dass auch die Zusammenarbeit mit der Schirmherrin Dr. Fran-
ziska Giffey, Bundesministerin fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend, offensichtlich eben-
falls keine Kontrolle der Qualitdt der gelisteten Kinderseiten gewéhrleistet. Damit werden so-
wohl die Kindernachrichtenseite News4Kids als auch die Webseite fiir gepriifte Kinderseiten
sowieso und das Priifsiegel Seitenstark infrage gestellt.

Die spaltenartige Darstellung der Startseite fiihrt zu einer iibersichtlichen Struktur und
verbindet die Navigationsleiste mit den Teasern, sodass eine Art Lesezeichen entsteht. Auch
die Farbkodierung der Spalten verdeutlicht die Zugehorigkeit der Teaser zum entsprechenden
Ressort.

Der geringe Weiflraum zwischen den Spalten erzeugt einen gedrangten Eindruck. Positiv an-
zumerken ist, dass durch diese Darstellungsweise ein kompakter Gesamtiiberblick {iber die ein-
zelnen Ressorts gegeben wird.

Durch eine immer wiederkehrende Struktur der Artikeltexte entstehen beim Leser Rou-
tinen der Wahrnehmung, wenn er eine Artikelseite 6ffnet; dies begiinstigt vor allem fiir junge
Leser die Orientierung auf der Seite. Nachteilig wirken sich jedoch die langen Zeilen aus, die
das Lesen am Bildschirm erschweren. Positiv hingegen ist die Einteilung der Texte mit Absét-
zen und Zwischeniiberschriften, damit wird die Lesbarkeit und das Leseverstindnis bei allen
Altersgruppen begiinstigt.

445 Seitenstark: https://www seitenstark.de ,,Netzwerk von Internetseiten fiir Kinder mit hohem Anspruch an
Qualitit und Kinder- und Jugendmedienschutz* (aufgerufen am 10.07.2019).
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Altere, nicht an das Layout angepasste Artikel, heben wichtige Worter durch Fettdruck hervor.
In aktuelleren Artikeln sind Namen und schwierige Worter in blauer Schriftfarbe dargestellt
und mit anderen Internetseiten verlinkt, z. B. mit Facebook, aber auch mit der Kinderseite Kin-
dersache, und werden dort erkldrt. Grundsétzlich ist die Verlinkung zu anderen Seiten eine
Moglichkeit, damit sich Kinder fehlendes Wissen aneignen konnen. Bei Verlinkungen zu sozi-
alen Medien wie Facebook ist das Mindestalter fiir die Nutzung dieser Seiten zu beachten sowie
die notwendige Registrierung und damit Kontoerstellung. Facebook verlangt bspw. ein Min-
destalter von 13 Jahren, daher haben vor allem jlingere Leser keine Moglichkeit, auf Informa-
tionen dieser Seite zuzugreifen und sollten auch nicht zu diesen Angeboten gefiihrt werden.
Eine Verlinkung zu Seiten sozialer Medien scheint zudem problematisch, da dadurch das Qua-
litatskriterium Glaubwiirdigkeit stark eingeschriankt sein kann. Quellenkritisches Hinterfragen
ist bei Verlinkungen auf soziale Medien in aller Regel nicht moglich. Dariiber hinaus fiihren
Verlinkungen zu anderen Seiten oftmals dazu, dass der Leser nicht zu der eigentlichen Seite
zurlickkehrt.

Es gibt bei der Webseite News4Kids durchaus Ansétze einer barrierefreien Gestaltung,
die jedoch weiterentwickelt werden miissten, um den Anforderungen an eine barrierefreie kind-
gerechte Internet-Nachrichtenseite vollends zu geniigen.

Ausgehend von den untersuchten Qualitétskriterien beinhaltet die Webseite News4Kids
gestalterisch gute Ansétze, doch dem Anspruch einer Nachrichtenseite, Kinder {iber das aktu-
elle Weltgeschehen zu informieren und ihren Interessen entsprechende Inhalte zu vermitteln,
wird sie nicht gerecht und disqualifiziert sich aufgrund von Falschinformationen.

Durch farbliche Markierung in der untenstehenden Tabelle griin, gelb und rot soll verdeutlicht
werden, inwieweit die Qualititskriterien des von mir entwickelten Kataloges auf der Webseite
News4Kids erreicht werden. Die Farbkodierung ist folgendermaf3en zu deuten:

Griin = Kriterium wird umgesetzt

Gelb = Kriterium wird unvollstdndig umgesetzt
Rot = Kriterium wird nicht umgesetzt
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Architektur, Inhalt Bilder, Grafik, Glaubwilir- Lesbarkeit
Usal_)ility_/Usability Vifieo, Podcast, digkeit Spache Typogtafie Barrierefrei
Engineering Leitfigur
Webseite: Festlegung der Deutliche, einfa- Deutliche Objektiv, sachlich, | Schrift: Uberschrif- | Bilder mit
ansprechend, Zielgruppe che visuelle und Quellenan- neutral, interes- ten: Serifen Alternativtext
interessant, (Alter) audio-visuelle gabe: Text, sant, Wortwahl: moglich, Flietext: | versehen
einfach, intuitiv Darstellung Bild, Video, | Uberforde- serifenlos,
bedienbar, leichter Podcast rung/Unterforde- Schriftfarbe
Domainname rung, Vermeidung | beachten
von Anglizismen
Mischung aus Aktualitdt der Verstindliche, Zitate von: Satzbau: Zeit- Schriftgrofe: Lesestufen in
Modularem und Webseite deutliche Bildin- Personen, folge, Alters- Texte nicht unter Texten z. B. in
Spaltenraster: formation, Institutionen | gruppe beachten, 16 px, Niveaustufen,
leicht, tibersichtlich, Bildunterschrift, Vergleiche Uberschriften in Button, Icons,
Rechts-/Linksspalte - Quellenangabe keine: Schachtel- h1—h3 Farbkodierung
sétze, Abkiirzun-
gen, [ronie
Header: Logo, Relevante Infor- Schliissiger Keine Ausdrucksform Mischbuchstaben Horfunktion fiir
Titel, Datum, mationen: Text-Bild- Werbung angepasst: keine Artikel: durch
Suchfunktion, Originalitit, Zusammenhang Umgangs- u. Button darge-
evtl. Sprache interessant, Jugendsprache stellte Sprach-
Blickfang ausgabe
Menii fiir Verschiedene The- | Visuelle Gewich- Erklarung von Textausrichtung: - Wenige
Zielgruppe menbereiche: z. B. | tung und Platzie- Wortern: im Text, | linksbiindiger Rau- | Animationen,
Politik, Natur, Re- | rung mouseover, satz (Flattersatz - SMIL 2.0/2.1
gionales, usw. auf der Webseite Lexikon mit sinngebender einbinden
Extra: Rétsel, Co- | u. im Text Worttrennung)
mic
Body: deutliche Ab- | Verschiedene jour- | Leitfigur: Texteinteilung: Zeilenldnge: Kontrast: Hinter-
grenzung zu unter- nalistische erklérend, Absitze, Zwi- 45 — 75 Zeichen und Vordergrund
schiedlichen Inhal- Textsorten illustrierend scheniiberschriften | (7 —9 Wor- 4,5:1 nach
ten begleitend ter/Zeile) min. 35 (W30)
Zeichen
Above the fold: Péadagogisch di- Video: sinnvolles Zeilenabstand Hierarchische
deutlicher daktischer Hinter- Standbild, kurze 1.3-1.5em Webseiten-
Aufmacher u. Bild, grundgedanke, Ladezeit, Offnung Struktur
kein Satzumbruch allgemeinbildend im selben Fenster,
Untertitel
Einbindung von ,,Mitmach- Podcast: sinnvolles Maus
Podcasts und Videos | Aktion* Standbild, kurze Optimierung
Ladezeit, Sprach-
schnelligkeit regu-
lierbar, Untertitel
Footer: Interaktives Kontrastverhéltnis Klare Schrift:
Datenschutz, Lexikon von Audio- u. au- DIN-Norm
Jugendmedien- mit Hor- und Lese- | dio-visuellen In- 1450, Schrift-
schutz, Redaktion, funktion halten zu Texten u. grofe, Lauf-
Impressum Hintergrund weite der Zei-
chen anpassen
Verlinkung von: News-Ticker Farbliche Kodie-
Bild, Text, CTA rung
Funktion
Tablet-, Smart- Icons und
phone-optimiert Piktogramme

Kosten- u.
Registrierungsfrei

Tab. (15): Dittmar, Jessica. Qualititskriterien der News4Kids im Uberblick

256




8.3 Auswertung der analysierten Kindernachrichten im Internet

In diesem Kapitel findet eine Zusammenstellung der Analyse der ausgewihlten online Kinder-
nachrichtenseiten statt. Da der Qualitétskriterienkatalog sowohl fiir die crossmedialen Websei-
ten als auch fiir die ausschlieBlichen Internetnachrichtenseiten angewandt wurde, ist eine Ge-
samtgegeniiberstellung der ausgewerteten Produkte sinnvoll.
Eine rein quantitative Auswertung, die z. B. auf Tab. 16 gestiitzt erfolgt, bleibt ungenau und
kann lediglich einer allgemeinen Relativierung der Analysen der unterschiedlichen Seiten zu-
einander dienen. Qualitative Merkmale werden in dieser Ubersicht nicht gewertet, aber entspre-
chend ihrer Wichtigkeit an anderer Stelle differenziert. Wie die untenstehende tabellarische
Ubersicht der analysierten Internetkindernachrichtenseiten zeigt, gibt es eindeutig qualitative
Unterschiede in der Umsetzung von Kindernachrichtenseiten im Internet* (vgl. Tab.16).
Aus dieser Tabelle wird ersichtlich, dass die Internetseite Kindersache die Kriterien des Quali-
tatskriterienkatalogs am besten umsetzt. Zusammen mit dem crossmedialen Produkt der KiNA
sind dies die beiden Produkte, die hinsichtlich der erfiillten Kriterien am besten abschneiden.
Deutlich wurde in der Analyse, dass Aktualitit und kritischer Umgang mit Quellen von
wesentlicher Bedeutung im Journalismus sind, auch wenn natiirlich unleserlich prisentierter
Journalismus sein Publikum nicht erreichen kann, so muss dem Qualitédtskriterium Aktualitéit
besondere Wichtigkeit zugesprochen werden.

Gegendtiberstellung von Qualititskriterien nach dem Kriterienkatalog fiir Internet:

Berliner ZEITleo Stiddeutsche KiNA | Kindersache | News4Kids
Kinderpost Zeitung fur
Kinder
Crossme- | Crossmedial Crossmedial Cross- Internet Internet
dial medial
Griin:
Anzahl an erfiill-
14 15 16 23 34 17 ten Qualitdtskri-
terien nach dem
Kriterienkatalog
Rot:
Anzahl an nicht
20 19 16 13 5 14 erfullten Quali-
tatskriterien
nach dem
Kriterienkatalog

Tab. (16): Dittmar, Jessica. Gegeniiberstellung erfiillter und nicht erfiillter Qualitdtskriterien im Internet

Verbesserungsbediirftig ist der Bereich der Barrierefreiheit, sowohl bei der Webseite Kinder-
sache als auch bei der KiNA. Im Vergleich zur Webseite Kindersache weist die KiNA jedoch
auch Schwachstellen im Kriterium der Architektur auf.

446 Es wird nicht genauer auf die durch einen Relaunch stattgefundenen Verinderungen eingegangen, sondern
auf aktuelle Webauftritte, eine Ausnahme ist die Berliner Kinderpost, da diese eingestellt wurde.
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Die Anzahl der nicht erfiillten Kriterien ist sowohl bei KiNA als auch bei der News4Kids Seite
nahezu auf Gleichstand. Einen deutlich groBeren Unterschied zwischen der KiNA und der
News4Kids gibt es im Bereich der erzielten Qualitétskriterien. Es steht auer Frage, dass die
KiNA deutlich besser abschneidet als die News4Kids-Webseite. Den grof3ten Storfaktor erzielt
die News4Kids-Webseite, indem veraltete Inhalte immer wieder erneut publiziert und nicht an
die aktuelle Situation angepasst werden. Auch werden Inhalte unregelmiBig publiziert und der
Leser kann sich somit nicht auf den aktuellen Stand der Nachrichtenlage verlassen.

Die Altersorientierung der analysierten crossmedialen Produkte unterscheidet sich nicht
von der des jeweiligen Printprodukts.

Die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder und die Serie Zeit fiir Kinder/ZEITleo erfiillen
gleich viele Qualitdtskriterien, lediglich in den nicht erfiillten Kriterien schneidet die Serie ZEIT
fiir Kinder/ZEITleo mit einem Kriterium schlechter ab, die Seite News4Kids erreicht eine ge-
ringfiigig bessere Wertung. Hinsichtlich des Kriteriums Aktualitdit schneiden die Serie Zeit fiir
Kinder/ZEITleo und Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder fast gleichwertig ab, geringfiigig besser
ist die Serie Zeit fiir Kinder/ZEITIeo, hingegen zeigt die Webseite News4Kids wie zuvor ge-
nannt eine grole Schwachstelle in der Aktualitit auf — daher sind sowohl die Siiddeutsche Zei-
tung fiir Kinder als auch die Serie Zeit fiir Kinder/ZEITIeo hinsichtlich der Aktualitit empfeh-
lenswerter.

In der Gesamtiibersicht schneidet am schlechtesten jedoch die Berliner Kinderpost ab,
deren Stirken liegen bzw. lagen eindeutig im deutlich besseren Printprodukt.

Architektur, Benutzerfreundlichkeit

Eine genauere Betrachtung der Einzelkriterien zeigt, dass im Kriterium Architektur, Usability
die crossmedialen analysierten Produkte in folgenden Einzelkriterien gleich schlecht abschei-
den: Header, Menii fiir die Zielgruppe und Footer. Diese drei Kriterien sind nicht der Ziel-
gruppe Kinder angepasst. Die ausschlieBlichen Nachrichteninternetseiten Kindersache als auch
News4Kids schneiden deutlich besser ab. Die Seite Kindersache erfiillt all diese Kriterien und
auch die News4Kids-Seite erfiillt zwei Kriterien vollstindig und das Kriterium Header partiell.
Bei allen vier crossmedialen Produkten handelt es sich um eine Unterseite der Erwachsenenon-
linezeitung, deutlich wird dies daran, dass Header, Footer und Meniileiste nicht an die Ziel-
gruppe Kinder angepasst sind. Diese Unterscheidung wird deutlich zu den ausschlieBlichen In-
ternetseiten Kindersache und News4Kids — auch das Erscheinungsbild dieser ist viel verspielter
und bunter. Das Erscheinungsbild ist bei nahezu allen untersuchten crossmedialen Produkten
schlicht sowie neutral und die Architektur der analysierten Crossmedia-Kinderseiten dhnelt ei-
nander.

Die Seitengestaltung der KiNA hebt sich deutlich von den analysierten crossmedialen Produk-
ten hervor und ist in einem Spaltenrastersystem organisiert, d. h. das Grundgeriist der Seite ist
in Spalten angelegt. Die drei anderen Produkte sind auf der Startseite der Kindernachrichten in
einem hierarchischen Raster organisiert, indem eine Auflistung von Teasern {ibereinander nach
Erscheinungsdatum dargestellt wird**’. Der aktuellste Artikel steht jeweils an erster Stelle und
wird bei der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder und der KiNA als Aufmacher/Aufmacherteaser
grofer dargestellt. Die Auflistung der Teaser untereinander bewirkt bei den crossmedialen Pro-
dukten, dass die Seite deutlich reduzierter, aber auch ibersichtlicher wirkt. Die Webseite

447 Santa Maria, Jason (2016): Webtypografie. Heidelberg: dpunkt.Verlag. 1. Auflage. S. 122.
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Kindersache ist als modulares Raster dargestellt und auch hier ist der aktuellste Artikel auf der
Ressortseite zuoberst publiziert. Die nachfolgenden und somit dlteren Teaser sind neben- und
untereinander dargestellt, dies ldsst sich auch als Pyramide sehen. Der Leser erhilt somit eine
deutliche und strukturierte Ubersicht der Ressortseite. Die News4Kids-Seite bietet auf Ressort-
ebene ebenfalls eine strukturierte und geordnete Ubersicht, doch weiB der Leser nicht, welcher
der Artikel am aktuellsten ist, hier gibt es keine zeitliche Abfolge.

Der Kopf**® der Onlinekinderseite ist bei den crossmedialen Produkten von der Erwach-
senenwebseite iibernommen, damit auch die Navigation. Auf der Erwachsenenwebseite werden
in 3 von 4 analysierten Produkten keine Hinweise auf die Kindernachrichtenseite gegeben, da-
her muss der Leser wissen, dass es die Seite gibt und wie er sie erreichen kann. Lediglich die
KiNA hat auf der shz-Startseite einen Link zu den Kindernachrichten und bietet somit deutlich
Vorteile gegeniiber den anderen crossmedialen Produkten. Helfen Erwachsene nicht, die ent-
sprechende Seite zu finden, so ist die Wahrscheinlichkeit gering, dass Kinder die anderen cross-
medialen Nachrichtenseiten eigenstindig finden. Auch bei diesem Kriterium sind die beiden
ausschlieBlichen Kindernachrichtenseiten im Vorteil, jedoch erfiillen auch sie das Kriterium
nicht vollstindig.

Positiv anzumerken ist, dass die Berliner Kinderpost als letztlich einziges crossmediales
Produkt kosten- und registrierungsfrei zu lesen war. Hinzuzufiigen ist zudem, dass die KiNA
ebenfalls lange kosten- und registrierungsfrei war, dies hat sich im Laufe der hier entstandenen
Studie gedndert. Sowohl die Webseite Kindersache als auch News4Kids sind kostenfrei zu le-
sen. Lediglich fiir die Mitmach-Aktionen miissen sich die Leser registrieren und hier bietet die
Webseite Kindersache eine deutlich sichere Vorgehensweise als die Webseite
News4Kids.Wihrend Kinder sich bis 2019 eigenstindig, ohne die Zustimmung eines Erwach-
senen anmelden und somit in das Kommentarfeld der Artikel schreiben konnten, gibt es diese
Funktion seit 2020 nicht mehr*#°, auch eine Registrierung scheint es nicht mehr zu geben. Damit
erlischt die Moglichkeit fiir den Leser unter dem Reiter Mitmach eigene Beitrige einreichen zu
konnen. Eltern miissen bei der Seite Kindersache ihre Einverstindniserkldrung einreichen,
wenn Kinder Beitrdge, z. B. Videos oder Artikel, einreichen wollen. Damit werden Eltern und
Kinder gezielt zusammen einbezogen. Das Anklicken zur Meinungsiduflerung unter einem Ar-
tikel ist hingegen registrierungsfrei und somit zugénglich fiir alle.

Verlinkungen zu Bildern, Texten und vor allem CTA-Funktionen hatte die Berliner Kinderpost
auf der Startseite und auf der Artikelebene deutlich besser implementiert als die iibrigen Pro-
dukte.

Durch ein ansprechendes Layout, eine einfache und intuitiv zu bedienende Webseite
und ein leichtes Auffinden wird das Interesse der Zielgruppe geweckt und erhalten. Dieser po-
sitive Gesamteindruck wird lediglich von den Webseiten Kindersache und KiNA vollstindig
erreicht.

Ein positives emotionales Empfinden bei der Nutzung einer Webseite ist entscheidend
dafiir, dass der Nutzer sie weiterhin aufsucht. Daher sollten Richtlinien beachtet und Funktio-
nen vorgesehen werden, die eine benutzerfreundliche Bedieneroberfliche gewéhrleisten. Vor
allem die emotional konnotierte Qualitdt eines ,,Joy-of-Use* ist eine notwendige Anforderung

448 In einigen Medienbereichen ist die Rede vom ,,Header" anstelle von ,,Kopf™, gemeint ist aber dasselbe.

449 Auf Anfrage bei News4Kids seit wann diese Funktion abgestellt wurde, wurde nicht geantwortet. (Stand
17.06.2020).
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an Kinderwebangebote**?, Inwiefern Verlage hierzu qualitative Umfragen zu ihren Kindernach-
richten gemacht haben, war nicht zu ermitteln.

Eine an die Zielgruppe angepasste benutzerfreundliche Bedienbarkeit ist bei den analy-
sierten Produkten unterschiedlich ausgeprigt und ist in keinem der Beispiele durchgingig klar
strukturiert. Vor allem ,,Fehlverlinkungen®, nicht klickbare Texte oder Bilder und Artikel, die
nur Abonnementen zur Verfiigung stehen, beschrinken die Nutzerfreundlichkeit der entspre-
chenden Seite.

Inhalt

Auch bei dem Kriterium Inhalt weisen die analysierten Produkte einige Schwachpunkte auf.
Im Onlinejournalismus spielen Flexibilitit und Reaktionsschnelligkeit eine wichtige Rolle. Die
Moglichkeit, jederzeit aktuelle Nachrichten zu publizieren, ist ein eindeutiger Vorteil des On-
lineproduktes gegeniiber einem Printprodukt. Keine der Kindernachrichtenseiten weist bspw.
einen News-Ticker auf, in dem kurze tagesaktuelle Nachrichten préisentiert werden. Eine regel-
méfBige Aktualitit bieten die Produkte Kindersache, KiNA und Serie Zeit fiir Kinder/ZEITIeo.
Je ofter Inhalt aktualisiert wird, desto eher fiihlt sich der Leser motiviert, die Seite zu besuchen,
eine groflere Auswahl an Artikeln dient ebenfalls dem Leseanreiz. Am schlechtesten schneidet
hierbei die Seite News4Kids ab, obwohl sie als empfohlene Kindernachrichtenseite auf der Seite
von Seitenstark?! hervorgehoben wird. Alte, nicht aktualisierte Artikel und nicht in die Jahres-
zeit passende Artikel wie z. B. Weihnachtsartikel im Monat Juni, schaffen keinen Leseanreiz,
sondern verweisen auf eine ungepflegte Internetseite, deren Qualitidtsanspruch nicht hoch ist.
Ein weiteres wichtiges Einzelkriterium ist ein interaktives Lexikon, das audiovisuelle Funktio-
nen bietet, und zwar sowohl in Form von geschriebenem Text als auch als Sprachausgabe. Die
Webseite Kindersache bietet als einziges Produkt eine Art Lexikon, in dem Worter im Text
durch eine andere Schriftfarbe gekennzeichnet sind, {iber diese Worter kann der Leser mit der
Maus fahren und erhilt dann eine Erkldrung, die sich in einem Pop-up-Fenster*? 6ffnet und
automatisch schlieft. Jedoch kann der Leser nicht gezielt Begriffe nachschlagen, wie es in ei-
nem Lexikon moglich wire, daher ist auch das Kriterium Lexikon nur partiell von der Webseite
Kindersache erreicht.

Die analysierten crossmedialen Online-Kinderseiten richten sich an die Altersgruppe
der 8- bis 12-jdhrigen Leser. 12-jdhrige Kinder haben meist deutlich mehr Erfahrung im Um-
gang mit dem Internet, wie die KIM- und JIM-Studien*>? belegen, wihrend Leseanfanger die
Hilfe von Erwachsenen bendétigen, um sich zurechtzufinden. Jedoch sind die meisten Produkte
nicht auf die Bediirfnisse der jlingeren Leseanfdanger ausgerichtet.

Die KiNA publiziert neben Artikelbeitrdgen Podcasts und Videobeitrége, die auch ungetibte und
junge Leser ansprechen und ihnen Inhalte vermitteln. Die Webseite Kindersache richtet sich

450 Riigamer, Tabea (2010): Webdesign fiir Kinder — Designempfehlungen. Kindgerecht gestalten und entwi-

ckeln. Saarbriicken: VDM Verlag Dr. Miiller. S. 44-45.
451

,,oeitenstark ist ein Netzwerk von Internetseiten fiir Kinder mit hohen Qualititsanspriichen” und wird gefor-
dert vom Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend. https://www seitenstark.de/eltern-und-
lehrkraefte/seitenstark/ueber-uns (aufgerufen am 17.06.2020).

452 Pop-up-Fenster wird als eine Funktion bezeichnet, in der sich ein Browserfenster iiber dem gedffneten Fens-
ter 6ffnet. In diesem Fall 6ffnet sich das Fenster, wenn der Mauszeiger auf ein gekennzeichnetes Wort zeigt. So-
bald der Zeiger weiterbewegt wird, schlief3t sich das Fenster, ohne dass dieses weggeklickt werden muss.

453 Medienpédagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/startseite/ (aufgerufen am

12.10.2019).
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ebenfalls an 8- bis 13-jdhrige Leser und bietet Moglichkeiten auch fiir jiingere Leser die Web-
seite zu nutzen und mitzumachen.

Audio und visuelle Einbindungen, Leitfigur

Alle analysierten Produkte haben ein gutes Kontrastverhiltnis in Bildern, Grafiken und Videos
und kénnen vom Leser gut betrachtet werden. Ebenfalls positiv ist die Vermittlung durch Bil-
dinhalte, bei denen Lesern ein erster inhaltlicher Eindruck zum Thema vermittelt wird. Auf
diese Weise entsteht ein schliissiger Text-Bild-Zusammenhang, der die kognitiven Prozesse
und das Leseverstidndnis unterstiitzt. Auch das Verhéltnis von Audio und visuellen Einbindun-
gen zum Text ist ausgewogen und steht im Verhéltnis zueinander. Video- und Podcast-Einbin-
dungen liefern nur die KiNA und Kindersache und nutzen damit die Vorteile des Online multi-
medial aus. Die Webseite Kindersache bietet Videobeitrdge — teils von der Redaktion und teils
von Kindern fiir Kinder produziert.

Leitfiguren, wie sie im Print verwendet werden, sind online eher selten und treten dabei
mehr in den Hintergrund. Keines der analysierten Crossmedia-Produkte erfiillt das Einzelkrite-
rium fiir eine Leitfigur, die den Leser durch das Produkt fiihrt. Die Webseite Kindersache zeigt
auch hier wie die Einbindung von Leitfiguren auf einer Kindernachrichtenseite aussehen kann.
Aufgrund von Inhalten fiir Erwachsene, die sich auf den crossmedialen Kindernachrichtensei-
ten finden und oft Bilder zeigen, die nicht zwangsldufig fiir Kinder sind, ist die audiovisuelle
Einbindung der vier untersuchten Crossmedia-Produkte nur zum Teil der Zielgruppe angemes-
sen. Die Inhalte, die fiir Kinder gedacht sind, sind zielgruppenspezifisch angemessen, was auf
die eigentlich fiir Erwachsene bestimmten, aber auf der jeweiligen Kindernachrichtenseite zu-
géanglichen Inhalte nicht zutrifft.

Glaubwirdigkeit

Ein weitaus groferes Problem als die bereits erwdhnte Zuginglichkeit von fiir Erwachsene be-
stimmten Inhalten in den Crossmedia-Produkten ist die auf den Kinderseiten geschaltete Wer-
bung, die in 5 von 6 analysierten Produkten vorhanden ist. Zum einen wird der Lesefluss durch
Werbung mitten im Text unterbrochen, zum anderen wird der Leser abgelenkt und auf andere
Seiten gelockt. Vor allem Kinder sind zugénglich fiir Werbung da diese auf, kurze, klare und
einpragsame Botschaften setzt. Vor allem wenn Werbung direkt die Zielgruppe anspricht, z.B.
iiber Medieninhalte, die sie gut finden oder Lieblingsstars. In den analysierten Kindernachrich-
ten ist vorwiegend Werbung aufgefallen, die sich an Erwachsene richtet. Problematisch ist In-
ternetwerbung vor allem deshalb, weil sie die Kinder und Jugendliche auf andere Webseiten
lockt und nicht immer Werbung von redaktionellen Inhalten eindeutig zu erkennen ist. Werbe-
freie Kindernachrichten sind notwendig, um dem jungen Leser eine qualitative und sichere In-
ternetseite zu bieten.

Positiv anzumerken ist bei allen vier Produkten, dass Quellenanagaben deutlich fiir die
Zielgruppe angegeben werden, dies geschieht jedoch auf unterschiedliche Weise. Die KiNA
verwendet Piktogramme fiir die Kennzeichnung von Bildern, andere schreiben das Wort Foto.
Auch Zitate von Personen und Verweise auf Institutionen unterstreichen fiir den Leser die
Glaubwiirdigkeit der Inhalte. Bei den ausschlieBlichen Internetseiten Kindersache und
News4Kids ist dieses Kriterium nicht durchgéngig umgesetzt, sodass Verbesserungsbedarf be-
steht. Primér geht es darum, die Quellenangabe gut leserlich und fiir die Zielgruppe deutlich
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und versténdlich zu machen. Vor allem bei der Webseite Kindersache ist die Lesbarkeit der
Bildquelle oft nicht ausreichend versténdlich. Bei der News4Kids Seite fehlt grundsitzlich die
Angabe des Redakteurs.

Lesbarkeit

Das Kriterium Lesbarkeit bezieht sich sowohl auf Sprache als auch auf Typografie. Die cross-
medialen Produkte sind sprachlich mit den jeweiligen Printversionen identisch; daher muss die
diesbeziigliche Kritik (vgl. Seite 186 ff.) nicht wiederholt werden. Lediglich die beiden aus-
schlieBlichen Internetseiten News4Kids und Kindersache unterteilen Artikeltexte kontinuierlich
mit Zwischeniiberschriften. Auch die Webseite der KiNA gliedert manche Artikel mit Zwi-
scheniiberschrift, jedoch nicht durchgingig. Das Teilkriterium Ausdrucksform bedarf ebenfalls
bei den meisten Produkten einer Anpassung an die Zielgruppe, lediglich die Siiddeutsche Zei-
tung fir Kinder als auch die Berliner Kinderpost erfiillen das Teilkriterium besser als die ande-
ren analysierten Produkte, in dem keine Umgangssprache oder jugendsprachliche Ausdrucks-
formen verwendet werden.

Generell sei jedoch angemerkt, dass bei allen Produkten sprachliche Verbesserungen sinnvoll
und moglich erscheinen, um eine gute Lesbarkeit fiir die Zielgruppe zu gewihrleisten.

Die Typografie unterscheidet sich im Vergleich zur Printversion durch die Eigenschaf-
ten und Nutzungsweisen des Mediums Online bspw. die Verwendung einer Schrift fiir Bild-
schirmmedien sowie die Anpassung der SchriftgroBen.

Die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder und die Serie Zeit fiir Kinder/ZEITleo schneiden hinsicht-
lich ihrer typografischen Gestaltung beide gleich gut ab. Bei beiden gibt es lediglich geringfii-
gigen Verbesserungsbedarf im Teilkriterium Schrift fiir Bildschirm optimiert.

KiNA, Berliner Kinderpost und Kindersache weisen bei dem Kriterium 7ypografie dieselben
Schwichen auf: So ist z. B. die Zeilenlédnge oft zu grof3, was zu einer schlechteren Lesbarkeit
fiihrt und auch hinsichtlich der Bildschirmschriften gibt es Anpassungen in der Schrifttype, die
nicht durchgingig ausgefiihrt werden.

Barrierefreiheit
Barrierefreiheit in digitalen Medien ist notwendig, um Produkte fiir alle Menschen zuginglich
zu machen.

Im Hinblick auf dieses Qualitatskriterium zeigen alle analysierten Produkte Schwichen,
die fiir Kinder den Zugang zum jeweiligen Produkt erschweren bzw. verhindern. Zwar sind
einige Gesichtspunkte beriicksichtigt, welche die Zugénglichkeit erleichtern, doch eher aus
technischen als aus Griinden der Barrierefreiheit. So werden bei allen Produkten Doppelklicks
vermieden und die Webseiten sind auch der Bedienung mit einer Computermaus angepasst.
Durch die geldufige schwarz-weile Vorder- und Hintergrundgestaltung ergibt sich bereits ein
gutes Kontrastverhéltnis, das nicht aufgrund von anderen Hintergrundfarben oder -strukturen
justiert werden muss. Die zum Teil farbigen Schriften sind oftmals nicht den Kriterien fiir Bar-
rierefreiheit angepasst. Eine konsequente Anpassung ist bei allen Internetprodukten notwendig.
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IV. Auswertung

9. Auswertung der Print- und Onlinekindernachrichten nach dem
Kriterienkatalog

In dieser Studie wurden zwei Qualitétskriterienkataloge fiir Kindernachrichten in Printzeitun-
gen und im Internet (vgl. Kapitel 5.1 und 5.2) entwickelt. Anschlieend wurden die Qualitats-
kriterien auf ausgewdhlte Print- und Onlineprodukte angewandt. In Kapitel 6.5 wurde eine Aus-
wertung der beschriebenen und analysierten Printprodukte vorgenommen. Gleiches wurde fiir
die Onlineprodukte, die auch die crossmedialen Produkte des Prints inkludieren, in Kapitel 8.3
vorgenommen.

Anhand dieser beiden Auswertungen lasst sich eine abschlieBende Gesamtauswertung
der Qualitit der untersuchten Kinder- und Jugendnachrichten in Print und Online darstellen.
Um eine Doppelung der Auswertungen von den im Kapitel 6.5 und 8.3 bereits vorgenommenen
zu vermeiden, wurde in der Gesamtauswertung lediglich auf besondere Auffilligkeiten einge-
gangen. Zudem ist eine Gegeniiberstellung oder Rangordnung nur innerhalb eines Mediums
mdglich und sinnvoll, jedoch nicht von Print und Online miteinander.

Kindernachrichten geben dem Leser die Moglichkeit, sich liber die Erwachsenenwelt zu
informieren, zudem wecken sie Neugier auf Inhalte, erklidren und liefern Hintergriinde zu be-
reits eingefiihrten oder angesprochenen Themen. Aktuelle und schwierige Themen sollen der
Zielgruppe auf verstindliche Art erklidrt werden und zu Diskussionen anregen. Kindernachrich-
ten dienen ebenfalls der Lesemotivation: Kiirzere Texte werden vermutlich eher als ein ganzes
Buch gelesen. Dazu bedarf es der Anpassung der Nachrichten an die kindlichen Bediirfnisse
und deren Verstdndnishorizonte.

Im Internet gibt es viele Kataloge ,,guter Kinderwebseiten®, die es Erziehungsberechti-
gen erleichtern sollen, eine nach Qualitdtsgesichtspunkten gepriifte Seite zu finden. Nach wel-
chen Qualitétskriterien die Webseiten fiir Kinder aufgefiihrt werden, wird sehr unterschiedlich
dargestellt. Wie sich herausstellte, bedeutet die Listung in einem solchen Katalog nicht zwangs-
ldufig, dass es sich um gute Kindernachrichtenseiten handelt, selbst dann nicht, wenn die Listen
oder aufgefiihrten Nachrichtenseiten z. B. durch das Bundesministerium fiir Familie, Frauen,
Senioren und Jugend gefordert werden.**

In den einzelnen Analyseteilen wurde deutlich, dass Produzenten*>> sich mit Qualitits-
kriterien in ihrem Kernmedium beschéftigen, es jedoch keine definierten Qualitdtskriterien fiir
den Bereich Kindernachrichten in Print und Online gibt. Daraus resultiert, dass keine einheitli-
chen Richtlinien fiir die Produktion qualitativ guter Kindernachrichten vorhanden sind. Auf
Produzentenseite ist wiederholt die Rede von Qualitétskriterien, jedoch fehlt es diesen an Trans-
parenz im Detail. Dadurch entsteht ein unterschiedliches Verstandnis von qualitativen Richtli-
nien. Hinzu kommt, dass bislang auch aus vorhandenen Qualititskriterien fiir Erwachsene keine
kinder- bzw. jugendspezifischen Qualitétskriterien weiterentwickelt wurden. Kinder haben je-
doch andere Verstehenshorizonte, Interessen und Bediirfnisse als Erwachsene, diese gilt es in
den Kindernachrichten zu beriicksichtigen. Die Analysen der in der vorliegenden Arbeit

454 Vgl. meine Analyse und die Zusammenfassung von ,, News4Kids“ Kapitel 8.2.2.

455 In diesem Zusammenhang verstehe ich Produzent als umfassenden Begriff, der sowohl Medienhéuser als
auch kleinere Medienproduktionsbetriebe von Print und Online einschlief3t.
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untersuchten Beispiele legen nahe, dass es notwendig ist, fiir die Zielgruppe angemessene Qua-
litatskriterien zu entwickeln und Kindernachrichten entsprechend zu verbessern. Doch besteht
das Problem der bisherigen Qualitétskriterien, dass es keinen Konsens fiir die allgemeinen Qua-
litatskriterien gibt. Daher gébe eine Auflistung und Gegeniiberstellung von Print und Online
lediglich eine statistische Ubersicht der erfiillten bzw. nicht erfiillten Kriterien der Qualititskri-
terienkataloge fiir Kindernachrichten jedoch keinen detaillierten Aufschluss. Wie Inhalte ver-
standen werden konnen, hangt unter anderem auch mit dem Leseumfeld zusammen, das jedoch
in dieser Studie nicht beriicksichtigt werden kann. Die Analyse basierte schwerpunktmifBig auf
formalen Kriterien und nicht auf einer sprachwissenschaftlichen Inhaltsanalyse. Produkte kon-
nen formale Kriterien beriicksichtigen, jedoch unter inhaltlichen Gesichtspunkten qualitativ
nicht {iberzeugen, wie sich am Beispiel der Webseite News4Kids gezeigt hat: So ist etwa in
meinem Kriterienkatalog dem Bereich Inhalt z. B. das Kriterium Aktualitdiit zugeordnet. Bei der
Betrachtung ist dabei zu differenzieren, ob ein Produkt einmal im Monat, wochentlich oder
taglich Kindernachrichten publiziert, dies macht jedoch nicht allein qualitativ schlechten oder
guten Journalismus aus. Publiziert eine Nachrichtenseite unregelméaBige Nachrichten, die den-
noch aktuell sind, ist das Kriterium Aktualitit nach dem Kriterienkatalog teilweise erfiillt, denn
im Nachrichtenjournalimus gilt es eine regelméBige**® Publikation von aktuellen Nachrichten
vorzunehmen. Die Internetseite News4Kids erfiillt einige formale Qualititskriterien, doch auf-
grund veralteter und nicht redigierter Artikel, die auf der Homepage immer wieder erneut pu-
bliziert werden und damit fiir junge Leser Aktualitét suggerieren, entstehen Falschinformatio-
nen, die gravierende Auswirkungen haben. Ungeachtet partieller Beriicksichtigung von Quali-
tatskriterien auf der News4Kids-Webseite ist diese fiir Kinder nicht nutzbar, weil sie keine dem
journalistischen Anspruch nach qualitativ guten Kindernachrichten zur Verfiigung stellt. Auf-
grund mangelnder Aktualitét fiihrt die News4Kids-Webseite zu Falschinformationen (vgl. Ka-
pitel 8.2.1).

Die Webseite Kindersache fillt als ein positives Produkt fiir Kindernachrichten im In-

ternet auf.
Lediglich im Hinblick auf das Qualitdtskriterium Barrierefreiheit bedarf die Seite einer umfas-
senderen Anpassung an die Zielgruppe. Anzunehmen ist in diesem Zusammenhang, dass ein
GroBteil der Kindernachrichten im Internet bei dem Kriterium der Barrierefreiheit Liicken auf-
weist.

Im Kriterienkatalog fiir Printprodukte wurde der Bereich der Barrierefreiheit nicht ge-
sondert aufgefiihrt, weil der Bereich der Lesbarkeit bereits einen Grofteil der Kriterien fiir Bar-
rierefreiheit enthélt. Zudem bietet das Internet weitaus groflere Moglichkeiten der barrierefreien
Anpassung als Printzeitungen*’, die sich in der Beschaffenheit des Mediums begriinden. Den-
noch fiel bei genauerer Betrachtung der analysierten Printprodukte auf, dass Kriterien fiir Bar-
rierefreiheit wie z. B. Zeilen- und Textldnge, Kontrast usw. auch hier stiarker zu beriicksichtigen
wiren, um die Lesbarkeit zu erhdhen und ein moglichst barrierefreies Produkt zu erzielen.

456 RegelmiiBig kann bedeuten, dass Inhalte tiglich, wochentlich oder auch monatlich publiziert werden, wichtig
ist, dass der Leser dariiber informiert ist, wie oft Inhalte publiziert werden. Hier muss zwischen den Medien un-
terschieden werden, eine monatliche Publikation im Onlinemedium zeugt eher von einer nicht gepflegten Web-
seite, dagegen wire eine Kindernachrichtenbeilage in einer Zeitung fiir Erwachsene einmal im Monat durchaus
moglich.

457 Weitere Informationen zu barrierefreien Printprodukten ist auf der Internetseite der Bundesfachstelle Barrie-
refreiheit nachzulesen: https://www .bundesfachstelle-barrierefreiheit.de/DE/Praxishilfen/Information-und-Kom-
munikation/Gestaltung-von-Printmedien/Printmedien_node.html (aufgerufen am 30.06.2020).
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Ein ebenso auffallendes Qualitétskriterium, das vornehmlich Kindernachrichtenseiten im Inter-
net betrifft, ist die Moglichkeit, kostenfrei Artikel zu lesen. Ein GroBteil der Onlinezeitungen
fiir Erwachsene bietet aus wirtschaftlichen Griinden nur noch Bezahlinhalte an. Damit sind auch
Artikel in den Kindernachrichten auf der Erwachsenenwebseite nicht frei zugédnglich.
Wihrend des Analysezeitraums war zu beobachten, dass einige Artikel auf der Webseite der
KiNA nicht mehr kostenfrei zuginglich waren*>®, ob das nur voriibergehend der Fall war, ist
schwer zu sagen, denn nach erneutem Uberpriifen**® waren alle Inhalte auf der Kindernachrich-
tenseite zuginglich, ohne ein Abonnement abgeschlossen zu haben.

Dies macht iiberdies deutlich, dass das Internet ein sich immer wieder schnell 4nderndes Me-
dium ist, in dem aufgrund geringerer Produktionskosten Verdnderungen schneller als in Print-
medien moglich sind.

Da es nicht die Mdglichkeit gibt, nur ein Abonnement fiir die Kindernachrichten zu
erwerben, kann der junge Leser crossmediale Internetnachrichten nur konsumieren, wenn ,,er*
ein entsprechendes Abonnement des Hauptprodukts besitzt. Klickt der junge Leser mehrfach
auf Bezahlinhalte, kann diese jedoch aufgrund eines fehlenden Abonnements nicht lesen, ist
die Wahrscheinlichkeit grof3, dass das Produkt Leser verliert, statt neue Leser zu gewinnen.
Die Internetkindernachrichtenseite Kindersache ist ein Beispiel fiir kostenfreie Nutzung von
Kindernachrichten*®®. Um im Mitmachbereich als Leser aktiv werden zu konnen, bedarf es ei-
ner Registrierung. Dennoch konnen Inhalte auch ohne Registrierung gelesen werden. Eigene
Artikel oder Filme konnen nur registrierte Nutzer hochladen sowie an anderen Aktionen teil-
nehmen, dies bedarf jedoch die Zustimmung eines Erziehungsberechtigten. Durch eine Einver-
standniserkldrung der Eltern wird dem Kind signalisiert, dass Erziehungsberechtigte dariiber
entscheiden, wie aktiv das Kind auf dieser Internetseite sein darf. Weiterhin gibt es Informati-
onen fiir Erwachsene, z. B. Sicherheitshinweise fir das Surfen von Kindern im Internet.

Eine Aufkldrung tiber Jugendmedienschutz sowie Hilfestellungen flir Erwachsene ist
auf der Kindernachrichtenseite Kindersache leicht zuginglich, hingegen bietet die Webseite
News4Kids zwar ebenfalls Informationen fiir Erwachsene an*®!, diese sind jedoch nur schwer
zu finden. Besonders die crossmedialen Produkte im Internet bieten keinen gesonderten Schutz
fiir junge Leser, auch gibt es fiir Eltern keine gesonderten Hinweise, wie sie z. B. ihr Kind beim
Onlinesurfen vor medienspezifischen Gefahren**? schiitzen kénnen. Die Einbindung von Er-
wachseneninhalten wird als problematisch bei den crossmedialen Kindernachrichten im Inter-
net betrachtet, denn wie sich in den Einzelanalysen dieser Arbeit gezeigt hat, sind derartige
Inhalte nicht an die Zielgruppe angepasst, z.B. Foto eines Schwerverletzten (vgl. Abb. 130).
Dagegen werden in den Printkindernachrichten ausschlieBlich Nachrichten fiir die Zielgruppe
auf der entsprechenden Kinderseite publiziert. Lediglich auf den néchstliegenden Zeitungssei-
ten sind Inhalte fiir Erwachsene zu lesen, hier muss sich der junge Leser jedoch ganz bewusst

458 Am 05.10.2019.

459 Am 28.06.2020.

460 Auch die Internetseite News4Kids ist kostenfrei zu lesen. Die Finanzierung der beiden Angebote ist jedoch
grundverschieden.

461 News4Kids, Hinweise fiir Erwachsene: https://news4kids.de/informationen/informationen-fur-eltern/ (aufge-
rufen am 29.06.2020).

462 Gefahren fiir Kinder im Internet sind z. B. die ungeschiitzte Mitteilung personlicher Daten, Cybermobbing,
Fake News, Viren, Gewaltszenen.
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dazu entscheiden, den Nachrichtenteil fiir Erwachsene zu lesen, eine Hinleitung zu anderen
Inhalten, wie sie im Internet je nach Struktur der Webseite erfolgen kann, ist im Print nicht zu
beobachten.

Werbung ist ein weiteres grundsétzliches Problem in Internetkindernachrichten, insbeson-
dere auf den crossmedialen Webseiten ist dies auffdllig. Die auf der Internetseite fiir Erwach-
sene verkaufte Werbung ist ebenfalls auf den Kinderseiten sicht- und klickbar. Bunte, schnell
wechselnde Bilder lenken von dem eigentlichen journalistischen Inhalt ab. Vor allem Kinder
werden schnell dazu verleitet auf Onlinewerbung zu klicken. Zum einen erkennen Kinder nicht
immer Werbung als solche, zum anderen kann Werbung auch als stérend empfunden werden
und der Versuch des Wegklickens scheitert am nicht zielgenauen Treffen des Schliefeldes,
somit gelangen die jungen Leser auf die entsprechende Werbeseite des Werbeanbieters. Aus
technischer Sicht gébe es Moglichkeiten, Werbung auf der Kinderseite zu unterbinden. Die
Webseite Kindersache ist als einzige der analysierten Kindernachrichtenwebseiten werbefrei.
Da Werbung ein wesentliche Finanzierungsfaktor ist, wird sie flichendeckend verkauft und
platziert. Dass dies jedoch qualitative Auswirkungen fiir Produkte hat, die sich an Kinder rich-
ten, scheint nicht generell bedacht zu sein.

Eine weitere Werbeeinbindung ist in der ZE[Tleo aufgefallen: im Print wird Eigenwer-
bung fiir das gleichnamige Magazin dargestellt, einen Hinweis auf die crossmediale Onlineseite
des Printproduktes gibt es jedoch nicht. Zwar ist diese Werbeform weitaus ,,ungefdhrlicher*
jedoch leitet sie auch den Leser auf ein vollig anderes Produkt hin. Folgt der Leser dem Link*®,
landet er auf der Webseite fiir das Magazin. Dies deutet darauf hin, dass ZEITleo sowohl als
crossmediales Produkt im Internet als auch als Teil der Printausgabe der Zeitung fiir Erwach-
sene im Vergleich zum Magazin vernachldssigt wird und nicht demselben journalistischen Qua-
litdtsanspruch unterliegt wie das ZEITleo-Magazin.

Die Altersspanne der Zielgruppe ist in den analysierten Printprodukten zu grof3, entspre-
chend ist es schwierig, das jeweilige Produkt fiir alle Bediirfnisse der unterschiedlichen Alters-
gruppen anzupassen. Die crossmedialen Kindernachrichten im Internet richten sich an dieselbe
Altersgruppe wie das dazugehorige Printprodukt. Aufgrund technischer Hilfsmittel ist es je-
doch moglich, im Internet eine groBere Altersspanne zu bedienen. Es bleibt unbeantwortet, ob
die deutlich schlichteren und unverspielten crossmedialen Kindernachrichten absichtlich so ge-
staltet sind, dass sie die dltere Zielgruppe mehr ansprechen und die Kindernachrichten im Print
fiir die jlingere Zielgruppe gedacht ist. Wird die Altersangabe zu Hilfe genommen, ist keine
Unterscheidung zwischen Print und Online ersichtlich. Im Internet wirken die crossmedialen
Produkte deutlich schlichter und unverspielter, was dazu fithren mag, dass die dltere Zielgruppe
sich eher angesprochen fiihlt.

Ein weiteres Kriterium, das bei den meisten Kindernachrichten sowohl im Print als auch
online nicht beachtet wird, ist das Vorhandensein einer Leitfigur. Leitfiguren unterstiitzen die
jungen Leser, indem sie diese durch das Nachrichtenangebot fiihren. Wahrend sich im Print oft
generell eine deutlichere Verspieltheit in der Gestaltung zeigt, werden Leitfiguren allein von
der KiNA verwendet, die jedoch nur teilweise durch das Produkt fithren. Die Ente und der Wahl
als Leitfiguren sprechen vorwiegen die jiingeren Leser an. Lediglich die Webseite Kindersache
fithrt den Leser durch Einsatz der gezeichneten Figuren durch die Webseite. Diese beiden Kri-
terien, die der Leitfigur und der Altersangabe der Zielgruppe, sind die beiden einzigen

463 ZEITleo Magazin: https://leo.zeitverlag.de/zeit-leo-welt.html (aufgerufen am 30.06.2020).
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Qualitdtskriterien, die von der Siiddeutschen Zeitung fiir Kinder im Print nicht berticksichtigt
werden, einige Kriterien werden jedoch nur teilweise beriicksichtigt. Damit hebt sich die Siid-
deutsche Zeitung fiir Kinder im Print als qualitativ besseres Gesamtprodukt von den iibrigen
analysierten Kindernachrichten ab.

In den meisten Kindernachrichten ist politische Berichterstattung im Vergleich zu an-
deren fiir die Zielgruppe interessanten Themen unterrepréisentiert. Eher ist eine Zuriickhaltung
bei politischer Berichterstattung zu beobachten. Dies mag daran liegen, dass politische Themen
auf kindgerechte Weise schwieriger zu vermitteln sind als allgemeine, wie z. B. ,,Halloween*
oder ,,Eissorte des Jahres®. Kinder und Jugendliche wollen jedoch auch iiber politische Ereig-
nisse informiert werden, wie die Shell-Jugendstudie*®* von 2015 zeigt: 41% der 12- bis 25-
jéhrigen Jugendlichen interessieren sich fiir Politik. 37% der Befragten informieren sich tiglich
bzw. einmal wochentlich {iber politische Ereignisse in unterschiedlichen Medien, jedoch meis-
tens im Internet. Dies macht deutlich, dass das Angebot an aktueller und zeitnaher politischer
Berichterstattung in Kindernachrichten angepasst werden muss, um dem Rezipienten mehr und
bessere Informationsmdglichkeiten zu bieten. Durch ein umfassendes Angebot und eine ausge-
wogene Mischung von politischen und allgemeinen Themen besteht die Moglichkeit, bei Kin-
dern und Jugendlichen durch Nachrichtenrezeption die Allgemeinbildung zu steigern und somit
zu ihrer Entwicklung zu miindigen Biirgern beizutragen.

Die Internetseite Kindersache greift das Bediirfnis an politischem Interesse von Kindern
und Jugendlichen auf, indem in der Meniileiste der Unterreiter Politik als eigene Unterseite
klickbar ist. Im Unterreiter Politik, dort wird der Leser iiber aktuelle politische Ereignisse zeit-
nah informiert. Auch die Siiddeutsche Zeitung fiir Kinder informiert mit einem politischen Ar-
tikel wochentlich den Leser im Internet. Die politische Berichterstattung in der KiNA ist unre-
gelmiBig, doch gegeniiber den anderen analysierten Kindernachrichten sind viele der Beitridge
von den KiNA-Kinderreportern erstellt. Dies bringt den Vorteil mit sich, dass die Redaktion
bereits wiahrend der Recherche und Bearbeitung von Themen die kindlichen Fragen, die eben-
falls durch die Kinder-Reporter formuliert werden, beriicksichtigen kann: Kinder brauchen Er-
kldrungen, die an ihre Fragen ankniipfen. Oftmals wird das, was Erwachsene fiir wichtig und
erwdhnenswert halten, von Kindern nicht wahrgenommen. Gleichzeitig jedoch bleiben Fragen
der Kinder unbeantwortet und so entsteht bei Erwachsenen der Eindruck, dass Kinder sich nicht
fiir politische Themen interessieren.*®> Vielleicht ldsst sich so auch die Unterreprisentation der
politischen Berichterstattung in Kindernachrichten erklidren. Eine genauere Kenntnis entwick-
lungspsychologischer Phasen und eine prédzisere Abstimmung auf das Alter der Zielgruppe
konnte Journalisten, die Kindernachrichten produzieren, ein klareres Bild davon vermitteln, wie
politische Berichterstattung fiir Kinder addressatengeméBer gestaltet werden kann.

Das Phénomen der thematischen Schwerpunktverschiebung bzw. Leserlenkung in
Nachrichten fiir Erwachsene wurde bereits bei Noam Chomsky (allerdings in einem anderen
Zusammenhang) untersucht: Durch Betonung von Sportberichterstattung, aber auch Produkt-
werbung wird die Aufmerksamkeit des Lesers von politischen und wirtschaftlichen Themen

464 Universitit Bielefeld. Shell-Jugendstudie: https://www uni-bielefeld.de/soz/powi/pdf/flyer-zur-shell-jugend-
studie-2015-auf-deutsch.pdf (aufgerufen am 30.06.2020).

465 Bundeszentrale fiir politische Bildung: https://www bpb.de/74287/nachrichten-fuer-kinder (aufgerufen am
30.06.2020).
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abgelenkt.**® Der Leser wird gezielt zu anderen Themen informiert, um von politischen Themen
abzulenken, zugleich wird durch ein UbermaB an allgemeinen Themen eine Relativierung von
politischen Themen erzeugt, die im Endeffekt vom Rezipienten nicht mehr als herausragend
wichtig betrachtet werden. Diese Uberlagerung und Verinderung von politischen Themen
durch andere Themen und Inhalte, die Chomsky als gezielte und bewusste Manipulation des
Lesers kritisiert, erscheint in Kindernachrichten allerdings eher dem Unvermdgen als den ma-
nipulativen Absichten der Produzenten geschuldet. Dieser Eindruck wére indes empirisch ge-
nauer zu untersuchen.

Das Qualititskriterium Lesbarkeit bedarf nach dem Ergebnis meiner Analysen generell
einer stirkeren zielgruppenspezifischen Berticksichtigung: dazu zéhlt, dass Bilder auf den On-
linekindernachrichtenseiten mit Alternativtexten zu versehen sind, um Lesern, welche die
Sprachausgabefunktion wihlen, ebenfalls einen Zugang zu Bildern zu ermdglichen. Dies wurde
von keinem der analysierten Produkte hinreichend umgesetzt. Sprachliche Anpassungen wie
z. B. jene des Satzbaus werden von den meisten Produkten nur teilweise vorgenommen, auch
die Reduktion liberlanger Texte und ihre Auflockerung durch klare Absdtze und Zwischentiber-
schriften wurde bei den meisten Produkten kaum bzw. gar nicht vorgenommen.

Richtlinien des W3C*7 und WCAG 2.1%6% geben ausfiihrliche Empfehlungen fiir barri-
erefreies Webdesign. Diese Empfehlungen dienen nicht nur einer Zielgruppe, die aufgrund von
Behinderungen eine Anpassung der Produkte benétigt, sondern sind fiir alle Leser von Nutzen.
Im typografischen Bereich ist vor allem eine Anpassung der Zeilenldnge, sowohl in den Print-
produkten als auch online nétig. In den analysierten Produkten ist aufgefallen, dass eine durch-
géngige Anpassung der Schrift notwendig wére, d. h. fiir Print, dass nicht zu viele verschiedene
Schriften verwendet werden, Serifenschriften fiir FlieBtexte benutzt werden und der Kontrast
der Schriften zum Hintergrund angepasst wird. Online betrifft dies vor allem Schriften, die fiir
Bildschirme optimiert sind, d. h., dass bei Verkleinerung oder VergroBerung der Seite die
Schrift dennoch stabil und scharf bleibt. Im FlieBtext sollten online keine Serifenschriften ver-
wendet werden, da Serifenschriften auf Bildschirmen schlechter zu lesen sind, ebenfalls ist eine
Abstimmung der Schriftfarbe mit der Farbe des Hintergrunds in vielen Produkten nicht einheit-
lich durchgefiihrt. Die Typografie hat ebenso Einfluss auf die Lesbarkeit von Texten wie die
gewihlte Sprache im Sinne von Ausdrucksweise (Sprachregister). Auch hier gilt es zwischen
den Bediirfnissen von Erwachsenen und Kindern zu unterscheiden bspw. in der Anpassung der
Zeilenldnge.

Resiimierend lésst sich festhalten, dass die vorliegend erstellten Qualitatskriterienkata-
loge fiir Print und Online es ermdglichen, Kindernachrichten qualitativ besser auf die Bediirf-
nisse der Zielgruppe auszurichten und zugleich fiir Produzenten einheitliche Richtlinien zu
schaffen, die sich auf die Zielgruppe Kinder beziehen. Festzuhalten ist, dass eine dauerhafte

466 Chomsky, Noam: ,,Spectator Sports“. In: Mitchel, Peter R./Schoeffel, John (2002): Understanding Power: the
indispensable Chomsky. Edited by. New York: The New Press. S. 98-101.

467 Webstandard: https://www.w3.org/Help/#activity (aufgerufen am 30.06.2020).

468 Web Content Accessibility Guidelines WCAG 2.1: https://www.w3.org/TR/WCAG21/ (aufgerufen am
30.06.2020).
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Weiterentwicklung der Qualitatskriterienkataloge fiir die Zielgruppe Kinder mit Fortschritt der
Technik vor allem im Bereich Internet notwendig ist, um qualitativ gute Kindernachrichten
produzieren zu konnen. Auch sollte das Qualititskriterium Lesbarkeit durch weitere Forschung
zur optimalen Gestaltung von Inhalten im Hinblick auf addressatenspezifische Verstindlichkeit
fortentwickelt werden.
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10. Fazit und Ausblick

Ein Leben ohne Massenmedien ist in hochtechnologisierten Landern heutzutage kaum noch
denkbar, dies zeigt auch ein Blick in Entwicklungslédnder*®, in denen der Internetzugang durch
die Benutzung von Mobiltelefonen besonders ansteigt.*’" In Kenia sind bspw. ca. 83% der Be-
volkerung Internetnutzer, in Deutschland liegt der Anteil der Onlinenutzer bei 89%.4! Auch
unter Kindern steigt die Zahl der Internetnutzer in Deutschland stetig an, wie die KIM- und
JIM-Studien*”? zeigen.

Immer wieder warnen Wissenschaftler vor der Nutzung von Bildschirmmedien durch
Kinder, doch ist die Nutzung digitaler Medien vermutlich nicht zu unterbinden und wird auch
als vorteilbringender Fortschritt betrachtet. Umso wichtiger ist es, qualitativ gute Onlinepro-
dukte zu produzieren und einen differenzierten Umgang mit diesen Medien zu vermitteln. Je-
doch sind allein durch qualitativ gute Produkte nicht simtliche Risiken behoben, denn wie un-
terschiedliche Forschungen belegen, fiihrt schlicht und einfach schon zu viel Bildschirmzeit zu
gesundheitlichen Problemen, sozialen Schwierigkeiten, Lernbeeintrachtigung etc. 473 Auf der
anderen Seite ist es notwendig, dass Kinder den richtigen Umgang mit digitalen Medien lernen,
dies konnen sie nicht, wenn ihnen pauschal verboten wird, Bildschirmmedien zu nutzen.

Doch nicht nur digitale Medien werden von Kindern und Jugendlichen benutzt, nach
wie vor findet auch analoge Mediennutzung statt, die jedoch im Vergleich zur digitalen Nut-
zung geringer geworden ist. Die Studie des Bundesverbandes Digitale Wirtschaft von 2018474
vergleicht bspw. die Mediennutzung der 16- bis 69-Jdhrigen. Herausgefunden wurde, dass die
klassische Mediennutzung (Fernsehen, Zeitungen und Radio) im Alltag der 16- bis 69-Jahrigen
der letzten drei Jahre abgenommen hat, jedoch am Wochenende unverindert bleibt. Die An-
wendung des Smartphones bei Kindern und Jugendlichen steigt gegeniiber den letzten Jahren
unabhingig vom Wochentag stetig an. Auch wenn die Nutzung digitaler Medien bei Kindern
und Jugendlichen steigt, konnte in der JIM-Studie von 2018%7° nachgewiesen werden, dass Ju-
gendliche eine Printzeitung gegeniiber einer Onlinezeitungen bevorzugen. Dies kann Teil von
Gewohnheiten im Elternhaus sein, aber auch an der Gestaltung und Zugang von Webseiten
liegen. Traditionell ist Zeitung ein Printprodukt und oftmals wird das Gewohnte habitualisiert;
so liegt die Zeitung z. B. prisent und zugéinglich zu Hause auf dem Tisch oder ist Teil der
alltdglichen Erfahrungswelt: Im Zug und Bus werden gedruckte Zeitungen gelesen und an Ki-
osken werden Zeitungen verkauft. Obwohl es durch die Entwicklung der Digitalisierung

469 Statista:https://de .statista.com/statistik/daten/studie/233368/umfrage/anteil-der-internetnutzer-in-afrika-im-
jahresvergleichnach-laendern/ (aufgerufen am 10.12.2019).

410 Meedia: https://meedia.de/2019/06/11/media-consumption-forecast-mobiles-internet-sorgt-fuer-neue-rekord-
zahlen-bei-mediennutzung/ (aufgerufen am 10.12.2019).

471 Statista https://de statista.com/statistik/daten/studie/36146/umfrage/anzahl-der-internetnutzer-in-deutschland-
seit-1997/ (aufgerufen am 10.12.2019).

472 Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: https://www.mpfs.de/startseite/ (aufgerufen am
10.12.2019).

473 Vgl. Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verler-
nen diirfen. Miinchen: Penguin Verlag.

47“Bundesverband Digitale Wirtschaft: https://www.bvdw.org/fileadmin/user_upload/BVDW_Marktfor-
schung_Digitale_Nutzung_in_Deutschland_2018.pdf (aufgerufen im Juni 2018).

475 Medienpédagogischer Forschungsverbund Siidwest. https://www.mpfs.de/studien/jim-studie/2018/ (aufgeru-
fen am 10.12.2019).
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zunehmend leichter geworden ist, Zeitungen online zu lesen, scheint der Anreiz fiir Jugendliche
geringer zu sein. Die JIM-Studie von 201976 verdeutlicht diesen Trend.

Bei immer mehr Onlinezeitungen muss fiir Inhalte gezahlt werden, damit entféllt der
Vorteil, online kostenlos lesen zu kdnnen, nachteilig wirkt sich das vor allem fiir Kinder aus.
Wie aus der Studie hervorgeht, hdngt die Bevorzugung des Printproduktes aber vor allem auch
mit der Glaubwiirdigkeit zusammen. Jugendliche vertrauen der Printzeitung eher als dem In-
ternet.

Kinder und Jugendliche suchen das Medium heraus, welches ihre jeweiligen spezifi-
schen Bediirfnisse befriedigt. Informationsaneignung durch Zeitunglesen, unabhingig vom
Medium, geschieht bewusst. Allerdings ist die Moglichkeit der Ablenkung vom eigentlichen
Vorhaben im Internet deutlich grofer als im Print. Kinder und Jugendliche wéhlen Medien nicht
nur nach Inhalten aus, sondern auch danach, in welcher Form Inhalte im Medium angeboten
werden. Zum Beispiel bieten digitale Medien eine Vorlesefunktion oder die Mdglichkeit,
Schrift auf der Onlineseite zu vergrofern, aber auch unabhéngig das gewiinschte Produkt von
Ort und Zeit zu lesen. Im Druck dagegen ist Inhalt statisch, die typischen Onlineablenkungen
sind ausgeschlossen. Auch die Haptik der Medien kann ein Entscheidungskriterium sein: Eine
Zeitungsseite in der Hand zu halten und damit einen Uberblick iiber die Flut der Nachrichten
zu erhalten, ist fiir viele Leser eine wichtige Qualitit des Mediums. Faktoren wie Gewohnheit,
soziales Umfeld und Bildung spielen bei der Auswahl des genutzten Mediums auf eher unbe-
wusste Weise eine Rolle und tragen ebenfalls zur Entscheidung bei. Wie sich diese Nutzungs-
gewohnheiten in Zukunft verdndern werden, ist derzeit nicht voraussehbar.

Offensichtlich ist, dass die rasante Weiterentwicklung vorhandener und auch neuer Me-
dien dazu fiihrt, dass Menschen sich im Denken und Handeln dieser Entwicklung anpassen
miissen, um mit ihr Schritt halten zu konnen. So wie Maryanne Wolf schreibt, wird sich das
Gehirn in Bezug zu analogem und digitalem Lesen an die Anforderungen der unterschiedlichen
Medien anpassen.*’”” Dabei werden unterschiedliche Textsorten in unterschiedlichen Medien
vom Leser auf unterschiedliche Weise gelesen. Daher ist es besonders wichtig, bei Kindernach-
richten das Alter der Rezipienten zu beriicksichtigen und deren Form und Inhalt entsprechend
anzupassen: Es hingt maf3geblich vom kognitiven Entwicklungsstand der Zielgruppe ab, ob ein
Produkt gelesen werden kann und vom Rezipienten als lesenswert eingestuft wird oder nicht.
Im Einzelnen spielen dabei Faktoren wie ansprechende und verstidndliche Aufmachung (unter-
stiitzt durch entsprechende Grafiken und Bilder), Uberschaubarkeit der Textmenge, handliche
GroBe des Formats, leichte Handhabbarkeit des Domainnamens der Webseite eine wichtige
Rolle. Die mentale Priifung derartiger und weiterer Faktoren vollzieht sich in Sekundenschnelle
und entscheidet dariiber, ob das Produkt als interessant und lesenswert eingestuft und ihm so
weitergehende Aufmerksamkeit gewidmet wird oder nicht.

476 Die JIM-Studie untersucht jéhrlich die Mediennutzung 12- bis 19-jihriger Jugendlicher. Aus der Studie geht
hervor, dass weniger Haushalte ein Abonnement einer Tageszeitung haben. 8 % der befragen 12- bis 19-Jahrigen
lesen mehrmals pro Woche eine Print-Tageszeitung und 7 % eine Onlinezeitung. Sowohl im Print als auch im
Online werden weniger Zeitungen gelesen als im Jahr 2018, dabei lesen Médchen deutlich weniger als Jungen.
Auch Nachrichtenportale im Online werden weniger konsumiert als im Jahr zuvor, gleiches gilt fiir Zeitschriften.
Eine ausfiihrliche Zusammenstellung der Studie ist unter https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Stu-
dien/JIM/2019/JIM_2019.pdf zu lesen (aufgerufen am 05.04.2020). Eine aktuelle Version der KIM-Studie gibt
es zum jetzigen Zeitpunkt nicht, daher gelten weiterhin die Ergebnisse von 2018.

477 Wolf, Maryanne (2018): Schnelles Lesen, langsames Lesen. Warum wir das Biicherlesen nicht verlieren diir-
fen. 1. Auflage. Miinchen: Penguin Verlag. S. 31, 137 ff.
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Kindgerechte Medienangebote sind folglich Angebote, die sich an den Bediirfnissen der Kin-
der, konkret also an Alter und Entwicklungsstand, sowie dem Vorverstindnis als auch den In-
teressen der Zielgruppe orientieren. SchlieBlich sollen die Rezipienten weder unter- noch iiber-
fordert werden, vielmehr soll ihre Neugier geweckt werden. ,,Demnach sind Kindermedien so
konzipiert, dass sie an das Wissen der jungen Zuschauer anschliefen und ihren geistigen und
emotionalen Fahigkeiten entsprechen® 4’8

Zu einer derartigen Konzeptualisierung von Kindermedien gehoren neben inhaltlichen
Aspekten wie Themenwahl, Sprache, Bilder, Glaubwiirdigkeit und Jugendschutzbestimmun-
gen auch formale Gesichtspunkte wie Aufbau und Struktur der Darstellung, Typografie und
Barrierefreiheit. Um dies erreichen zu konnen, ist in dieser Arbeit ein Qualititskriterienkatalog
fiir Kindernachrichten in Print und Online formuliert worden.

Es ist deutlich geworden, dass der Begriff Qualitit im Journalismus immer wieder zu
Diskussionen fiihrt. Die bisherige Qualititsdiskussion im Journalismus bezog sich auf die Ziel-
gruppe erwachsener Rezipienten. In dieser Diskussion wurden bisher spezifische, auf Kinder
und Jugendliche bezogene Anspriiche an journalistische Qualitét nicht explizit beriicksichtigt.
Hier setzt die vorliegende Arbeit an: Teil I und II (Kap.1 —5) entwickeln auf bisherigen jour-
nalistischen Qualititsdiskussionen Giitekriterien fiir Kindernachrichten und Teil III (ab Kap. 6)
testet ihre Praktikabilitit an der Analyse exemplarisch ausgewéhlter Kindernachrichten in Print
und Online. Dabei wird von der These ausgegangen, dass Kinder in Bezug auf Nachrichten
spezifische Erwartungen und Anspriiche haben. Auf der Grundlage, der in der vorliegenden
Arbeit formulierten Qualitatskriterien in Print und Online ist es sowohl mdglich, Kindernach-
richten in ihrer jeweiligen Qualitét in ihren Stirken und Schwichen zu beurteilen als auch ent-
sprechende Angebote in unterschiedlichen Medien an die Zielgruppe anzupassen.

Da digitale Technik in immer mehr Bereiche der Medienproduktion eindringt, ist es
notwendig, junge Zielgruppen einzubeziehen, indem Kindernachrichten nicht nur in Zeitungen,
sondern auch als crossmediale Produkte bzw. als eigenstindige Internetseiten angeboten wer-
den. Zur Zeit ist ein wichtiger Schwerpunkt der Digitalisierung und einschligigen Debatte dar-
tiber der Bildungssektor. Konkret bedeutet dies, dass junge Menschen bereits in ihrer schuli-
schen Laufbahn entsprechend ausgebildet werden sollen, um auf die digitalen Verdnderungen
der Lebens- und Arbeitswelt vorbereitet zu sein. Zahlreiche Neuropsychologen warnen jedoch
vor zu viel Bildschirmzeit der Kinder und der damit einhergehenden Verdnderung der Konzent-
rationsfahigkeit und des Leseverhaltens sowie weiteren korperlichen und sozialpsychologi-
schen Beeintriachtigungen.*’® Das klingt besorgniserregend und ist es auch. Grundsitzlich geht
es nicht darum, dass Kinder und Jugendliche nicht auf die Digitalisierung vorbereitet werden
sollen, vielmehr darf das Digitale nicht das Analoge ersetzen.

Verlage haben erkannt, dass Kinder und Jugendliche zunehmend das Internet nutzen,
und wollen den jungen Lesern ebenfalls ein Angebot im digitalen Segment bieten, oftmals er-
folgt dies in Form von crossmedialen Produkten. Die Nutzung derartiger Onlineangebote funk-
tioniert jedoch nur, wenn das Medium unter Beriicksichtigung seiner Voraussetzungen

478 Wegener, Claudia (Hrsg.). Beck, Klaus (2016): Aufwachsen mit Medien. Reihe Medienwissenschaften kom-
pakt. Wiesbaden: Springer VS. S. 19.

479 An dieser Stelle seien nur einige Forscher genannt, die sich kritisch zu Bildschirmmedien duBern: Maryanne
Wolf, Manfred Spitzer, Thomas Feibel, Anders Hansen, Hugo Lagercrantz. Ihnen geht es nicht um ein generelles

Verbot der Nutzung von Bildschirmmedien durch Kinder und Jugendliche, sondern um einen kritisch reflektier-
ten Umgang mit digitalen Medien.
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angeboten sowie bedient wird und Produkte dem Medium entsprechend von Produktionsseite
her angepasst werden. Das schlichte Uberheben*®’ von Printtexten in den Onlinebereich, ohne
sprachliche und Layout-Anpassungen vorzunehmen, funktioniert nicht, wie der Analyseteil der
Arbeit gezeigt hat.

Notwendig ist kompetentes Medienverstindnis vor allem bei Konsumenten, aber auch
bei Produzenten: Der Missbrauchsbeauftragte der Bundesregierung, Johannes-Wilhelm
Rorig, pladiert daher fiir die Einfiihrung eines Pflichtfaches Medienkompetenz an Schulen.*8!
Auch fiir Dieter Baacke ist Medienkompetenz die Grundlage fiir ,,das in der Welt Sein‘ und fiir
,,das sich in der Welt Verstehen*.*®2 Um diese Fihigkeit zu erlangen, bendtigen Kinder jedoch
die notwendige Hilfestellung der Erwachsenen. Das Verstidndnis wie Medien funktionieren,
besteht oftmals bei Kindern und Jugendlichen nur in Bezug auf technische Voraussetzungen
des Gerits. Das Verstindnis, welche Konsequenzen Aktivitdten in digitalen Rdumen verursa-
chen konnen, ist bei Kindern und Jugendlichen oft nicht vorhanden. Daher ist Medienkompe-
tenz eine wichtige Ressource und Schliisselkompetenz in der Gesellschaft.*®3

Posten, liken, chatten und klicken sind Aktivititen, die unter Kinder und Jugendlichen
als ganz selbstverstdndlich angesehen werden. Dass bei diesen Aktivitdten nur oberflachlich,
wenn iiberhaupt, nachgedacht wird, und die Folgen nicht reflektiert werden, ist keine Seltenheit.
Gerade in der Jugendphase*®* (10 — 20 Jahre), die zu Beginn durch eine gesteigerte Emotiona-
litdt und geringere kognitive Kontrolle gepragt ist, ist dies keine Seltenheit. Mit deutlich klare-
rem Verstidndnis werden die technischen Féhigkeiten erlernt, die zur Bedienung dieser Geréte
gebraucht werden. Zu beobachten ist jedoch, dass dies sich lediglich auf fiir die Jugendlichen
interessant erscheinende Bereiche*®> beschrinkt. Hingegen fehlt vielen Jugendlichen das tech-
nische Verstindnis und/oder die Motivation, z. B. ein digitales Lehrbuch zu installieren.
Es geht in diesem Zusammenhang jedoch nicht nur um die technisch korrekte Bedienung des
Mediums, sondern auch um das Verstehen von Inhalten und um die ,, kommunikative Kompe-
tenz als Analyse und Befdhigung sozialer Kommunikation unter anderem mit Medien*.*3¢ Da-
fiir ist ein sprachliches Bewusstsein notwendig und eine ausgeprigte Befahigung zu begriffli-
chem Verstehen. Die berithmte Formel ,,The medium ist the message**®” bedeutet, dass Form
und Inhalt einander bedingen, daher bendtigen Mediennutzer Kompetenzen zur Beurteilung der
Qualitit sowohl des Inhalts als auch der Form. Auf dieser Grundlage wiren sie in der Lage, die

480 Das Kopieren eines Artikels von z. B. Print zu Online, ohne dabei weitere Anpassungen an das Medium zu
machen, wird als ,,Uberheben bezeichnet.

481 ZDF heute Nachrichten: 19:00 Uhr, 28.10.2019 sowie in weiteren Medien wie z.B. in Stern Online:
https://www stern.de/panorama/missbrauchsbeauftragter-fordert-schulfach--medienkompetenz--8974546 .html
(aufgerufen am 28.10.2019).

482 Baacke, Dieter (1998) Was ist Medienkompetenz? In: Schell, Stolzenburg, Theunert (Hrsg.) (1999): Medien-
kompetenz: Grundlagen und pédagogisches Handeln. Miinchen: Kopaed Verlag. S. 19-20

483 Schiifer, Miriam. Lojewski, Johanna (2007). Internet und Bildungschancen. Die soziale Realitit des virtuel-
len Raumes. Miinchen: Kopaed. S. 55.

484 Schneider, Wolfgang. Lindenberger Ulman (2012): Entwicklungspsychologie. 7. vollstindig iiberarbeitete
Auflage nach Oerter und Montada. Basel: Beltz. S. 239.

485 Zum Beispiel einen YouTube-Kanal erstellen oder einen Account fiir Soziale Medien einzurichten sowie die
Bedienung eines Programms oder einer App moglichst in allen Einzelheiten zu verstehen.

486 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpidagogik. Eine Einfiihrung in Theorie und Praxis. Paderborn: UTB
Ferdinand Schoningh Verlag. S. 31.

487 McLuhan, Marshall. Understanding Media. In: Luhmann, Niklas (1996): Die Realitit der Massenmedien. 2.
erw. Auflage. Opladen: Westdeutscher Verlag.
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sozialen und ethischen Konsequenzen kommunikativen Handelns im Zusammenhang mit so-
wohl einzelnen Inhalten als auch den jeweils verwendeten medialen Kanélen zu verstehen.
Diese Reflexionsfihigkeit wiederum erlaubt dann planerischen als auch reaktiven Umgang mit
Kommunikation und den fiir diese zur Verfiigung stehenden Kanélen.

Die in den letzten Jahren zunehmend deutlich werdende Teilung der Gesellschaft bei gleichzei-
tiger Verkiimmerung der Ausdrucksformen hat viele komplex ineinander wirkende Ursachen.

Ein nicht zu leugnender Faktor hierbei ist die exponentielle Zunahme an alternativen Plattfor-
men flir Meinungsbildung und gruppeninterne Kommunikation, die sogenannten Filterblasen
der Internetgesellschaft.*®® Jiirgen Habermas warnte 2006, dass die massenmedial gestiitzte ge-
meinschaftliche Meinungsbildung, die eine Gesellschaft iberhaupt verbindet, von der Zersplit-
terung in viele parallele Offentlichkeiten bedroht sei.**° Die bisherigen Leitmedien, deren Qua-
litdt durch entsprechende Kontrollen, journalistische Berufsethik, und eben die auch die Mas-
senmedien priifende Offentlichkeitsdebatte gesichert worden war, sind in den letzten Jahrzehn-
ten zunehmend geschwicht worden. Gleichzeitig hat sich der Prozess der kommunikativen
Meinungsbildung — die 6ffentliche Debatte — in unzusammenhéngende, sich zunehmend be-
grenzt austauschende und zum Teil sehr einseitige sowie ideologische Foren geteilt. Aus diesen
Paralleloffentlichkeiten kommen bruchstiickhaft Argumente und Meinungen in die von den
Massenmedien nach wie vor gestiitzte 6ffentliche Diskussion der gesellschaftlichen Mitte, die
versucht, die gesellschaftliche Meinungsbildung nicht den Ideologen der einen oder anderen
Subkultur zu iiberlassen. Um mit dieser neuen Form der 6ffentlichen Meinungsbildung kom-
petent umgehen zu kdnnen, um Fakten von Behauptungen unterscheiden zu konnen etc. ist der
Erwerb von Medienkompetenz notwendig, die beispielhaft den Umgang mit Informationen zu
allen moglichen Themen zeigen, und die mit gesicherten Fakten gegen falsche Behauptungen
stehen und so zeigen, wie 6ffentliche Meinungsbildung funktionieren kann. Denn auch darum
geht es bei Kindernachrichten.

Mit einer Einfithrung des Schulfaches Medienkompetenz bestiinde zudem eine Mdg-
lichkeit der Zusammenarbeit von Verlagen, Schul- bzw. Bildungsministerien der Linder und
der Schulen, um die Schiiler als medienbewusste und -kompetente Leser und Anwender auszu-
bilden.

Es gibt noch viel zu tun: Obwohl es bereits zahlreiche Sammlungen von Internetadres-
sen medienpddagogisch wertvoller Internetseiten fiir Kinder gibt, zeigt sich, dass nicht alle der-
artigen Listen gepriifte und empfehlenswerte Inhalte enthalten. Ein Beispiel hierfiir findet sich
auf der Internetseite der Bundespriifstelle fiir jugendgefihrdende Medien*. In der dort aufge-
fuhrten Liste befindet sich der Link der Internetseite Seitenstark, diese Internetseite wiederum
ist ein Netzwerk von rund 60 Internetseiten fiir Kinder, die als gepriift und pddagogisch wertvoll
dargestellt werden, denn: ,,Jede Mitgliedsseite des Netzwerkes erfiillt einen hohen Anspruch an

Qualitdt und an den Kinder- und Jugendmedienschutz“.*! Es zeigt sich jedoch schnell, dass

auf der Internetseite Seitenstark unter der Rubrik Unsere Kinderseiten veralteter Inhalt

488 Lobo, Sascha (2017): Gefahr durch die Filterblase — ,,Manipuliert* mit Sascha Lobo. ZDF neo.

https://www .youtube.com/watch?v=wpghOcNIdul (aufgerufen am 05.04.2020).

489 Habermas, Jiirgen (2006): Political Communication in Media Society: Does democraty still enjoy an epis-
temic dimension? The impact of normative theory on epirical research. In: Communication Theory

490 Bundespriifstelle fiir jugendgefihrdende Medien: https://www bundespruefstelle.de/bpjm/wegweiser/medien-
erziehung (aufgerufen am 20.11.2019).

491 Seitenstark: https://www seitenstark .de/eltern-und-lehrkraefte (aufgerufen am 11.12.2019).
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angeboten wird, der eben einem hohen Anspruch an Qualitdt nicht geniigt. Dies macht vor allem
deutlich, dass das Internet ein sich schnell verinderndes Medium ist, das stindige Pflege und
Kontrolle verlangt. Auch wird deutlich, dass die etablierten Formen der Schirmherrschaft und
Qualitatsempfehlung, etwa durch staatliche Ministerien, den schnell wechselnden Wirklichkei-
ten von Medienproduktionen im Internet und deren Qualitét nicht genligen. — Offenbar ist das
Urteilsvermdgen der Politik im Hinblick auf Medienangebote fiir Kinder im Internet begrenzt
und entsprechend wird die Forderpraxis der Ministerialbiirokratie den an qualitativ gute digitale
Kindermedienprodukte zu stellenden Anspriichen lediglich unzureichend gerecht.

Die Absicht der vorliegenden Arbeit war nicht, ein Handbuch zur Gestaltung von Kin-
dernachrichten vorzulegen, sondern eine wissenschaftlich fundierte Reflektion iiber die ziel-
gruppenspezifisch addquate Gestaltung von Kindernachrichten anzuregen. Die praktischen Er-
gebnisse der Analyse und die sich daraus ergebenden Folgerungen konnen allerdings von Me-
diengestaltern und -produzenten aufgegriffen werden.

An den in dieser Arbeit analysierten Beispielen wurde demonstriert, dass auf der Grund-
lage des entwickelten Qualitétskriterienkataloges die Produktion sowohl von Print- als auch
von Onlinekindernachrichten beurteilt und optimiert werden kann. Dies erlaubt zum einen eine
systematische Qualititsdiskussion fiir Kindernachrichten, zum anderen kann es helfen die Qua-
litdt von Kindernachrichten in Print und Online zu sichern: Formal und inhaltlich gut gestaltete
Kindernachrichten geben Kindern und Jugendlichen die Moglichkeit, am Weltgeschehen auf
fiir sie angemessene Weise teilzunehmen und zu informierten und urteilsfdhigen Biirgern her-
anzuwachsen.

Bereits die 1993 vom BDVZ (Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger) in Deutsch-
land initiierte Studie ,,Zeitung in die Schule“**? zeigte, dass immer mehr Verlage Kinderseiten
in ihre Zeitungen einfligten. Wie sich auch gezeigt hat, helfen Initiativen wie z. B. ,,Zeitung in
die Schule* bisher jedoch nur geringfiigig, das Interesse an Zeitungen fiir Kinder und Jugend-
liche zu steigern und damit die Lust am Lesen und die Lesekompetenz zu erhohen. Wie an den
analysierten Print- und Onlineprodukten gezeigt wurde, sind formale und inhaltliche zielgrup-
penspezifische Verbesserungen moglich, welche den Einsatz von Zeitungen in der Schule und
anderen Initiativen erfolgreicher gestalten lieen.

Fiir die Bearbeitung der zentralen Fragen nach der Qualitdt von Kindernachrichten hat
diese Arbeit einen systematischen Qualitétskriterienkatalog erarbeitet und exemplarisch getes-
tet. Mit seiner Hilfe ist nun auf der einen Seite die Mdglichkeit gegeben, sicherzustellen, dass
qualifizierte Kindernachrichten produziert werden konnen.

Durch Anpassung an die Zielgruppe — das Alter, den Entwicklungsstand sowie das jeweilige
Vorverstindnis und das Interesse — kdnnen Initiativen und Kooperationen fiir Kindernachrich-
ten zu einem besseren Ergebnis fiihren.

Auf der anderen Seite erlaubt dieser interdisziplindr fundierte Kriterienkatalog systematische
Anschlussforschung zu Form und Inhalt journalistischer Gestaltung von Medien fiir Kinder und

492 Noelle-Neumann, Elisabeth (1997): Wie Jugendliche zur Zeitung finden. 1. Auflage. Kevelaer: Hahner Ver-
lagsgesellschaft. Die in dieser Studie untersuchte Zielgruppe waren 14- bis 29-Jéhrige. Die Reaktion der Verlage
beziiglich dieser Studie zeigt, dass sie eine deutlich jiingere Zielgruppe fiir ihre Kindernachrichten gewihlt ha-
ben, wie in dieser Arbeit deutlich wurde. In Anbetracht der Erkenntnisse der Entwicklungspsychologie ist eine
jlingere Zielgruppe notwendig, wenn es darum geht die Lesekompetenz der Kinder und Jugendlichen zu steigern.
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Jugendliche. Dies ist von auBlerordentlicher Wichtigkeit, denn nur an die Zielgruppe angepasste
Produkte konnen das Ziel der Leseforderung, der Vermittlung von Allgemeinbildung und den
Anspruch eines kompetenten und bewussten Umgangs mit gedruckten und digitalen Medien
erfiillen.
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