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Gelegenheit, sich als Macher selbst in Aktionen einzubringen
(keine Selbstverwirklichungschance); 4) Unzureichende Offent-
lichkeitsarbeit (Presse, Handzettel, Dokumentation);

5) Unbefriedigende optische Strukturierung der einzelnen Spiel-
linienbereiche.

E£in weiterer Kritikpunkt bezog sich auf begrenzte Dauer der
"Spiellinie". Eine stattliche Anzahl von Besuchern beméngelte,
daB nur einmal im Jahr ein solches Kulturangebot in Kiel wahrge-
nommen werden kiénnte. Wie weit sich Spiellinienangebote und
-konzepte, iiber das ganze Jahr verteilt, auch in Stadtteile ver-
lagern lassen, wird zur Zeit im Kieler Kulturamt gepriift und dis-
kutiert. Denkbar wire, daB wenigstens die Kieler Gruppen ihre
Aktivitdten zeitlich und &rtlich ausdehnten. Problematisch ist
hier freilich der finanzielle Aspekt. Die Perspektive auf die
aktuelle und zukiinftige Finanzsituation unserer Landeshauptstadt
stimmt da nicht gerade hoffnungsfroh.

Die "Spiellinie" dagegen - das ist sicher ein (schwacher!) Trost -
wird uns erhalten bleiben. Sie hat sich "etabliert", die Kieler
Bevblkerung michte sie nicht mebr missen. Das sind Zwénge, denen
vir nur zu gern nachgeben. Trotzdem ist die "Spiellinie" nicht
festgeschrieben, vor allem nicht in konzeptioneller, inhaltlicher
Hinsicht. Als Veranstalter haben wir uns lediglich auf eine
Konstante festgelegt: das ist die permanente Qualifizierung von
Inhalten und Vermittlungsformen. Nur das unabldssige kritische
Hinterfragen des lst-Zustandes unserer "Spiellinie" gevdhrleistet,
daB wir nicht in Selbstgefd@lligkeit erstarren. Wir werden, wie
schon in den Vorjahren, auch kiinftig geniigend Freirdume fiur
kreative Experimente freihalten. Auch Bewihrtes sollte gelegent-
lich durch Neues erginzt oder gar ersetzt werden. Nur so bleibt
die inhaltliche Dynamik der “"Spiellinie" wie iberhaupt von
Kulturarbeit allgemein erhalten.

Spielmobil: Da spielen,
wo die Kinder wohnen

Vereln ,,Spielen mit Kindern* zog Bilanz

Blelefeld. Der Verein ,Spielen mit Kindem e. V.* zog auf seiner Jahrshaupt-
versammiung Bllanz: Seit der Griindung im Marz 81 konnte ein Lkw angeschafit
werden, der ab August bunt angemalt und mit vielen — melst selbstgemachten
- {ailen als Sp 1l . Trolli"* zu den Kindern in die Blelefelder Stadt-
telle fahrt, die mit Splelmbglichkeiten unzureichend ausgestattet sind.

Nach den guten Erfahrungen strebt Alle Aktivititen sollen in den jewelfi-
der Verein auch in diesem Jahr eine en- gen Wohngebieten und nicht 2entral

ge Zu rbeit mit dem Jug
der Stadt Bielefeld an. Zu den Schwer-
punkten zihlen: Fortfihrung der Spiel-
mobilaktionen In den Gebleten um den
Siegfriedplatz (Blrgerwache montags),
um dis Teutoburger StraBe (Haus des
DPWV mittwochs) und um die Petri-
schule {donnerstags jewells von 15 bis
18 Uhr). Die Integration von auslandi-
schen Kindern und die Elternarbeit
durch Beratung und ein entsprechendes
Angebot an Elternseminaren soll intensi-
viert werden.

durchgefithrt werden.

Der newe Vorstand des Vereins be-
steht aus den Vorsitzenden Rainer Wie-
busch (Student), der stellvertretenden
Vorsitzenden lika Goerens (Hausfrau)
und Angela Schafer (Studentin). Schrift-
fahrerin ist Gertrud Imorde (Sozialarbei-
terin) und Geschéftsfiihrer Klaus Kdhn
(Verlagskaufmann). In den Beirat wur-
den gewihit Tom Korbus, Prof. Dr. Wolt-
gang Nahrstedt, Dagmar Olivier und Ka-
rin Paul.

NW 42.82

I1I.
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Holger Grabbe, Bielefeld/Hamburg:

Kunst am Bau - Kuh am Bauzaun

Ein Beispiel fiir stadtteilkulturelle Animation

Das hier zu schildernde Beispiel ist nicht mehr das jingste:

Es gibt eine Aktionsreihe wieder, die 196B/69 in Hamburg statt-
gefunden hat. An diesem Projekt lassen sich eine Reiche von Prin-
zipien fir gelungene stadtteilkulturelle Animation konkretisie-
ren, die ihre offizielle Wiirdigung u.a. in der Verleihung des
"Lichtwark-Preises" (Nachwuchsstipendium) 1970 des Hamburger
Senats an die Gruppe "Visuelle Kommunikation" der staatlichen
Hochschule fiir bildende Kinste gefunden hat: "Die Gruppe hat...
neue Wege gesucht und z.T. gefunden, um Ideen so sichtbar zu
machen, daB sie erweckend und maBstabbildend auch auf das oft
unreflektierende BewuBtsein der Uffentlichkeit wirken konnte...
(Das Verhaben hebt) sich aus dem Wust der heute auf die Menschen
eindringenden, meist mit brutalem Zugriff verbundenen Informa-
tionen heraus durch Nuancenreichtum, innerem Abstand, durch Klar-
heit, Kritik, Humor und Spielfreude, erzielte damit auflockernde
und farbige Wirkung und leistete so einen wesentlichen Beitrag
zur Diskussion Gber die heute so dringend notwendige Humanisierung
der GroBstadtlandschaft" (aus der Verleihungsurkunde).

Zum Begriindungszusammenhang:

Das Projekt "Kuh am Bauzaun" hat drei Perspektiven anvisiert:

1. £s sollte die Situation der Hochschule fir bildende Kinste
reflektieren und Ansdtze fiir notwendige Verdnderungen
realisieren
- in der Ausbildung von Kunststudenten
~ in der Kooperation der Mitglieder der Hochschule
- in der Darstellung der Hochschule in der Gffentlichkeit
- in der Arbeit der Hochschule fiir die Offentlichkeit
- in der Zusammenarbeit mit Bearbeitung von Berufsfeldern

der Kunsthochschulabsolventen (insbesondere graphisches
Gewerbe) .

2. Es solle an einem zentralen Ort der Hamburger Innenstadt
eine attraktive Reihe von annehmbaren und beeinfluBbaren
Aktionen stattfinden lassen, die den Blirger zu einer anre-
genden Auseinandersetzung mit der Stadtlandschaft veranlassen.

3. Es sollte dem Biirger zu einer Auseinandersetzung mit Moglich-
keiten und Einflilssen kommerzieller Werbung veranlassen (und
auch den Werbeagenturen etwas zum Nachdenken geben).

Das dies Projekt sich nicht nur finanzielle selbst getragen hat,
sondern auch der Initiierung und Realisierung weiterer Folgepro-
jekte férderlich war, stellt einen weiteren ~ vor allem in jenen
Jahren - politisch brisanten Gesichtspunkt dar, der mit stra-
tegischem Fingerspitzengefithl verfolgt werden muBte.
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3. Zum Entstehungszusammenhang:

In Reaktion auf die unbefriedigende Ausbildungssituation an
Kunsthochschulen, in der - in Analogie zum Auseinanderklaffen

von Theorie und Praxis - Ideenreichtum und instrumentelle Fdhig-
keiten ohne Riicksicht auf ihren Verwertungszusammenhang ausge-
bildet werden, riickten - auch heute aktuelle - Vorstellungen

von "Projektarbeit" (Grabbe 1980) in den Vordergrund, die auf eine
gemeinsame,Aspekte der Lebenssituation von Betroffenen beriick-
sichtigende Realisierung von Ereignissen abzielten. Die Veran-
kerung solcher Projekte in Institutionen der Offentlichkeit als
den wesentlichen Regulatoren des "@ffentlichen Lebens" war dazu
notwendige Voraussetzung und Anlass zu Auseinandersetzung. So
wurde ein durch die Reputation eines Prefessors der Kunsthoch-
schule (Institut "Visuelle Kommunikation") einholbarer Auf-

trag zur Realisierung der "Kunst am Bau" an der damals "griBten
Baustelle Europas auf kleinstem Raum" - der U-Bahn-Station
"Jungfernstieg" an der Binnenalster - genutzt, um - in Anbetracht
des durch den Baustellen-Bauzaun beeintridchtigten Blick vom
Jungfernstieg auf die Alster - eine Konzeption fir die Gestaltung
des Bauzauns zu entwickeln.

Grundidee war: eine optisch nicht so leicht zerstodrbare Figuration

sollte Uber die insgesamt ca. 90 3x2 Meter Bauzaunplatten hinweg
so variiert werden, daB sie Aufmerksamkeit erweckt und einem wei-
teren VerdnderungsprozeB unterzogen werden kann. Die Entscheidung
fiel auf den UmriB eines lebensgroBen Kuh, die in entsprechender
Anzahl aus den Bauzaunpressspanplatten ausgesdgt wurde und damit
in doppelter Anzahl - als ausgeschnittene Figuration und als
zuriickbleibende Schablone - in Aktion gesetzt werden konnte. Die
Kiihe selbst wurden von iiber 100 Kunststudenten individuell (Vor-
der- und Riickseite) bemalt (zum Honorar von DM 5,--) und gaben so
die ersten Verfremdungsmdglichkeiten: Kuh mit Mensch-&rgere-dich-
nicht-Muster, Kuh als Verkehrszeichen, Kuh als blaue Wolke...

Herausgenommen aus ihren Schablonen und in der Stadt herumgetragen,
auf den Alsterwiesen "geweidet", versetzt an die Schablonen zu
"Herden" befestigt, mit oder ohne Schablonen gewendet und in ent-
gegengesetzter Richtung (und damit mit neuer jeweiliger Gestaltung)
maschierend oder liber Nacht bis auf die Schablonen verschwunden,

so erweckten die Kiihe, die vor vielen Jahren an der Alster grasten
- wie auf montierten Stichen, die an Anrainer verteilt wurden,
ersichtlich war - die Aufmerksamkeit der Offentlichkeit. “Friher
Kuh - heute U" - "400 Jahre Kuh am Jungfernstieg". Mit solchen

und #hnlichen Parolen - deren okologischer Hintersinn zu den

Zeiten noch nicht so offen zutage trat - wurden die Passanten am
Jungfernstieq, die dort ihren Einkaufsbummel machten, zu Reaktionen

. bewegt. In einer anschlieBenden empirischen Untersuchung (Priewe

1969) sind diese vor allem emotionalen und affektiven Reaktionen
in einem semantischen Raum in unmittelbarer N#he zu Vergleichs-
begriffen wie "Liebe", "Mutter", "Glieck" und "Heiterkeit" inter-
pretiert worden, so daB von einem extrem hohen Anmutungswert "der
Kuh" gesprochen werden kann.
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Weitere Aktionen haben diese Anmutung verstdrkt: Die Kiihe be-
kamen vorgesetzte Képfe, so daB die dahinterliegenden Kuhaugen dem
voriibergehenden Passanten "folgten", die Kihe bekamen Namen und
Sprechblasen, auf denen stand: Gerda meint, Hilde denkt, Gisela
sagt...

Diese sich iiber mehrere Wochen erstreckende Auseinandersetzung
zwischen Kuh und Passant - die auch handgreiflich durch Passan-
ten gestaltet wurde: Schwinze und Euter verschwanden, Kommentare
und Grafities wurden zugesetzt - trat mit Werbeakticnen in eine
neue Phase: Jede Kuh wurde als VWerbetrédger an Firmen verkauft,
die Werbegestaltung wurde von der Projektgruppe durchgefiihrt und
dem Gesamtgestaltungskonzept untergeordnet. Hierdurch bekamen
die Kiihe Schleifen, Bander und Kreise auf den Bauch, die eine neu-
artige humorvolle Produktwerbung ermdglichte - die Firmen waren
in den Detailabsprachen oft weniger humorvoll - und einen Kon-
trast zur Einkaufswelt der Hamburger Innenstadt bot. Die Ausein-
andersetzung mit kommerzieller Werbung zwischen Kunststudenten

(angehende "Gebrauchsgrafiker"), ihren zukiinftigen Berufsfeldern
(Werbeagenturen/Firmen) und einer vertretbaren Position gegen-
iber Adressaten (Konsumenten) wurde in dieser Phase Kernstiick des
Arbeitsprozesses. Fortgesetzt wurde dies in der Konzeption einer
neuen Phase, in der eine Farbenfirma den gesamten Bauzaun zu Wer-
bezwecken kaufte und das Gestaltungsverhaben der Kunststudenten
akzeptierte, alle Kihe einfarbig so zu spritzen, daB sich insge-
samt eine Garbreihe ergibt, und auf einen kleinen angehefteten
Zettel die jeweiligen Mischungsverhdltnisse der je Kuh benutzten
Farben - etwa zum Nachmachen - anzubringen und nur dort den Na-
men der Firma zuzulassen. In einem letzten Schritt wurde in

einer Verlosungsaktion auf Luftballons mit Losen, (die bis nach
Skandinavien flogen) die Kiihe nach einer Puzzleschablone zersdgt
und an die Biirger verlost. (1. Preis var ein echtes Kalb, 90
Puzzle-Kuh-Preise in Originalgrée, deren Puzzle-Frab-Teile selbst
zusammengesetzt werden konnten, Hunderte von Siebdruck-Kleinkihen
als "Trostpreise"). Damit war die "Kunst am Bauzaun" unter der
Bevilkerung verteilt und der Zaun als Triger fir veitere Projekte
frei (uvie etwa fiir die Werbung fir die "Hamburger Bautage", die
ebenfalls von der Kunsthochschulgruppe durchgefiihrt wurde).

Zum Verwertungszusammenhang:

Ziel des Vorhabens war, in denkiinstlerischen Realisation der Ziel-
gruppe einen angemessenen Gebrauchswert zu vermitteln. Da eine
direkte Beteiligung der Adressaten, die aus Passanten bestand,

die einkauften oder sight-seeing betrieben, an einem Ort, der
durch Durchgangsverkehr gekennzeichnet ist, einigermaBen schwie-
rig zu bewerkstelligen ist, und nur in speziellen Malaktionen,

in der Puzzle-Farb-Zusammenstellung oder in einer reaktiv-
aggressiven Weise durch Grafities geschehen konnte, muSte sich

die Auseinandersetzung stirker auf die Auswirkung der Anmutungs-
qualitdten beziehen.
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Die Kiihe 'sollten also weniger zum Mitmachen animieren, sondern
eher durch eine spezifische Qualitdt ansprechen und anregen (zum
Gesprdch, zu Narhmachen, zum Nachfragen, zum Nachdenken: las
sollen die Kilhe da? Was passiert mit den Kithen weiter? Was ist
dac fiir eine eigenartige "Werbung"? usw.). Wir sollten durch
"angenehme Irritation" Kunst, das (gesellschaftliche) Wirken von
Kiinstlern und Werbegrafikern, die Wirkung von Werbung hinter-
fragbar machen und die momentane Situation des vorbeihetzenden
oder -schlendernden Betrachters beeinflussen:

- den hetzenden Eink#dufer stocken lassen durch eine - in den
Endphasen - analog aber andersartige Werbung; einer Werbung,
die ihn ja sonst gerade hetzt,

_ den auf "Attraktionen" fixierten "Besichtiger" am erwarteten
nGroBstidtischen Alsterblick" zu hindern und ihn mit einem
landlichen ("Gemiits"-)Motiv zu iiberraschen, wo er doch sonst
- und dies natiirlich auch gleichzeitig und somit verstédrkt -
durch eine GroBbaustelle am ervarteten Alsterblick gehindert
wiirde.

Literatur:

Grabbe, Holger: Projektorientierungen in der Ausbildung
von Diplom-Padagogen. Bielefeld 1980. (Habil.-Schrift.)

Prieve, Jens F.: Untersuchung zum Bauzaunprojekt am
Jungfernstieg 1969 (unverdffentliches Manuskript).

Diese Ausfiihrungen wurden am 2. Juli 1981 auf der Tagung in Gysenberg
sovie - weiter entwickelt - am 15. Juli 1981 in der Universitat
Bielefeld in Form einer "Antrittsvorlesung" als AbschluB des Habi-
litationsverfahrens vorgetragen.

Reisen und Freizeit fij -
junge Leute ab 14 Jahren

Neuer Verein gegriindet / Biiro in Bielefeld

Bielefeld (NW). An ,junge Leute ab 14 Jahren® wendet sich der Verein
~Ruf*-Reisen und Freizeit mit jungen Leuten®, der jetzt in Bielefeld gegriindet
wurde. Der Verein, der nach eigenen Angaben urieigenniitzig und Oberparteilich

itet, will im Jahr Relsen durchfithren, aber auch junge indi-
vidualuriauber beraten.

{n der Grindungsversammiung wurde | im .Haus Teutoburger StraBe 108 hat

die Vereinssatzung beschiossen und ein | y.r yerain ein Biro eingerichtet, dessen

V°cmhﬁgt gewshit, dem als glefohbe- : Gn nqszeiten aber nach nicht festste-

7 e Mitgfiadar angehbren: Thomas  pon "pas Bliro will jungen Leuten die

Korbus (Vorsitzender), Renate FaBben-  yysqiichieit zu Gesprachen Gber Reisen

der ( et Cor- nd Freizeit geben.

nel von Hoegen (Schriftfihren), Kart- Wie der Verein auBerdem mitteilt, hat

Ludwig Groll (Geschaﬂsfuh{er) und er in Holland ein direkt am Wasser gele-

Achim Kuhlen {Pr e ). Als Re- T booten

visoren wurden Frank Niermann und An-  genes Haus mit mehreran Segel
Stithrenberg bestellt. gemietet, das in der Vorsaison noch von

drea " Schulklassen und anderen Gruppen an-

Dem Vorstand beratend zur Seite  gemietet werden kann.

steht ein wissenschaftlicher Beirat, in

den Rainer Wiebusch, Johannes From-

me, Michasl Bauch und Professor Dr.

Wolfgang Nahrstedt gewahtt wurden.

Iv.

[
.
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Brunhild Brinkmann/Kornelia Jitschin/Wolfgang Nahrstedt/
Ilona Stehr, Bielefeld:

Freizeitberatung in der VHS - Ein Element der Stadtteil-

kulturellen Animation

Freizeitberatung und Stadtteilkulturarbeit/Stadtteilkulturelle
Animation

Stadtteilkulturarbeit kann aufgefaBt werden als das Bemithen, die
Lebensform und das Beziehungsgeflige in einem Stadtteil zu ver-
bessern, die Diskussion Uber den gesellschaftlichen "Sinn"
(Habermas) und den "gattungsmiBigen" Progress (Heller) durch das
Medium "Kultur" auf die besonderen Bedingungen des Wohngebiets

zu beziehen, die Bediirfnisse und Problemlagen der eigenen Lebens-
wvelt damit umgekehrt auch einzubringen in die gesellschaftliche
Diskussion. Stadtteilkulturarbeit kann dabei ausgehen von Biirger-
gruppen, Verbdnden, der Kommune. Wichtig bleibt, daB die "Anima-
tion" an "Empathie" gebunden bleibt, d.h. sich offen hdlt fir das
zu unterstellende Bediirfnis nach Selbstverwirklichung der Men-
schen eines Wohngebiets. Stadtteilkulturarbeit zielt auf die
aktive Selbstgestaltung von Beziehungen und "Kultur" durch alle
Biirger.

Stadtteilkulturarbeit bleibt dabei gebunden an Information und
"pufklirung". Gegebene MBglichkeiten wie migliche Bediirfnisse,
Reflexion des faktischen wie potentiellen Lebensstils, von
Kulturdefiziten und kultureller Lebendigkeit erschlieBen sich

oft erst iber Anregung und Beratung. Stadtteilkulturarbeit be-
zieht sich zwar auf den Lebenszusammenhang, geht jedoch schwer-
punktmi#Big vom Freizeitsektor aus.Bediirfnisstrukturen und kul-
turelle Lagen erschliefen sich fur sie im Wohngebiet als Freizeit~
verhalten und Freizeitprobleme. Eine Freizeitberatung (FZB) kénnte
die Komponente darstellen, die sowohl dem einzelnen Biirger vie
Gruppen und Institutionen hilft, das Geflecht von Gegebenheiten
und mBglichen Alternativen iiber das Wechselspiel von Informa-
tionsausweitung und Gesprichsvertiefung vom Freizeitsektor aus-
gehend besser iberschaubar zu machen. Eine Freizeitberatung
erginzt dabei andere Beratungsansdtze, die schwerpunkiméBig

von besonderen Problemlagen wie Erziehungs- und Familienproblemen
(Erziehungsberatung, Familienberatung), Bildungsprablemen (Bil-
dungsberatung), Berufsproblemen (Berufsberatung) ausgehen. Eine
Freizeitberatung hat dabei die Chance, an den eigentlichen Sehn-
siichten der Menschen ankniipfend in der spielerischen Distanz,

die Freizeit gesellschaftlich zudefiniert wird, den Gesamtkontext
der Lebensprobleme auf den erhofften "Sinn" hin interpretierbar
und iber "Animation" gestaltbar zu machen.






