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EDITORIAL

REINHOLD POPP - SALZBURG / INNSBRUCK

Freizeit im Spannungsfeld zwischen Staat und Markt

Der thematische Schwerpunkt des vorliegenden Heftes 1-2/1997 der Zeitschrift
SPEKTRUM FREIZEIT wird mit Hilfc von Texten, die im Rahmen des Symposi-
ums X VI des 15. Kongresses der Deutschen Gesellschaft fiir Erziehungswissen-
schaft (DG{E) am 11. und 12.03.1996 in Halle/S. prasentiert wurden, gestaltet. Das
Symposium wurde von den beiden DGfE-Kommissioncn FREIZEITPADAGO-
GIK und SPORTPADAGOGIK angeboten.

Decr Problemrahmen des von Univ. Prof. Dr. Ralf Erdwmann (Sporthochschule
Ko6ln), Univ. Prof. Dr. Horst W. Opaschowski (Universitdt Humburg) und Univ.-
Prof. Dr. Reinhold Popp (Universitdt Innsbruck/Ludwig Boltzmann-Institut fiir
Frcizeitpadagogik, Salzburg) vorbereitcten und von R. Popp moderierten Symposi-
ums wurde im Kongref3programm folgendermalen kurz skizziert:

Die quantitative und qualitative Bedeutung des geselischaftlichen Phanomens Frel-
zeit wichst seit Jahren — Tendenz steigend.

Freizeitbezogene Giiter und Dienstleistungen werden zunehmend zu einem der
wichtigsten Bereiche der modernen Volkswirtschaft.

Der Staat reduziert scince bisherigen politischen Interventionen und iberlidf3t auch
dic Gestlatung der freizeitbeczogenen Angebotsstruktur mehr und mehr den Kréften
des Marktcs.

Die mit der solcherart immer stirkcr kommerzialisierten Freizeit besonders eng ver-
bundenen piddagogischen Disziplinen, z. B. die Freizeitpddagogik oder die Sport-
pddagogik geben seit Jahren — vor allem in Form von innovativen Handlungsansit-
zen in der pddagogischen Praxis — konkrete Antworten auf die Herausforderungen
des Marktes.

Die Erziehungswissenschaft hat sich allerdings bisher um die mit der pragmatischen
Begegnung von Pidagogik und Markt verbundenen handlungstheoretischen und
ethischen Fragen nur sehr unzurcichend auseinandergesetzt.

Im Symposium solicn einige dieser bisher vernachldssigten Probleme - u. a. auch im
Diskurs mit Spitzenreprasentant/inn/en aus Politik und Wirtschalt - diskutiert werden.

Der Einstieg in dic Thematik erfolgtc mit Hilfe eincs kurzen Impulsreferates von
H.W. Opaschowski, in dem auf einige wichtige Aussagen aus seinem im Rahmen des
DGfE-KongreB gehaltenen Vortrag ,MEDIEN, MOBILITAT UND MASSEN-
KULTUR. NEUE MARKTE DER ERLEBNISINDUSTRIE ODER VERLO-
RENE AUFGABENFELDER DER PADAGOGIK?* verwiesen wurde. (Siehe
dazu S. 26ff. in der vorliegendcn Publikation; Zusammenfassung$S. 48f.).
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Anschiieend prascntierte die ehemalige Prasidcntin des Abgeordnetenhauscs von
Berlin, Frau Dr. Hanna-Renate Laurien, ein Impulsreferat mit dem Thema

L, VERFUGBARE ZEIT - AUSBEUTUNG ODER ERFULLUNG?
HERAUSFORDERUNG AN GESELLSCHAFT UND POLITIK. EINE POSI-
TION AUS DER SICHTDES STAATES*.

Die wichtigsten Thescn dicscs Referates lassen sich folgendermaflen zusammen-
fassen:

Voraussetzungen:

1. Wir stchen vor der zweiten Revolution im Verstidndnis von Arbeit und Mufe.
Aus dem antiken negotium wurde Arbeit als Gestaltungsauftrag und Lebenser-
fiiflung. Heute kann Arbeit nicht mehr nur als ErwerbsarbeitgefafSt werdcn, und
der Umfang von verfiigbarer Zeit iibersteigt die Zahl der Arbeitsstunden.

[N

Unserc Erfahrung von Wirklichkeit hat sich veridndert. Sekundarwirklichkeit im
beruflichcn und privaten Leben. Welche Rolle spielt die Primarwirklichkeit?

., PDer Himmecl* ist als Wirklichkeit weithin abhanden gekommen. Totale Diessei-
tigkeit entsolidarisiert.

3. Die Rolle des ficiheitlichen Staates ist begrenzt.
Der [reiheitliche und sozialc Rechtsstaat verordnet keine Ethik, abercr setzt vor-
aus, daf seine Biirgcrinnen und Biirger eine haben. Der Staat hat die Bedingun-
gen fiir das Realisieren von Moglichkeiten zu schaffen und zu bewahren.

Verfiigbare Zeit — Ausbeutung oder Erfiillung?

Vorbereitung auf den Umgang mit verfiigbarer Zeit!

Verfiigbare Zeit muf3 schlendernde Mufe, Kuitur- und Sozialzeit sein, soll sic nicht
zur bloBBen Konsumzeit, zur Zeit ausgebeuteter Sehnsucht werden.

Diverse erzieherische Konsequenzen: Erziehung zur Selbstbehertschung; bewufte
Erfahrungen mit der Primarwirklichkeit. Das Sinnvolle ist mehr als das Niitzliche.
Einiiben in den Umgang mit den neuen Medien aus Erinnerung und Phantasie.
Einsicht in die Endlichkcit unscres Lebens iibersteigt blofe Diesscitigkeit.

Veranderungen im Zeitbudget und in Angcbot und Verstandnis von Arbeit:
Erwerbsarbeit ist knapp geworden, notwendige Arbeiten bleiben ungetan, wcil sie
nicht bezahlt werden kénnen. Umdcnken iiber die Funktion von ,,Nicht-Erwerbsar-
beit“ im Lcben des Einzelnen wie im Gefiige unserer Gesellschaft. Verdnderte Zu-
gdnge zum sogenannten Ehrcnamt, Bedingungen fiir seinc Méglichkcit. ,, Verfiih-
rung* zum Ehrenamt, damit der einzelne seine Mdglichkeiten entdeckt, (auch im
Alter) und um dcs menschlichen Gesichtcs unscrcr Gesellschaft willen. ,, Verfiih-
rung®, da staatlicher Zwang ausgeschlosscn.

Das Biindnis fiir Arbeit verlangt als Konsequenz auch ein Biindnis, das verftigbare
Zeit zu erfiillter Zeit werden lassen kann.

Im Sinne der Symposiums-Thematik war der Vortrag des RTL-Expcrten, Peter
Hoenisch, quasi als ,,Gegenstiick* zur Position der Politikerin Laurien gedacht.
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Indiesem Sinnc priscntierte Peter Hocnisch unter dem Titel ,,DIE NEUEN MEDI-
EN SIND DA - WO BLEIBTDER NEUE MENSCH* eine thematisch rclcvante
Position aus der Sicht des Marktes.

Peter Hocnisch pladicrtc dabei vor allem fiir einc diffcrenzierte Beurteifung des Pri-
valfernschens sowic der sogenannten ncucn Mcdicn.

Hocnisch verwies u. a. darauf, da RTL sich keinesfalls sozialer Verpflichtungen
entledige sondern vielmchr Kulturereignisse wie die ,,documenta IX“ oder wichtige
medienpédagogische Projcktc grofziigig gefordert und Anti-Rassismus-Spots ge-
scndet habe.

Hoenisch warnte vor einer allzu suggestiven Kulturkritik und verwics beispielhatt
auf Adorno, der vor Jahrzehntcn cine Versklavung dcs Menschen durch das ,,neue
Medium* Radio befiirchtet habc, was — aus hcutiger Sicht — bestenfalls licherlich
wirke.

Kulturkritik, dic nur auf die Gefahren der neuen Medien verweise, unterschélze ci-
ncrseits - so Hocnisch — die Kritikfdhigkeit und Medienkompelenz der meistcn
Mecnschen und Icnkc mit ihrer einseitigen Kritik vom Blick aufdie ,,befreiende Kraft
von masscnhaficr Information und Unterhaltung® ab.

RTL sei ein Erlebniskonzern in cincr Erlebnisgesellschaft. Bicse Positionierung
entspreche den Bediirfnisscn cincs Grofiteils der Bevdtkerung.

Dic Gefahren der Medienentwicklung lagen nicht in der bediirfnisorienticricn Ver-
besserung eines Erlebnis-TV sondern vielmehr in einer unkontrollierten Verkniip-
fung von ,,politischen conncctions* und Besitz von Medien. Dadurch kdnne sich ei-
ne,,Einflulelite“etablicren, fiir die demokratische Spielregeln kaum noch Geltung
besaflen.

Dcn beiden Vortridgen der Politikerin, Dr. H.-R. Lauricn, und des Vertretersdes T V-
Marktfiihrers RTL, P. Hoenisch, folgtc cine angeregte und zum Teil schr kontrover-
sielle Diskussion vor allem zu Fragen der Medienpolitik und der Medienpédagogik.
Am Endc des 1. Tages des Symposiums (Montag, 11.3.1996) wurde der - von dcr bis-
herigen DGfE-Kongredidaktik abweichende — Versuch einer kritischen Diskussion
zwischen Praktiker/inn/en aus den Bereichen POLITIK und MARKT cincrscits
und Wisscnschaftler/inn/en andererseits grundsitzlich positiv bewertet.

Die Tagesordnung des Symposiums am Dienstag, 12.3.1996, oricntierte sich wieder-
um an den ,.klassischen® Strukturen der DGfE-Kongresse.

Fs wurden 4 Vortrage — mit anschlieBender Diskussion — gehalten.

Die wichtigsten Aussagen dicscr Vortrige sollen im Folgenden kurz zusammenge-
faBt werden:
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Prof. Dr. Wolfgang Nahrstedt (Universitat Bielefeld, FB Freizeitpidagogik):

HAT DIE PADAGOGIK/ERZIEHUNGS WISSENSCHAFT DEN FREIZEIT-
SCHUB VERSCHLAFEN? FREIZEITPADAGOGIK IM SPANNUNGSFELD
ZWISCHEN MARKT UND STAAT.

Fiir Bildung findct gegenwirtig ein doppelter Paradigma-Wechscl statt: von der Ar-

beit zur Freizeit und vom Staat zum Markt:

Diescr Paradigma-Wechsel erfordert ein neues Konzept von Bildung:

— Das Verhéltnis von Arbeitszeit und Freizeit wird flexibilisiert: Zeitkompetenz
wird zentrales Lernziel.

— Entstaatlichung und Vermarktung crfordern ein marktoricnticrtes Konzept der
Eiziehungswissenschaft: Management und Marketing werden zu zentralen Kom-
petenzen.

Die Erzichungswisscnschaft hat den doppelten Paradigma-Wechsel bishcr verschla-
fen. Sic ist durch ein doppeltcs Defizit und damit durch gravierendcn Realitétsver-
lust gckennzeichnet. Die Phase der Psychologisierung und Soziologisierung der Er-
ziehungswissenschaft ist vorbci. Eine neue Phase der Okonomisierung und Jurifizie-
rung beginnt. Einc erziehungswissenschaftliche Marktforschung und Berufsfor-
schung wird erfordcrlich.

Das bisherige Konzept des Diplom-P4dagogen ist liberholt bzw. iiberholungsbediirf-
tig. Das Konzept ist grundlagentheorctisch, markt- und berufsorientiert sowic pro-
blemanalystisch und problemlésungsorientiert weiter zu entwickeln. Die Allgemei-
ne Pddagogik (Erziehungswissenschaft I) ist neu zu dcfinieren einerseits als inte-
griertes Kategoriengefiige der aus den neuen Teildisziplinen entwickelten padagogi-
schen Begrilflichkeiten, andererseits als Lcgitimferungswissenschaft [ir ncue péd-
agogische Berufsfelder im postmodcrnen Dicnistleistungsbereich.

Die Kompetenz in erziehungswissenschaftlicher Marktforschung sowie die Kompe-
tenz in padagogischem Management und Marketing wird gar nicht oder unzurei-
chend vermittclt. Zu fordern ist daher:

— Forschungsmethoden in erzichungswissenschaftiicher Markt- und Berufsfor-
schung sind als Studienelement zu integrieren,

— Wirtschaftswissenschaft und Jura sind als neue Nebcnfacher aufzunehmen als Al-
ternativen oder als Ersatz fiir Psychologic und Soziologie.

Das Konzept der Studienrichtungen/Studicnschwerpunkte und Wahlpffichtticher

ist zu modernisieren. Neu aufzunehmen sind:

- Freizeitpadagogik in Verbindung mit Kulturpidagogik, Erlebnispadagogik, Rei-
scpadagogik, Museumspidagogik, Theatcrpidagogik usw.

~ Padagogische Informatik

— Padagogische Tourismuswissenschaft

— Padagogische Umweltwissenschaft.

Das Studienkonzept ist zu europdisieren mit der zugrundeliegenden Tendenz einer

Verschadrfung der Konkurrenz auf dem europdischen Markt. In kritiseh-konstrukti-
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ver Auscinandersetzung mit den neuen Studienelementen, Studienrichtungen und
Wahlpflichtfdchern wird cinc Ncubestimmung der Pddagogik selbst und ihrer Rolle
erforderlich.

PD Dr. Torsten Schmidt-Millard (Universitdat-GH, Paderborn, FB 2 Sportwissen-
schaft)

OLYMPISCHE PADAGOGIK UND KOMMERZIALISIERUNG. ASPEKTE
DER NEUFORMULIERUNG DES BILDUNGSBEGRIFFS IN DER SPORT-
PADAGOGIK.

Uber inhaltliche Bestimmungcen sowie Zielsetzungen der Handlungswissenschaft
Sportpidagogik gibt es gcgenwirtig kcineswegs Klarheit und Ubereinstimmung.
Die sogenannte ,,Olympischc piddagogik* stellt im Spcktrum der konkurriercnden
Sinnbcziige ein zwar historisch tibcrkommenes, gleichwohl akiuelles Angebot zur
Selbstverstindigung der Disziplin dar. Dics nicht zuletzt deshalb, weil die ,,Olympi-
sche Piddagogik“ zugleich beansprucht, den mafigeblichen Bildungsbegriff im Be-
reich des Sports zu artikulieren. Der Beitrag versucht, die Reichtweite dieses Ansat-
zes und auch die RechtmaBigkeit des Anspruchs zu reflektieren. Dies erfolgt in drer
Hinsichten. Es wird erstens nach den bildungstheoretischen Implikationen diese
Pidagogik gefragt. Zweitens wird das Programm einer olympischcn Erziehung kon-
trastiert mit der aktuellen Problematik der Kommerzialisierung dcs Sports. Rierbei
geht es insbesondere darum, dic Diffcrenz zwischen Anspruch und Wirk lichkeit der
amolympischen Ideal oricnticrtcn Bildungsidee zu reflektieren. Drittens geht es um
die Frage, ob der in der ,,Olympischen Pddagogik* leitende Bildungsbegriff dazu
beitragen kann, die Oricnticrungskrise der Sportpddagogik zu tiberwinden.

Zeigt sich dic,,Olympische Piddagogik “ mit dem Fcsthaltcn am seincr sclbst habhaf-
ten Subjekt, dcm ,,miindigen Athleten®, in deutlichcr Néhc zur Traditionslinic der
klassischcn Bildungsidee, so wird am Beispiel dcr Kommerzialisierung dcs Sports
die magliche Ideologietrachtigkeit dieser Bildungsidee aus einer gesellschafts- und
sportkritischen Perspektive untersucht. Das hicr Icitende Entfremdungstheorem
setzt jedoch scincrseits auf das — trotz aller Kommcrzialisicrung — im Sport handein-
de Subjekt und vermag deshalb den Ansatz der ,,Olympischen Pidagogik“ nicht ra-
dikal in Fragc zu stellen.

Die von ihren Protagonisten bislang noch nicht ausformulierte Programmskizze der
»Olympischen Pidagogik* evoziert eine Reihe von kldrungsbediirftigen Fragen,
nicht zuletzt die, ob sich hinter der Namensgebung nicht der schlichtc Versuch ver-
birgt, die seit den 70er Jahren in den Hintergrundgetretene pddagogischc Grundori-
entierung der Handlungswissenschaft Sportpddagogik zu erneuern.



10  Spektrum Freizeit 19 (1997) 1/2

Prof. Mag. Peter Zellmann (Ludwig Boltzmann-Institut {iir angcwandte Sportpsy-
chologie und Frcizcitpadagogik, Wien)

FREIZEIT(SPORT)PADAGOGIK IM SPANNUNGSFELD ZWISCHEN
MARKTUND MORAL.,

(Freizcit- ) Sportpolitische Analysc:

Frejzcit ist Privatsache. Der Staat darf sich nicht um alies kiimmern.

Freizeit — als Sozialwert erkimpft: kann man da wirklich gutcn Gewissens die Men-
schen ausschlieBlich als Konsumentcn am freien Markt funktioniercn lasscn?

Und der Sport bzw. das Systcm Sport hatte diesbeziiglich immcr schon ein besonders
ambivalentes Selbstvcrstdndnis:

% nic wirklich staatlich,
aber immer schon von starkem éffentlichen Interesse getragen,

# eigentlich seit jeher privat,
aber iibcr eine, besonders in Osterreich, recht uniibersichtliche Vereins- und Ver
bandsstruktur an das politisch-administrative Systcm gebunden,

# nie eindcutig Markt,
aber doch von ungeheurem, sicher sportartenabhingigem, wirtschaftiichem In-
teresse.

Worauf beruht die, allgemein ja wenig widersprochenc, Thcse vom Sport, der ja der
Volksgesundhcit und damit eincm wohl auch moralisch absolut hohen Ziel dient?
Pointiert ausgedriickt auf zwei taktischen Halbwahrheiten:

# einer qualitativen und einer quantitativen:

Sport kann viel an pddagogischen Werten vermitteln und zu einer gcsunden Lebens-
fithrung beitragen, er muf3 es aber nicht.

Nach einer Untersuchung des B. A.T.-Institutes bzw. von Horst Opaschowski 1994
erfolgt der Ausstieg aufbreiter Ebene. Er betrifft alle Altersstufen, Frauen wie Mén-
ner, und allc Berufsgruppen sind daven erfaf3t.

Eine Vergleichsstudie der beiden kooperierenden Ficizeitforschungsinstitute in
Deutschland und Osterreich macht klar: Die Mehrzahl der aktiven Freizcitsportler
ist vom organisiertcn Sport gar nicht mehr vertreten.

Hier orte ich politischen Handlungsbcdarf:

Der Staat kann iiber private Vereinigungen, die weitgehend im éffentlichen Interes-
se tédtig sind, durch Schaffung von Rahmenbcedingungen Einfluf nehmen.

Deyart kénnen Umwecltanlicgen so wie Fragen der Moral bzw. des Nutzens allge-
mein gesteuert werden.

Das ,,non profit Unternehmen* als modernc, europzreifc Betriebsform kann dicse
Aufgabe —zwischen Markt und Staat — durchaus bewiltigen.

Typologie der Freizeitsportler:

Der Antcil derSportler (Personen, die zumindestgelegentlich Sport betreiben) istin
der ésterreichischen Bevilkerung genau cincinhalb mal so hoch wie in Deutschland
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(57% dcr Osterreicher und 38 % der Dcutschen).

Auch im Bereich des Leistungssports licgen die osterreichischen Werte ctwas iiber
den deutschen Zahlcn: Wihrend nur 1 % der Deutschen im Sport mehr als eine akti-
ve Freizeitbeschiftigung sicht, bezeichnen sich in Osterreich 3 % als Leistungs-
sportler.

Aktivsportler— also Personen, die regelmaBig zumindest einmal pro Woche sporteln
- sind in beiden Landern etwa gleich stark vertreten (Osterreich 19% , Deutschland
16 %).

Motivation — Griinde fiir die sportliche Betitigung:

* SpaB (068 %,D71 %)

# Gesundhcit (O 64 %, D 60 %)

* FitneB (046 %,D 48 %)

Ein Ausblick als Resiimee:

FitncBcenter, Sportevents und Vermarktung von Sportlern boomen. Snowboarding
und Inlinescating sind in, man spricht iibcr Bungee-Jumping! Der Frcizeit-Sport-
markt hat die Bediirfnisse seiner Kundcen erfaBt und sich entsprechend ausgerichtet.

Professionalitiit einerscits und Sclbstorganisation andercrseits, sind die bestimmen-
den Faktoren im freizeitkulturellcn Bereich.

Der Sport hat scin Erscheinungsbild und Wirken fast ausschlieSlich auf Selbstorga-
nisation gegriindet.

Ganz kann ich mich der Feststellung Wolfgang Nahrstedts nicht anschlieBen, derzu-
folge in ,, Auseinandcrsetzung mit den kommcrzielicn FitneBzentren, Sportparks
und Thermen die Sportorganisationen die Tendenz einer Professionalisierung der
Vercine verstirken“(Nahrstedt, 1993). Diese Tendenz scheint mir immer noch eher
die Ausnahme von der Regel zu sein.

Die Sportpddagogik insgesamt steht jedenfalls vor einer Entscheidung: insbesonde-
re dic Schulsportpddagogik wird sich der Frage stelien miissen:

Auf den Markt vorberciten — oder eine Freizeitsportmoral neu definieren und dann
umsetzen?

Univ. Prof. Dr. Edgar Beckers (Ruhr-Universitit Bochum, Fakultat fiir Sportwis-
senschaft)

FIT FOR FUN STATT FIT FOR LIFE. Zur Verfiihrung des Korpers im Freizeit-
sport durch Kommerzialisicrung.

Das Intcresse von Politik und Wirtschaft an dem Wirtschaftsfaktor Sport ist offen-
kundig, bietet aber Anlésse zum MiBbrauch. Der Werteverlust (statt Wertewandcl)
hat eine Suche nach neuen Orientierungen ausgelost. Nun wird cin ‘Sport’ angcbo-
ten, der nach marktwirtschaftiichen Gesichtspunkten organisiert ist und die Suche
nach Sinn zur Jagd nach Erlebnis und ‘Kick’ reduziert.
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Das hier und in Medien verbreitete moderne, jugendliche, lustvolle Korpergefiih!
erhebt den Korper selbst zum Zentrum des Lebens und zum Demonstrationsobjekt
von Leistungsfahigkeit und sozialer Anerkennung.

Daraus resultieren drei Erscheinungsformen des Korperkults:

- NarziBmus. Fcstzustellen ist ein Widerspruch zwischen dem propagicrten Indivi-
dualismus und einem tatsichlichen egozentrischen, narziBtischen Riickzug, der
verbunden sein kann mit dem Verlust sozialer Bindungen.

— Gewalt gegen sich selbst. Die ideale Formung wird notfalls mit Gewalt betrieben
und der Schmerz zum Mittel, um den Korper ‘in Zucht’ zu nehmen.

- Gewalt gcgen anderc. Die wachsende Akzeptanz von Gewalt in unserer Gesell-
schaft zwingt zu der Frage, inwieweit der Sport zur Prasentation kérperlieher
Macht und Gewalt beitragt.

Aus diesen Erscheinungsformen des gegenwirtigen Kérperkults sollen zwei Phéno-
mene néher betrachten werden, namlich der Zusammenhang zwischcn Korperkult
und Gewalt sowie das Problem der Ausgrenzung der ,,andercn*.

Dabci intercssiert, ob sich die im Umgang mit dem eigenen Korper erfahrene Harte
auch nach auflen wendet und inwieweit sich gegenwartig das problematischc Ideal
der ‘natiirlichen Kérperschénheit’ aus der Zeit der Jahrhundertwendc wiedcrholt.

Um sich vor Verfiihrung und Mi3brauch — durch kommerzielle wie staatliche Inter-
essen—schiitzen zu konnen, isteine verdnderte Einstcllung zum eigencn Kérper und
zur kérperlichen Prisenz von Menschen iiberhaupt notwendig. Dazu mii3ten - gera-
de im organisierten Sport — Hilfestellungen angeboten werden fiir eine Sinn-Suche
in sinn-leerer Zeit.

Univ.Prof. Karl Heinz Wéhler (Universitét Liineburg) hielt im Rahmen der Arbeilts-
gruppe ,ALTER und FREIZEIT*des 15. DGfE-Kongresscs einen Vortrag zum
Thema FREIZEITBILDUNG ODER FREIZEITMANAGEMENT?

In Anbctracht der thcmatischen Relevanz diescs Textes fiir das vorliegende Heft
wurde dieser Vortrag im Schwerpunktteil abgedruckt.
Wahlers Aussagen lassen sich folgendermaBen kurz zusammenfassen:

Freizeitbildung und Freizeitmanagement werden gemeinhin als zwei kontrare Wel-
ten aufgefaBt. Wihrend Managementhandeln auf dic Klientelisierung des postmo-
dcrnen Menschen fiir den Freizeitkommerz abziele, arbeite pddagogisches Freizeit-
handeln far die sinnstiftcnde Selbstverwirklichung des Menschen. Diese Dichoto-
misierung ist insofern ein Phantomgcbilde, als sich die Freizeitbildung scibst der Ge-
sellschaft als freizcitlichc Erlebnisvcranstaltung hingibt bzw. hingeben muB. Frei-
zeitbildung operiert intern mit Gegenstinden (Lcrainhalte), die im Gesellschafts-
kontext gangig oder nachgefragt werden. Auf der anderen Seite bedient sich das
Freizeitmanagement pidagogischer Operationen, um attraktiv zu bleiben (bzw. zu
werden). Aufgrund der Logik sozialer Systeme kommt es, wie es kommen muB: die
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Kontextstcucrung beider Teilsysteme des (Supra-)Systcms Freizeit fiihrt fortwéh-
rend zu ProzeB- und Strukturinderungen beider Teilsysteme, wobci véllig offen
bleibt, wer denn wen beherrscht. Derzeit herischt eine Marktkoordination vor, die
die Freizeitbildung spezilisch bindet. In diesem Sinne wirkt Freizeitbildung system-
integrativ.

Als Diskussionsbcitrige finden sich im vorlicgenden Helt weiters ebenso im Rah-

men der Arbeitsgruppe ,,FREIZEIT und ALTER“ des 15. DGfE-Kongresses gehal-

tenen Vortrage:

* Poggeler, F.: Alter und Bildung

#* Tokarski, W.: Lebensstile. Ein brauchbarer Ansatz fiir die Analyse von Alter, Bif-
dung und Freizcit?

Anschrift des Verfassers: Univ.Prof Dr. Reinhold Popp, c/o Akademic fiir SozialarbeitSalzburg, St.
JulienstraBe 2, A-502() Salzburg

Popp, R.: Freizeit im Spannungsfeld zwischen Matkt und Staat. In: SPEKTRUM FREIZEIT,
19.Jg., Heft 1-2/1997, S. 5ff.
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