LITERATURVERZEICHNIS

Addelmann (1962)

Addelmann, S.: Orthogonal Main-Effect Plans for Asymmetrical Factorial Experiments, in: Technometrics, Vol. 4, No. 1, 1962, S. 21-46

Ahlert (1996)

Ahlert, D.: Distributionspolitik: das Management des Absatzkanals, 3. Aufl., Stuttgart 1996

Ahlert (1997)

Ahlert, D.: Strategisches Marketing-Management im Bekleidungseinzelhandel, Arbeitspapier Nr. 32, Forschungsstelle für allgemeine und textile Marktwirtschaft an der Universität Münster, Münster 1997 

Ahlert/Olbrich/Reinke (1995)

Ahlert, D.; Olbrich, R.; Reinke, B.: Grundzüge der institutionellen Handels​betriebslehre - Betriebstypenprofilierung und Vertriebslinienpolitik im Zeichen zunehmenden Systemwettbewerbs im Konsumgüterhandel, Arbeitspapier Nr. 18, Lehrstuhl für Betriebswirtschaft, insbesondere Distribution und Handel, Westfälische Wilhelms-Universität Münster, Münster 1995

Ahlert/Schröder (1999)

Ahlert, D.; Schröder, H.: Binnenhandelspolitische Meilensteine der Handelsent​wicklung, in: Dichtl, E.; Lingenfelder, M. (Hrsg.): Meilensteine im deutschen Handel: Erfolgsstrategien - gestern, heute und morgen, Frankfurt (Main) 1999, S. 241-292

Ahn/Ghosh (1989)

Ahn, K.H.; Ghosh, A.: Hierarchical Models of Store Choice, in: International JoR, Vol. 4, No. 5, 1989, S. 39-52

Algermissen (1976)

Algermissen, J.: Der Handelsbetrieb - Eine typologische Studie aus absatzwirt​schaft​licher Sicht, Frankfurt (Main), Zürich 1976

Anderson (1981)

Anderson, N.H.: Foundations of Information Integration Theory, New York 1981

Anderson (1982)

Anderson, N.H.: Methods of Information Integration Theory, London 1982

Aust (1996)

Aust, E.: Simultane Conjoint-Analyse, Benefitsegmentierung, Produktlinien- und Preisgestaltung, Frankfurt/Main u.a. 1996, zugl.: Karlsruhe, Univ., Diss., 1995

Babin/Darden/Griffin (1994)

Babin, B.J., Darden, W.R.; Griffin, M.: Work and/or Fun: Measuring Hedonic and Utilitarian Shopping Value, in: JoCR, Vol. 10, March 1994, S. 644-656

Backhaus et al. (2000)

Backhaus, K.; Erichson, B.; Plinke, W.; Weiber, R.: Multivariate Analyseme​thoden: Eine anwendungsorientierte Einführung, 9. Aufl., Berlin u.a. 2000

Backhaus/Voeth/Hahn (1998)

Backhaus, K.; Voeth, M.; Hahn, C.: Limit Conjoint-Analyse, Arbeitspapier Nr. 24/1998, Förderkreis für Industriegütermarketing e.V., Universität Münster, Münster 1998

Baier/Gaul (2000)

Baier, D.; Gaul, W.: Market Simulation Using a Probalistic Ideal Vector Model for Conjoint Data, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 97-120

Baier/Heinz/Zanger (1998)

Baier, G.; Heinz, K.; Zanger, C.: Attraktivitätsfaktoren von Shopping-Centern – Theoretische Analyse und empirische Untersuchung am Beispiel Chemnitz, Wirtschaftswissen​schaftliche Diskussionspapiere der TU Chemnitz, Nr. 16, Chemnitz 1998

Balderjahn (1991)

Balderjahn, I.: Ein Verfahren zur empirischen Bestimmung von Preisresponse​funktionen, in: Marketing ZFP, 13. Jg., Heft 1, 1991, S. 33-42

Balderjahn (1993)

Balderjahn, I.: Marktreaktionen von Konsumenten: ein theoretisch-methodi​sches Konzept zur Analyse der Wirkung marketingpolitischer Instrumente, Berlin 1993, zugl.: Hannover, Univ., Habil.-Schrift, 1992

Balderjahn (1994)

Balderjahn, I.: Der Einsatz der Conjoint-Analyse zur empirischen Bestimmung von Preisresponsefunktionen, in: Marketing ZFP, 16 Jg., Heft 1, 1994, S. 12-20

Balderjahn (1995)

Balderjahn, I.: Bedürfnis, Bedarf, Nutzen, in: Tietz, B. (Hrsg.): Enzyklopädie der Betriebswirtschaftslehre, Bd. 4, Handwörterbuch des Marketing, 2. Aufl., Stuttgart 1995, Sp. 179-190

Bänsch (1995)

Bänsch, A.: Variety seeking – Marketingfolgerungen aus Überlegungen und Untersuchungen zum Abwechslungsbedürfnis von Konsumenten, in: GfK (Hrsg.): Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung, 41. Jg., Band 4, 1995, S. 342-365

Barth (1999)

Barth, K.: Betriebswirtschaftslehre des Handels, 4. Aufl., Wiesbaden 1999

Bateson/Reibstein/Boulding (1987)

Bateson, J.E.G.; Reibstein, D.J.; Boulding, W.: Conjoint Analysis Reliability and Validity: A Framework for Future Research, in: Houston, M.J. (Ed.): Review of Marketing, Chicago 1987, S. 451-481

Bauer (1977)

Bauer, E.: Markt-Segmentierung, Stuttgart 1977

Bauer (1989)

Bauer, H.H.: Marktabgrenzung: Konzeption und Problematik von Ansätzen und Methoden zur Abgrenzung und Strukturierung von Märkten unter besonderer Berücksichtigung von marketingtheoretischen Verfahren, Berlin 1989, zugl.: Mannheim, Univ., Habil.-Schrift, 1986

Bauer/Huber/Jung (1997)

Bauer, H.H.; Huber, F.; Jung, S.: Kundenwertanalyse im Textileinzelhandel: Eine empirische Studie für drei verschiedene Betriebsformen, Arbeitspapier Nr. 119, Universität Mannheim, Lehrstuhl für ABWL und Marketing II, Mannheim 1997

Bauer/Jung (1999)

Bauer, H.H.; Jung, S.: Handelsforschung mittels multivariater Methoden: Das Beispiel einer Conjoint Analyse zur Bestimmung der Anforderungsprofile von Betriebsformen des Textileinzelhandels, in: Beisheim, O. (Hrsg.): Distribution im Aufbruch: Bestandsaufnahme und Perspektiven, München 1999, S. 679-691

BBE (1998)

BBE-Unternehmensberatung (Hrsg.): BBE-Spezialreport - Factory Outlets, Köln 1998

Beatty/Kahle/Homer (1988)

Beatty, S.E.; Kahle, L.R.; Homer, P: The Involvement-Commitment Modell: Theory and Implications, in: JoBR, Vol. 16, Nr. 2, 1988, S. 149-167 

Beermann/Leuninger (1998) 

Beermann, P.; Leuninger, S.: Factory Outlet - Weiterer Bedeutungsverlust für die Innen​städte?, in: Zeitschrift für angewandte Geographie, Heft 2, 1998, S. 21-26

Behrens (1991)

Behrens, G.: Konsumentenverhalten: Entwicklung, Abhängigkeiten, Möglich​keiten, 2. Aufl., Heidelberg 1991

Benna (1997)

Benna, R.: Bedarfsorientiertes Filialbanking: Empirische Identifikation erforder​licher Leistungsstrukturen mit Hilfe der Conjoint-Analyse, Frankfurt 1998, zugl.: Duisburg, Univ., Diss., 1997

Berekoven (1995)

Berekoven, L.: Erfolgreiches Einzelhandelsmarketing: Grundlagen und Entscheidungshilfen, 2. Aufl., München 1995

Berekoven/Eckert/Ellenrieder (1999)

Berekoven, L.; Eckert, W.; Ellenrieder, P.: Marktforschung: methodische Grundlagen und praktische Anwendung, 8. Aufl., Wiesbaden 1999

Bezirksregierung Düsseldorf (o.J.)

Bezirksregierung Düsseldorf (Hrsg.): FOC, Düsseldorf, o.J., URL: www.bezreg-duesseldorf.nrw.de/wirtschaft/ foc/index.html, o.J., Funddatum: Januar 1999

Bidlingmaier (1974)

Bidlingmaier, J.: Betriebsformen des Einzelhandels, in: Tietz, B. (Hrsg.): HWA, Stuttgart 1974, Sp. 526-546

Biermann (2000)

Biermann, D.: Wustermark kommt in Mode, in: LZ, Nr. 25 v. 23.06.2000, S. 32

Bloch (1982)

Bloch, P.H.: Involvement Beyond the Purchase Process: Conceptual Issues and Empirical Investigations, in: Advances in Consumer Research, Vol. 9, 1982, S. 413-417 

Böcker (1986)

Böcker, F.: Präferenzforschung als Mittel marktorientierter Unternehmens​führung, in: zfbf, 38. Jg., Heft 7-8, 1986, S. 543-574

Böcker/Gierl (1988)

Böcker, F.; Gierl, H.: Die Diffusion neuer Produkte – Eine kritische Bestands​aufnahme, in: zfbf, 40 Jg., Heft 1, 1988, S. 32-48

Bodenstein (1987)

Bodenstein, G.: Diffusion und Marketing, Diskussionsbeiträge FB Wirtschafts​wissen​schaft Nr. 98, Universität GH Duisburg, Duisburg 1987

Böhler (1992)

Böhler, H.: Marktforschung, 2. Aufl., Stuttgart u.a. 1992

Böhler (1993)

Böhler, J.: Betriebsform, Wachstum und Wettbewerb, Wiesbaden 1993, zugl.: Frankfurt (Main), Univ., Diss., 1992

Boßhammer (1998)

Boßhammer, U.: Deutsche Premiere in Ingolstadt: Nach dem Start in England nimmt FOC-Entwickler Value Retail ganz Europa ins Visier, in: LZ, Nr. 29 v. 17.07.1998, S. 30 ff.

Bortz/Döring (1995)

Bortz, J.; Döring, N.: Forschungsmethoden und Evaluation, 2. Aufl., Berlin u.a. 1995

Breitung (1979)

Breitung, A.: Kritische Analyse der Validitätsproblematik von Verfahren der Einstellungsmessung. Ein methodischer Beitrag zum Design von Einstellungs​skalierungen, in: Meffert, H.; Steffenhagen, H.; Freter, H.: Konsumentenverhal​ten und Information, Wiesbaden 1979, S. 209-224

Bruchmann (1990)

Bruchmann, K.: Werte und Betriebsformenpräferenzen: Eine empirische Analyse der Verhaltensrelevanz individueller Werte für die Einkaufsstättenwahl im Lebensmittel-Einzelhandel, Erlangen, Nürnberg, Univ., Diss., 1990

Brunswick (1952)

Brunswick, E.: The Conceptual Framework of Psychology, in: International Encyclopedia of Unified Science, 1952, Vol. 1, S. 555-760

Bündenbendener (1989)

Bündenbendener, P.M.: Risikoangepaßte Multiattributmodelle des Konsumen​ten​verhaltens, Trier 1989

Büschken (1994a) 

Büschken, J.: Conjoint-Analyse: Methodische Grundlagen und Anwendungen in der Marktforschungspraxis, in Tomczak, T.; Reinecke, S. (Hrsg.): Marktfor​schung, St. Gallen 1994, S. 72-89

Büschken (1994b) 

Büschken, J.: Multipersonale Kaufentscheidungen: Eine empirische Analyse zur Operationalisierung von Einflußbeziehungen im Buying Center, Wiesbaden 1994, zugl.: Münster (Westfalen), Univ., Diss., 1993

Carmone/Green (1981)

Carmone, F.J.; Green, P.E.: Model misspecification in multiattribute parameter estimation, in: JoMR, Vol. 18, 1981, S. 87-93

Carmone/Schaffer (1995)

Carmone, F.J.; Schaffer, C.M.: Review of Conjoint Software, in: JoMR, Vol. 32, January 1995, S. 113-120

Carroll (1972)

Carroll, J.D.: Individual Differences and Multidimensional Scaling, in: Shepard, R.N.; Romney, A.K.; Nerlove, S.B. (Eds.): Multidimensional Scaling – Theory and applications in behavioral sciences, Vol. 1, New York 1972, S. 105-155

Carroll/Green (1995)

Carroll, J.D.; Green, P.E.: Psychometric Methods in Marketing Research: Part I, Conjoint Analysis, in: JoMR, Vol. 32, November 1995, S. 385-391

Casazza/Spink (1991)

Casazza, J.A.; Spink, F.H.: Shopping center development handbook, 2nd ed., Urban Land Institute, Wahington, D.C., 1991

Cattin/Wittink (1982)

Cattin, P.; Wittink, D.R.: Commercial Use of Conjoint Analysis: A Survey, in: JoM, Vol. 46, Summer 1982, S. 44-53

Churchill (1995)

Churchill, G.A.: Marketing Research – Methodological Foundations, 6th ed., Fort Worth, Tex. u.a. 1995

Conrady (1990)

Conrady, R.: Die Motivation zur Selbstdarstellung und ihre Relevanz für das Konsumentenverhalten: eine theoretische und empirische Analyse, Frankfurt (Main) u.a. 1990, zugl.: Köln, Univ., Diss., 1990

Conroy (1998)

Conroy, M.: Discount Dreams – Factory outlet malls, consumption, and the performance of middle-class identity, in: Social Text, Vol. 16, Nr. 1, Spring 1998, S. 63-83

Correll (1999)

Correll, C.: Der Hersteller als Händler, in: FAZ, Nr. 82 v. 09.04.1999, S. 51

Costley (1988)
Costley, C.L.: Meta Analysis of Involvement Research, in: Advances in Consumer Research, Vol. 15, 1988, S. 554-562

Davidson/Bates/Bass (1976)

Davidson, W.R.; Bates, A.D.; Bass, S.J.: The retail life cycle, in: Harvard Business Review, November-December 1976, S. 89-96

Dawson/Bloch/Ridgway (1990)

Dawson, S.; Bloch, P.H.; Ridgway, N.M.: Shopping Motives, Emotional States, and Retail Outcomes, in: JoR, Vol. 66, No. 4, 1990, S. 408-427 

Deimel (1989)

Deimel, K.: Grundlagen des Involvement und Anwendung im Marketing, in: Marketing ZFP, 11. Jg., Heft 3, 1989, S. 153-161

Diller (2000)

Diller, H.; Gesellschaft für Innovatives Marketing e.V., Univ. Erlangen-Nürnberg (Hrsg.): Marketing Newsletter, März 2000, Nr. 24, S. 2ff.

Diller/Goerdt (1998)

Diller, H.; Goerdt, T.: Die integrierte Analyse der Marken- und Einkaufsstätten​wahl für das Category Management - Eine empirische Analyse unter Einsatz der Adaptiven Conjoint Analyse (ACA), Arbeitspapier Nr. 71, Universität Nürnberg-Erlangen, Betriebswirtschaft​liches Institut, Lehrstuhl für Marketing, Nürnberg-Erlangen 1998

Diller/Goerdt/Geis (1997)

Diller, H; Goerdt, T.; Geis, G.: Marken- und Einkaufsstättentreue bei Konsum​gütern - Empirische Analyse anhand von Haushaltspaneldaten, Arbeitspapier Nr. 58, Betriebswirtschaftliches Institut, Universität Nürnberg-Erlangen, Nürnberg-Erlangen 1997

Durvasula/Sharma/Andrews (1992)

Durvasula, S.; Sharma, S.; Andrews, J.C.: Storeloc: A retail store location model based on managerial judgments, in: JoR, Vol. 68, No. 4, 1992, S. 420-444

EHI (1998) 

EuroHandelsinstitut e.V. (Hrsg.): Handel aktuell ´98, Köln 1998

Eickhoff (1997)

Eickhoff, M.: Erfolgsforschung im Bekleidungshandel: eine empirische Analyse erfolgreicher Unternehmen im deutschen und US-amerikanischen Facheinzel​handel mit Oberbekleidung, Frankfurt u.a. 1997, zugl.: Münster (Westfalen), Univ., Diss 1994

Ernst/Sattler (1998)

Ernst, O.; Sattler, H.: Multimediale versus traditionelle Conjoint-Analysen: Ein empirischer Vergleich alternativer Präsentationsformen, Diskussionspapier, Friedrich-Schiller-Universität Jena, Jena 1998

Fernie/Fernie (1997) 

Fernie, J.; Fernie, S.: The development of a US retail format in Europe: the case of Factory Outlet Centers, in: International Journal of Retail & Distribution Management, Vol. 25, No. 11, 1997, S. 342-350

Finley (1998)

Finley, D.: State of the 1998 Industry, in: Value Retail News, April 1998, S. 32-38

Freter (1979)

Freter, H.: Interpretation und Aussagewert mehrdimensionaler Einstellungs​modelle im Marketing, in: Meffert, H.; Steffenhagen, H.; Freter, H.: Konsumen​tenverhalten und Information, Wiesbaden 1979, S. 163-184

Freter (1983)

Freter, H.: Marktsegmentierung, Stuttgart et al. 1983

Freter (1995)

Freter, H.: Marktsegmentierung, in: Köhler, R.; Tietz, B.; Zentes, J. (Hrsg.): Handwörterbuch des Marketing, Stuttgart 1995, Sp. 1802-1814

Galbraith (1952)

Galbraith, J.K.: American Capitalism - The Concept of Countervailing Power, Boston 1952

Gedenk/Hensel-Börner/Sattler (1999)

Gedenk, K.; Hensel-Börner, S.; Sattler, H.: Bandbreitensensitivität von Verfah​ren zur Präferenzmessung, Arbeitspapier, Universität Jena, Jena 1999

Gierl (1991)

Gierl, H.: Polarisierung des Handels, in: Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung, 37. Jg., Band 4, 1991, S. 299-327

Gist (1968)

Gist, R.R.: Retailing: Concepts and Decisions, New York (u.a.) 1968

Glöckner-Holme (1988)

Glöckner-Holme, I.: Betriebsformen-Marketing im Einzelhandel, Schwerpunkt Marketing, Band 23, Augsburg 1988

GMA (1998)

GMA, Gesellschaft für Markt- und Absatzforschung mbH (Hrsg.): Raumordne​rische und städte​bauliche Auswirkungen von Factory-Outlet-Center, GMA-Grundlagen​untersuchung im Auftrag des Bundesministeriums für Raumord​nung, Bauwesen und Städtebau, Bonn 1998

Goerdt (1999)

Goerdt, T.: Die Marken- und Einkaufsstättentreue der Konsumenten als Bestimmungs​faktoren des vertikalen Beziehungsmarketing: Theoretische Grundlegung und empirische Analysen für das Category Management, Nürnberg 1999, zugl.: Erlangen, Nürnberg, Univ., Diss., 1999

Grabenströer (1997)

Grabenströer, M.: „Status-quo-Gesellschaft“ kämpft gegen Paradiese für Schnäpp​chen​jäger, in: Frankfurter Rundschau, Nr. 165 v. 19.07.1997, S. 9

Green (1984)

Green, P.E.: Hybrid Models for Conjoint Analysis: An Expository Rewiew, in: JoMR, Vol. 21, May 1984, S. 155-169

Green/Carroll/Goldberg (1981)

Green, P.E.; Carroll, J.D.; Goldberg, S.M.: A general Approach to Product Design via Conjoint Analysis, in: JoM, Vol. 45, Summer 1981, S. 17-37

Green/Goldberg/Montemayor (1981)

Green, P.E.; Goldberg, S.M.; Montemayor, M.: A Hybrid Utility Estimation Model for Conjoint Analysis, in: JoM, Vol. 45, Winter 1981, S. 33-41

Green/Krieger (1991)

Green, P.; Krieger, M.: Segmenting Markets With Conjoint Analysis, in: JoM, Vol. 55, October 1991, S. 20-31

Green/Krieger/Agarwal (1991)

Green, P.E.; Krieger, A.M.; Agarwal, M.K.: Adaptive Conjoint Analysis: Some Caveats and Suggestions, in: JoMR, Vol. 28, May 1991, S. 215-222

Green/Krieger/Bansal (1988)

Green, P.E.; Krieger, A.M.; Bansal, P.: Completely Unacceptable Levels in Conjoint Analysis: A Cautionary Note, in: JoMR, Vol. 25, August 1988, S. 293-300

Green/Rao (1971)

Green, P.E.; Rao, V.R.: Conjoint Measurement for Quantifying Judgmental Data, in: JoMR, Vol. 8, August 1971, S. 355-363

Green/Srinivasan (1978)

Green, P.E.; Srinivasan, V.: Conjoint analysis in Consumer Research: Issues and outlook, in: JoCR, Vol. 5, 1978, S. 103-123

Green/Srinivasan (1990)

Green, P.E.; Srinivasan, V.: Conjoint analysis in marketing: New developments with implications for research and practice, in: JoM, Vol. 54, October 1990, S. 3-19

Green/Tull (1982)

Green, P.E.; Tull, D.S.: Methoden und Techniken der Marketingforschung, 4. Aufl., Stuttgart 1982

Gröppel (1991)

Gröppel, A.: Erlebnisstrategien im Einzelhandel: Analyse der Zielgruppen, der Ladengestaltung und der Warenpräsentation zur Vermittlung von Einkaufser​lebnissen, Heidelberg 1991, zugl.: Paderborn, Univ., Diss., 1990

Gröppel (1993a)

Gröppel, A.: Einkaufsmotive und ihre Betriebsformenrelevanz, in: Thexis, Nr. 4, 1993, S. 4-14

Gröppel (1993b)

Gröppel, A.: Competitive Retailing Strategies in Germany: An Empirical Study, in: Levy, M; Grewal, D. (Ed.): Developments in Marketing Science, Proceedings of the Academy of Marketing Science in Miami, Florida 1993, S. 643-654

Gröppel (1994)

Gröppel, A.: Die Dynamik der Betriebsformen des Handels - Ein Erklärungs​versuch aus Konsumentensicht, in: Forschungsgruppe Konsum und Verhalten (Hrsg.): Konsumentenforschung: gewidmet Werner Kroeber-Riel zum 60. Geburtstag, München 1994, S. 379-397

Gröppel-Klein (1996)

Gröppel-Klein, A.: Wettbewerbsstrategien im Einzelhandel: Chancen und Risiken von Preisführerschaft und Differenzierung, Wiesbaden 1998, zugl.: Paderborn, Univ., Habil.-Schr., 1996

Gröppel-Klein/Thelen/Antretter (1998)

Gröppel-Klein, A.; Thelen, E.; Antretter, C.: Der Einfluß von Einkaufsmotiven auf die Einkaufsstättenbeurteilung – Eine empirische Untersuchung am Beispiel des Möbeleinzelhandels, in: Trommsdorff, V. (Hrsg.): Handelsforschung 1998/99, Wiesbaden 1998, S. 77-99

Gühlert (1990)

Gühlert, H.C.: Strukturwandel des Textileinzelhandels in der Bundesrepublik Deutschland, Münster 1990, zugl.: Münster (Westfalen), Univ., Diss., 1990

Gümbel (1985)

Gümbel, R.: Handel, Markt und Ökonomik, Wiesbaden 1985

Gustafsson/Herrmann/Huber (2000)

Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F.: Conjoint Analysis as an Instrument of Market Research Practice, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 5-45

Gutsche (1995)

Gutsche, J.: Produktpräferenzanalyse: Ein modelltheoretisches und methodi​sches Konzept zur Marktsimulation mittels Präferenzerfassungsmodellen, Berlin 1995, zugl.: Mannheim, Univ., Diss., 1994/95 

Hagerty (1986)

Hagerty, M.R.: The Cost of Simplifying Preference Models, in: Marketing Science, Vol. 5, No. 4, Fall 1986, S. 298-319

Hahn (1997)

Hahn, C.: Conjoint- und Discrete Choice-Analyse als Verfahren zur Abbildung von Präferenzstrukturen und Produktauswahlentscheidungen: Ein theoretischer und computergestützter empirischer Vergleich, Münster 1997, zugl.: Münster (Westf.), Univ., Diss., 1997 

Hahn/Pudemat (1998a)

Hahn, B.; Pudemat, P.: Outlet Center in den USA: Abnehmende Kunden-Akzeptanz und steigende Monotonie, in: BAG Handelsmagazin, Heft 3-4, 1998, S. 55-58

Hahn/Pudemat (1998b)

Hahn, B.; Pudemat, P.: Factory Outlet Centers in den USA – Der Reiz läßt nach, in: Marketing Journal, Heft 3, 1998, S. 174-177

Hammann/Erichson (1994)

Hammann, P.; Erichson, B.: Marktforschung, 3. Aufl., Stuttgart u.a. 1994

Hansen (1990)

Hansen, U.: Absatz- und Beschaffungsmarketing des Einzelhandels: eine Aktionsanalyse, 2. Aufl., Göttingen 1990

Hansen/Bode (1999)

Hansen, U.; Bode, M.: Marketing & Konsum: Theorie und Praxis von der Industrialisierung bis ins 21. Jahrhundert, München 1999 

Harnoß (2001)

Harnoß, I.: Mekka für Markenbewußte, in: Textilwirtschaft, 56. Jg., Nr. 11, 2001, S. 47-50

Hauser/Urban (1979)

Hauser, J.R.; Urban, G.L.: Assessment of Attribute Importances and Consumer Utility Functions: von Neumann-Morgenstern Theory Applied to Consumer Behavior, in: JoCR, Vol. 5, March 1979, S. 251-262

Heinemann (1974)

Heinemann, M.: Einkaufsstättenwahl und Firmentreue des Konsumenten - Verhaltenswissenschaftliche Erklärungsmodelle und ihr Aussagewert für das Handelsmarketing, Münster, Univ., Diss., 1974

Heinemann (1989)

Heinemann, G.: Betriebstypenprofilierung und Erlebnishandel: eine empirische Analyse am Beispiel des textilen Facheinzelhandels, Wiesbaden 1989, zugl.: Münster (Westfalen), Univ., Diss., 1988

Hensel-Börner/Sattler (2000)

Hensel-Börner, S.; Sattler, H.: Ein empirischer Validitätsvergleich zwischen der Customized Computerized Conjoint Analysis (CCC), der Adaptive Conjoint Analysis (ACA) und Self-Explicated Verfahren, in: zfbf, 70. Jg., Heft 6, 2000, S. 705-727

Herrmann (1992)

Herrmann, A.: Produktwahlverhalten: Erläuterung und Weiterentwicklung von Modellen zur Analyse des Produktwahlverhaltens aus marketingtheoretischer Sicht, Stuttgart 1992, zugl.: Koblenz, Wiss. Hochschule für Unternehmens​führung, Diss., 1991

Herrmann/Schmidt-Gallas/Huber (2000)

Herrmann, A.; Schmidt-Gallas, D.; Huber, F.: Adaptive Conjoint Analysis, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 253-277

Herrmann/Seilheimer/Sharif (1998)

Herrmann, A.; Seilheimer, C.; Sharif, M.: Kundenzufriedenheit und Marken​wechselneigung als Determinanten des Markenwechselverhaltens, in: GfK (Hrsg.): Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung, Nürnberg 1998, S. 335-352

Hermanns (1999)

Hermanns, A: Grundlagen des Modemarketing, in: Hermanns, A.; Schmitt, W.; Wißmeier, U.K. (Hrsg.): Handbuch Mode-Marketing: Grundlagen, Analysen, Strategien, Instrumente, Band 1, 2. Aufl., Frankfurt (Main) 1999, S. 9-65

Hoffmann (1977)

Hoffmann, F.R.: Zur Problematik einer Systematisierung von Betriebsformen, Frankfurt (Main) 1977

Holling/Jütting/Großmann (1999)

Holling, H.; Jütting, A.; Großmann, H.: Alasca – Nutzenmessung, Münster 1999

Holzner (2000)

Holzner, M.: Billiger Luxus, in: Wirtschaftswoche, Nr. 45 v. 02.11.2000, S. 137-140

Homburg/Giering (1996)

Homburg, C.; Giering, A.: Konzeptualisierung und Operationalisierung komple​xer Konstrukte. Ein Leitfaden für die Marketingforschung, in: Marketing ZFP, 18. Jg., Heft 1, 1996, S. 5-24

Horbert (1995)

Horbert, C.: Ziele für Schnäppchenjäger - Fabrikverkauf, Off-price-stores und Rest​postenmärkte haben Hochkonjunktur, in: Dynamik im Handel, Heft 1, 1995, S. 59-65

Howard (1977)

Howard, J.A.: Consumer Behavior - Application of Theory, New York 1977

Hubel (1986)

Hubel, W.: Der Einfluß von Familienmitgliedern auf gemeinsame Kaufentschei​dungen, Berlin 1986

Huber (1974)

Huber, G.P.: Multiattribute Utility Models: A Review of field and field-like Studies, in: Management Science, Vol. 20, 1974, S. 1393-1402

Huber (1977)

Huber, O.: Zur Logik multidimensionaler Präferenzen in der Entscheidungs​theorie, Berlin 1977

Huber et al. (1993)

Huber, J.; Wittink, D.R.; Fiedler, J.A.; Miller, R.: The Effectiveness of Alternative Preference Elicitation Procedures in Predicting Choice, in: JoMR, Vol. 30, February 1993, S. 105-114

Huber/Holbrook (1979)

Huber, J.; Holbrook, M.: Using Attribute Ratings for Product Positioning: Some Distinctions Among Compositional Approaches, in: JoMR, Vol. 16, 1979, S. 507-516

Huber/Orme/Miller (2000)

Huber, J.; Orme, B.; Miller, R.: Dealing with Product Similarity in Conjoint Simulations, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 393-410

Hughes (1974)

Hughes, G.D.: The Measurement of Beliefs and Attitudes, in: Ferber, R. (Ed.): Handbook of Marketing Research, New York et al. 1974, S. 3/16-3/43

Humphers (1999)

Humphers, L.: Millennium Countdown, in: Value Retail News, January 1999, S. 15-18

Hupp (1998)

Hupp. O.: Das Involvement als Erklärungsvariable für das Entscheidungs- und Informationsverhalten von Konsumenten, Arbeitspapier Nr. 22, Institut für Konsum- und Verhaltensforschung an der Universität Saarbrücken, Saar​brücken 1998 
ICSC (o.J.)

ICSC, International Council of Shopping Centers (Hrsg.): Shopping Center Defini​tions, o.O., o.J., URL: www.icsc.org/srch/lib/shopcentdefs.html, o.J., Funddatum: Februar 1999

Institut für Gewerbezentren (1998)

Institut für Gewerbezentren (Hrsg.): Europäischer Factory Outlet Center Report, Starnberg 1998

Jeck-Schlottmann (1987)

Jeck-Schlottmann, G.: Visuelle Informationsverarbeitung bei wenig involvierten Konsumenten – eine empirische Untersuchung zur Anzeigenbetrachtung mittels Blickaufzeichnung, Diss., Saarbrücken, 1987

Johnson (1974)

Johnson, R.M.: Trade-Off Analysis of Consumer Values, in: JoMR, Vol. 11, May 1974, S. 121-127

Johnson (1986)

Johnson, R.M.: Commentary, Marketing Science, Vol. 5, 1986, S. 322

Johnson (1987)

Johnson, R.M: Adaptive conjoint analysis, in: Sawtooth Software (Ed.): Proceedings of the Sawtooth Software Conference on Perceptual Mapping, Conjoint Analysis, and Computer Interviewing, No. 1, Ketchum, ID 1987, S. 253-265
Johnson (1991)

Johnson, R.M.: Comment on "Adaptive Conjoint Analysis: Some Caveats and Suggestions", in: JoMR, Vol. 28, May 1991, S. 215-222

Jones/Pal (1998)

Jones, P.; Pal, J.: Retail services ride the waves, in: International Journal of Retail & Distribution Management, Vol. 26, No. 9, 1998, S. 374-376

Jones/Whitehead/Hillier (1997)

Jones, P.; Whitehead, M.; Hillier, D.: The development of factory outlet shopping centres, in: Property Management, Vol. 15, No. 2, 1997, S. 111-116

Jung/Spreemann (1989)

Jung, M.; Spreemann, K.: Transaktionsrisiken, in: ZfB, 59. Jg., Heft 1, 1989, S. 94-112

Jungwirth (1997)

Jungwirth, G.: Geschäftstreue im Einzelhandel: Determinanten - Erklärungs​ansätze - Meßkonzepte, Wiesbaden 1997, zugl.: Graz, Univ., Diss., 1995

Kaas (1973)

Kaas, K.P.: Diffusion und Marketing: das Konsumentenverhalten bei der Einfüh​rung neuer Produkte, Stuttgart 1973, zugl.: Saarbrücken, Univ., Diss., 1972

Kaas (1992)

Kaas, K.P.: Marketing für umweltfreundliche Produkte – Ein Ausweg aus den Dilemmata der Umweltpolitik?, in: DBW, Vol. 52, Nr. 4, 1992, S. 473-487

Katalog E (1995)

Ausschuß für Begriffsdefinitionen aus der Handels- und Absatzwirtschaft: Katalog E – Begriffsdefinitionen aus der Handels- und Absatzwirtschaft, 4. Ausgabe, Köln 1995

Kelly (1963)

Kelly, G.A.: A Theory of Personality, New York 1963

Knoblich (1972)

Knoblich, H.: Die typologische Methode in der Betriebswirtschaftslehre, in: WiSt, Heft 4, 1972, S. 141-147

Knoblich (1992)

Knoblich, H.: Produkttypologie, in: Diller, H. (Hrsg.): Vahlens Großes Marketing Lexikon, München 1992, S. 964-967 

Köhler (1990)

Köhler, F. W.: Die „Dynamik der Betriebsformen des Handels“ - Bestandsauf​nahme und Modellerweiterung, in: Marketing ZFP, 12. Jg., Heft 1, 1990, S. 59-64

Kramer (1998)

Kramer, S.: Unitas, Atricom plan to combine entertainment, outlets in Frankfurt, in: Value Retail News, May 1998, S. 61f.

Kroeber-Riel/Weinberg (1999)

Kroeber-Riel, W.; Weinberg, P.: Konsumentenverhalten, 7. Aufl., München 1999

Krugmann (1965)

Krugmann, H.E.: The Impact of Television Advertising: Learning without Involvement, in: Public Opinion Quarterly, 29. Jg,. 1965, S. 349-356

Krugmann (1966)

Krugmann, H.E.: The Measurement of Advertising Involvement, in: Public Opinion Quarterly, 30. Jg., 1966, S. 583-596

Kruskal (1965)

Kruskal, J.B.: Analysis of Factorial Experiments by Estimating Monotone Transformations of Data, in: Journal of the Royal Statistical Society, Vol. 27, 1965, S. 251-263

Lademann/Treis (1998)

Lademann, R.P.; Treis, B.: Factory Outlet Center - Innovation gegen den insti​tutio​nellen Einzelhandel?, in: GfK (Hrsg.): Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchs​forschung, Band 2, 1998, S. 116-129

LAG Bayern (1998)

LAG Bayern (Hrsg.): Factory Outlets in der Diskussion - Informationen und planeri​sche Regelungen, o.O, o.J., URL: http://www.laum.uni-hannover.de/arl/nachrich/2-98/factor.htm, 1998, Funddatum: Februar 1998

Laurent/Kapferer (1985)

Laurent, G.; Kapferer, J.-N.: Measuring Consumer Involvement Profiles, in: JoMR, Vol. 22, February 1985, S. 41-53

Lausberg (1999)

Lausberg, I.: Factory Outlet Center (FOC) als neue Angebotsform in Deutsch​land - eine institutionenorientierte Analyse, Arbeitspapiere des Lehrstuhls für Marketing und Handel an der Universität GH Essen, Nr. 3, Essen 1999 

Lausberg/Schröder (2001)

Lausberg, I.; Schröder, H.: Betriebsformenwettbewerb im Bekleidungshandel – Factory Outlet Center im Nutzenvergleich, in: Trommsdorff, V. (Hrsg.), Handelsforschung, 15. Ausgabe (im Druck)

Lausberg/Schröder/Rödl (2001)

Lausberg, I.; Schröder, H.; Rödl, A.: Factory Outlet Center: Braucht die Industrie diesen Vertriebskanal?, in: Textilwirtschaft, 56. Jg., Nr. 11, 2001, S. 48 f.

Louviere (1984)

Louviere, J.J.: Hierarchical Information Integration: A new method for the design and Analysis of complex multiattribute judgment problems, in: Advances in Consumer Research, Vol. 11, 1984, S. 148-155

Louviere (1988)

Louviere, J.J.: Analyzing Decision Making: Metric Conjoint-Analysis, Beverly Hills 1988

Louviere/Gaeth (1987)

Louviere J.J.; Gaeth, G.J.: Decomposing the Determinants of Retail Facility Choice Using the Method of Hierarchical Information Integration: A Supermarket Illustration, in: JoR, Vol. 63, No. 1, 1987, 25-48

Louviere/Johnson (1990)

Louviere, J.J.; Johnson, R.D.: Reliability and Validity of the Brand-Anchored Conjoint Approach to Measuring Retailer Images, in: JoR, Vol. 66, No. 4, 1990, 359-382

Louviere/Johnson (1991)

Louviere, J.J.; Johnson, R.D.: Using Conjoint Analysis to Measure Retail Image, in: Ghosh, A.; Ingene, C.A.: Spatial Analysis in Marketing: Theory, Methods, and Applications, Research in Marketing, Supplement 5, 1991, S. 137-156

Louviere/Woodworth (1983)

Louviere, J.J.; Woodworth, G.: Design and Analysis of Simulated Consumer Choice or Allocation Experiments: An Approach Based on Aggregate Data, in: JoMR, Vol. 20, 1983, S. 350-367

Maderner (1997)

Maderner, S.: Der Kampf auf dem Hahn, in: Textilwirtschaft, 52. Jg., Nr. 29, 1997, S. 50-52

Marzen (1986)

Marzen, W.: Die „Dynamik der Betriebsformen des Handels“ - aus heutiger Sicht - Eine kritische Bestandsaufnahme, in: Marketing ZFP, 8. Jg., Heft 4, 1986, S. 279-285

Mathieu (1978)

Mathieu, G.: Lebenszyklen als Entscheidungshilfe für Betriebstypen im Handel, in: Marketing Journal, Nr. 2, 1978, S. 122-128

Mazursky/Jacoby (1986)

Mazursky, D.; Jacoby, J.: Exploring the Development of Store Images, in: JoR, Vol. 62, No. 2, 1986, S. 145-165

McFadden (1973)

McFadden, D.: Conditional logit analysis of qualitative choice behaviour, in: Zaremba, P. (Ed.): Frontiers in Economics, New York 1973, S. 105-142

McGoldrick (1990)

McGoldrick, P.J.: Retail Marketing, London 1990

Meffert (1992)

Meffert, H.: Marketingforschung und Käuferverhalten, 2. Aufl., Wiesbaden 1992

Meffert (1998)

Meffert, H.: Marketing: Grundlagen marktorientierter Unternehmensführung: Konzepte – Instrumente – Praxisbeispiele, 8. Aufl., Wiesbaden 1998

Mehling (2001)

Mehling, K.: Category Management in der Partievermarktung – Heraus​forderungen an die wirtschaftsstufenübergreifende Vermarktung von Aktions​waren, in: Ahlert, D.; Olbrich, R.; Schröder, H.: Jahrbuch Handelsmanagement 2001: Vertikales Marketing und Markenführung im Zeichen von Category Management, Frankfurt (Main) 2001

Mehta/Moore/Pavia (1992)

Mehta, R.; Moore, W.L.; Pavia, T.M.: An Examination of the Use of Unaccep​table Levels in Conjoint Analysis, in: JoCR, Vol. 19, December 1992, S. 470-476

Melles/Holling (1999)

Melles, T.; Holling, H.: Einsatz der Conjoint-Analyse in Deutschland – Eine Befragung von Anwendern, Arbeitspapier des Psychologischen Institut IV, Westfälische Wilhelms-Universität Münster, Münster 1999 

Mendack (1998) 

Mendack, S.: Factory Outlets: Fabrikverkauf in den USA: der Guide für günsti​ges Shopping in Amerika, 2. Aufl., Regensburg u.a. 1998

Meyer/Mattmüller (1992)

Meyer, P.W.; Mattmüller, R.: Kundenbindung im Einzelhandel, in: Trommsdorff, V. (Hrsg.): Erfolgsfaktoren und Strategien - Handelsforschung 1991, Wiesbaden 1992, S. 89-101

Mittal (1989)

Mittal, B.: Measuring Purchase-Decision Involvement, in: Psychology & Marketing, Vol. 6, 1989, S. 147-162

Moore (1990)

Moore, L.: Segmentation of Store Choice Models Using Stated Preferences, in: Papers of the Regional Science Association, Vol. 69, 1990, S. 121-131

Moser (1974)

Moser, D.: Neue Betriebsformen im Einzelhandel - Eine Untersuchung der Entstehungsursachen und Entwicklungsdeterminanten, Frankfurt (Main), Zürich 1974

Müller (1995)

Müller, S.: Die Zeit als Hintergrundvariable im Konsumentenverhalten: Darge​stellt anhand einer empirischen Untersuchung mit computergestützter Auswer​tung zum Lebensmittel- und Bekleidungskauf, Bergisch Gladbach u.a. 1995

Müller/Beeskow (1982)

Müller, S.; Beeskow, W.: Einkaufsstättenimage und Einkaufsstättenwahl, in: Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung, 28. Jg., Heft 4, 1982, S. 400-426

Müller-Hagedorn (1985)

Müller-Hagedorn, L.: Die Dynamik der Betriebsformen - Zum 80. Geburtstag von Prof. Dr. Robert Nieschlag, in: Marketing ZFP, 7 Jg., Heft 1, 1985, S. 21-26

Müller-Hagedorn (1990)

Müller-Hagedorn, L.: Zur Erklärung der Vielfalt und Dynamik der Vertriebs​formen, in: zfbf, 42. Jg., Heft 6, 1990, S. 451-466

Müller-Hagedorn (1992)

Müller-Hagedorn, L.: Geschäftsimage, in: Diller, H. (Hrsg.): Vahlens Großes Marketing Lexikon, München 1992, S. 367-368

Müller-Hagedorn (1998) 

Müller-Hagedorn, L.: Der Handel, Stuttgart u.a. 1998

Müller-Hagedorn/Sewing/Toporowski (1993)

Müller-Hagedorn, L.; Sewing, E.; Toporowski, W.: Zur Validität von Conjoint-Analysen, in: zfbf, 45. Jg., Heft 2, 1993, S. 123-148 

Myers/Alpert (1968)

Myers, J.H.; Alpert, M.I.: Determinant Buying Attitudes: Meaning and Measure​ment, in: JoM, Vol. 32, 1968, S. 13-20

Myers/Shocker (1981)

Myers, J.H.; Shocker, A.D.: The Nature of Product-Related Attributes, in: Research in Marketing, Vol. 5, 1981, S. 211-236

Nieschlag/Dichtl/Hörschgen (1997)

Nieschlag, R.; Dichtl, E.; Hörschgen, H.: Marketing, 18. Aufl., Berlin 1997 

o.V. (1995)

o.V.: Factory Outlet Centers - ein Damoklesschwert für den Handel?, in: FfH Berlin (Hrsg.): Mitteilungen aus der FfH Berlin, 10 Jg., Nr. 4, 1995, S. 1-3

o.V. (1997a)

o.V.: Escada im Outlet in Metzingen, in: Textilwirtschaft, 52. Jg., Nr. 37, 1997, S. 8 

o.V. (1997b)

o.V.: Der Einzelhandel macht Front, in: Textilwirtschaft, 52. Jg., Nr. 44, 1997, S. 22

o.V. (1998a)

o.V.: Die Hersteller wollen noch keine Farbe bekennen, in: Handelsblatt, Nr. 170 v. 4./5.09.1998, S. 17

o.V. (1998b)

o.V.: Designer-Outlet in Soltau, in: FAZ, Nr. 298 v. 23.12.1998, S. 39

o.V. (1999)

o.V.: 1999 planned openings, in: Value Retail News, Feb. 1999, S. 48

o.V. (2000a) 

o.V.: Boss kleidet ab Frühjahr 2000 auch Damen, in: Süddeutsche Zeitung, Nr. 79 v. 04.04.00, S. 31

o.V. (2000b) 

o.V.: BAA plant Factory Outlet Center im Internet, in: Textilwirtschaft, 55. Jg., Nr. 8, 2000, S. 14

o.V. (2001) 

o.V.: “Marke wichtiger als Stammkapital”, in: Süddeutsche Zeitung, Nr. 2 v. 03.01.2001, S. 24
Oppewal (1995)

Oppewal, H.: Conjoint experiments and retail planning: modelling consumer choice of shopping centre and retailer reactive behaviour, Eindhoven (Nieder​lande) 1995

Oppewal/Timmermanns (1999)

Oppewal, H.; Timmermans, H.: Modeling Consumer Perception of Public Space in Shopping Centers, in: Environment and Behavior, Vol. 31, No. 1, January 1999, S. 45-65

Orme (1995) 

Orme, B.: The CBC System for Choice-Based Conjoint Analysis, Sawtooth Software, Washington 1995, URL: www.sawtoothsoftware.com, Funddatum: Januar 2000

Orme (1997) 

Orme, B.: Which Conjoint Method Should I Use?, Sawtooth Software, Washington 1997, URL: www.sawtoothsoftware.com, Funddatum: Januar 2000

Orme (1998a) 

Orme, B.: ACA, CBC, or both? Effective Strategies For Conjoint Research, Sawtooth Software, Washington 1998, URL: www.sawtoothsoftware.com, Funddatum: Januar 2000

Orme (1998b)

Orme, B.: Reducing the Number-of-Attribute-Levels Effect in ACA with Optimal Weighting, Sawtooth Software, o.O., 1998, URL: www.sawtoothsoftware.com, Funddatum Januar 2000

Orme (1998c)

Orme, B.: Sample Size Issues for Conjoint Analysis Studies, Sawtooth Software, o.O., 1998, URL: www.sawtoothsoftware.com, Funddatum: Januar 2000

Pabst/Brambach (1999)

Pabst, O.; Brambach, G.: Kontrovers diskutierte Vertriebsformen: Off Price Stores, Factory Outlets und Factory Outlet Center in der Modebranche, in: Tomczak, T; Belz, C.; Schögel, M.; Birkhofer, B. (Hrsg.): Alternative Vertriebs​wege, Stuttgart 1999, S. 164-183

Panzer (1987) 

Panzer, S.: Branchenübergreifende Sortimentsveränderungen im Einzelhandel unter besonderer Berücksichtigung der Partievermarktung, Frankfurt (Main) 1987, zugl.: Erlangen, Nürnberg, Univ., Diss., 1986 

Perrey (1996)

Perrey, J.: Erhebungsdesign-Effekte bei der Conjoint-Analyse, in: Marketing ZFP, 18. Jg., Heft 2, 1996, S. 105-116

Perrey (1998)

Perrey, J.: Nutzenorientierte Marktsegmentierung: ein integrativer Ansatz zum Zielgruppenmarketing im Verkehrsdienstleistungsbereich, Wiesbaden 1998, zugl.: Münster, Univ., Diss., 1998

Picot (1986)

Picot, A.: Transaktionskosten im Handel, in: Betriebsberater, Heft 27, Beilage 13, 1986, S. 1-15

Potucek (1987)

Potucek, V.: Die „Dynamik der Betriebsformen des Handels“ – aus heutiger Sicht – Kritik einer Kritik, in: Marketing ZFP, 9. Jg., Heft 4, 1987, S. 289-292

Pras (1975)

Pras, B.: Issues in Identifying Determinant Attributes, in: Der Markt, Nr. 55, 1975, S. 72-77

Raaij (1977)

Raaij, F.W. van: Consumer Choice Behavior: An Information-Processing Approach, Diss., Universität Tilburg (Niederlande), 1977

Rao (1977)

Rao, V.R.: Conjoint measurement in Marketing Analysis, in: Sheth, J.N. (Ed.): Multivariate Methods for Market and Survey Research, American Marketing Association, Chicago 1977, S. 257-286

Redwitz (1999)

Redwitz, G.: Konsequenzen der sozio-demographischen Veränderungen für den Handel, in: Beisheim, O. (Hrsg.): Distribution im Aufbruch: Bestandsauf​nahme und Perspektiven, München 1999, S. 259-279

Reiners (1996)

Reiners, W.: Multiattributive Präferenzstrukturmodellierung durch die Conjoint Analyse: Diskussion der Verfahrensmöglichkeiten und Optimierung von Paar​vergleichsaufgaben bei der Adaptiven Conjoint-Analyse, Münster 1996, zugl.: Münster, Univ., Diss., 1996

Rieger (1998)

Rieger, T.: Factory Outlet Center - Standorte, Entwicklungskonzepte und raum​plane​rische Konsequenzen, Bayreuth 1998

Rieser (1987)

Rieser, I.: Absatzwegsysteme: Modelle zur Erklärung ihres Wandels, in: Die Unternehmung, 41 Jg., Nr. 4, 1987, S. 274-284
Rogers (1962)

Rogers, E.M.: Diffusion of Innovations, New York, London 1962

Rohwer (2000)

van der Rohwer, K.: Neue Handelsimmobilien gehen an den Start, in: FAZ, Nr. 209 v. 08.09.2000, S. 61f.

Rosenberg (1956)

Rosenberg, J.M.: Cognitive Structure and Attitudinal Affect, in: Journal of Abnormal and Social Psychology, Vol. 53, 1956, S. 367-372

Ruda (1997)

Ruda, W.: Vertriebsform vor dem Durchbruch: Auch in Deutschland wird es trotz Kontro​versen bald Factory Outlet Center geben, in: LZ, Nr. 40 v. 02.10.1997, S. 60-65

Ruda (1998) 

Ruda, W.: Die Spreu trennt sich vom Weizen, in: LZ, Nr. 16 v. 17.04.1998, S. 75f.

Sattler (1994)

Sattler, H.: Die Validität von Produkttests, in: Marketing ZFP, 16. Jg., Heft 1, 1994, S. 31-41

Sattler/Hensel-Börner (2000)

Sattler, H.; Hensel-Börner, S.: A Comparison of Conjoint Measurement with Self-Explicated Approaches, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 121-133

Sawtooth Software (1993)

Sawtooth Software (Ed.): ACA - Version 4.0, Sequim, Washington 1993

Sawtooth Software (2000)

Sawtooth Software (Ed.): The CBC/HB Module for Hierarchical Bayes Estima​tion, Sequim, Washington, May 2000

Scharf (1991)

Scharf, A.: Konkurrierende Produkte aus Konsumentensicht, Frankfurt 1991

Scheffler (1999)

Scheffler, H.: Stichprobenbildung und Datenerhebung, in: Herrmann, A.; Homburg, C. (Hrsg.): Marktforschung: Methoden, Anwendungen, Praxis​beispiele, Wiesbaden 1999, S. 59-77

Schmalen (1994)

Schmalen, H.: Das hybride Kaufverhalten und seine Konsequenzen für den Handel: Theoretische und empirische Betrachtungen, in: ZfB, 64 Jg., Heft 10, 1994, S. 1221-1240

Schmalen (1997)

Schmalen, H.: Wandel im Handel – Ist der Käufer Opfer oder Täter?, in: WiSt, Heft 8, August 1997, S. 405-411

Schmalen (1999)

Schmalen, H.: Handel zwischen Gestern und Morgen: Ein Spannungsfeld von Kunden, Konkurrenz und Gesetzgeber, in: Beisheim, O. (Hrsg.): Distribution im Aufbruch: Bestandsaufnahme und Perspektiven, München 1999, S. 469-488

Schmalen/Lang (1998)

Schmalen, H.; Lang, H.: Hybrides Kaufverhalten und das Definitionskriterium des Mehrproduktfalls: Theoretische Grundlegung, Problematik und empirischer Lösungsansatz, in: Marketing ZFP, 20. Jg., Heft 1, 1998, S. 5-13

Schmidt (1996)

Schmidt, R.: Marktorientierte Konzeptfindung für langlebige Gebrauchsgüter. Messung und QFD-gestützte Umsetzung von Kundenforderungen und Kunden​urteilen, Wiesbaden 1996, zugl.: Aachen, Techn. Hochschule, Diss., 1995

Schneider (1997)

Schneider, C.: Präferenzbildung bei Qualitätsunsicherheit: Das Beispiel Wein, Berlin 1997, zugl.: Mannheim, Univ., Diss., 1996 

Schröder (1994)

Schröder, H.: Erfolgsfaktorenforschung im Handel – Stand der Forschung und kritische Würdigung der Ergebnisse, in: Marketing ZFP, 16. Jg., Heft 2, 1994, S. 89-105

Schröder (1999)

Schröder, H.: Veränderung von Sortimentsstrukturen und Konsequenzen für das Handelsmarketing, in: Beisheim, O. (Hrsg.): Distribution im Aufbruch: Bestandsaufnahme und Perspektiven, München 1999, S. 907-925

Schröder/Lausberg/Rödl (2001)

Schröder, H.; Lausberg, I.; Rödl, A.: Marktsegmentierung oder Markenver​wässerung? – Factory Outlet Center im Urteil von Bekleidungsherstellern, in: Markenartikel, Heft 2, April 2001, S. 32-37

Schubert (1991)

Schubert, B.: Entwicklung von Konzepten für Produktinnovationen mittels Conjointanalyse, Stuttgart 1991

Schuler (1979)

Schuler, H.J.: A Disaggregate Store-Choice Model of Spatial Decision-Making, in: Professional Geographer, Vol. 31, No. 2, 1979, S. 146-156

Schuler (1981)

Schuler, H.J.: Grocery Shopping Choices: Individual Preferences Based on Store Attractiveness and Distance, in: Environment and Behavior, Vol. 13, No. 3, May 1981, S. 331-347

Schulz (1997)

Schulz, F.: Der Beitrag des Involvementkonstruktes zur Erklärung des Konsumentenverhaltens beim Kauf von Rindfleisch, Frankfurt (Main) u.a. 1997, zugl.: Stuttgart (Hohenheim), Univ., Diss., 1997

Schweikl (1985)

Schweikl, H.: Computergestützte Präferenzanalyse mit individuell wichtigen Produktmerkmalen, Berlin 1985

Sewing (1994)

Sewing, E.: Die Absatzwegewahl des Herstellers - Analyse vor dem Hintergrund der Principal-Agent-Theorie, Wiesbaden 1994, zugl.: Köln, Univ., Diss., 1994

Sheth/Raju (1979)

Sheth, J.; Raju, P.S.: Wahlentscheidungen und Prozeßmodelle des Informa​tions​verhaltens von Konsumenten, in: Meffert, H.; Steffenhagen, H.; Freter, H.: Konsumverhalten und Information, Wiesbaden 1979, S. 147-159

Shocker/Srinivasan (1974)

Shocker, A.D.; Srinivasan, V.: A consumer-based methodology for the identifi​cation of new product ideas, in: Management Science, No. 6, 1974, S. 921-937

Shocker/Srinivasan (1977)

Shocker, A.D.; Srinivasan, V.: LINMAP (Version II): A FORTRAN IV Computer Program for Analyzing Ordinal Preference (Dominance) Judgments Via Linear Programming Techniques for Conjoint Measurement, in: JoMR, Vol. 14, 1977, S. 101-103

Shocker/Srinivasan (1979)

Shocker, A.D.; Srinivasan, V.: Multiattribute approaches for product concept evaluation and generation: A critical review, in: JoMR, Vol. 16, 1979, S. 159-180

Simmons/Esser (2000)

Simmons, S.; Esser, M.: Developing Business Solutions from Conjoint Analysis, in: Gustafsson, A.; Herrmann, A.; Huber, F. (Eds.): Conjoint Measurement: methods and applications, Berlin u.a. 2000, S. 67-96

Simon/Kucher (1988)

Simon, H.; Kucher, E.: Die Bestimmung empirischer Preisabsatzfunktionen. Methoden, Befunde und Erfahrungen, in: ZfB, 58. Jg., 1988, S. 171-183

Srinivasan (1982)

Srinivasan, V.: Comments on the Role of Price in Individual Utility Judgments, in: McAlister, L.: Choice Models for Buyer Behavior, Research in Marketing, Supplement 1, Greenwich/Connecticut and London, 1982, S. 81-90

Srinivasan (1988)

Srinivasan, V.: A Conjunctive-Compensatory Approach to the Self-Explication of Multiattributed Preferences, in: Decision Sciences, Vol. 19, 1988, S. 295-305

Srinivasan/Shocker (1973)

Srinivasan, V.; Shocker, A.D.: Linear Programming Techniques for Multidimen​sional Analysis of Preferences, in: Psychometrika, Vol. 38, 1973, S. 337-369

Stallmeier (1993)

Stallmeier, C.W.: Die Bedeutung der Datenerhebungsmethode und des Unter​suchungsdesigns für die Ergebnisstabilität der Conjoint-Analyse, Regensburg 1993, zugl.: Passau, Univ., Diss., 1992

Stegmüller/Hempel (1996)

Stegmüller, B.; Hempel, P.: Empirischer Vergleich unterschiedlicher Marktseg​mentierungsansätze über die Segmentpopulationen, in: Marketing ZFP, 18. Jg., Heft 1, 1996, S. 25-31

Tantiwong/Wilton (1985)

Tantiwong, D.; Wilton, P.C.: Understanding Food Store Preferences Among the Elderly Using Hybrid Conjoint Measurement Models, in: JoR, Vol. 61, No. 4, 1985, S. 35-64

Tauber (1972)

Tauber, E.M.: Why Do People Shop?, in: JoM, Vol. 36, October 1972, S. 46-59

Teichert (1994)

Teichert, T.: Zur Validität der in Conjoint-Analysen ermittelten Nutzenwerte, in: zfbf, 46. Jg., Heft 7-8, 1994, S. 610-629

The Factory (1999) 

The Factory: Unternehmensinformationen, o.O, 1999, URL: www.the-factory.de, Funddatum: Februar 1999

Thelen/Woodside (1996)

Thelen, E.M.; Woodside, A.G.: Ein gedächtnispsychologischer Ansatz zur Erklärung des Geschäftswahlverhaltens des Konsumenten, in: Trommsdorff, V.: Handelsforschung 1996/1997, Wiesbaden 1996, S. 339-355

Theuerkauf (1989)

Theuerkauf, I.: Kundennutzenschätzung mit Conjoint, in: ZfB, 59.Jg., Heft 11, 1989, S. 1179-1192

Thomas (1983)

Thomas, L.: Der Einfluß von Kindern auf Produktpräferenzen ihrer Mütter, Berlin 1983

Tietz (1985)

Tietz, B.: Off-price Stores und Factory Outlets - Neue Betriebstypen in den USA, in: Marketing ZFP, 7. Jg., Heft 2, 1985, S. 77-84

Tietz (1993a)

Tietz, B.: Der Handelsbetrieb: Grundlagen der Unternehmenspolitik, 2. Aufl, München 1993

Tietz (1993b)

Tietz, B.: Der Direktvertrieb an Konsumenten - Konzepte und Systeme, Stuttgart 1993

Timmermanns (1982)

Timmermans, H.: Consumer Choice of Shopping Center: an Information Integration Approach, in: Regional Studies, Vol. 16, No. 3, 1982, S. 171-182

Többe (1999)

Többe, V.: Die Ermittlung von Untersuchungsmerkmalen für eine Conjoint-Analyse - Methodik und Anwendung an einem ausgewähltem Beispiel, unveröffentl. Diplomarbeit, Lehrstuhl für Marketing und Handel, Universität GH Essen, Essen 1999

Trommsdorff (1975)

Trommsdorff, V.: Die Messung von Produktimages für das Marketing, Köln et al. 1975

Trommsdorff (1986)

Trommsdorff, V.: Wertewandel und Wandel im Handel, in: Trommsdorff, V. (Hrsg.): Handelsforschung 1986, Jahrbuch der Forschungsstelle für den Handel Berlin (FfH) e.V., Band 1, Heidelberg 1986

Trommsdorff (1998)

Trommsdorf, V.: Konsumentenverhalten, Stuttgart u.a., 3. Aufl. 1998

Trommsdorff/Bleicker/Hildebrandt (1980)

Trommsdorf, V.; Bleicker, U.; Hildebrandt, L.: Nutzen und Einstellung, in: WiSt, Heft 6, Juni 1980, S. 269-276

Tscheulin (1991)

Tscheulin, D.K.: Ein empirischer Vergleich der Eignung von Conjoint-Analysen und „Analytic Hierarchy Process“ (AHP) zur Neuproduktplanung, in: ZfB, 61. Jg., Heft 18, 1991, S. 1267-1280

Tscheulin (1996)

Tscheulin, D.K.: Determinanten der Validität der Conjoint-Analyse, in: von Ahsen, A.; Czenskowsky, T. (Hrsg.): Marketing und Marktforschung: Entwick​lungen, Erweiterungen und Schnittstellen im nationalen und internationalen Kontext, Hamburg 1996, S. 585-598

Tscheulin/Blaimont (1993) 

Tscheulin, D.K.; Blaimont, C.: Die Abhängigkeit der Prognosegüte von Conjoint-Studien von demographischen Probanden-Charakteristika, in: ZfB, 63. Jg., Heft 8, 1993, S. 839-847

Tversky/Kahnemann (1983)

Tversky, P.; Kahnemann, D.: Extensional Versus Intuitive Reasoning: The Conjunction Fallacy in Probability Judgment, in: Psychological Review, Vol. 90, No. 4, October 1983, S. 293-315

Twardada (1998)

Twardada, W.: „Share of Customer“, der langfristige Erfolgsfaktor, in: Marken​artikel, Nr. 3, 1998, S. 30-36

Value Retail News (2000a) 

Value Retail News (Hrsg.): Outlet Industry Data, o.J., URL: www.valueretailnews.com/data.html, Funddatum: Dezember 2000

Value Retail News (2000b)

Value Retail News (Hrsg.): Summary, Dec. 2000, URL: http://www.icsc.org/vrn/0012/, Funddatum: Dezember 2000

Verhallen/de Nooij (1982)

Verhallen, T.M.M.; de Nooij, G.J.: Retail Attribute Sensivity and Shopping Patronage, in: Journal of Economic Psychology, Vol. 2, 1982, S. 39-55

Vogels/Holl/Birk (1998)

Vogels, P.-H.; Holl, S.; Birk, H.-J.: Auswirkungen großflächiger Einzelhandels​betriebe, Stadtforschung aktuell, Bd. 69, Basel u.a. 1998

Vogels/Will (1999)

Vogels, P.-H.; Will, J.: Raumordnerische und städtebauliche Auswirkungen von Factory-Outlet-Centern, Basel u.a. 1999

Vriens (1995)

Vriens, M.: Conjoint Analysis in Marketing: Developments in Stimulus Repre​sentation and Segmentation Methods, Capelle a/d Ijssel (Niederlande) 1995

Vriens et al. (1995)

Vriens, M.; Loosschilder, G.; Rosbergen, E.; Wittink, D.R.: Pictorial or Verbal Representations in Conjoint for New Product Development: Is there a Difference?, Working Paper, University of Groningen, Groningen (Niederlande) 1995

Walzel (1997)

Walzel, B.: Factory Warehouse Center + Factory Outlet Center - Englische Erfahrun​gen, in: Marketing Journal, Heft 2, 1997, S. 122-125

Weiber/Rosendahl (1996)

Weiber, R.; Rosendahl, T.: Einsatzmöglichkeiten alternativer Untersuchungs​ansätze der Conjoint-Analyse, in: von Ahsen, A.; Czenskowsky, T. (Hrsg.): Marketing und Marktforschung: Entwicklungen, Erweiterungen und Schnittstel​len im nationalen und internationalen Kontext, Hamburg 1996, S. 557-584

Weiber/Rosendahl (1997)

Weiber, R.; Rosendahl, T.: Anwendungsprobleme der Conjoint-Analyse, in: Marketing ZFP, 19. Jg., Heft 2, 1997, S. 107-118

Weinberg (1981)

Weinberg, P.: Das Entscheidungsverhalten der Konsumenten, Paderborn et al. 1981

Weinstein (1987)

Weinstein, A.: Market Segmentation, Chicago/Illinois 1987

Weisenfeld (1988)

Weisenfeld, U.: Die Einflüsse von Verfahrenvariationen und der Art des Kauf​entscheidungsprozesses auf die Reliabilität der Ergebnisse bei der Conjoint-Analyse, Berlin 1989, zugl.: Kiel, Univ., Diss., 1988

Westbrook/Black (1985)

Westbrook, R.A.; Black, W.C.: A Motivation-Based Shopper Typology, in: JoR, Vol. 61, No. 1, 1985, S. 78-103

Wilkie/Pessemier (1973)

Wilkie, W.L.; Pessemier, E.A.: Issues in Marketing’s Use of Multi-Attribute Attitude Models, in: JoMR, Vol. 10, 1973, S. 428-441

Witt/Bernstein (1992)

Witt, K.J.; Bernstein, S.: Best Practice in Disk-by-Mail Surveys, in: Proceedings of the Sawtooth Conference, Sun Valley/Idaho, 1992, S. 1-22

Wittink/Cattin (1989)

Wittink, D.R.; Cattin, P.: Commercial use of conjoint analysis: An update, in: JoM, Vol. 53, July 1989, S. 91-96

Wittink et al. (1991) 

Wittink, D.R.; Huber, J.C.; Fiedler, J.A.; Miller, R.L.: The Magnitude of and an Explanation/Solution for the Number of Levels Effect in Conjoint Analysis, working paper, Cornell University, November 1991

Wittink et al. (1992) 

Wittink, D.R.; Huber, J.; Zandan, P.; Johnson, R.M.: The number of levels effect in conjoint: Where does it come from, and can it be eliminated?, in: Metegrano, M. (Ed.): 1992 Sawtooth Software Conference Proceedings, Ketchum 1992, S. 355-364

Wittink/Krishnamurthi/Reibstein (1989) 

Wittink, D.R.; Krishnamurthi, L.; Reibstein, D.J.: The Effect of Differences in the Number of Attribute Levels on Conjoint Results, in: Marketing Letters, No. 1, 1989, S. 113-123

Wittink/Vriens/Burhenne (1994)

Wittink, D.R.; Vriens, M.; Burhenne, W.: Commercial use of conjoint analysis in europe: Results and critical reflections, in: International Journal of Research in Marketing, 11. Jg., 1994, S. 41-52

Woll (1964)

Woll, A.: Der Wettbewerb im Einzelhandel: Zur Dynamik der modernen Vertriebsformen, Berlin 1964

Woratschek (1992)

Woratschek, H.: Betriebsform, Markt und Strategie, Wiesbaden 1992, zugl.: Frankfurt (Main), Univ., Diss., 1991

Woratschek (1996)
Woratschek, H.: Die Positionierung von Handelsbetrieben: Ein Modell zur Unterstützung der Positionierungsentscheidung, in: Trommsdorff, V. (Hrsg.): Handelsforschung 1996/97 - Positionierung des Handels, Wiesbaden 1996, S. 3-24

Ziehe (1998)

Ziehe, N.: Einzelhandel und Verkehrspolitik: Eine empirische Analyse der Bedeutung von Erreichbarkeit und Attraktivität für die Zentrenwahl der Verbrau​cher, Stuttgart 1998, zugl.: Köln, Univ., Diss., 1998

Zimmermann (1998)

Zimmermann, P.: FOC sind als Einkaufszentrum zu qualifizieren – Planungs​recht​liche Zulässigkeit und allgemeine Verfahrensgrundsätze, in: LZ, Nr. 16 v. 17.04.1998, S. 80

sonstige Quellen:

BverwG 22.05.1987, 4 C 19.85, BauR 87, 528

Einzelhandelserlaß NRW (1996)

Einzelhandelserlaß NRW, in: Ministerblatt für das Land Nordrhein-Westfalen, 49. Jg., Nr. 38, Düsseldorf 1996






































































SEITE  
XLV

