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Paare werden in beiden Ländern nur selten abgebildet. 2,5 Prozent der deutschen und 1,9

Prozent der französischen Anzeigen geben entsprechende Hinweise. Scheinbar wird davon

ausgegangen, daß bei jungen Paaren beide Personen ein Fahrzeug besitzen.

Da ältere Personen eigentlich nur in ihrer Funktion als Großvater oder Großmutter in

Anzeigen abgebildet werden, erscheint es logisch, daß diese nicht als eigene Gruppierung

auftreten (Werbeanzeigen 24 und 25).
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Werbeanzeige 24
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Werbeanzeige 25: zwei rechte Seiten

Die Abbildung von mehreren, verschiedenen Personen hinterläßt kein zuverlässiges Bild

des Adressatenkreises. Eine Identifikation durch den Betrachter kann nicht stattfinden, was
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die niedrigen Prozentsätze dieses Bildmotivs erklärt: 3,1 Prozent der deutschen und 0,6

Prozent der französischen Darstellungen bilden mehrere Personen, die nicht in einem

eindeutigen Zusammenhang zueinander stehen, ab.

Details zur Personendarstellung

Die Untersuchungskategorie der “Details in der Personendarstellung“ weist Darstellungen

von Personen aus erotischer Perspektive auf. Dieses Mittel wird in 10,6 Prozent der

deutschen und 13,1 Prozent der französischen Werbung angewendet.

Tabelle 75: Prozentuale Verteilung der Darstellungsart
Deutschland Frankreich

Erotische Darstellungen 10,6 13,1

“Normale“ Darstellungen 27,5 22,0

Diese Abbildungen weisen unterschiedliche Grade an erotischen Darstellungen auf, von

der Darstellung anlockender, auf sich aufmerksam machender Mädchen über

zuzwinkernde Augen bis hin zu völlig unbekleideten Personen (Werbeanzeigen 26 und 27).

Zumeist wird diese Methode bei jungen Frauen benutzt, deren Ausstrahlung den Anreiz

des Fahrzeugs erhöhen soll. Es handelt sich hier um eine sehr alte Methode der

Übertragung der Attraktivität einer Frau auf das beworbene Produkt.
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Werbeanzeige 26
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Werbeanzeige 27
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