Paare werden in beiden Lindern nur selten abgebildet. 2,5 Prozent der deutschen und 1,9
Prozent der franzosischen Anzeigen geben entsprechende Hinweise. Scheinbar wird davon

ausgegangen, dal} bei jungen Paaren beide Personen ein Fahrzeug besitzen.

Da iltere Personen eigentlich nur in ihrer Funktion als GroBvater oder Grofmutter in
Anzeigen abgebildet werden, erscheint es logisch, dal3 diese nicht als eigene Gruppierung

auftreten (Werbeanzeigen 24 und 25).
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Leben in Fahrt: jetzt mit 1,8 | Turbo.

Werbeanzeige 24
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540, LA PLUS BELLE MACHINE
POUR ETRE AVEC CEUX QU'ON AIME.

& . S
Jusqu’au 15 février,

DEPUIS QUE VOUS ROULEZ EN VOLVO, o -
VOS PARENTS SONT CONTENTS DE VOUS VOIR PARTIR. 3 =

NOUVELLE VOLY 540 * PACK LUXE”

... NOUVELLE VOLVO $40 “ PACK LUXE”

Werbeanzeige 25: zwei rechte Seiten

Die Abbildung von mehreren, verschiedenen Personen hinterld3t kein zuverlassiges Bild

des Adressatenkreises. Eine Identifikation durch den Betrachter kann nicht stattfinden, was

427



die niedrigen Prozentsitze dieses Bildmotivs erklirt: 3,1 Prozent der deutschen und 0,6
Prozent der franzosischen Darstellungen bilden mehrere Personen, die nicht in einem

eindeutigen Zusammenhang zueinander stehen, ab.

Details zur Personendarstellung

Die Untersuchungskategorie der “Details in der Personendarstellung® weist Darstellungen
von Personen aus erotischer Perspektive auf. Dieses Mittel wird in 10,6 Prozent der

deutschen und 13,1 Prozent der franzdsischen Werbung angewendet.

Tabelle 75: Prozentuale Verteilung der Darstellungsart

Deutschland Frankreich
Erotische Darstellungen 10,6 13,1
“Normale® Darstellungen 27,5 22,0

Diese Abbildungen weisen unterschiedliche Grade an erotischen Darstellungen auf, von
der Darstellung anlockender, auf sich aufmerksam machender Maidchen iber
zuzwinkernde Augen bis hin zu vollig unbekleideten Personen (Werbeanzeigen 26 und 27).
Zumeist wird diese Methode bei jungen Frauen benutzt, deren Ausstrahlung den Anreiz
des Fahrzeugs erhShen soll. Es handelt sich hier um eine sehr alte Methode der

Ubertragung der Attraktivitit einer Frau auf das beworbene Produkt.
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Werbeanzeige 26
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SERIE SPECIALE PEUGEOT MISTRAL )

Vous avez au moins trois raisons d’en choisir uneJ

106 MISTRAL

toit ouvrant coulissant, vitres teintées.

AM 99, hors options.

a partir de 60700 F®

Antidémarrage électronique, autoradio 2HP,
léve-vitres électrique avant, condamnation
centralisée des portes et du coffre a distance,

(1) Tarif conselilé au 18/05/98 pour une 106 Mistral, 3 portes, 1,1 | essence,

306 MISTRAL
a partir de 82300 F®

D isté id rage électro-

nique, coussin gonflable conducteur, autoradio
2HP, leve-vitres électrique avant, condamnation
centralisée des portes et du coffre & distance, toit
ouvrant coulissant électrique.

(2)Tarif consellé au 18/05/98 pour une 306 Mistra, 3 portes, 1,4 | essence,
AM 99, hors options.

306 BREAKMISTRAL
a partir de 89900 F®

age électro-

nique, coussin gonflable conducteur, autoradio
2HP, léve-vitres électrique avant, condamnation
centralisée des portes et du coffre & distance, toit
ouvrant coulissant électrique.

(3) Terif conselllé au 18/05/98 pour une 30 break Mistial, 1,4 | essence,
AM 99, hors options,

RESEAU $)
PEUGEOT

Werbeanzeige 27
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