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Die Abbildung von Familien macht in beiden Ländern das dritthäufigste Motiv aus. 5,6

Prozent der deutschen und 6,3 Prozent der französischen Anzeigen entsprechen dieser

Kategorie. Eine Verknüpfung dieser Werte mit denjenigen zur Darstellungen von Kindern

läßt den Schluß zu, daß das Familienauto in Frankreich häufiger beworben wird als in

Deutschland: Lediglich 1,3 Prozent des deutschen Korpus und immerhin 4,4 Prozent des

französischen bilden Kinder ab. Dieser Schluß findet Unterstützung durch die beworbenen

Produktarten: Der in den letzten Jahren verstärkt beworbene Minivan wird gemeinhin als

das neue, funktionale Familienauto dargestellt und tritt nur halb so häufig in Deutschland

(6,9%) auf wie in Frankreich (13,1%) (Werbeanzeige 22).



425

Werbeanzeige 22



426

Werbeanzeige 23


